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ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA เป็น

หน่วยงานภายใต้กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ

นวัตกรรม หรือ อว. ที่มีเปา้หมายในการพัฒนาระบบนวัตกรรมของ

ประเทศผ่านการเสริมสร้างและผลักดันให้เกิดคุณค่าใหม่ที่ยั่งยืนด้วย

นวตักรรม ด้วยการใช้ประโยชน์จากโครงสร้างพืน้ฐานทางนวตักรรมที่ 

NIA ได้วางรากฐานและก่อก�ำเนิดเครือข่ายทั่วประเทศไว้ส�ำหรับการ

เพิ่มทักษะขีดความสามารถทางนวัตกรรม โดยการพัฒนาผลงาน

นวัตกรรมอย่างต่อเนื่องเพื่อน�ำไปสู่การเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าหรือ

บริการอันจะน�ำไปสู่การยกระดับเศรษฐกิจของประเทศอยา่งแท้จริง 

ปัญหาการรวมศูนย์ด้านโครงสร้างพื้นฐานทางนวัตกรรม 

ในขณะนี้สะท้อนให้เห็นถึงสัญญาณเตือนภัยต่อเศรษฐกิจระดับ 

ท้องถิน่ทีม่ลีกัษณะกระจกุตวั กล่าวคอื ยงัเป็นเศรษฐกจิทีพ่ึง่พาค้าปลกี

และโมเดิร์นเทรดเป็นหลัก เนื่องจากโครงสร้างการจัดการไม่เอื้อ 

ให้ระบบเศรษฐกิจใหม่เกิดขึ้นจึงท�ำให้เศรษฐกิจภาพรวมในภูมิภาค 

อยู่ในภาวะถดถอย

ในอีกมุมหนึ่ง จากการส�ำรวจกลุ่ม Digital Nomad ทั่วโลก  

ยังพบว่านอกจากกรุงเทพฯ แล้ว จังหวัดเชียงใหม่และภูเก็ตยังติด 

อันดับต้นๆ ของสถานที่ที่คนกลุ่มนี้อยากมาพักอาศัย แต่อุปสรรค

ส�ำคญัยงัคงตดิกบัดกัทีน่โยบายการรวมศนูย์ท่ียงัอยูใ่นกรุงเทพฯ ท�ำให้

ไม่เกิดการกระจายของระบบที่สนับสนุนกิจกรรมนวัตกรรมในท้องถิ่น

ด้วยเหตนุี ้การผลักดนัให้ประเทศไทยเป็น “ชาตแิห่งนวตักรรม” 

โดยสมบูรณ์ได้นั้น จ�ำเป็นต้องกระจายโอกาสทางนวัตกรรมไปยัง

ภมูภิาคจะท�ำให้เกิดการทลายการกระจกุตวัของกจิกรรมทางนวตักรรม 

ที่มีอยู่เฉพาะเมืองหลวงออกไปสู่เมืองนวัตกรรมแห่งอนาคตอ่ืนๆ ใน

ประเทศ ท�ำให้ตอบโจทย์การพฒันาระบบนวตักรรมของประเทศในห้วง

สภาวะการเปลี่ยนแปลงและวิกฤตโลกในขณะนี้ อีกทั้งยังส่งผลในการ

ลดความเหล่ือมล�ำ้ทัง้ด้านองค์ความรูแ้ละแหล่งเงนิทนุ ท�ำให้ผูป้ระกอบ

การรายย่อยที่เปรียบเสมือนกระดูกสันหลังทางเศรษฐกิจของประเทศ

สามารถเข้าถึงโอกาสในกิจกรรม หรือเครือข่ายที่จะคิดค้นนวัตกรรม

ให้ส�ำเร็จได้ 

ที่กล่าวมาท้ังหมดนี้เพื่อชี้ให้เห็นว่า ระบบนวัตกรรมภูมิภาค 

(Regional Innovation System) เป็นเรื่องส�ำคัญ โดย NIA มีการ 

ขับเคลื่อนศูนย์กลางนวัตกรรมในภูมิภาค (Innovation Hub) ด้วย

ความร่วมมือกับหน่วยงานท้องถิ่น เพื่อสร้างให้เกิดย่านนวัตกรรมใน

พื้นที่ (Innovation District) ที่เอื้อให้เกิดการท�ำงานร่วมกันกับพื้นที่

ชมุชนในแบบเครอืข่ายทีเ่ข้มแขง็ ซึง่ถอืเป็นการสร้างศกัยภาพและการ

เข้าถึงโอกาสต่างๆ ให้แก่ภูมิภาคนั้นๆ  

เพ่ือเป็นการเสริมสร้างโอกาสทางระบบนวัตกรรมภูมิภาค NIA 

จงึกระจายโอกาสไปยงัผูป้ระกอบ การ 3 กลุม่ คือวสิาหกจิขนาดกลาง

และขนาดย่อม วสิาหกจิเริม่ต้น และกจิการเพือ่สงัคม (SMEs / Startup / 

Social Enterprise หรือ 3S) ในภูมิภาคต่างๆ ให้สามารถเข้าถึง

โครงสร้างพ้ืนฐานทางนวัตกรรมได้อย่างเท่าเทียมทั้งด้านองค์ความรู้ 

แหล่งเงินทุนและเครือข่าย ซึ่งเป็นปัจจัยส�ำคัญในการสร้างสรรค์

นวัตกรรมให้เกิดขึ้นภายในพื้นที่ภูมิภาค 

ท้ังน้ีโครงการ “นิลมังกร” ถือเป็นแพลตฟอร์มที่ท�ำให้เกิดการ

เชือ่มโยงระหว่างผูป้ระกอบการในการเข้าถงึโครงสร้างพืน้ฐานทางด้าน

นวัตกรรมในภูมิภาค ผ่านการจับมือกับพันธมิตรทั้งภาคการศึกษา  

และภาคเอกชน 18 แห่งทั่วประเทศ ซึ่งช่วยสนับสนุนในการยกระดับ

แบรนด์ท้องถ่ินให้มีชื่อเสียงขึ้นไปในระดับประเทศ โดยกรอบแนวคิด 

ทีท่�ำให้เกิดโครงการนลิมงักร เริม่ต้นจากประเดน็ท้าทายทีเ่กิดจากการ 

กระจุกตัวของการท�ำนวัตกรรมในเมืองใหญ่ที่ไม่กระจายไปสู่ภูมิภาค 

และการใช้ประโยชน์โครงสร้างพ้ืนฐานด้านนวัตกรรมที่ยากในการ 

เข้าถงึ ดงันัน้ เพือ่ขยายผลธรุกจินวตักรรมให้เติบโตและเป็นทีรู่จั้กผ่าน 

เครือ่งมอืของ NIA จงึเกดิเป็นโครงการดงักล่าว ซึง่ผลลพัธ์ของโครงการ

นั้นก่อให้เกิดมูลค่าการเติบโตทางเศรษฐกิจของนวัตกร

จากแนวทางการท�ำงานดงักล่าว NIA หวงัว่าจะเกดิย่านนวตักรรม

ใหม่ในภมูภิาคต่างๆ ขึน้ในประเทศ และต่อยอดไปในระดบันานาชาติ 

รวมถึงดึงดูดหรือหยุดการไหลออกของกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพ 

ให้ท�ำงานที่บ ้านเกิดกลายเป็นระบบนิเวศที่เอื้อต่อการจ้างงาน  

สร้างรายได้ให้กับคนในพ้ืนท่ีได้อย่างยั่งยืน เศรษฐกิจท้องถิ่นถูก 

ยกระดับไปอีกขั้นหน่ึง ซึ่งท ้ายที่สุดแล้วขีดความสามารถทาง 

การแข่งขนัทีเ่พิม่ขึน้ดงักล่าวจะส่งผลต่อจดีพีีประเทศไทยกระทัง่พฒันา

เป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่

เป้าหมายต่อไปในอกี 3 ปีข้างหน้า (2564 - 2566) NIA คาดหวงัว่า 

จะสามารถสรา้ง Deep Tech 100 ราย และสรา้งบริษัทสตาร์ทอัพ

หนา้ใหม่ 3,000 ราย จาก 7 กลุ่มอุตสาหกรรม ซึ่งแบ่งเป็นนวัตกรรม 

เชิงลึก ได้แก่ นวัตกรรมเกษตร (AgriTech) นวัตกรรมอาหาร  

(FoodTech) นวัตกรรมที่ใช้ระบบ AI Robotic (ARI) นวัตกรรมเชิง

พื้นที่ (Space) นวัตกรรมสุขภาพ (HealthTech) และนวัตกรรมเชิง

คอนเทนต์ ได้แก่ นวัตกรรมดา้นศิลปะ (MARTech) และนวัตกรรม

ท่องเทีย่ว (TravelTech) ซึง่เป็นการสร้างห่วงโซ่อปุสงค์และอปุทานของ

อุตสาหกรรมที่ส�ำคัญให้กับประเทศต่อไปในภายภาคหน้า
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รองผู้อ�ำนวยการด้านระบบนวัตกรรม 
ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

หลายคนคงทราบดีว ่าการแข่งขัน 

ในอนาคตไม่ได้แข่งกันที่ค่าแรงอีกต่อไป 

หากแข่งกันที่ความคิดสร้างสรรค์ แบรนด์ 

และนวัตกรรมที่ท�ำให้สินค้า บริการ หรือ

โมเดลธุรกิจที่แตกต่างไปจากเดิม ที่ผ่านมา 

NIA มโีครงการสนับสนนุผูป้ระกอบการในด้าน

นวัตกรรมมากมาย แต่โครงการนิลมังกรมี

ความแตกต่างจากโครงการอืน่ๆ ทีเ่คยท�ำมา 

นอกจากจะเป็นหนึง่ในโครงการทีม่ขีนาดใหญ่

ของ NIA แล้วยังเปิดกว้างให้ผู้ประกอบการ 

ทุกประเภท ท้ังเอสเอ็มอี สตาร ์ทอัพ  

วสิาหกจิชมุชน และธรุกจิเพือ่สงัคม (Social  

Enterprise) ทั่วทุกภูมิภาคเข้าร่วมโครงการ

โดยเท่าเทียมกัน โดยมีเงื่อนไขวา่จะต้องน�ำ 

อัตลักษณ์ความเป็นท้องถ่ินของตนเองมา 

สรา้งนวัตกรรมให้กับสินคา้และบริการ 

เพราะจุดมุ ่งหมายของโครงการนี้ 

เรามีความตั้งใจที่จะสร้างทรายเม็ดใหม่ 

ขึ้นมาในภูมิภาค และถือเป็นเรื่องน่ายินดีว่า 

มีผู ้ ประกอบการท ้อง ถ่ินสนใจเข ้ ามา 

สมคัรกว่า 300 คน ซึง่ตัวเลขทีเ่กนิเป้าหมาย 

ทีว่างไว้ครัง้นี ้มาจากการที ่NIA ท�ำโครงการ 

ลงลกึเข้าไปในภมูภิาคตลอด 3-4 ปีทีผ่่านมา 

ประกอบกับสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับ 

หน่วยงานพันธมิตร ได้แก่ หอการคา้ และ 

หอการค้าแห่งประเทศไทย สภาอตุสาหกรรม

แห่งประเทศไทย และสมาพนัธ์เอสเอม็อไีทย 

ในการช่วยประชาสัมพันธ์ประกาศรับสมัคร 

ผู้ที่สนใจในการเข้าร่วมโครงการ

นอกจากนี ้NIA ยงัจบัมอืเป็นพนัธมติร

ภาคการศึกษาท่ีช่วยเชื่อมโยงการท�ำงาน

ภายใต้แพลตฟอร์มเดียวกันกับอุทยาน

วิทยาศาสตร์ 14 แห่งในประเทศ โดยมี

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่เป็นฮับ (Hub) หลัก

ในภาคเหนอื มหาวทิยาลยัเทคโนโลยสีรุนารี

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มหาวิทยาลัย

สงขลานครินทร์ในภาคใต้ และศูนย์แบรนด์

เคยู คณะบริหารธุรกิจ จากมหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร์ในภาคกลาง ช่วยขับเคลื่อน

นวตักรรมให้กบัผูป้ระกอบการในแต่ละภมูภิาค 

ด้วยความตัง้ใจทีจ่ะท�ำให้ผูป้ระกอบการ

เห็นผลการเติบโตจากนวัตกรรมอย่างเป็น 

รปูธรรม  NIA จงึก�ำหนดระยะเวลาโครงการ

นิลมังกรนานถึง 2 ปี เริ่มจากปี 2563  

หลงัจากเปิดรบัสมคัรแล้วได้ท�ำการคัดเลือก

ผู้ประกอบการที่ผ่านเข้ารอบภาคละ 30 ทีม

รวม 120 บริษัทเข้าสู่แคมป์การฝึกอบรม 

ให้ความรู้ทางด้านการบริหารโมเดลธุรกิจ 

การตลาด และการสร้างแบรนด์ เพือ่ส่งเสรมิ

ให้ธุรกิจของผู้ประกอบการเติบโตเพิ่มขึ้น

อย่างน้อย 3 เท่าตัว ภายใน 7-8 เดอืน จากนัน้ 

จึงเข้าสู ่รอบพิชชิ่งเพ่ือคัดเลือกให้เหลือ 

ภาคละ 5 ทีม รวม 20 บริษัททั่วประเทศ 

เพ่ือเป็นตัวแทนในแต่ละภูมิภาคส�ำหรับการ

แข่งขันในรอบ 12 ทีมสุดท้าย ผ่านรายการ

เรียลลิตี้ “นิลมังกร เดอะเรียลลิตี้” ที่

ออกอากาศทางโทรทศัน์ในช่วงปลายปี 2564 

เป็นการน�ำเสนอมุมมองการท�ำธุรกิจว่าการ

คิดค้นนวัตกรรมสามารถแก้ปัญหา ต่อยอด 

หรอืสร้างมลูค่าให้กบัธรุกจิได้อย่างไร ทัง้ยัง

กระตุ้นให้ผู้ชมและผู้ประกอบการลุกขึ้นมา

ทรานส์ฟอร์มธุรกิจตัวเอง 

ด้วยวิธีการที่แตกต่างนี้เองท�ำให้เห็น

ชดัว่า ท้ายทีส่ดุแล้วได้สร้างการตระหนกัรูว่้า 

นวตักรรมเป็นเรือ่งทีจ่บัต้องได้ และกลายเป็น 

เงนิทองทีท่�ำให้ผูป้ระกอบการมคีวามสามารถ

ในการเติบโตได้จริง และการเติบโต 3 เท่า

ย่อมมีค่ามากกว่าเงินรางวัลหรือเงินทุนที่ 

ผู้ประกอบการได้รับ เพราะทั้งหมดล้วนเป็น

องค์ความรู้และเน็ตเวิร์คที่จะติดตัวอยู่กับ 

ผู้ประกอบการตลอดไป

NIA คาดวา่ 12 ทีมสุดท้าย ที่ผ่าน 
เข้ารอบดังกล่าว จะสามารถเพิ่มยอด
ขายได้อย่างน้อย 3 เท่า หรือคิดเป็น
มูลค่ายอดขายรวมทั้งหมดไม่ต�่ำกว่า 
630 ล้านบาท นั่นหมายถงึผลประโยชน์ 

ทีเ่กดิขึน้กบัประเทศชาติ จากการจ้างงานท่ี

เพิม่ขึน้ ลดจ�ำนวนแรงงานย้ายถ่ิน ลดความ

เหลือ่มล�ำ้ทางสงัคม และเกดิการกระจายตวั 

ทางเศรษฐกิจในภูมิภาค ยกระดับความ 

เป็นอยู่ของคนในท้องถิ่น 

ท้ายที่สุดเราเชื่อมั่นว่าจะยกระดับ

นวตักรรมในภมูภิาค สร้างผลกระทบเชงิบวก 

ในวงกว้างเหมอืน Ripple Effect ซึง่เราเชือ่ว่า 

ตอนน้ีก�ำลังอยู่ในวงใหญ่ขึ้นเรื่อยๆ โดยมี

โครงการนิลมังกรเป็นเบื้องหลังส�ำคัญ
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ดร.จงรัก วัชรินทร์รัตน์
อธิการบดี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

ด ้ วยรากเหง ้ าของประเทศไทย

มีรากฐานมาจากประเทศเกษตรกรรม 

ประกอบกบัความอุดมสมบรูณ์ทางทรพัยากร 

ส่งผลให้ในภาพรวมของประเทศไทยเป็น 

ผูใ้ช้นวตักรรมมากกว่า แต่ในช่วง 10 ปีหลงั 

เร่ิมเห็นความเปลี่ยนแปลงจากนโยบาย 

ภาครัฐที่ให้ความส�ำคัญทางด้านนวัตกรรม

ผ่านหน่วยงานต่างๆ ของภาครฐั ส่วนหนึง่เพือ่

ให้ทันกับโลกที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว 

จากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่พัฒนา

อยู่ตลอดเวลา 

แน่นอนว่าการวางพื้นฐานทางด้าน

นวัตกรรมต้องได้รับการบ่มเพาะตั้งแต่ใน

ระดบัเมลด็พนัธุ ์มหาวทิยาลยัในฐานะทีเ่ป็น

แหล่งผลิตองค์ความรู้ใหม่จึงมีการปรับตัว

ทางด้านการเรียนการสอนเพื่อส่งเสริม และ

กระตุ้นให้นักศึกษาเกิดแนวคิดในการสร้าง

นวัตกรรมใหม่ให้เกิดขึ้นในประเทศ

ที่ผ่านมามหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

ได้ปรบัโครงสร้างหลกัสตูรการเรยีนการสอน  

รวมถึงสนับสนุนทางด้านทุนการศึกษา 

เพือ่สร้างนวตักรทีจ่ะเป็นก�ำลงัให้กบัประเทศ

ในอนาคต โดยในแต่ละปีมีการจดสิทธิบัตร

และอนสุทิธบิตัรไม่ต�ำ่กว่า 100 รายการต่อปี 

นบัว่าอยูใ่นล�ำดบัต้นๆ ของประเทศ ซึง่ส่วน

ใหญ่จะเกี่ยวกับทางด้านเกษตร และอาหาร

ส�ำหรบัการปรบัโครงสร้างหลกัสตูรนัน้ 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ได้มีการส่งเสริม 

ความคดิทางด้านนวัตกรรมผ่านหลกัสตูรต่างๆ 

ในทกุคณะโดยไม่ได้มุง่เน้นในคณะวทิยาศาสตร์ 

หรอืคณะวศิวกรรมศาสตร์เพียงอย่างเดียว 

ด้วยรู้ดว่ีานวตักรรมไม่ได้จ�ำกดัอยูใ่นเทคโนโลยี

เท่านั้น หากยังอยู่ในศิลปวัฒนธรรม ภาษา 

และสงัคมด้วย ส่งผลให้ในช่วง 4 ปีทีผ่่านมา 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ได้มีการก่อตั้ง 

วิทยาลัยบูรณาการศาสตร์ และพัฒนา

หลักสูตรแห่งแผ่นดินเพื่อการพัฒนาอย่าง 

ยั่งยืน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างนวัตกร 

รุ่นใหม่ ผ่านการเรียนการสอนในลักษณะ 

Project and Innovation Based learning 
เอื้อให ้ นักศึกษาผลิตชิ้นงานนวัตกรรม 

ออกมาอย่างเป็นรูปธรรม 

นอกจากน้ีมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์

ยังมีส�ำนักงานบริการวิชาการ เป็นศูนย์ 

บ่มเพาะธุรกิจที่ท�ำหน้าที่ดูแลและสนับสนุน 

ด้านต่างๆ ให้กับผูส้นใจทัง้ทีเ่ป็นบุคลากร และ 

นกัศกึษาภายในมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 

และบคุคลภายนอก อาท ิสตาร์ทอพั สมาร์ท 

ฟาร์มเมอร์ และผูป้ระกอบการเอสเอม็อรีวม 

500 คนต่อปี ในการคดิค้นนวตักรรมและน�ำ

มาต่อยอดในเชิงพาณิชย์

อย่างไรกด็ ี เร่ืองนวตักรรมไม่สามารถ

สรา้งให้ส�ำเร็จโดยฝา่ยใดฝา่ยหนึ่งได้ ดังนั้น

ทกุๆ ฝ่ายทัง้ภาครฐั ภาคเอกชน และภาคการ 

ศึกษาจ�ำเป็นต้องร่วมมือกันเป็นเครือข่าย

เพ่ือขับเคลื่อนนวัตกรรมให้เกิดขึ้นจริง  

อย่างเช่นความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร ์กับส�ำนักงานนวัตกรรม 

แห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA ที ่

จับมือกันอย่างเหนียวแน่น สะท้อนได้จาก

ผลงานนวตักรรมทางด้านการแปรรูปอาหาร 

และร่วมกันจัดประกวดนวัตกรรมข้าวไทย

เป็นประจ�ำทุกปี โดยมูลนิธิข้าวไทย ใน

พระบรมราชูปถัมภ์ ในอนาคตมหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร์มีความยินดีที่จะร่วมมือกับ 

NIA อย่างต่อเน่ือง เพื่อก้าวไปสู่เป้าหมาย

การเพิ่มจ�ำนวนนวัตกรรมใหม่ซ่ึงจะส่งผล

ให้เศรษฐกิจของประเทศขยายตัวต่อไป 

ในอนาคต
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การพัฒนาระบบนิเวศนวัตกรรมหรือการยกระดับความสามารถด้าน 
นวัตกรรมในเขตเมืองหรือส่วนภูมิภาคของประเทศไทย ต้องการยกระดับ 

ความสามารถผูป้ระกอบการในภูมิภาคให้มีความสามารถในการแข่งขันและเติบโตได้

ด้วยการใช้องค์ความรูด้้านวทิยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวตักรรม เมือ่ผูป้ระกอบการ 

ท้องถิ่นในภูมิภาคเข้มแข็ง จะท�ำให้เศรษฐกิจท้องถิ่น (Local Economy) ตั้งแต่ระดับ

ชุมชน ซึ่งเป็นเศรษฐกิจฐานรากของประเทศเข้มแข็ง ส่งผลต่อไปยังเศรษฐกิจระดับ

ภูมิภาค ระดับประเทศ และสามารถเติบโตไปยังระดับโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

การพัฒนานวัตกรรมภูมิภาคมีประเด็นท้าทายอยู่ 6 ด้านส�ำคัญ ได้แก่

เพิ่มจ�ำนวนวิสาหกิจ
ฐานนวัตกรรมใน
ภูมิภาคให้มีมากขึ้น

เพิ่มจ�ำนวนบุคลากร 
หรือองค์กรที่ส่งเสริม 
ด้านการพัฒนา
นวัตกรรมในภูมิภาค 
ให้มากขึ้น 

แก้ไขและปรับปรุง 
กฏระเบยีบทีไ่ม่ตอบสนอง 
หรือเอื้อต่อการสร้าง 
และใช้นวัตกรรม

เพิ่มช่องทางและสร้าง 
พื้นที่นวัตกรรมให้กระจาย
ตัวไปยังภูมิภาคต่างๆ  
ให้ครอบคลุม

เพิ่มการใช้ประโยชน์
โครงสร้างพื้นฐานด้าน
วิทยาศาสตร ์เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมที่มีอยู่อย่าง 
มีประสิทธิภาพ

เพิ่มการเชื่อมโยง 
กับเครือข่าย
นวัตกรรมทั้งใน 
และต่างประเทศ

ท�ำไมต้องท�ำ “ม้านิลมังกร”
ในระดับภูมิภาค ?
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มูลค่า

มูลค่า

	 150	 หน่วยงานภาคีเครือข่ายในพื้นที่

	 35 	 จังหวัดที่ได้รับประโยชน์จากเมืองศูนย์กลางการพัฒนานวัตกรรม

	 1,500 	 นวัตกรที่ได้รับการพัฒนาองค์ความรู้ด้านนวัตกรรม

	 300 	 ผู้ประกอบการฐานนวัตกรรม

	 5,000	 ล้านบาท จากผลกระทบทางเศรษฐกิจ

	 1,000	 ล้านบาท จากผลกระทบทางด้านสังคม    

ภาคกลาง และปริมณฑล
กรุงเทพฯ

	  ย่านนวัตกรรมการแพทย์โยธี
	  ย่านนวัตกรรมกล้วยน�ำ้ไท
	  ย่านนวัตกรรมอารีย์
	  ย่านนวัตกรรม CYBERTECH

ภาคใต้
สุราษฎร์ธานี

สงขลา
	  ย่านนวัตกรรมหาดใหญ่

นราธิวาส

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ขอนแก่น

	 	 ย่านนวัตกรรมอาหารขอนแก่น

อุบลราชธานี 

นครราชสีมา
	  ย่านนวัตกรรมโคราช

ภาคเหนือ
เชียงใหม่
	  ย่านนวัตกรรมการแพทย์สวนดอก
 	  ย่านนวัตกรรมเกษตร แม่โจ้

เชียงราย

พะเยา

พิษณุโลก

ภาคตะวันออก

ชลบุรี
	  ย่านนวัตกรรมพัทยา
	  ย่านนวัตกรรมบางแสน
	  ย่านนวัตกรรมบ้านฉาง (ระยอง) 

จังหวัดศูนย์กลางการพัฒนานวัตกรรม

ย่านนวัตกรรม

ฐานข้อมูลโครงสร้างพื้นฐานด้านนวัตกรรมในพื้นที่

การพฒันานวตักรรม
เชงิพืน้ท่ี และภูมิภาค  

ระยะ 3 ปี
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ภาคกลาง



ผศ.ดร.ศิริรัตน์ โกศการิกา
อาจารย์ประจ�ำภาควิชา การตลาด

และผู้อ�ำนวยการศูนย์แบรนด์เคยู (BrandKU) 
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

การท�ำธุรกิจให้ประสบความส�ำเร็จได้นั้นจ�ำเป็นต้องมี 
องค์ประกอบส�ำคัญหลายส่วน นอกจากมี Business Model 
ที่แข็งแรงในการสร้างผลก�ำไรให้กับธุรกิจแล้ว ต้องมีนวัตกรรม
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและสร้างความแตกต่างให้สินค้าหรือบริการ 
เพ่ือสร้างความได้เปรียบเมื่อเทียบกับคู่แข่งในตลาดด้วย 
แต่ 2 องค์ประกอบดังกล่าวคงไม่สามารถชนะใจผู้บริโภคได้  
หากผูบ้รโิภคขาดความเชือ่มัน่ในแบรนด ์ฉะนัน้แบรนดจ์งึเปน็อกี
องค์ประกอบทีส่�ำคญัในการเตมิเตม็ประสบการณใ์ห้ธรุกจิเตบิโต 
ยิ่งในยุคนี้ที่โลกออนไลน์เต็มไปด้วยแบรนด์ต่างๆ และกลายเป็น
ชอ่งทางการจ�ำหนา่ยทีม่บีทบาทมากขึน้เรือ่ยๆ การสร้างแบรนด์
ใหเ้ป็นทีไ่ว้เนือ้เชือ่ใจเพ่ือใหผู้้บรโิภคตดัสินใจซือ้ ซือ้ซ�ำ้ และพรอ้ม
ที่จะบอกต่อคนรอบข้างจึงมีความส�ำคัญไม่น้อยไปกว่ากัน

ศูนย์แบรนด์ เคยู  (BrandKU) คณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ในฐานะสถาบันที่มีหลักสูตร 
การเรยีนการสอนเก่ียวกบักลยทุธใ์นการสรา้งและบรหิารแบรนด์
จงึไดม้กีารจับมอืกบัส�ำนกังานนวตักรรมแหง่ชาต ิ(NIA) เพ่ือเปน็ 
ส่วนหนึ่งในการบ่มเพาะผู้ประกอบการเสริมสร้างองค์ความรู้
การสร้างแบรนด์เสมือนการติดอาวุธให้สินค้าหรือบริการอีก
ทางหน่ึง นับตั้งแต่ทีมผู้ประกอบการที่ผ่านเข้ารอบคัดเลือก 
30 บริษัทในแต่ละภาค จนกระทั่งถึงรอบสุดท้ายที่ 12 ทีมที่ผ่าน 
การคัดเลือกได้ออกรายการเรียลลิตี้ ซึ่ง BrandKU ได้จัดสรร
อาจารยใ์นมหาวทิยาลยัเพ่ือเปน็ทมีทีป่รกึษาให้กบัผูป้ระกอบการ 
ตลอดโครงการ โดยจะมกีารลงพ้ืนทีส่�ำรวจการรบัรูข้องแบรนด์
ก่อนออกอากาศ จากนั้นฝึกอบรมวิธีการสร้างแบรนด์ผ่านการ
เลา่เรือ่ง การคดิคอนเทนต ์การออกแบบบรรจภุณัฑ์ และส�ำรวจ
ผลลัพธ์หลังออกรายการผ่านแบบสอบถามตามหลักสถิติ

จะเห็นได้ว่าการร่วมมือระหว่าง BrandKU และ NIA ใน
โครงการนิลมังกรครั้งนี้จึงนับเป็นความท้าทายในวงการ 
การศึกษาที่น�ำเอาการน�ำเสนอในรูปแบบองค์ความรู้ผ่านความ
บันเทิง (Edutainment) ให้กับผู้รับชมสามารถเข้าถึงค�ำว่า 
นวัตกรรมได้ง่ายขึ้น และเกิดแรงผลักดันในการสร้างธุรกิจ 
โดยต้องพิสูจน์ว่าสิ่ง ท่ีเราเข้าไปเป็นพ่ีเลี้ยงให้ธุรกิจของ 
ผู้ประกอบการอยู่รอดท่ามกลางสถานการณ์ไม่ปกติอย่าง 
วิกฤต COVID-19 พร้อมด้วยการเติบโตด้วยไม่ต�่ำกว่า 3 เท่า 
และเป็นแบรนด์ที่มีชื่อเสียงมีผลลัพธ์เป็นอย่างไรในทางปฏิบัติ

แตอ่ยา่งน้อยเราหวงัเปน็อยา่งยิง่วา่จะท�ำใหผู้ป้ระกอบการ 
รวมถึงคนในสังคมเห็นภาพชัดว่านวัตกรรมไม่ใช่แค่เรื่อง
เทคโนโลยี ทว่าคือสิ่งใหม่ท่ีน�ำมาสร้างคุณค่าให้กับสินค้าหรือ
บรกิารได ้ทา้ยทีสุ่ดแลว้โครงการนลิมงักรจะสอนใหผู้ป้ระกอบการ 
รู้ว่า แค่คุณกล้าที่จะออกนอกกรอบที่มีอยู่ คุณก็จะมีสินค้า
นวัตกรรมได้ แต่นวัตกรรมนั้นก็จะต้องเดินคู่ไปกับชื่อเสียงของ
แบรนด์ทีส่รา้งความไว้ใจใหก้บัผู้บรโิภค เพ่ือรกัษาใหธ้รุกจิเตบิโต
ได้อย่างยาวนาน

คนเลี้ยงม้า



Drydye 
นวัตกรรมย้อมผ้ารักษ์โลก

แบรนด์ / บริษัท : แซดเอส อินเตอร์เนชั่นแนล
ประเภทธุรกิจ : ผลิตและจ�ำหนา่ยเครื่องนุ่งห่ม และเสื้อผา้ส�ำเร็จรูป

อตุสาหกรรมสิง่ทอหรอืแฟชัน่เป็นอตุสาหกรรมที่เรียกได้ว่าสร้างมลภาวะ 
และใช้ทรัพยากรโลกโดยเฉพาะน�้ำอย่างฟุ่มเฟือยเป็นอันดับ 2 รองจากน�้ำมัน 
เสื้อ 1 ตัว ที่ทุกคนใส่ใช้น�้ำในกระบวนการผลิตถึง 25 ลิตร

รางวัลชนะเลิศ
ภาคกลาง
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ประเด็นส�ำคัญในเรื่องนี้จึงเป็นไอเดีย

ที่ท�ำให้ บริษัท แซดเอส อินเตอร์เนชั่นแนล 

จ�ำกัด ในเครือบริษัท เย่กรุ๊ป จ�ำกัด ซึ่ง

ประกอบธุรกิจเก่ียวกับสิ่งทอมายาวนาน 

กว่า 30 ปี ผลติสิง่ทอทีจ่�ำเป็นต้องใช้ในชวีติ

ประจ�ำวันต้ังแต่หัวจรดเท้า ให้ความส�ำคัญ

กับ Core Value ในการคิดและพัฒนา

นวัตกรรมขึ้นมาเพ่ือตอบโจทย์กระบวนการ

ผลิตท่ีช่วยลดการใช้ทรัพยากร รวมถึงก่อ

ให้เกิดมลภาวะ ต่อยอดธุรกิจสิ่งทอที่คนมัก

มองวา่เป็น Sunset Industry ให้สามารถไป

ต่อได้อย่างยั่งยืน

“เราถกูปลกูฝังมาตลอดว่าอตุสาหกรรม 

สิ่งทอใช้ทรัพยากรน�้ำค่อนข้างมาก และก่อ

ให้เกดิมลภาวะต่อสิง่แวดล้อมมากเป็นอันดับ 

2 รองจากน�ำ้มนั นีจ่งึเป็นเหมอืนส่วนส�ำคญั

ส่วนหนึง่ทีเ่รามุง่มัน่จะรบัผดิชอบผลกระทบ 

ที่จะเกิดขึ้นกับสิ่งแวดล้อมควบคู่ไปกับการ 

ท�ำให้ธรุกจิของเรายงัคงเติบโตต่อไปได้เรือ่ยๆ” 

จุดเริ่มไอเดียรักษ์โลก  
หากย้อนกลบัไปในปี 2008 นวตักรรม 

Drydye เกิดขึ้นจากการที่คุณพ่อของ 

คณุพชิญ์สนิ ีเย่ และ คณุกนัตวฒัน์ เย่ Project 

Engineer บรษิทั แซดเอส อนิเตอร์เนชัน่แนล 

จ�ำกดั ได้มโีอกาสไปดงูาน ITMA FAIR ทีส่งิคโปร์ 

แล้วพบกบัศาสตราจารย์ท่านหนึง่ซึง่น�ำเสนอ

วิทยานิพนธ์กับต้นแบบเครื่องย้อมผ้าโดย 

ไม่ต้องใช้น�ำ้ เมือ่ศกึษาเพิม่เตมิกท็�ำให้ทราบ 

ว่าเป็นเครือ่งซ่ึงมเีทคโนโลยีทีส่ามารถย้อมผ้า 

ได้ด้วยตวักลางอย่างคาร์บอนไดออกไซด์แทน

น�ำ้เป็นเรือ่งใหม่ทีน่่าสนใจและตรงกับ Core 

Value ของบริษัทท่ีต้องการท�ำธุรกิจอย่าง

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

“ธรุกจิสิง่ทอเป็นธรุกจิทีใ่ช้น�ำ้ค่อนข้าง

มาก การท่ีเราตัดน�้ำในกระบวนการย้อม

ไปได้จะช่วยในการประหยัดทรัพยากรเป็น

จ�ำนวนมาก มีงานวิจัยจาก Adidas พูดถึง 

เรื่องของธุรกิจสิ่งทอทั่วโลกที่ใช้น�้ำทุก 2 ปี 

เท่ากับทะเลเมดิเตอร์เรเนียน ที่ส�ำคัญเมื่อ

ไม่มีน�้ำในกระบวนการผลิตก็ไม่ต้องมีการ

ปล่อยน�้ำเสียออกสู่ระบบ” คุณกันตวัฒน์

เสริม 

จากไอเดยีเลก็ๆ ในวนันัน้เมือ่ประกอบ

กับวิสัยทัศน์ของบริษัทที่มองไปถึงการท�ำ

ธุรกิจอย่างยั่งยืนด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยี 

Drydye การย้อมผ้าโดยไม่ใช้น�ำ้ จงึถกูน�ำมา 

ใช้และจดทะเบียนขึ้นเป็น บริษัท แซดเอส 

อินเตอร์เนชั่นแนล จ�ำกัด มีการพัฒนา

เครื่องย้อมผ้าตัวนี้ขึ้นมาซึ่งถือได้ว่าเป็น 

เจ้าแรกที่ใช้เครื่องนี้

คุณพิชญ์สินี เย่ Visual & Brand Designer 

บริษัท แซดเอส อินเตอร์เนช่ันแนล จ�ำกัด  

ผูพ้ลกิโฉมธุรกจิครอบครวัด้วยนวตักรรมและ

ไอเดยีใหม่ๆ อย่างการใช้เทคโนโลย ีDrydye 

เข้ามาช่วยให้ธุรกิจเติบโตโดยไม่ได้เน้นแค่

ผลก�ำไร แต่ยังเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
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•	 ใช้ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ หรือ CO2 มาย้อมแทนน�้ำ ซึ่งช่วย
ประหยัดน�้ำในการกระบวนการย้อมได้ถึง 25 ลิตร ต่อเส้ือ  
1 ตัว

	

•	กระบวนการย้อมผ้าจะใช้แรงดันสูงมาเปลี่ยนก๊าซ CO2 ให้อยู่
ในรูปแบบ Supercritical Fluid เมื่อใช้งานเสร็จจะกลายเป็น
สถานะก๊าซดังเดิมเพื่อพร้อมน�ำกลับมาใช้ซ�้ำได้

นวตักรรม

นวัตกรรมย้อมผ้าด้วย CO2

เสื้อผา้ที่ผลิตจาก Drydye จะใช้กา๊ซ

คาร์บอนไดออกไซด์ หรอื CO2 มาย้อมแทน 

น�้ำ จึงช่วยท�ำให้สามารถประหยัดน�้ำได้ถึง  

25 ลติรต่อเสื้อ 1 ตัว ในการย้อม ซึ่งการใช ้

ก๊าซ CO2 ไม่มีผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 

เนื่องจากมีถังเก็บกักก๊าซไม่ให้ปล่อยเป็น 

ของเสยีออกสูช่ัน้บรรยากาศ และยงัสามารถ

น�ำก๊าซ CO2 กลับมาย้อมซ�้ำได้ เพราะมีถัง

ส�ำหรบัเกบ็กกัก๊าซ เมือ่ต้องการใช้งานจะใช้ 

แรงดนัสงูมาเปลีย่นก๊าซ CO2 ให้อยูใ่นรปูแบบ 

Supercritical Fluid หลังจากใช้งานเสร็จ 

ก็จะกลายเป็นสถานะก๊าซเช่นเดิม 

ย้อมสีทั่วไปจะปล่อย CO2 ออกมา 517 กก. 

ในขณะที ่Drydye จะมกีารปล่อย CO2 เพยีง 

137 กก. และ 90% ที่ปล่อยออกมาสามารถ

น�ำไปรีไซเคลิได้ สดุท้ายคอืเทคโนโลยนีีช่้วย

ลดสารเคมีในการย้อมให้น้อยลงกว่า 50% 

สร้างแบรนด์ด้วยการสื่อสาร
ที่ชัดเจน

ปัจจุบันนวัตกรรม Drydye สามารถ

ผลติชดุกฬีาและชุดชัน้ในให้กบัแบรนด์ชัน้น�ำ 

ระดับโลก เช่น Adidas, Mizuno รวมถึง 

ผลิตเสื้อวิ่งให้กิจกรรมวิ่งขององค์กรต่างๆ 

ไม่วา่จะเป็น TMB มหาวิทยาลัยชั้นน�ำ เช่น 

จุฬาลงกรณ์ ธรรมศาสตร์ เกษตรศาสตร์ 

เป็นต้น

อย่างไรก็ตามแม้จะได้ร่วมงานกับ

แบรนด์ดัง หรือองค์กรใหญ่มากมาย แต่ใน 

แง่ของการสื่อสารและการสร้างแบรนด์ให้

เป็นทีรู่จ้กั คณุพชิญ์สนิมีองว่ายงัต้องใช้ความ

พยายามให้มากขึ้นเพื่อให้คนจดจ�ำแบรนด์ 

Drydye มากกวา่แค่การเป็นเทคโนโลยีที่ถูก

น�ำมาใช้กับแบรนด์ใหญ่เท่านั้น

“วิธีการสร ้างแบรนด์ของเราก็คือ 

การพยายามท่ีจะให้หลายๆ คนได้รับรู้ถึง 

ประสิทธิภาพของเทคโนโลยีนี้ เพื่อให้กลาย

เป็นสแตนดาร์ดท่ีพอคนนึกถึงเรื่องของการ

ย้อมผ้าโดยไม่ใช้น�้ำก็จะนึกถึง Drydye 

เพราะถงึแม้ว่าก่อนหน้านี ้เราจะมกีารจบัมอื 

น�ำเทคโนโลยีนี้ไปใช้กับแบรนด์ดัง แต่การ

สื่อสารผ่านแบรนด์เหล่านั้นก็ไม่ได้เป็น 

นอกจากก๊าซ CO2 ที่สามารถน�ำกลับ 

มาใช้งานซ�้ำได้แล้ว ผงสี Pure Dyes ก็ยัง

สามารถน�ำกลบัมาใช้ซ�ำ้ได้อกี ผ้าทีผ่่านการ

ย้อมสีด้วยก๊าซ CO2 จะใช้พลังงานลดลงถึง 

50% ประหยัดพลังงานในขั้นตอนการซัก 

การล้าง การอบแห้งผ้า และการบ�ำบัดน�้ำ 

เนื่องจากไม่มีการใช้น�้ำ เมื่อไม่ใช้น�้ำจึงไม่

ท�ำให้เกิดน�้ำเสีย โดยท่ัวไปการย้อมสีแบบ

ดั้งเดิมจะใช้น�้ำ 15.000 - 45.000 ลิตรต่อ 

สิง่ทอ 300 กก. แต่ Drydye ไม่ใช้น�ำ้จงึไม่ม ี

น�ำ้เสยี นัน่คอื ไม่มกีารท�ำลายสภาพแวดล้อม 

ในแม่น�ำ้และล�ำธารอย่างแน่นอน รวมถงึการ 

ปล่อย CO2 ก็จะลดลง 50-75% เพราะการ
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•	สร ้าง Awareness ให ้คนเข ้า ใจถึง
กระบวนการท�ำงานทีเ่ป็นมติรกับสิง่แวดล้อม

	
•	น�ำเสนอเทคโนโลยี Drydye ผ่านเสื้อผ้า 

ที่มีความหลากหลายมากขึ้น และอนาคต 
จะพัฒนาสินค้าที่มากกว่าแค่เสื้อผ้า  

	
•	กระบวกนการท่ีใช้ย้อมไม่มีผลกระทบต่อ 

สิง่แวดล้อม สามารถน�ำก๊าซ CO2  และผงสี 
Pure Dyes กลับมาใช้ซ�ำ้ใหม่ได้

การสร้าง
แบรนด์

การส่ือสารโดยตรงถึงนวัตกรรม Drydye 

เสยีทเีดยีว การสร้างการรบัรู้และสร้างแบรนด์ 

Drydye ให้ชดัเจนจะท�ำให้การรบัรูถ้กูขยาย

ไปได้มากขึ้น”

ในอนาคต Drydye ต้องการที่จะ 

สื่อสาร Brand Story โดยเน้นเรื่องของการ

เป็น Environmental Friendly Brand และ

พัฒนานวัตกรรมท่ีเกี่ยวกับผ้าในส่วนอื่นๆ 

ทัง้ช่องทางออฟไลน์ โดยการให้ข้อมลูสนิค้า

ผ่านการออกบูธร่วมกับพันธมิตรตามงาน

แฟร์ต่างๆ นอกจากนีย้งัมีการออกบธูร่วมกบั 

งานใหญ่อย่าง Bangkok Design Week 

รวมทั้งการเข้าประกวดในโครงการต่างๆ  

ซึ่งลา่สุด Drydye เพิ่งได้รับรางวัลชนะเลิศ

ภาคกลาง จาก “THAILAND INNOBIZ 

CHAMPION” สุดยอดธุรกิจนวัตกรรมระดับ

ภูมิภาค ของส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ 

(องค์การมหาชน) หรือ NIA 

ส่วนช่องทางออนไลน์จะใช้คอนเทนต์

ที่ค่อยๆ เล่าเรื่องราวเพื่อให้คนรับรู้ข้อมูล

และซึมซับในสิ่งที่ Drydye ท�ำว่า ก�ำลังท�ำ 

อะไรอยู่รวมถงึวันข้างหน้าจะเดนิไปในทศิทาง

ไหน โดยเจาะไปทีก่ลุม่เป้าหมาย Gen Y และ 

Gen Z ทีใ่ห้ความใส่ใจกบัคุณค่าของสินคา้ที่

ใช้จ่ายในแต่ละครัง้ว่าสร้างให้เกดิผลกระทบ

อะไรกับโลกบา้ง

กลยุทธ์ขยายฐานจาก 
B2B สู่ B2C

ที่ผ่านมาธุรกิจดั้งเดิมของ Drydye 

แขง็แกร่งอยูใ่นกลุม่ของ B2B แต่เมือ่ต้องการ

ขยายฐานลกูค้าและสร้าง Brand Awareness 

ให้กว้างขึ้น การขยายฐานไปสู่กลุ่ม B2C 

เป็นเรื่องส�ำคัญ

“แม้เราจะแข็งแกร่งในส่วนของ B2B 

แต่เราก็มองว่ายังเป็นเร่ืองที่จับต้องได้ยาก

ส�ำหรับคนทั่วไปที่เขาต้องการร่วมกับเรา 

เราจึงต้องการท่ีจะสร้างแบรนด์สินค้าที่เรา

ถนัดอยู่แล้วอย่างเช่น เสื้อผ้ากีฬาให้มีสไตล์

ที่หลากหลายมากขึ้น ให้คนรับรู้ว่านอกจาก

ใส่ออกก�ำลังกาย ก็ยังใส่ไปท�ำงานหรือออก

ไปข้างนอกก็ได้เช่นกัน เพื่อให้คนทั่วไปมอง

เหน็ว่าสิง่ทีเ่ขาใส่สามารถทีจ่ะสร้าง Impact 

ต่อการรกัษาสิง่แวดล้อมได้ เราต้องการให้ม ี

คนพูดถึงเราและเทคโนโลยีของเรามากขึ้น 

เพือ่ทีเ่ราจะได้เดนิหน้าไปใน Business Model  

ของเรา ทีไ่ม่ได้แค่ท�ำเส้ือผ้าออกมา แต่เรายงั 

สามารถรับกลับคืนมาได้เพ่ือท�ำการย่อย

สลายกลับไปท�ำเป็นเส้นด้ายได้ใหม่ โดยที่

ไม่จ�ำเป็นต้องทอผ้าใหม่ เพราะในปัจจุบัน

บนโลกน้ีมีเสื้อผ้าเยอะกว่าความจ�ำเป็นมาก

อยู่แล้ว

เรามองเห็นโอกาสในการเติบโตและ

ต้องการน�ำเสนอให้ Consumer โดยเฉพาะ

กลุม่ Gen Y กบั Gen Z ทีส่นใจเรือ่งนีอ้ยูแ่ล้ว 

ให้เขาทราบว่าเราเป็นแบรนด์รักษ์โลกท่ี

ไม่น่าเบื่อ สินค้าของเราท�ำให้เขาอยากใส่ 

ซึ่งช่องทางออนไลน์จะเป็นช่องทางท่ีเรา

สามารถสื่อสารและต่อยอดไอเดียของเรา 

เป็นการสร้างโอกาสในอนาคตให้กับแบรนด์

ของเราด้วย”

เป้าหมายการท�ำงาน
แม้จะเป็นแบรนด์ใหม่และธุรกิจเก่าท่ี

ต่อยอดมามีแต่ความสัมพันธ์กับลูกคา้ B2B 

ประกอบกับช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาด 

ของโควิด-19 ท�ำให้ Drydye ยังไม่สามารถ

เดินหน้าได้อยา่งที่ตั้งใจไว้ ดังนั้นเปา้หมาย 

ในปีนี้ คุณพิชญ์สินี มองวา่ ต้องเดินหน้าท�ำ 

เร่ืองของการประชาสมัพนัธ์ และท�ำการตลาด

ให้ได้มากทีส่ดุ รวมถึงการสร้าง Awareness 

ให้ลูกค้าจดจ�ำแบรนด์ Drydye ว่าเป็น 

แบรนด์ท่ีช ่วยรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 

นอกจากน้ียังมองถึงเป้าหมายในการขยาย 

ลูกค้ากลุ่ม Consumer และพัฒนาสินค้า

ไปเรื่อยๆ ไม่หยุดอยู่แค่ธุรกิจเสื้อผา้เทา่นั้น
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Hide & Seek
ทรายแมวจากมันส�ำปะหลัง
แบรนด์ / บริษัท : เวลตี้ ม็อกกี้ อินโนเวชั่น 
ประเภทธุรกิจ : ผลิตและจ�ำหนา่ยอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องส�ำหรับสัตว์เลี้ยง

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1
ภาคกลาง

นับวันตลาดสัตว์เลี้ยงจะมีอัตราการเติบโตมากขึ้นเรื่อยๆ ประกอบกับเทรนด์ที่คนเร่ิมเลี้ยง 
สัตว์เลี้ยงเป็นเหมือนคนในครอบครัว จึงพยายามเลี้ยงอย่างมีคุณภาพ และเลือกสิ่งที่เป็น 
ธรรมชาติให้กับสัตว์เล้ียงของตน ท�ำให้ คุณอภินันท์ มหาศักด์ิสวัสด์ิ ผู ้บริหาร บริษัท 
เวลตี้  ม็อกก้ี อินโนเวชั่น จ�ำกัด จับมือกับเพื่อนอีก 2 คน โดยคนหนึ่งเป็นนักวิจัย อีกคนเป็น 
นักการตลาด ฟอร์มทีมขึ้นมาผลิตสินค้าที่ เ ก่ียวกับสัตว์เลี้ยงข้ึนมารองรับตลาดนี้และ 
ผลิตภัณฑ์ที่ว่านี้ก็คือ ทรายแมวธรรมชาติจากมันส�ำปะหลัง นวัตกรรมสิทธิบัตรของคนไทย 
เจา้แรกของโลกภายใต้ชื่อ “Hide & Seek”

คณุอภนัินท์ กล่าวถึงทีม่าของทรายแมว 

ดังกล่าวว่า ก่อนหน้านี้เพื่อนนักวิจัยของเขา 

มีโอกาสท�ำวิจัยให้กับบริษัทน�้ำตาลเรื่อง 

เอาวัตถุดิบที่เหลือจากอุตสาหกรรมน�้ำตาล 

มาใช้ให้เกดิประโยชน์ จงึเหน็โอกาสจากการ 

น�ำมันส�ำปะหลังมาพัฒนาเป็นทรายแมว  

ซึง่ถอืได้ว่าเป็นนวตักรรมทีแ่ตกต่างจากท้อง

ตลาด เพราะในตอนน้ันยงัไม่มแีบรนด์ทราย

แมวที่ผลิตในประเทศไทยเลย ทรายแมว 

ที่จ�ำหน่ายในไทยจึงมาจากการน�ำเข้าจาก

ต่างประเทศ 100% โดยเฉพาะประเทศจนี 

หน�ำซ�้ำวัตถุดิบที่ใช้ผลิตทรายแมวแบบเดิม 

จะมีสารที่ส่งผลต่อสุขภาพของน้องแมวใน

ระยะยาว

“เรามกีารมองหาวตัถดุบิจากธรรมชาติ

เป็นสารต้ังต้นในการผลิตทรายแมว ไม่ว่า 

จะเป็นทรายแมวทีท่�ำมาจากหญ้า เต้าหู ้หรอื 

ซงัข้าวโพด ทีย่่อยสลายได้เองตามธรรมชาต ิ

แต่สดุท้ายแล้วเรากเ็ลือกผลติจากมนัส�ำปะหลงั 

เพราะไทยเป็นประเทศที่มีอัตราการส่งออก 

มนัสําปะหลงัสงูสดุในโลกตดิต่อกนัมายาวนาน 

มาก แต่ว่าใน 3 ปีหลงัมาน้ี เราถกูกดดนัเรือ่ง 

ราคาเพราะผู้ซ้ือหลักอย่างจีน เริ่มไปลงทุน

นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION20



•	 เป็นทรายแมวที่ผลิตจากมันส�ำปะหลัง
แบรนด์แรกของโลก

	

•	สื่อสารการเป็นทรายแมวรักษ์โลกใช้วัสดุ 
จากธรรมชาติ และสามารถย่อยสลายได้
ตามธรรมชาติ 

	
•	สินค้ามีความปลอดภัยต่อเจ้าของ และ

สัตว์เลี้ยง

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1
ภาคกลาง

•	คิ ด ค ้ น เ ท ค โ น โ ล ยี ก า ร ผ ลิ ต ภ า ย ใ ต ้
กระบวนการ Pregelatinization เพื่อ 
ปรบัปรงุคณุสมบตัเิชงิโมเลกุลของสตาร์ช
ในมันส�ำปะหลัง จนได้ทรายแมวเม็ดเล็ก
ละเอียด ดูดซับของเหลวและกลิ่นได้ดี 

	
•	สะดวกในการเก็บหลังจากแมวใช้งาน

เสร็จ และสามารถทิ้งลงชักโครกได้เลย 
เนื่องจากมันส�ำปะหลังสามารถละลาย 
แตกตัวในน�้ำได ้และย ่อยสลายได้ตาม
ธรรมชาติ

สามารถย่อยสลายได้ตามธรรมชาต ิทีส่�ำคญั 

ยังปลอดภัยกับแมวและผู ้ เลี้ยงอีกด ้วย  

เพราะหากแมวเผลอกนิเข้าไปไม่เป็นอนัตราย 

เพราะท�ำจากมันส�ำปะหลัง 100%

ด้วยคณุสมบตัทิีโ่ดดเด่นของทรายแมว 

Hide & Seek ประกอบกบัราคาอนัเหมาะสม 

แม้ไม่ใช่สินคา้ราคาถูก แต่ก็ไม่ได้แพงที่สุด 

ในตลาด ท้ังยังเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมาจาก

ธรรมชาต ิไม่ก่อให้เกดิอนัตรายต่อผูใ้ช้ โดย 

จ�ำหน่ายในถุงน�ำ้หนกั  6 ปอนด์ (2.72กิโลกรมั) 

ราคา 249 บาท ท�ำให้ Hide & Seek ได้รับ 

การตอบรบัเป็นอย่างด ีโดยปัจจบุนัจ�ำหน่าย

ในแพลตฟอร์มอีคอมเมร์ิซมาร์เกต็เพลส และ

ตวัแทนจ�ำหน่ายทางออนไลน์ ขณะเดียวกัน

บรษิทัยงัรบัท�ำ OEM ให้กบัแบรนด์ทรายแมว 

ของโรงพยาบาลสตัว์แห่งหนึง่ด้วย เพือ่ใช้ใน 

โรงพยาบาล และส่งออกไปต่างประเทศ

อย่างไรก็ดี คุณอภินันท์ กล่าวว่า 

Hide & Seek เริ่มส่งออกไปในตา่งประเทศ 

แล้ว อย่างออสเตรเลีย และฟิลิปปินส์ คาดว่า 

จะขยายต่อไปยังรสัเซยี และตะวนัออกกลาง 

โดยเฉพาะในรัสเซียซึ่งกรมส่งเสริมการค้า

ระหวา่งประเทศ (DITP) เผยข้อมูลแนวโน้ม

ผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงในตลาดดังกล่าวเติบโต

เพิ่มขึ้นต่อเนื่อง หลังจากเศรษฐกิจรัสเซีย

เริม่ฟ้ืนตวั คาดว่าตลาดเตบิโตเฉลีย่ปีละ 5% 

ในช่วง 5 ปี ตั้งแต่ปี 2561-66 และมีมูลค่า 

360 ล้านเหรยีญสหรฐั หรอืประมาณ 11,880 

ล้านบาท ในปี 2566 

“เรามองว่าตลาดต่างประเทศมศีกัยภาพ

ในการเตบิโตอกีมาก โดยเฉพาะในรสัเซียเป็น 

ประเทศทีน่ยิมเลีย้งแมว ส่วนตะวนัออกกลาง

ก็เป็นประเทศที่มีก�ำลังซื้อ ดังนั้นจึงเป็น 

โอกาสทีท่�ำให้ผลติภณัฑ์แจ้งเกดิได้ ในฐานะ 

ทรายแมวท่ีเป็นมิตรและดีท่ีสุดตัวหน่ึงของ 

โลก ด้วยความทีใ่ช้ง่าย และวธิใีช้กเ็ป็นเหมอืน 

ทรายดั้งเดิมทั่วไปเพียงแต่ปลอดภัยกว่า จึง

มองว่ายงัมโีอกาสในตลาดโลก โดยเป้าหมาย

ในระยะยาว เราอยากเห็น Hide & Seek 

ไปได้ทั่วโลก”

ในประเทศเพือ่นบ้านเรามากขึน้ ท�ำให้ตวัเลข 

การส่งออกของเราลดลง นี่ก็เป็นจุดหน่ึงที่

เราเลอืกมนัส�ำปะหลงัมาพัฒนา เพือ่ส่งเสรมิ 

ให้มกีารน�ำมันส�ำปะหลงัมาท�ำอย่างอืน่ทีเ่พิม่

มูลค่าได้มากขึ้น”

หลงัจากน�ำทรายแมวจากมนัสําปะหลงั 

มาทดสอบพบวา่ สามารถเก็บกลิ่นได้ดีกวา่ 

ทรายทั่วๆ ไป และด้วยความที่ท�ำมาจาก

มนัส�ำปะหลงั 100% จงึย่อยสลายได้เองตาม

ธรรมชาติ ไม่แต่งสีแต่งกลิ่น ไม่ต้องกังวล 

หากแมวเผลอทานเข้าไป จึงแน่ใจได้ว่า 

จะไม่มีโทษหรือเป็นอันตรายแต่อย่างใด  

และยงัสะดวกสบายตรงทีส่ามารถทิง้ชกัโครก

ได้เลย ที่ส�ำคัญยังสามารถใช้งานกับห้องน�้ำ

อัตโนมัติได้ด้วย

“เราพยายามออกแบบให้ใช้ได้กับทุก

แบบ โดยวิธีคิดคือดูว่าทรายแมวแต่ละแบบ

มีข้อดีหรือข้อเสียอย่างไร แล้วพยายามเอา

ข้อดีทุกอย่างมารวมไว้ที่เรา โดยตั้งสโลแกน

ว่า “เป็นมิตรต่อแมวผู้กลบ และทาสผู้เก็บ” 

ใช้ชือ่แบรนด์ว่า “Hide & Seek” (ไฮด์แอนด์ 

ซคี) มาจากเวลาน้องแมวไปอเึขาจะมธีรรมชาติ

ในการขดุแล้วกก็ลบเหมอืนซ่อนไว้ แล้วเวลา 

คนไปตกักจ็ะไปขดุหา กเ็หมอืนน้องแมวเขา

มาซ่อนแล้วทาสแมวกไ็ปค้นหา เหมอืนค�ำว่า 

Hide (ซ่อน) และ Seek (ค้นหา) นั่นเอง”

ทัง้นี ้ทรายแมวจากมนัส�ำปะหลงั Hide 

& Seek เป็นการน�ำเอามนัส�ำปะหลงัมาผ่าน

การให้ความร้อนและความดันที่เหมาะสม 

ท�ำให้เกิดกระบวนการ Pregelatinization 

กับโมเลกุลของแป้ง ช่วยปรับปรุงคุณสมบัติ 

เชงิโมเลกลุของสตาร์ชในมนัส�ำปะหลงั จนได้ 

ทรายแมวเม็ดเล็กละเอียด ดูดซับของเหลว

และกลิ่นได้ดีขึ้นช่วยเก็บกลิ่นปัสสาวะของ 

แมวได้ดีกว่าทรายแมวทั่วไปตามท้องตลาด 

ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์สามารถจับตัว

เป็นก้อนหลังจากแมวใช้งานเสร็จ ท�ำให้

สะดวกในการเก็บ และสามารถน�ำไปทิ้งใน

ชักโครกได้ เพราะมันส�ำปะหลังมีคุณสมบัติ

ที่สามารถละลายแตกตัวในน�้ำได้เร็ว และ

การสร้าง
แบรนด์

นวตักรรม
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บีเอ็มเค ซีซีทีวี
ช่วยลดอาชญากรรมด้วยตู้แดงอัจฉริยะ
แบรนด์ / บริษัท : บีเอ็มเค ซีซีทีวี
ประเภทธุรกิจ : น�ำเขา้และจัดจ�ำหน่ายอุปกรณ์รักษาความปลอดภัยแบบครบวงจร

บรษิทั บเีอม็เค ซซีทีวีี จ�ำกัด เป็นผูน้�ำเข้าและจดัจ�ำหน่ายระบบรกัษาความปลอดภัยแบบ 
ครบวงจร ทางบริษัทได้ออกแบบผลิตภัณฑ์ภายใต้ชื่อ ตู้แดงอัจฉริยะ 24 Hi-Care Center 
โดยผู้เข้าร่วมโครงการจะได้รับการเฝ้าระวังจากเจ้าหน้าที่ต�ำรวจแบบตลอด 24 ชั่วโมง 
จากการใช้นวัตกรรมของกล้องวงจรปิดระบบ “AI” ท�ำการตรวจจับวิเคราะห์ใบหน้า  
ปา้ยทะเบียน แจ้งเตือนเมื่อมีการบุกรุกพื้นที่และมีปุ่มกดขอความช่วยเหลือฉุกเฉิน  

คุณธันยนันท ์พิณสวัสดิ์ ซีอีโอ บริษัท บีเอ็มเค 

ซซีทีวี ีจ�ำกดั กล่าวว่า Pain Point ทีน่�ำไปสู่การพฒันา 

นวัตกรรมเพื่อความปลอดภัยในครั้งนี้คือวิกฤตจาก 

สภาพเศรษฐกิจในปัจจุบัน ที่ส่งผลให้เกิดปัญหา 

อาชญากรรมเพ่ิมมากขึ้น และจากการที่ท�ำธุรกิจ

กล้องวงจรปิดอยู่แล้วจึงมองเห็นโอกาสตรงนี้ แม้วา่

จะมีการติดตู้แดงและมีการตระเวนตรวจเช็คของ

ทางต�ำรวจแต่บางครัง้กเ็ป็นการแก้ปัญหาที่เกิดข้ึนไป

แล้ว ยังไม่ได้มีการป้องกันเพ่ือท�ำให้ไม่เกิดปัญหา

อาชญากรรม 

จากข้อมูลในปี 2562 เพียงแค่คดีลักทรัพย ์

ในเขตกรุงเทพฯ ก็มีมากกวา่ 5,000 คดีกว่า 39% 

ยังไม่สามารถจับกุมคนรา้ยได้ ทางบริษัทจึงอยากมี

ส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาดังกล่าว

“เรามีการออกแบบระบบการใช้งานเพือ่ป้องกนั

และแจ้งเตือนก่อนเกิดเหตุร้ายแรง ซึ่งเป็นการเพิ่ม
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•	บอกต่อแบบปากต่อปาก และประชาสัมพนัธ์
ผ่านโครงการตู้แดงของสถานีต�ำรวจ

	
•	มีแพ็กเกจให ้ เลือกขึ้นอยู ่ กับรูปแบบ 

การใช้งาน เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้าที ่
หลากหลาย

	
•	สร้างการรับรู ้ที่แสดงถึงความมั่นใจ 

ในความปลอดภัย

สร้างความปลอดภัยให้กับสังคม และลด
ความสูญเสียให้น้อยที่สุด

•	 ใช้เทคโนโลยี AI ที่สามารถตรวจจับ
การบุกรุก โดยตรวจจับใบหน้าวิเคราะห์
ใบหน ้าบุคคลต ้องสงสัย ตรวจจับ 
ป้ายทะเบียนรถต้องสงสัยที่มีข ้อมูล
เชื่อมโยงกับฐานข้อมูลอาชญากรของ 
กรมตํารวจ

	
•	มีระบบส่งสัญญาณแจ้งเตือนขอความ 

ช่วยเหลือ (SOS) มีระบบเฝ้าระวังจาก 
เจ้าหน้าที่ต�ำรวจ และผู้ใช้งานสามารถ 
ดูภาพออนไลน์ ผ่านมือถือได้ตลอด 24 
ชั่วโมง

นวตักรรม

การสร้าง
แบรนด์

ความมั่นใจ และรู้สึกปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพย์สินของผู้ท่ีใช้งานระบบ โดยสามารถ

เลือกแพ็กเกจการบริการ และสินค้าได ้

หลากหลายรูปแบบที่ครอบคลุมทุกความ

ต้องการ และสามารถเข้าถงึลกูค้าทกุระดบัได้”

ส�ำหรับตู้แดงอัจฉริยะ 24 Hi-Care 

Center เป็นระบบรักษาความปลอดภัย ผู้ที ่

ตดิตัง้ระบบจะได้รบัการเฝ้าระวงัจากเจ้าหน้าที่ 

ตํารวจแบบตลอด 24 ชั่วโมง โดยตัวระบบ

ประกอบด้วยกล้องวงจรปิดระบบ “AI” ทํา

การตรวจจับวิเคราะห์ใบหน้า ปา้ยทะเบียน

ยานพาหนะ หากตรงกบัฐานข้อมูลอาชญากร

ของตํารวจ  191 ระบบจะแจ้งเตอืนไปทีศ่นูย์

ควบคุมและผู้ใช้งานระบบ เมือ่เกดิเหตกุารณ์

ที่มีการบุกรุกพื้นที่ และตรวจพบว่าข้อมูล 

มีความตรงกันกับฐานข้อมูลอาชญากร ผู้ที่

ใช้งานระบบสามารถกดปุม่ขอความช่วยเหลอื 

ฉุกเฉินไปยังศูนย์ควบคุม และแจ้งไปยัง 

เจ้าหน้าที่ตํารวจได้ในทันที

“แต่เดิมเราท�ำธุรกิจเกี่ยวกับกล้อง

วงจรปิดในลักษณะของการขายส่ง ต่อมา

ทางบริษัทเกิดแนวคิดในการปรับเปลี่ยน

โมเดลธุรกิจท่ีเน้นการให้บริการมากขึ้น  

และสามารถเข้าไปช่วยแก้ปัญหาที่เกิดขึ้น

ได้อย่างทนัท่วงท ีและเพือ่เพิม่ศักยภาพของ 

ตู้แดงอัจฉริยะ จึงมีการท�ำงานร่วมกันกับ

ทางกรมต�ำรวจ เพราะโดยปกตกิารตดิกล้อง 

วงจรปิด บางครั้งผู้ใช้อาจไม่มีเวลาในการ

มอนิเตอร์ได้ตลอดเวลา จึงคิดว่าหากมี

ศูนย์กลางมาช่วยแบ่งเบาภาระในการช่วย

ดูแลมอนิเตอร์ก็น่าจะดีกว่า”

โดยมีการน�ำเทคโนโลยีหลายๆ อย่าง

มาประยุกต์ใช้งานร่วมกัน เช่น ระบบกล้อง 

ระบบส่งสัญญาณ แจ้งเตือนการขอความ

ช่วยเหลือ พร้อมจัดท�ำเป็นเซ็นเตอร์ขึ้นมา 

และเป็นระบบเฝ้าระวังที่สามารถดูภาพ

ออนไลน์ผ่านมือถือได้ตลอด 24 ชั่วโมง

บริษัท บีเอ็มเค ซีซีทีวี จํากัด เป็น

บรษิทัผูน้ําเข้าสนิค้าจากต่างประเทศ พร้อม 

จัดจําหน่าย รวมถึงการวางระบบการติดตั้ง 

งานระบบรักษาความปลอดภยั พร้อมอปุกรณ์ 

ต่างๆ อย่างครบวงจร โดยสนิค้าหลกั คอืระบบ 

กล้องวงจรปิด และสนิค้าเกีย่วกบัระบบรักษา 

ความปลอดภยั อาท ิhiview, Fires, Yourplus, 

Tamron, Raysharp, XM TVT, KEDACOM 

เป็นต้น และมีการจัดจําหน่ายสินค้าผ่าน

ระบบตัวแทนจัดจําหนา่ย ซึ่งบริษัทจะมีการ

อบรมพนักงาน และตัวแทนจําหน่ายให้มี

ความรู้ความเข้าใจในตัวผลิตภัณฑ์ให้มาก

ยิง่ขึน้ เพือ่ก่อให้เกดิประโยชน์สงูสดุแก่ลกูค้า 

ปัจจุบันระบบของตู้แดงอัจฉริยะ 24 

Hi-Care Center มีแพ็กเกจให้เลือกใช้งาน 

5 รูปแบบ คือ

1) Lite Package ส�ำหรบัตดิตัง้ภายใน

อาคาร มรีะบบ SOS ขอความช่วยเหลอืฉกุเฉนิ 

เหมาะกับบ้านเรือนทั่วไป คอนโดมิเนียม 

ห้องเชา่ รา้นสะดวกซื้อ รา้นทอง เป็นต้น 

2)	Smart Package กล้องตรวจจับ

การบุกรุก สามารถตรวจจับการบุกรุกด้วย

เทคโนโลย ีAI และส่ง SOS ขอความช่วยเหลอื 

ฉุกเฉิน เหมาะกับบริษัท ห้างร้าน ธุรกิจ

ขนาดเล็ก บา้นเรือนทั่วไป โกดัง เป็นต้น

3)	LPR Option กล้องตรวจจับปา้ย

ทะเบียนรถ มีระบบตรวจจับและวิเคราะห์

ป้ายทะเบียนต้องสงสัย ส่งสัญญาณ SOS 

ขอความช่วยเหลอืฉกุเฉนิ เหมาะกบัสถานท่ี 

ราชการ โรงพยาบาล ห้างสรรพสินค้า ธนาคาร 

หมู่บา้น เป็นต้น

4)	FACE Option กล้องตรวจจบัใบหน้า 

มรีะบบตรวจจบั และวเิคราะห์ใบหน้าบคุคล

ต้องสงสัย ส่งสัญญาณ SOS ขอความ 

ช่วยเหลือฉุกเฉินพร้อม เหมาะกับสถานท่ี 

ราชการ โรงพยาบาล ห้างสรรพสินค้า ธนาคาร 

หมู่บา้น เป็นต้น

5)	Home Alarm มีระบบ Sensor 

ตรวจจบัการเปิด-ปิด ประต ูหน้าต่าง มรีโีมท 

ควบคุมสั่งการเปิด-ปิดระบบ สามารถส่ง 

สญัญาณ SOS ขอความช่วยเหลอืแบบพกพา 

มีเสียงไซเรนดังเมื่อมีการบุกรุก และมีระบบ 

PIR ตรวจจับการเคลื่อนไหว เหมาะกับบา้น

เรือนทั่วไป ร้านค้า ส�ำนักงาน ห้องเช่า 

เป็นต้น

“เป้าหมายใหญ่ของเรา คอื เราต้องการมี

ส่วนร่วมในการสร้างสรรค์ความปลอดภยัให้ 

กับสังคม และลดความสูญเสียให้น้อยที่สุด”

การท�ำตลาดในช่วงท่ีผ่านมา ยังเป็น

ในลักษณะของการบอกต่อแบบปากต่อปาก 

เป็นวิธีท่ีช่วยสร้างความมั่นใจมากกว่าการ

ขายของ โดยการขยายตลาดในช่วงแรกจะ

เน้นในรูปแบบของ B2C เป็นหลัก ผา่นการ

ร่วมมือกับสถานีต�ำรวจ เช่น สน.โชคชัย 

ด้วยการน�ำระบบไปให้กับผู้ที่สนใจ หรือคน

เป้าหมาย

ท่ีติดตู้แดงอยู่แล้วได้ทดลองใช้ หากลูกค้า 

พงึพอใจ และต้องการใช้งานต่อกจ็ะเริม่เกบ็

ค่าเช่าเป็นรายเดือน 

ในช่วงแรกเน้นการท�ำตลาดในเขต

กรุงเทพฯ ก่อนจะขยายออกไปตามจังหวัด

ต่างๆ โดยท�ำตลาดผ่าน ตัวแทนจ�ำหน่าย

กล้องวงจรปิดทีม่อียูป่ระมาณ 4,000 - 5,000 

รายทั่วประเทศ
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ฮารุนะ
ผงผักที่เกิดจากความรักของแม่
แบรนด์ / บริษัท : เอ็น.ที.อินเตอร์บิสซิเนส
ประเภทธุรกิจ : ผลิตและจ�ำหนา่ยอาหารสุขภาพ

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 3
ภาคกลาง

“ฮารุนะ” ผงผักธัญพืชพรีไบโอติกและเส้นใยรวมจากธรรมชาติเป็นผลิตภัณฑ์แก้ปัญหา 
ท้องผกูทีต่่อยอดมาจากการแก้ปัญหาท้องผกูให้กับลกูของ คณุจรินิทร์กาญจน์ ศริธิรรมวฒัน์ 
น้องสาว คุณนที ศิริธรรมวัฒน์ ผู้บริหาร บริษัท เอ็น.ที.อินเตอร์บิสซิเนส หลังจากที่ลูกวัย 
ขวบเศษของเธอมีปัญหาท้องผูกอย่างรุนแรง

“จดุเริม่ต้นเกดิจากหลานชายมปัีญหา

ท้องผูกอย่างรุนแรงถ่ายเป็นก้อนเล็กมี 

เลือดออกเรื้อรังมาครึ่งปี รับประทานยา 

ไม่หาย อาการไม่ดีขึ้น ซ�้ำยังมีพฤติกรรม 

ทีเ่ปลีย่นไปคอื กลวัการเข้าห้องน�ำ้จงึพยายาม 

หาวิธีรักษาท่ีเป็นธรรมชาติ และปลอดภัย 

ทีส่ดุส�ำหรบัลกู และอยากแก้ปัญหาทีต้่นเหต ุ

ดกีว่าการกนิยาทีส่่งผลกระทบต่อตบัไต แต่ก็

ไม่พบผลติภณัฑ์ที่ตอบโจทย์”

เมื่อมามองตลาดส�ำหรับผู ้มีปัญหา

ท้องผูกในประเทศไทยน้ัน ไม่น่าเชื่อว่า 

15-20% ของประชากรมีปัญหาท้องผูก และ 

1 ใน 4 ของเดก็ทีท้่องผกูจะมปัีญหาต่อเนือ่ง

จนโตอย่างคาดไม่ถงึ โดยจากข้อมลูการวจิยั

พบว่า เดก็ทีม่ปัีญหาท้องผกู มาเป็นเวลานาน 

และปล่อยไว้โดยไม่ท�ำการรักษา อาจท�ำให้

เกิดผลต่อสุขภาพทั้งร่างกาย จิตใจ และ

อารมณ์ได้ โดยแบ่งผลกระทบทัง้พฒันาการ

ของร่างกาย เม่ือเด็กท้องผูกจะรับประทาน

อาหารไม่ค่อยได้ อาจส่งผลให้เด็กมีน�้ำหนัก  

ตัวน้อย ตัวเล็ก และขาดสารอาหารได้  
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•	 เป็นสินค้าที่เกิดจากความรักความห่วงใย
ของแม่ที่มีต่อลูก สื่อถึงความปลอดภัยใน
การบริโภค

	
•	พฒันาสตูรทีไ่ม่ใส่สารเคม ีแก้ปัญหาจาก

ต้นเหตุ 
	
•	ช่วยให้ระบบขับถ่ายดีขึ้นในระยะยาว และ

ปลอดภัย

•	ผงผักธัญพืชพรีไบโอติกและเส้นใยรวม 
จากธรรมชาติ ช่วยกระตุน้การเจรญิเตบิโต 
ของจุลินทรีย์ท่ีเป็นประโยชน์บางชนิดใน
ล�ำไส้ใหญ่ของมนุษย์

	
•	 ผลิตจากแป้งทนย่อย (Resistant Starch) 

ที่ไม่ถูกดูดซึมที่บริเวณล�ำไส้เล็ก แต่จะ
ถูกหมักด้วยจุลินทรีย์ที่เป็นประโยชน์ใน 
ล�ำไส้ใหญ่ ซ่ึงแป้งทนย่อยจะสร้างกรด 
ไขมันห่วงโซ่สั้น (Acetate, Propionate, 
Butyrate) ที่เป็นอาหารของเซลล์ผนังใน
ล�ำไส้ให้ช่วยดูดน�้ำกลับไปยังล�ำไส้มากขึ้น

นวตักรรม

การสร้าง
แบรนด์

และยังส่งผลกระทบทางด้านจิตใจและอารมณ์ 

เพราะในเดก็บางรายที่ท้องผูกมานาน อาจม ี

อจุจาระเลด็ออกมาภายนอก ท�ำให้เป้ือนตดิ 

กางเกงและมีกลิ่นเหม็น ซึ่งอาจท�ำให้เด็ก

รู้สกึอายเพ่ือน และรูส้กึมปีมด้อย หรอืในกรณี 

ของเด็กบางรายที่มีอาการปวดท้อง แต่ไม่ 

สามารถอธิบายอาการที่เป็นได้ และคุณพ่อ 

คณุแม่กไ็ม่เข้าใจ ก็อาจท�ำให้เดก็เกดิปัญหา 

ทางอารมณ์ กลายเป็นเดก็หงดุหงดิก้าวร้าวได้

ปัจจุบนัประเทศไทยก�ำลงัประสบปัญหา 

เก่ียวกับโรคท้องผูกในเด็ก ซึ่งมีมากถึง 

500,000 คน หรือคิดเป็น 15-20% ของ

ประชากรวัยเด็กอายุไม่เกิน 5 ปี โดย  

“โรคท้องผูกในเด็ก” เป็นโรคที่พบบ่อยใน 

เด็กอ่อนและเด็กเหมือนกับในผู้ใหญ่ ซึ่ง 

ทัว่ไปแล้ว โรคท้องผกูมกัเป็นสภาวะทีร่่างกาย

มีการขับถ่ายอุจจาระน้อยกว่า 3 ครั้ง 

ต่อสัปดาห์ โดยส่วนใหญ่เกิดจากพฤติกรรม

การรับประทานอาหารและอุปนิสัยในการ

ขับถ่าย เนื่องจากเด็กรับประทานผักและ

ผลไม้น้อย

Pain Point ต่างๆ จุดประกายให ้

คณุจริินทร์กาญจน์ พยายามศกึษาข้อมลูงาน

วิจัยประกอบกับพื้นฐานการศึกษา ชีววิทยา 

จึงน�ำข้อมลูทีไ่ด้ไปปรกึษากบัผูเ้ชีย่วชาญจาก

คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่  

เพ่ือให้ขยายผลให้ไปสูผ่ลติภณัฑ์ทีด่มีคีณุภาพ 

ไม่มีการปนเปื้อนจากกระบวนการผลิตโดย 

สตูรทีพ่ฒันาขึน้มาไม่ใส่สารเคม ีจงึปลอดภยั

ส�ำหรับเด็ก 

ทั้งนี้ ฮารุนะ ได้มีการน�ำวัตถุดิบจาก 

ธรรมชาติ อาทิ เม็ดแปะก๊วย ผักโขม 

ข้าวโพด และข้าวกล้อง มาผ่านกระบวนการ 

อบด้วยแรงดนัไอน�ำ้ท่ีความร้อนสงู เพือ่ท�ำให้

เกดิการเปลีย่นโครงสร้างภายในโมเลกลุของ

เม็ดแป้งในวัตถุดิบ และเกิดการคืนตัวของ

ผลึกแป้ง จนท�ำให้เกิดผลึกใหม่เป็นแป้งทน

การย่อย ซึ่งจะมีคุณสมบัติพิเศษ คือจะไม่ 

ถูกย่อยและดูดซึมในกระเพาะอาหารและ

ล�ำไส้เล็ก แต่จะสามารถผ่านเข้าไปจนถึง

บริเวณล�ำไส้ใหญ่ เพื่อเป็นอาหารให้กับ

จุลินทรีย์หรือ Prebiotics ส�ำหรับกระตุ้น

การเจริญเติบโตของจุลินทรีย์บางชนิดที่มี

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 3
ภาคกลาง

ประโยชน์บริเวณล�ำไส้ใหญ่ ส่งผลให้ระบบ

ขับถา่ยดีขึ้นในระยะยาว และแก้ปัญหาโรค 

ท้องผูกในเด็กได้ เนื่องจากฮารุนะเป็น

ผลิตภัณฑ ์ธัญพืชผสมผงผักธรรมชาติ 

ท่ีนอกจากจะมีไฟเบอร์ตามธรรมชาติแล้ว 

เมือ่ผ่านเทคนคิพเิศษ ทีท่�ำให้แป้งในวตัถุดบิ

เปลี่ยนเป็นแป้งทนต่อการย่อย (Resistant 

Starch) ซึ่งจะไม่ถูกดูดซึมในล�ำไส้เล็ก แต่

จะถูกหมักเป็น Prebiotics และน�ำไปใช้

โดยจากจลุนิทรย์ีทีเ่ป็นประโยชน์ โดยเฉพาะ

การปรับสมดุลกรด-ด่าง และเพ่ิมปริมาณ

ของเหลว ท�ำให้ล�ำไส้ใหญ่แข็งแรงและ

ท�ำงานได้ดีขึ้น

คุณนที กลา่วว่า หลังจากหลานชาย

และคนใกล้ตัวใช้ผลิตภัณฑ์แล้วเห็นผล 

จึงมีการขอทุนวิจัยไปยัง NIA ซึ่งต่อมาได้

รบัการสนบัสนนุทัง้ในแง่การวจิยัในห้องแล็บ 

และทุนวิจัยผู้บริโภคในการท�ำตัวอย่างแจก 

พบว่า สามารถแก้ปัญหาให้กบัเดก็ทีม่อีาการ

ท้องผูกได้ถึง 98.4% 

“ฮารุนะเป็นผลิตภัณฑ์ที่เข้ามาจับ 

กลุ่มเป้าหมายเด็กท่ีมีอายุ 6 เดือนขึ้นไปท่ี

เริม่รบัประทานอาหารได้ แต่มอีาการท้องผกู 

โดยสามารถน�ำผงผักฮารุนะไปโรยในข้าว

หรือน�้ำซุปได้ โดยมีจุดเด่นท่ีช่วยฟื้นฟูและ

ปรับสมดุลระบบขับถ่าย ช่วยเพิ่มจุลินทรีย์

ให้ล�ำไส้ใหญ่ ซึ่งเป็นการแก้ปัญหาได้ถึง 

ต้นเหตุ ที่ส�ำคัญยังปราศจากสารเคมีใดๆ”
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Local Alike
แพลตฟอร์มท่องเที่ยวชุมชนที่ยั่งยืน
แบรนด์ / บริษัท : โลเคิล อไลค์
ประเภทธุรกิจ : การท่องเที่ยวและการเดินทาง

ประสบการณ์ที่ ได ้ รับเมื่อครั้งเป ็น 
นักศึกษาฝึกงานมลูนธิแิม่ฟ้าหลวง โครงการ 
พัฒนาดอยตุง ท�ำให้ คุณสมศักด์ิ บุญค�ำ 
หรอืไผ Founder & CEO บรษัิท โลเคลิ อไลค์ 
จ�ำกัด มองเห็นปัญหาด้านการท่องเที่ยว
ในชุมชน ทั้งในเรื่องรายได้ และการพัฒนา
ธุรกิจที่ส ่งผลกระทบต่อชุมชน เด็กหนุ ่ม 
ชาวร้อยเอ็ดคนนี้จึงมุ ่งมั่นที่จะสร้างการ 
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเพื่อชุมชน ไม่ใช ่แค ่
เครื่องมือแสวงหาโอกาสของคนใดคนหนึ่ง

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 3
ภาคกลาง

จากการมีโอกาสได้อยู่คลุกคลีร่วมกับ 

ชาวบ้าน เขาจึงมองเห็นศักยภาพของ

แต่ละชุมชนที่สามารถพัฒนาขึ้นเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวได้อย่างมีเอกลักษณ์ รองรับ 

เทรนด์การท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ด้าน

วัฒนธรรมที่สามารถกระจายรายได้จาก

หัวเมืองใหญ่ๆ ออกไปสู่คนในท้องถิ่นได้

มากขึ้น กระทั่งในปี 2559 จึงออกแบบเป็น

แพลตฟอร์มออนไลน์ด้านท่องเท่ียวแบบ

ยั่งยืน โดยท�ำหน้าท่ีเป็นตัวกลางเชื่อมต่อ 

การท่องเทีย่ววถิชีมุชน ซึง่มเีส้นทางท่องเทีย่ว 

ให้เลอืกทัง้ในแบบเทีย่ววนัเดยีว และแพก็เกจ 

ทัวร์แบบค้างคืน

ความตัง้ใจทีจ่ะสร้างธรุกจิการท่องเทีย่ว

โดยชุมชนเพื่อชุมชน Local Alike จึงท�ำ

หน้าที่ประสานความร่วมมือให้ชาวบ้านได ้

มีส่วนร่วมในการออกแบบทริปและน�ำเท่ียว 

เองภายในแต่ละชุมชนให ้ได ้มากท่ีสุด 

โดยน�ำความรู้ไปสร้างมาตรฐานด้านความ

สะอาด และความสวยงามของสถานที่ และ

องค์ประกอบอื่นๆ ให้กับชุมชน

“งานของเราไม่ใช่ท�ำทัวร์อย่างเดียว 

แต่คือการพัฒนาชุมชน โดยเข้าไปจับมือ 

เป็นพาร์ทเนอร์กับชุมชนต่างๆ เพื่อสร้าง

ทริปท่องเที่ยวที่ถ ่ายทอดเอกลักษณ์ของ

หมู่บ้านออกมาให้ได้มากที่สุด พร้อมกันนั้น 

ก็มีมาตรฐานด ้านการท ่อง เ ท่ียวด ้วย 

โดยเราเริ่มจากการร่วมกันส�ำรวจเส้นทาง 

ออกแบบการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ และสร้าง 

สิ่งแวดล้อมท่ีมอบความสะดวกสบายให้กับ 

นกัท่องเท่ียว และปรบัโฮมสเตย์ให้มีมาตรฐาน 

แต่ใส่อตัลกัษณ์เข้าไปให้แตกต่างจากโรงแรม 
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•	 เป็นธรุกจิเพือ่สงัคมด้านการท่องเท่ียวโดย
ชมุชน  ช่วยเพิม่ศกัยภาพชมุชนทัว่ประเทศ
ให้สามารถดูแลตัวเองได้อย่างยั่งยืน และ
สร้างรายได้ให้กับชุมชน

	
•	 เป ็นสตาร ์ทอัพผู ้บุกเบิกสร ้างธุรกิจ 

ท่องเที่ยวให้กลายเป็นธุรกิจชุมชน

•	แพลตฟอร์มออนไลน์ในการบรหิารจดัการ
ข้อมูล โดยพัฒนาธุรกิจให้กับชุมชนและ
ต่อยอดการตลาดที่ช่วยกระจายสินค้าไป
ยังกลุ่มผู้บริโภคโดยตรง

	
•	พัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนด้านการบริการ

จดัการประสบการณ์การท่องเทีย่วผลติภัณฑ์ 
ชุมชน และอาหารพื้นถิ่น 

เพ่ือเพิ่มมูลค่าสูงขึ้น ซึ่งออกแบบโดยทีม

สถาปนิกของเรา ท�ำให้มาตรฐานเหมือน

โรงแรม ในขณะที่เมนูอาหาร เราจะมีทีม 

Food Stylist เป็นเชฟของเราทีเ่ข้าไปท�ำงาน 

กบัชมุชนสอนวิธีจดัอาหารให้ดูน่ารบัประทาน 

ทั้งยังสร้างมูลค่าผ่านอาหารด้วยการท�ำให้

แต่ละเมนูมีสตอรี่ ทั้งหมดนี้เพื่อให้ชุมชน

สร้างรายได้จากการท่อง เทีย่วชมุชนได้แบบ 

ยั่งยืน”

จากปีแรกของการด�ำเนนิธรุกจิ Local 

Alike เริ่มจับ B2G ก่อนเพราะมองว่าคน

ส่วนใหญ่ยังไม่มีพฤติกรรมการซื้อทัวร์เพื่อ 

มาเที่ยวชุมชนแบบลงลึกแบบนี้ ตลาด B2G 

จึงเป็นค�ำตอบโดยอาศัยความได้เปรียบใน

ด้านองค์ความรู้เรือ่งการพฒันาชมุชนทีม่อียู่ 

ไปเสนอกบัหน่วยงานภาครัฐ เช่น หน่วยงาน

พัฒนาชุมชน และหน่วยงานสนับสนุนด้าน

การท่องเที่ยวให้เข้ามาสนับสนุน 

ไม่นานนักเมื่อเกิดอะแวร์เนสของ 

การท่องเที่ยวชุมชนเพื่อชุมชนเพิ่มมากขึ้น 

จงึขยายต่อไปยงัตลาด B2B โดยเข้าไปเสนอ

กิจกรรมให้กับหน่วยงาน HR และ CSR ใน

บริษัทเอกชน เพื่อให้พนักงานเข้าไปเท่ียว 

และพัฒนาชุมชนไปด้วยกัน เพราะรายได้

จะตกสู่ชุมชนนั่นเอง 

ปัจจุบันกลุ่มนักท่องเที่ยวของ Local 

Alike ไม่ได้หยดุแค่นี ้แต่สามารถแบ่งออกเป็น 

3 ตลาด ได้แก่ ตลาดคนไทยเน้นกลุ่มลูกคา้ 

องค์กร ปัจจุบนัมลีกูค้าประจ�ำอยูร่าว 45 บรษิทั 

ชั้นน�ำ ตลาดเอเชียจากสิงคโปร์ มาเลเซีย 

เกาหลี ญี่ปุ่น ไต้หวัน และฮ่องกง มีทั้งราย

บุคคลและรายกลุ่มที่เข้าใจการท่องเที่ยว

แนวนี้ และตลาดสหรัฐอเมริกา-ยุโรป ซ่ึง 

ส่วนใหญ่เป็นรายบุคคลติดต่อผ่านเว็บไซต์ 

โดยมีแพ็กเกจทัวร์ให้เลือกมากกว่า 200 

เส้นทาง จาก 200 กว่าชุมชนใน 50 จังหวัด

อย่างไรกด็จีากสถานการณ์แพร่ระบาด

ของเช้ือไวรัส COVID-19 ต้ังแต่ปี 2563 กระทบ

กับธุรกิจท่องเที่ยวอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ นั่น 

หมายถงึรายได้ของ Local Alike และชมุชน 

กว่า 200 แห่งหดหายไปด้วย แต่ Local Alike 

กพ็ยายามหาทางออกโดยต่อยอดสิง่ที ่Local 

Alike และชุมชนมีออกมาเป็น 2 ธุรกิจใหม่ 

ภายใต้ชื่อ “Local Aroi” และ “Local Alot”

ทั้งนี้  Local Aroi เป็นอีเวนท์อาหาร

ชมุชน โดยให้คนในชมุชนมาท�ำ Chef’s Table 

และคลาสสอนท�ำอาหาร โดยเชฟของ Local 

Alike จะช่วยออกแบบเมนูให้ ในขณะที่  

Local Alot เป็นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ

ส�ำหรบัสนิค้าชมุชน ไม่ว่าจะเป็นสนิค้าโอทอ็ป 

จนไปถึงผลผลิตทางการเกษตรที่ส่งตรงถึง

มือผู ้บริโภคโดยอาศัยฐานลูกค้าเดิมจาก 

Local Alike ที่ชื่นชอบสินค้าตรงนี้อยู่แล้ว

“เรามีแผนที่จะขยายทั้ง 2 ธุรกิจนี้

มาระยะหน่ึงแล้วแต่ COVID-19 เร่งให้เรา

พัฒนาเร็วขึ้น เพราะที่ผ่านมาเราเห็นรายได ้

แต่ละชุมชนมีไม่เท่ากัน สาเหตุมาจากบาง 

ชมุชนไม่เหมาะกบัการท่องเทีย่วจรงิๆ เพราะ 

ไม่มีต้นทุนธรรมชาติที่สวยงาม หรือไม่มี

วฒันธรรมท่ีโดดเด่นแตกต่าง เราจงึต้องการ

หาทางเพิม่รายได้ให้เขา ถ้าเขามจีดุเด่นด้าน

อาหาร เรากเ็อา  Local Aroi เข้าไป หรอืถ้า 

เขามีสินค้าดีๆ เราก็เอา Local Alot เข้ามา 

สร้างรายได้ให้ชุมชนแทน”

แต่ Local Alike ก็รู้ดีวา่ 2 ธุรกิจนี้

จะแจ้งเกิดไม่ได้เลยหากไม่มีความแตกต่าง 

จึงไม่ได้วางต�ำแหน่งว่าเป็นลาซาด้า แต่ใช้

ความเชี่ยวชาญและจุดเด่นของตนท่ีรู ้จัก

ชุมชนดีกวา่ใคร ด้วยการสรา้งแบรนด์สตอรี ่

ให้กับ 2 ธุรกิจนี้ โดยการน�ำเสนอเรื่องราว 

ผ่านอาหาร และสนิค้าชมุชน ด้วยการพฒันา 

อาหาร ปรบัเมน ูหรอืท�ำแพก็เกจจิง้สนิค้าให้

มีสไตล์ที่สวยงามโดนใจคนเมือง

จะเห็นได้วา่อนาคตของ Local Aroi 

และ Local Alot มีศักยภาพการเติบโตได ้

อีกมาก เพราะเป็นการจับตลาดแมส เมื่อ 

เทยีบกบั Local Alike ทีม่แีพก็เกจท่องเทีย่ว

หลักพันบาทขึ้นไป แต่โปรดักต์ Local Aroi 

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 3
ภาคกลาง

การสร้าง
แบรนด์

นวตักรรม

และ Local Alot เริ่มต้นแค่หลักร้อย เข้าถึง 

กลุ่มคนได้ง่ายกว่า ซ�ำ้ยังมจุีดเด่นในเรือ่งของ

แบรนด์สตอรี่ 

แต่ส�ำหรบัอนาคตของ Local Alike นัน้

มกีารแตกธุรกิจอืน่เพิม่เติม เพือ่ให้ชาวบ้านมี 

รายได้มากขึ้นตามอุดมการณ์ของการก่อตัง้ 

บริษัท ที่ต้องการให้ชุมชนมีความสามารถ

ในการพ่ึงพาตัวเอง กระทั่งมีก�ำลังพอที่จะ 

แก้ปัญหา และพัฒนาชุมชนให้ดีขึ้นได้จริง
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ผศ.ดร.ปภากร  พิทยชวาล
ผู้อ�ำนวยการเทคโนธานี

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี

เทคโนธานีเป็นหน่วยงานของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนาร ี
เรามีบทบาทของการเป็นหน่วยงานเชื่อมโยงมหาวิทยาลัยกับหน่วยงาน 
ภายนอกมหาวิทยาลัย รวมถึงผู้ประกอบการรายใหญ่และรายย่อย
วสิาหกจิชมุชน และประชาชน เราจงึท�ำหนา้ทีห่ลากหลาย ซึง่ภารกจิหลกั 
คือการเป็น Service Provider แบบ One Stop Service ตั้งแต่เชื่อม 
ประสานองค์ความรูด้า้นนวตักรรม บ่มเพาะผูป้ระกอบการพัฒนาสนิคา้-
บริการ วางแผนการตลาด ออกแบบโมเดลธุรกิจ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
พัฒนาจบัคูท่างธรุกจิ จดแจง้และจดสทิธบิตัรทางปญัญา การฝกึอบรม 
ทักษะที่จ�ำเป็นแห่งอนาคต ตลอดจนเป็นแหล่งอ�ำนวยความสะดวก 
ในด้านการวิจัย บริการเครื่องทดสอบพารามิเตอร์ที่จ�ำเป็นต่องาน 
อุสาหกรรม ส�ำหรับผู้ที่ต้องการน�ำนวัตกรรมไปต่อยอด หรือเพ่ิมมูลค่า
ให้เกิดประโยชน์สูงสุด

ส�ำหรับผู้ประกอบการนั้น เราใช้แพลตฟอร์มสนับสนุนใน 3 
ลักษณะ กล่าวคือ ในกรณีที่เป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ เราจะสนับสนุน 
ผ่านแพลตฟอร์มของอุทยานวิทยาศาสตร์เพ่ือต่อยอดให้ผู้ประกอบการ 
สามารถด�ำเนินธุรกิจไปได้ไกลมากขึ้น ส่วนผู้ประกอบการรายเล็ก 
เราจะใช้แพลตฟอร์ม NIA Open Innovation เพ่ือบ่มเพาะให้เกิดการ 
คิดค้นนวัตกรรมสินค้าหรือบริการ และมีแพลตฟอร์ม AgTech AI  
ส�ำหรับบ่มเพาะสนับสนุนผู้ประกอบการในการท�ำสมาร์ทฟาร์ม ในฐานะ 
ที่เทคโนธานี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารีเป็นหนึ่งในแม่ข่ายการ 
ผลักดันนวัตกรรมในพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ล่าสุดเราจึงมีแผน 
การท�ำงานด้วยการก่อสร้างโรงงานต้นแบบ (Pilot Plant) คาดว่า 
จะแล้วเสร็จในปี 2565 เพ่ือให้ผู้ประกอบการได้ทดลองผลิตสินค้า
นวัตกรรมในรูปแบบการผลิตแบบขั้นต�่ ำส�ำหรับทดสอบตลาด 
โดยเริ่มจากอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มก่อน นอกจากจะช่วย
ลดต้นทุนแล้วยังลดความเสี่ยงให้กับผู้ประกอบการได้เป็นอย่างดี  
นอกจากนี้เรามีแผนท่ีจะผลักดันให้ผู้ประกอบการคนรุ่นใหม่เดินหน้า
ท�ำการตลาดดิจิทัลมากข้ึน โดยจะน�ำข้อมูลและปัญญาประดิษฐ์มาช่วย
วิเคราะห์ประมวลผล

 จริงๆ แล้วภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความได้เปรียบในเชิง
ภูมรัิฐศาสตร ์โดยมพ้ืีนทีอ่ยู่ทีร่าบสูง และมคีวามหลากหลายทางชวีภาพ 
อุดมไปดว้ยพืชพันธุธ์ญัญาหาร แมจ้ะมปัีญหาภัยแลง้ แตพื่ชเศรษฐกิจ
ที่นี่จะมคีณุสมบตัทินแล้ง เอื้อตอ่การน�ำไปตอ่ยอดเปน็นวตักรรมอาหาร
ไดค้อ่นขา้งเยอะ นอกจากนีเ้รายงัมคีวามหลากหลายทางวฒันธรรมการ
กิน และประชากรส่วนใหญ่จะไปเป็นแรงงานอยู่ทั่วประเทศ ตรงนี้ท�ำให้
วัฒนธรรมอาหารถูกส่งออกไปด้วย ดังนั้นจึงเป็นโอกาสที่ท�ำให้ธุรกิจ 
ที่เป็นอาหารพ้ืนบ้านไปได้ไกล

โครงการนลิมงักรมคีวามแตกตา่งจากโครงการอืน่ตรงทีช่่วยเปดิ
โลกทัศน์ให้ผู้ประกอบการได้ฉีกตัวเองด้วยการดึงจุดเด่นของตัวเอง 
ขึน้มา ท�ำให้สนิคา้มคีวามเขม้แขง็ และยงัมสีว่นเสรมิสร้างความแขง็แกรง่ 
ให้กับแบรนด์ต่อไป สร้างความตื่นเต้นให้กับผู้ประกอบการได้ภูมิใจใน 
สิง่ทีเ่ขาท�ำ และเปน็ตวัแทนของภมูภิาค โดยสว่นตวัแลว้คดิวา่ในอนาคต
โครงการนี้สามารถปั้ น Product of Thailand ได้เลย

คนเลี้ยงม้า



Flamex
 สเปรย์ดับเพลิงแบบกระป๋อง

รายแรกของไทย
แบรนด์ / บริษัท : นาซ่าไฟร์โปรดัคส์

ประเภทธุรกิจ : เครื่องมือเครื่องใช้อุตสาหกรรม/เคมีภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์

รางวัลชนะเลิศ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

30 นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION



นวัตกรรมสเปรย์ดับเพลิง Flamex ถือเป็นสเปรย์ดับเพลิง

ประสิทธิภาพสูงรายแรกของไทย ท่ีสามารถดับไฟได้ถึง 4 ประเภท 

ABCK ได้แก่ A ไฟจากของแห้งทกุชนดิไม่ว่าจะเป็น ขยะ ไม้ กระดาษ B 

ไฟจากของเหลว เช่น จาระบี น�้ำมัน C ไฟที่เกิดจากไฟฟ้า K ไฟจาก 

น�้ำมันท�ำอาหาร ซึ่งทั้งหมดครอบคลุมสาเหตุการเกิดเพลิงไหม้ในชีวิต

ประจ�ำวัน 

แรงบันดาลใจ 

ความเช่ียวชาญในการเป็นผู้ผลิตและจัดจําหน่ายอุปกรณ์เซฟต้ี

และเครื่องดับเพลิงภายใต้แบรนด์ NASA FIRE ที่ดําเนินการมากว่า  

30 ปี ของคุณณัชนันท์ สรรค์วิวัฒน์ กรรมการผู้จัดการ บริษัท  

นาซ่าไฟร์โปรดคัส์ จ�ำกัด ท�ำให้เริม่ต้นคดิค้นนวตักรรมจากทีม่องเหน็ว่า 

ความสามารถของถังดับเพลิงสีแดงมาตรฐานท่ัวไป ไม่เพียงพอต่อ

สาเหตกุารเกดิเพลงิไหม้ในปัจจบุนั จงึตัง้โจทย์งานวจิยั “นวัตกรรมเคมี

ดบัเพลงิ” ร่วมกบัทางเทคโนธาน ีมหาวทิยาลยัเทคโนโลยสีรุนาร ีคิดค้น

วิจัยเคมีดับเพลิงชนิดใหม่ ท่ีมีประสิทธิภาพสูงกว่าหรือเทียบเท่าที่ม ี

ในปัจจบุนั และหาวตัถดุบิภายในประเทศได้ จากนัน้จงึเริม่ดําเนนิการ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์มาตั้งแต่ปี 2558 เรื่อยมา

ค�ำกล่าวที่ว่า “โจรปล้นสิบครั้ง ไม่เท่าไฟ ไหม้ครั้งเดียว” ไม่ใช่ 
ค�ำกล่าวทีเ่กนิจรงิเลย เพราะการสญูเสียทีเ่กิดจากไฟไหม้อาจจะท�ำลาย
ทั้งทรัพย์สิน ที่อยู่อาศัย ที่ท�ำมาหากิน ไปจนถึงชีวิตของเราเอง การ
ป้องกันไม่ให้เกิดไฟไหม้เป็นเร่ืองที่ทุกคนจะต้องให้ความส�ำคัญ แต่ถ้า
เกิดเหตุการณ์ไฟไหม้ข้ึนการใช้อุปกรณ์ที่มีประสิทธิภาพ ง่ายต่อการ
ใช้งาน จะเป็นหนทางหนึ่งที่ช่วยลดการสูญเสียจากหนักให้เป็นเบาหรือ
อาจจะช่วยหยุดการเกิดไฟไหม้ได้โดยทันที
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แม้จะมปีระสบการณ์ในการเป็นผูผ้ลติและจดัจําหน่าย

อุปกรณ์เซฟตี้และเครื่องดับเพลิงภายใต้แบรนด์ NASA 

FIRE มากวา่ 30 ปี แต่ คุณณัชนันท์ก็ยังคงมีความตั้งใจ

ทีจ่ะพฒันานวตักรรมใหม่ๆ ในการดบัเพลงิอย่างต่อเนือ่ง 

โดยหยบิยกเอา Pain Point ของลกูค้ามาเป็นโจทย์ในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

“เวลาที่เราพบลูกค้าเรามักจะต้องอธิบายวิธีการ

ท�ำงานของเครือ่งดบัเพลงิมาตรฐาน แนะนาํวธิกีารใช้งาน 

และการดูแลรักษาให้ลูกค้าฟัง ซึ่งมักจะได้รับเสียง 

ตอบกลับมาว่าใช้งานยาก ถ้าจะใช้ในรถยนต์มีขนาด 

เล็กกว่าน้ีไหม ซื้อไปให้คุณแม่ที่บ้านใช้แต่หนักขนาดนี้

ไม่รู้ว่าผูส้งูอายจุะยกไหวไหม ซึง่นัน่ท�ำให้เราต้องกลับมา

พฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ทีจ่ะตอบโจทย์ลกูค้าได้อย่างตรงจดุ 

มากขึน้ โดยผ่านกระบวนการคดิ ทดสอบ วจิยั จนออกมา 

เป็นนวัตกรรมสเปรย์ดับเพลิง FLAMEX เคมีดับเพลิง

ประสทิธภิาพสงูทีส่ามารถใช้งานง่าย ดบัไฟได้ถงึ 4 ประเภท 

ซึ่งเราถือเป็นผู้ผลิตรายแรกของไทย โดยเราจับกลุ่ม 

เป้าหมายที่เป็นครัวเรือนมากขึ้น”

นวัตกรรมสเปรย์ดับเพลิง Flamex นอกจากจะมี

ประสทิธภิาพในการดับเพลิง 4 ประเภทหลักๆ ที่อาจ

จะเกิดขึ้นในชีวิตประจ�ำวันแล้วยังเป็นต้นแบบและผู้ผลิต 

สเปรย์ดับเพลิงในประเทศไทย โดยอายุน�้ำยาของ 

Flamex สามารถเก็บได้ยาวนานถึง 5 ปี กระป๋องขนาด 

450 ml. ทนความร้อนได้มากกวา่ 150 องศา วัสดุเป็น

เน้นการสื่อสารให้เห็นถึง
ผลร้ายท่ีเกิดจากไฟไหม้ 
โดยเฉพาะที่เกิดขึ้นในท่ีพัก
อาศัย 

•	 นวัตกรรมของสารเคมีในสเปรย์ดับเพลิง Flamex มี
ประสิทธิภาพสูงที่สามารถดับไฟได้ทั้ง 4 ประเภท ได้แก่ A  
ไฟจากของแห้งทุกชนิดไม่ว่าจะเป็น ขยะ ไม้ กระดาษ B ไฟจาก
ของเหลว  C ไฟที่เกิดจากไฟฟ้า K ไฟจากน�้ำมันท�ำอาหาร  
และเก็บรักษาได้ยาวนานถึง 5 ปี

	
•	 วัสดุของภาชนะที่บรรจุสเปรย์ดับเพลิงสามารถทนแรงดัน

ได้สูงสุดที่ 20 บาร์ และทนความร้อนได้มากกว่า 150 องศา
เซลเซียส ซึ่งเป็นสภาวะของสถานที่ที่เกิดเพลิงไหม้

การสร้าง
แบรนด์

นวตักรรม

เป้าหมาย

รายได้เติบโตได้มากกว่า 
3 เท่าภายใน 1-5 ปี ทั้ง
ในช่องทางออนไลน์และ
ออฟไลน์
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สเปรย์ดับเพลิง 

FLAMEX
นวัตกรรมใหม่ ของอุปกรณ์ดับเพลิง

ใช้งานง่าย
นํ้าหนักเบาใช้งานได้ทุกวัย

รวดเร็ว
เข้าถึงและดับเพลิงได้รวดเร็ว

ปลอดภัย
เป็นมิตรต่อผู้ใช้และส่ิงแวดล้อม

อุ่นใจ
ติดไว้อุ่นใจเสมอ

เช้ือเพลิงทั่วไป นํ้ามันเช้ือเพลิง

เชื้อเพลิงท่ีมีกระแสไฟฟ้า นํ้ามันทําอาหาร

อะลูมิเนียมไม่เป็นสนิม ใช้งานงา่ยเพียง 3 

ขัน้ตอนคอื เขย่า กด ฉดี ไปยงัจดุทีเ่กดิเหต ุ

ผ่านการทดสอบทนแรงดนัได้สูงสดุที ่20 บาร์

นอกจากนี้ น�้ำยาของ Flamex เป็น

สารสะอาดไม่เป็นพิษกับสิ่งแวดล้อม ผ่าน

การทดสอบประสทิธภิาพในการดบัเพลงิ 1B 

(น�้ำมัน 12 ลิตร) ได้มาตรฐานการผลิตและ

การส่งออก Thailand Trust Mark รวมถึง

มาตรฐาน ISO 9001: 2015

ในแง่ของการสร้างแบรนด์ Flamex 

เน้นการสื่อสารให้เห็นถึงผลร้ายที่เกิดจาก

ไฟไหม้ซึง่สร้างความเสยีหายให้กบัทรพัย์สนิ

มากกว่าโดนขโมยข้ึนบ้านเป็น 10 ครัง้ โดยจาก 

สถิตขิองกรมป้องกนัและบรรเทาสาธารณภยั 

(สถานดีบัเพลงิบางเขน) เพลงิไหมทีเ่กดิจาก

ที่พักอาศัยมีถึง 93% ในขณะที่ไฟไหม้ใน

อาคารสาธารณะหรืออาคาพาณิชย์มีเพียง 

7% เท่านั้น และสาเหตุหลักๆ ที่น�ำไปสู่

การเกิดเพลิงไหม้อันดับที่ 1. ไฟฟา้ลัดวงจร  

2. ลุกลามจากธูปเทียน 3. ทิ้งบุหรี่ไม่ถูกที ่

4. ไฟที่เกิดจากการประกอบอาหาร โดยมี

จุดเสี่ยงคือ ห้องพระ ห้องครัว ห้องนอน 

และรถยนต์

ซึ่ งหากมีถังดับเพลิงหรืออุปกรณ์ 

ดบัเพลงิทีต่อบโจทย์สาเหตกุารเกดิเพลงิไหม้

ทีใ่ช้งานง่าย รวดเรว็ ปลอดภยั ได้มาตรฐาน

มากขึ้นก็จะช่วยลดอัตราการเกิดไฟไหม้ได้ 

นวัตกรรมสเปรย์ดับเพลิง FLAMEX จึงเข้า

มาตอบโจทย์ในส่วนที่ผู้บริโภคต้องการได้

เป้าหมายการเติบโต
เดิมท่ีการทําการตลาดของ Flamex 

ทัง้หมดจะท�ำในช่องทางออฟไลน์ แต่เพราะ

ความเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วตลอดเวลา

ของโลกและผู้บริโภคท�ำให้ต้องมีการปรับ

เปลีย่นมาท�ำการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์

มากขึ้น

“ตอนนี้การตลาดช่องทางออนไลน์

เป็นช่องทางท่ีเรียกได้ว่าเป็นเทรนด์ของ

โลกในขณะนี้ ประกอบกับสถานการณ์การ

ระบาดของโรค COVID-19 ท�ำให้การตลาด 

ของเรามีการกําหนดนโยบายโดยมุ่งหวัง

ให้เป็นสัดส่วน 50/50 ระหว่าง ออฟไลน ์

และออนไลน์ ภายใน 1-5 ปีนี ้ ซึง่ปัจจบุนั

เราก็ได้มีการด�ำเนินการแล้ว ไม่ว่าจะเป็น 

Facebook, LINE OA, Website, Shopee, 

Lazada, ไปรษณีย์ไทย, Thaitechno.net 

ของสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย”

Flamex มองถึงการขยายช่องทาง 

การขาย โดยมีเป้าหมายที่วางไว้ว่าภายใน 

1 ปี จะสร้างยอดขายได้ 100,000 กระป๋อง 

ใน 4 ช่องทาง ได้แก่ ช่องทาง E-Commerce 

55% ช่องทางของบริษัท 20% ช่องทาง 

โมเดร์ินเทรด 15% ช่องทางตวัแทนจ�ำหน่าย 

10% และได้เติบโตขึ้นเรื่อยๆ

“เราหวังว่าทั้ง 2 ช่องทาง ระหว่าง

ออฟไลน์และออนไลน์ จะสามารถสร้าง 

ยอดขายให้เตบิโตได้มากกว่า 3 เท่า ภายใน 

1-5 ปี เทยีบกบัปัจจบุนั และเรากาํลงัเตรยีม

ขึ้นบัญชีนวัตกรรม เพื่อรองรับนโนบายของ

ทางภาครัฐอีกด้วย”
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ไทยทิชชูเคาเจอร์
ใช้เทคนิคเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อเพื่อช่วยเหลือเกษตรกร
แบรนด์ / บริษัท : ไทยทิชชูเคาเจอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล
ประเภทธุรกิจ : เพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อพืช

การเพาะเล้ียงเนื้อเยื่อพืช เป็นการขยายพันธุ์พืชโดยใช้เทคนิคทางวิทยาศาสตร์เพื่อ
เพ่ิมจ�ำนวนต้นพืช และพัฒนาสายพันธุ์ ให้ ได้พืชที่เหมาะสมกับภูมิประเทศและให้ผลผลิตสูง  
ไทยทิชชูเคาเจอร์ มองเห็นถึงโอกาสในการน�ำพันธุ ์ ไม้ที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ มีมูลค่าสูง 
มาท�ำการเพาะเลี้ยงเนื้อเย่ือเพื่อขยายจ�ำนวน ช่วยเหลือให้เกษตรกรมีพันธุ ์พืชที่แข็งแรง  
สร้างรายได้ รวมถึงช่วยลดการน�ำเขา้พืชบางชนิดที่ต้องสั่งจากตา่งประเทศ

“นวัตกรรมท่ีเราได้น�ำมาใช้ คือการ

เพาะเลีย้งเนือ้เยือ่พฒันาสายพนัธุพ์ชื โดยเรา

มกีารพฒันาสายพนัธุแ์อปเป้ิลในเมอืงหนาว

โดยไม่ใช้การตัดต่อพันธุกรรม แต่เป็นการ

พัฒนาเพ่ือให้เกิดการกลายพันธุ์ ท�ำให้พืช

จากเมืองหนาวสามารถปลูกในเมืองร้อนได้ 

เพราะเรามองว่าแอปเปิ้ลเป็นพืชเศรษฐกิจ

ของต่างประเทศ ซึ่งประเทศไทยน�ำเข้าเป็น

มูลค่า 7,000 กว่าล้านต่อปี ถ้าเราพัฒนา

สายพันธุ์ได้เองเราจะลดเงินท่ีเราต้องจ่าย

ไปจ�ำนวนนี้แล้วน�ำกลับมาเป็นรายได้ให้กับ

เกษตรกรไทย 

ส่วนที ่2 คอื เราน�ำวัตถดิุบทีไ่ม่ใช้แล้ว 

ของชุมชน ตัวอย่าง เช่น นุ่น มาท�ำเป็น 

วัสดุในการเพาะเลี้ยงเนื้อเย่ือแบบไฮโดร 

โปนกิส์ ท�ำให้เนือ้เยือ่ไม่จมน�ำ้ ท�ำให้สามารถ
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•	 การเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อพืช เป็นการน�ำเอา
ส่วนใดส่วนหน่ึงของพืชมาเพาะเล้ียงใน
อาหารวทิยาศาสตร์ท่ี ประกอบด้วย แร่ธาตุ 
น�ำ้ตาล วิตามิน และสารควบคุมการเจริญ
เติบโต ภายใต้สภาพปลอดเชื้อจุลินทรีย ์
และอยู่ในสภาวะควบคุมอุณหภูมิ แสง และ
ความชื้น เพื่อเป็นการปรับปรุงพันธุ์พืชให้
พืชต้านทานโรคและแมลงศัตรูพืชได้ดีข้ึน 
หรือให้ผลผลิตมากขึ้น ก่อนจะน�ำไปปลูก
ลงดินต่อไปได้

	
•	 การเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อเป็นเทคนิคการ 

ขยายพันธุ ์แบบใหม่ เ พ่ือให ้ ได ้ต ้นพืช
ปริมาณมากในระยะเวลาอันสั้น และมี
ลักษณะทางพันธุกรรมตรงตามแม่พันธุ์
ทุกประการ ทดแทนการตัดต่อพันธุกรรม
ที่อาจจะเกิดการกลายพันธุ์

	
•	การน�ำวตัถดุบิทีไ่ม่ใช้แล้วในชมุชน เช่น นุน่  

มาท�ำเป็นวสัดใุนการเพาะเลีย้งเนือ้เย่ือแบบ
ไฮโดรโปนิกส์ ท�ำให้เนื้อเย่ือไม่จมน�้ำ ท�ำให้
สามารถเพาะเลีย้งเนือ้เยือ่ได้โดยไม่ต้องเสยี
ค่าใช้จ่ายในส่วนของวุน้อาหาร ลดค่าใช้จ่าย 
ท�ำให้พืชแตกตัวได้เร็วกว่าปกติ 

เพาะเลีย้งเนือ้เยือ่ได้โดยไม่ต้องเสยีค่าใช้จ่าย

ในส่วนของวุ้นอาหาร ลดค่าใช้จ่าย ท�ำให้

พืชแตกตัวได้เร็วกว่าปกต ิ

สุดท้ายคือการพัฒนาสูตรอาหารที่

ช่วยเพาะเลีย้งเน้ือเยือ่ไม้เนือ้แขง็ให้สามารถ

แตกตัวและแตกเนื้อเย่ือได้จ�ำนวนมากซึ่ง

ลูกค้าสามารถน�ำสูตรอาหารไปผสมน�้ำตาม

ปริมาณแล้วใช้ได้เลย” คุณอนุวัช อินปลัด 

ที่ปรึกษา บริษัท ไทยทิชชูเคาเจอร์ อินเตอร์

เนชั่นแนล จ�ำกัด อธิบายถึงกระบวนการ 

ในการเพาะพันธุ์พืช

กลุ่มเปา้หมายของ ไทยทิชชูเคาเจอร์ 

แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ เกษตรกรทั่วไป

ที่ท�ำการเพาะปลูก รา้นจ�ำหนา่ยต้นพันธุ์พืช

ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ภาครัฐซึ่ง

มหีน้าท่ีจดัหาพนัธุพ์ชืคณุภาพดใีห้เกษตรกร

“กลุ ่มเป้าหมายที่ เป ็นภาครัฐเป ็น 

กลุ่มที่จะช่วยสร้างโอกาสเติบโตให้กับเรา 

อย่างที่ผ่านมาเรามีการเพาะเลี้ยงเนื้อเยื่อ

มันส�ำปะหลังเพื่อให้รัฐน�ำไปแจกจ่ายแก่

เกษตรกรเป็นจ�ำนวน 7 ล้านต้น ซึง่ข้อดขีอง 

การเพาะเนื้อเยื่อพืชคือพืชที่แตกตัวออกมา

จะแข็งแรงตามแม่พันธุ ์ที่น�ำมาเพาะเลี้ยง 

อย่างมันส�ำปะหลังมักเกิดปัญหาเรื่องของ

ใบด่าง แต่ต้นทีอ่อกมาจากเนือ้เยือ่ต้นแบบที ่

เราเพาะเลี้ยงจะไม่มีโรคตามความแข็งแรง

ของแม่พันธุ์ที่คัดมาเพาะเนื้อเยื่อ”

คณุอนวัุช เสรมิถึงเป้าหมายการเตบิโต 

ของไทยทชิชเูคาเจอร์ ว่ามแีผนการขยายออก 

ไปยงัต่างประเทศ โดยร่วมมอืกบักรมการค้า 

ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ ซึง่ตอนนี ้

ท�ำการเจรจาทางการค้าในส่วนของไม้ ดอกไม้ 

ประดับกับทางสิงคโปร์และจีน และมองถงึ

การผลติพนัธุไ์ม้ตามความต้องการของลกูค้า

ต่างประเทศ ซึ่งจะช่วยสร้างการเติบโต 

ให้มากข้ึน นอกจากนี้ ยังต ้องพยายาม 

หาช่องทางในการจัดจ�ำหน่ายสินค้าใน

หลากหลายรปูแบบ ไม่ว่าจะเป็นการจ�ำหน่าย 

พืชที่เพาะเนื้อเยื่อเองรวมถึงสูตรอาหาร

ส�ำหรบัพืชซึง่จะท�ำให้มยีอดขายเพิม่มากขึน้ 

โดยคาดการณ์ว่าในปีหน้าจะสร้างยอดขาย

ได้ไม่ต�่ำกวา่ 50 ล้านบาท

•	การผลิตพันธุ์ไม้ตามความต้องการของ
ลูกค้าต่างประเทศ

	
•	หาช่องทางในการจัดจ�ำหน่ายสินค้าใน

หลากหลายรูปแบบ

เป้าหมาย
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แม่ละมุล
ปลาร้าของแม่ที่ดังไกลไปต่างประเทศ
แบรนด์ / บริษัท : ละมุลอินเตอร์ฟู้ดส์
ประเภทธุรกิจ : ผลิตและจ�ำหนา่ยปลารา้แม่ละมุล

ปฏิเสธไม่ได้เลยวา่วัตถุดิบที่เปรียบเสมือนเป็นตัวแทนของอาหารอีสานก็คือปลาร้า ยิ่งเป็น
ปลาร้าที่ปรุงอร่อย รสชาตินัวแบบอีสานแท้ๆ ย่ิงช่วยชูรสอาหารให้ ใครที่ได้ลองชิมก็ต้องติดใจ 
โดยเฉพาะคออาหารอีสานที่มีอยู่ทั่วประเทศ

“แม่ละมุล” เป็นแบรนด์น�้ำปลาร้า

ต้มสุก สูตรพิเศษซึ่งผสมใบหม่อนและใบ

ไชยาลงไป ท�ำให้มีความนัวจากธรรมชาติ 

พร้อมเคล็ดลับที่หมักปลาเป็นปี ผสมข้าว 

คั่วและร�ำอ่อน ท�ำให้ได้รสชาติกลมกล่อม 

ละมุนลิ้น ส�ำหรับคอปลาร้าที่โหยหารสชาติ

นัวลึก ปรุงรสง่าย อร่อยทุกเมนู “แม่ละมุล” 

ถือเป็นอีกหนึ่งค�ำตอบของผู้บริโภค 

คณุพรวไิล พนัธ์แดง หุน้ส่วนผู้จดัการ 

หจก.ละมุลอินเตอร์ฟู ้ดส์ ย้อนให้ฟังถึง 

จุดเริ่มต้นของ “แม่ละมุล” วา่เกิดจากอาชีพ

ดั้งเดิมของคุณแม่ซึ่งขายน�้ำปลาร้าอยู่ใน

ตลาดมายาวนานถึง 30 ปี โดยเริ่มจากการ

ตักขายแบบใส่ถุงอยู ่ในพื้นที่แถบจังหวัด

มหาสารคาม ซึง่มกีลุม่ลกูค้าเป็นแม่ค้าขาย

ส้มต�ำ 

หลงัเรยีนจบคณุพรวไิลกลบัมาท�ำงาน

ที่บ้านเพราะคุณพ่อจากไปอย่างกะทันหัน 

โดยไปช่วยคุณแม่ขายปลาร้าที่ตลาดและ

พบว่าปลาร้าของแม่ขายดีมาก จึงมองว่า 

ท�ำอย่างไรถงึจะยดือายนุ�ำ้ปลาร้าของคณุแม่

ให้อยู่ได้นานยิ่งขึ้น

นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION36



•	 ใช้ชื่อคุณแม่เป็นชื่อแบรนด์เพ่ือสร้างจุด
เด่นของการเป็นร้านขายปลาร้าดั้งเดิมที่
โด่งดังในมหาสารคาม

	
•	 ใช้กลยุทธ์ป่าล้อมเมืองโดยการยิงสปอต 

โฆษณาตามคลืน่วทิยชุือ่ดงัในมหาสารคาม 
กาฬสินธุ์ ร้อยเอ็ด ขอนแก่น เพื่อให้ติดหู
และลูกค้าเดินเข้ามาถามหาในร้านใหญ่ๆ 
ในตัวเมือง

	
•	ความแข็งแกร่งของแบรนด์ “แม่ละมุล” 

ดึงให้ลูกค้าที่ต้องการมีแบรนด์น�้ำปลาร้า
ของตัวเองเข้ามาจ้างให้ผลิตน�้ำปลาร้าให้
จนมีแบรนด์ท่ีรับท�ำ OEM ให้แล้วกว่า 60 
แบรนด์ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ

“ปลาร้าของแม่ขายดีมาก บางวันขาย

ดจีนมดัถงุไม่ทนั วันหนึง่จะขายได้ประมาณ 

80 ถัง ถังขนาด 18 ลิตร เราขายราคาถังละ 

300 บาท เฉพาะน�้ำต้ม ถ้าปลาร้าเป็นตัว

ขายได้วันละ 50 ปี ๊บ เฉลี่ยปี ๊บละ 500 

เราจึงเกิดไอเดียว่าเราอยากให้ปลาร้าของ

แม่อยู่ได้นานกว่านี้ อยากยืดอายุน�้ำปลาร้า 

ของแม่ เพื่อให้ขายได้นานมากขึ้น” 

นวตักรรมทีใ่ช้ในการยดือายนุ�ำ้ปลาร้า 

ให้นานขึ้น ได้องค์ความรู้มาจากการเข้า

โครงการศูนย์บ่มเพาะของมหาวิทยาลัย

มหาสารคาม โดยมีการพัฒนาหม้อต้ม 

พาสเจอร์ไรส์ขึ้นมาเพื่อให้สามารถยืดอายุ

น�้ำปลาร้าจากเดิม 6 เดือน เป็น 2 ปี ท�ำให้

ใส่สารกันบูดน้อยลง และช่วยให้การผลิต

รวดเร็วขึ้น ลูกค้ารู้สึกว่ามีความน่าเชื่อถือ

มากขึ้น

ความโดดเด่นของน�ำ้ปลาร้า “แม่ละมลุ”

ตามที่กล่าวมาแล้วก็คือเรื่องของการใส ่

ใบหม่อนและใบไชยาซึ่งเป็นวัตถุดิบด้ังเดิม

ของแถบอีสาน เป็นภูมิปัญญาชาวบ้านซึ่ง

ใบหม่อนจะให้รสชาติที่กลมกล่อมทานแล้ว

ไม่หิวน�้ำเหมือนปลาร้าที่ใส่ผงชูรส ส่วนใบ

ไชยาเลือกใช้ใบที่เป็นตัวผู้เพื่อให้น�้ำปลาร้า

มีความเข้มข้นและกลมกล่อม

กลยุทธ ์ ในการสร ้างแบรนด ์ของ 

“แม่ละมุล” ในช่วงแรกคือการเดินเข้าไป

ติดต่อขอวางขายน�้ำปลาร้าตามร้าน แม้ว่า

“แม่ละมุล” จะโด่งดังในพื้นที่มหาสารคาม

แต่การที่เป็นรายเล็กท�ำให้ร้านค้านอกพื้นที่

ไม่รู้จัก “แม่ละมุล” มาก่อน คุณพรวิไลจึง

ใช้กลยุทธ์ป่าล้อมเมืองพยายามสร้างตัวตน

บนโลกออนไลน์มากขึ้น รวมถึงการสื่อสาร

ผา่นสื่อวิทยุท้องถิ่น

“เราเป็นแบรนด์น�้ำปลาร้าเจ้าแรกที่

ลงสปอตโฆษณาในวิทยุคลื่นท้องถิ่นที่ดัง

ที่สุดทั้งที่มหาสารคาม กาฬสินธุ์ ร้อยเอ็ด 

ขอนแก่น หลังจากนั้นคนก็รู้จักเรามากขึ้น 

ร้านค้าเล็กๆ เริ่มเข้าไปถามหาแบรนด์เรา

ในร้านใหญ่”

หลงัจากสร้างแบรนด์ “แม่ละมลุ”  จน

แขง็แกร่งแล้ว จดุเปลีย่นส�ำคญัซึง่คณุพรวิไล 

มองว่าท�ำให้แบรนด์เป็นท่ีรู ้จักและสร้าง 

รายได้ให้มากขึ้น คือการที่มีลูกค้าติดต่อมา

ขอให้ท�ำน�้ำปลาร้าขายในรูปแบบ OEM   

“ปี 2560 มีลูกค้าติดต่อมาให้เราท�ำ

แบรนด์น�้ำปลาร้าให้ นับตั้งแต่วันนั้นถึงวันนี้ 

เราโตได้เพราะเราท�ำ  OEM ให้ลูกค้า 

ซึง่ปัจจบุนัเรามแีบรนด์น�ำ้ปลาร้าทีเ่ราพัฒนา

ให้ลูกค้าแล้วกว่า 60 แบรนด ์ซึ่งน�ำ้ปลาร้า 

ท่ีเรามีให้ลูกค้าเลือกมีท้ังหมด 5 สูตร 

โดยที่เราพัฒนาสูตรจากการที่ออกบูธและ 

ต�ำส้มต�ำมาแล้วทัว่ประเทศ จนท�ำให้เรารู้ว่า

แต่ละท้องถิน่ชอบน�ำ้ปลาร้าแบบไหน ซึง่นัน่ 

ท�ำให้ร้านส้มต�ำท่ัวประเทศวิ่งเข้ามาหาเรา 

โดยเราดูแลให้ตั้งแต่ผลิต สอนเรื่องของการ

ขายผ่านช่องทางออนไลน์ เรามทีีมออกแบบ

ขวดน�้ำปลาร้าที่ตรงกับคาแร็กเตอร์ของ 

เจ้าของนั้นๆ”

ทกุวนันีส้ดัส่วนรายได้ของ “แม่ละมลุ” 

อยูท่ีแ่บรนด์ตวัเอง 60% ส่วนของ OEM อยูท่ี ่

40% ซึ่งสเตปต่อไปคือการพัฒนาน�้ำปลารา้ 

สูตรเพื่อสุขภาพ เช่น สูตรโลว์โซเดียม 

สูตรคีโต และสูตรเจ ที่ท�ำจากพืชซึ่งเป็นผัก

เฉพาะถิน่ของจงัหวดัเลยคอืใบสะทอน ซ่ึงจะ 

ช่วยขยายฐานคนรบัประทานปลาร้าให้กว้าง

ขึ้น รวมถึงการส่งออกไปยังต่างประเทศ

อีกด้วย

การสร้าง
แบรนด์

•	การออกแบบสูตรน�้ำปลาร้าให้โดดเด่น 
ต่างจากแบรนด์อื่นคือการผสมใบหม่อน
และใบไชยาลงไป ท�ำให้มีความนัวจาก
ธรรมชาติ พร้อมเคล็ดลับที่หมักปลา 
เป็นปี ผสมข้าวค่ัว และร�ำอ่อน ท�ำให้ได้
รสชาติกลมกล่อม ละมุนลิ้นส�ำหรับคอ
ปลาร้าที่โหยหารสชาตินัวลึก

	
•	การยืดอายุน�้ำปลาร้าจากเดิม 6 เดือน 

เป็น 2 ปี โดยการใช้เทคโนโลยพีาสเจอร์ไรส์ 
ท�ำให้ใส่สารกันบูดน้อยลง และช่วยให้การ
ผลิตรวดเร็วขึ้น
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Tiger Cashbox ตู้เก็บเงินอัจฉริยะ เหมาะกับเจ้าของธุรกิจ

ขายดีท่ีมีหลายสาขา หรือไม่ได้เฝ้าร้านด้วยตัวเอง ช่วยให้รู้ทุกความ 

เคลื่อนไหวของเงินสดในร้านแบบออนไลน์ บริหารธุรกิจและจัดการ 

เงินสดในร้านอย่างเสือนอนกิน ลดปัญหาทุจริต ลดเวลาที่ต้อง 

เข้ารา้น ลดคา่จ้างผู้จัดการ มีเวลาไปต่อยอดธุรกิจเพิ่ม จึงถูกพัฒนา

ขึ้นจาก Pain Point ของคุณยงยุทธ จงสุวัฒน์ CEO และ คุณปริษา 

จงสุวัฒน์ CMO หจก. ยิ่งยง สมาร์ท บิส

“สินค้าของเราเป็นสินค้านวัตกรรมท่ีเราพัฒนาข้ึนมาจาก Pain 

Point ของเราที่เป็นร้านอาหารซึ่งมีหลายสาขา รวมทั้งร้านแฟรนไชส์ 

ปัญหาคือเวลาปิดร้านอาหารจะประมาณ 1 ทุ่ม ตามเวลาของห้าง  

เราต้องท�ำบญัช ีต้องเข้าร้านไปเกบ็เงนิท�ำให้ไม่มเีวลาส่วนตวั เพราะเรา

กังวลเรื่องของการทุจริต ซึ่งเพื่อนเราเคยเจอปัญหาเหล่านี ้จากตรงนี ้

เราจึงพยายามค้นหาอุปกรณ์ท่ีจะเข้ามาช่วยจนได้พัฒนาและผลิต 

ตูเ้กบ็เงนิอจัฉรยิะขึน้มา” คณุปรษิากล่าวถงึไอเดยีในการพฒันานวตักรรม

Tiger Cashbox
ตัวช่วยจัดการเงินสดในร้าน
อย่างเสือนอนกิน
แบรนด์ / บริษัท :  ยิ่งยง สมาร์ท บิส
ประเภทธุรกิจ : FinTech and IoT

ปัญหาของเจ้าของธุรกิจ SME ที่มีเงินสดหน้าร้านจ�ำนวนมาก  
คือการต้องเข้าร้านไปเก็บเงินสด ยิ่งมีจ�ำนวนสาขามากก็ย่ิงต้อง 
คอยระวังเร่ืองของการทุจริตเพ่ิมด้วย ปัญหาเหล่านี้นอกจากจะท�ำให้
เสียเวลา ต้องจ้างผู้จัดการมา ดูแลร้านเพ่ิมแล้วยังท�ำให้เจ้าของธุรกิจ
กังวลใจในการขยายธุรกิจเพิ่มด้วย
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Tiger Cashbox
ตัวช่วยจัดการเงินสดในร้าน
อย่างเสือนอนกิน
แบรนด์ / บริษัท :  ยิ่งยง สมาร์ท บิส
ประเภทธุรกิจ : FinTech and IoT

•	พัฒนาสินค้าบนหลักการของ FinTech    
 	   
•	น�ำระบบ IoT เข้ามาช่วยให้เจ้าของกิจการ

สามารถตรวจสอบจ�ำนวนเงินเข้าออกได้ 
มกีารส่งข้อความแจ้งเตือนผ่านแอปพลเิคชนั 

เข ้ามาช ่วยให ้ เจ ้าของกิจการสามารถ 

ตรวจสอบได้ไม่วา่จะอยู่ที่ไหนก็ตาม เพราะ

มกีารส่งข้อความแจ้งเตอืนผ่านแอปพลเิคชนั

เหมอืนของธนาคาร ทีส่�ำคญั Tiger Cashbox 

รองรบัธนบตัรได้ทกุราคาและเหรยีญทกุชนิด 

นอกจากนี้ Tiger Cashbox ยังเป็นอุปกรณ์

ท่ีสามารถพัฒนาได้อย่างยืดหยุ่นส�ำหรับ

ความต้องการที่แตกต่างของเจ้าของกิจการ

แต่ละรายเพราะผลิตในประเทศโดยโรงงาน

ของตัวเอง

เปา้หมายการเติบโต Tiger Cashbox 

จะเน้นการสร้างการรับรู้และสื่อสารแบรนด์

ให้เป็นท่ีรู ้จักและยอมรับในระดับประเทศ 

จากน้ันจึงมองไปถึงเรื่องของการพัฒนา

สินค้าที่ตอบโจทย์ทุกความต้องการของ

ลูกค้า

“เราต้ังใจให ้แบรนด ์ของเราเป ็น 

เครื่องมือให้เจ้าของธุรกิจ SME สามารถ

บริหารร้านแบบเสือนอนกิน เราอยากท�ำ

ระบบเสอืนอนกนิให้กบั SME ไทยทัว่ประเทศ 

เพราะเราอยากท�ำให้ธุรกิจมีความโปร่งใส

และตรวจสอบง่าย”

ฟังก์ชัน่การใช้งานของ Tiger Cashbox 

ตู้เก็บเงินอัจฉริยะ มีจุดเด่นตรงที่เป็นตู้เซฟ 

ซึ่งสามารถนับเงินที่ฝากเข ้าไปได้ทันที 

พร้อมกันนี้ยังมีระบบท่ีสามารถตรวจสอบ 

ได้วา่ใครเป็นคนน�ำเงินเขา้ออก

“ผลิตภัณฑ์ของเราต่างจากตู ้ เซฟ

ธรรมดาตรงท่ีพนักงานแคชเชียร์สามารถ

น�ำเงินฝากในตู้ได้โดยตู้จะมีการนับจ�ำนวน

เงินให้ทราบว่าน�ำเข้าไปเท่าไหร่ มีระบบที ่

สามารถตรวจสอบได้ เพราะพนกังานทีด่แูล 

จะม ีUser ทีส่ามารถใส่รหสัทีเ่ป็นของตวัเอง 

เมื่อน�ำเงินฝากเข้าตู้จะมีสลิปออกมาให้เป็น

หลักฐานคล้ายตู้เอทีเอ็ม ส�ำหรับคนที่มา

เปิดตู ้ก็จะมีรหัสส่วนตัวและข้อมูลอยู ่ว ่า

คุณก�ำลังจะเปิดตู้ซึ่งในนั้นมีเงินอยู่เท่าไหร ่

ท�ำให้พนกังานสบายใจ ทกุครัง้ทีม่กีารเปิดตู ้ 

ข้อมูลก็จะแจ้งไปที่มือถือเจ้าของร้านด้วย 

ลดความกังวลท�ำให้สามารถขยายสาขาไป

ไกลๆ ได้”

นวัตกรรมที่ Tiger Cashbox พัฒนา

ข้ึนมาอยู ่บนหลักการของ FinTech คือ

เจ้าของกจิการจะทราบจ�ำนวนเงนิ ทีพ่นักงาน 

ใส่เข้าไปแบบเรียลไทม์ รวมถึงการใช้ IoT 

เป้าหมาย

•	 สร้างนวัตกรรม “ตู้เก็บเงินอัจฉริยะ” ที่
สามารถเก็บเงิน และนับจ�ำนวนเงินได้ มี
หลกัฐานและระบผูุ้ฝากเงนิได้ชดัเจน พร้อม
ท้ังมีระบบแจ้งเตือนไปยังเจ้าของกิจการ
เสมือนตู้ ATM

	
•	น�ำระบบ IoT เพือ่เชือ่มต่อกบั Application 

เพื่อส่งข้อมูลที่พนักงานใส่เข ้าไปแบบ 
เรยีลไทม์เพราะมกีารส่งข้อความแจ้งเตือน 
ท�ำให้เจ้าของกิจการสามารถตรวจสอบได้ 
ลดโอกาสการเกิดทุจริต มีเวลาเพิ่มไป
ต่อยอดธุรกิจเพราะไม่ต้องเสียเวลาเข้า
ร้านทุกวัน

	
•	 พฒันาสนิค้าบนหลกัการของ FinTech - 

น�ำระบบ IoT เข้ามาช่วยให้เจ้าของกิจการ
สามารถตรวจสอบจ�ำนวนเงินเข้าออกได้ 
มกีารส่งข้อความแจ้งเตือนผ่านแอปพลเิคชนั

นวตักรรม
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ProteGo
โปรตีนทางเลือกจากจิ้งหรีด
แบรนด์ / บริษัท : ลัลน์ลลิต อะกริ ฟู๊ดส์
ประเภทธุรกิจ : ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากจิ้งหรีด

โปรตีนจากแมลงได้รับการยอมรับให้เป็นแหล่งโปรตีนใหม่แห่ง
อนาคต ในต่างประเทศเกิดกระแสการบริโภคโปรตีนจากแมลงอย่าง 
กว้างขวาง แต่ส�ำหรับในเมืองไทยการรับประทานแมลงยังเป็นเพียง 
การบรโิภคเฉพาะกลุม่ เฉพาะพืน้ที ่นอกจากนีก้ารรบัรู้เรือ่งของโปรตีน
จากแมลงก็ยังไม่แพร่หลายมากนัก นั่นเป็นโอกาสให้ คุณลัลน์ลลิต  
สคุนธรตันสขุ ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ดีกรีสัตวแพทย์เจ้าของกิจการ 
ProteGo พัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากจิ้งหรีด เพื่อเป็นหนึ่งในโปรตีน
ทางเลอืกส�ำหรบัผูบ้รโิภค ซึง่ ProteGo มาจากค�ำว่า Protein on the Go  
หมายถึง โปรตีนที่สามารถน�ำติดตัวไปได้ทุกที่

“ไอเดียเริ่มต้นมาจากการที่เรามองเห็นว่าท้องถิ่นของเราซึ่งอยู่

ภาคอีสาน ในจังหวัดขอนแก่นมีการท�ำฟาร์มเลี้ยงจิ้งหรีดเป็นจ�ำนวน

มาก ม ีSupply ค่อนข้างสงูสามารถท่ีจะท�ำส่งออกได้ เราจบสตัวแพทย์

มาเลยเข้ามาช่วยจัดระเบียบและยกระดับฟาร์มของเกษตรกรให้อยู่ใน

มาตรฐาน และน�ำจิ้งหรีดมาแปรรูปเพื่อส่งออก” 
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ปัจจบุนั คณุลลัน์ลลติ มโีรงงานเลก็ๆ 

ทีไ่ด้มาตรฐาน อย. มาตรฐาน GMP Codex2 

และมาตรฐาน HACCP3 ซึ่งท�ำให้สามารถ

ส่งออกได้อย่างราบรื่น ส่งออกผลิตภัณฑ์ 

ไปแล้วหลายประเทศ เช่น แคนาดา อเมรกิา 

เม็กซิโก ญี่ปุ่น เกาหลี

ช่วงแรกนวัตกรรมที่ ProteGo ใช้จะ

เป็นการน�ำจิ้งหรีดมาท�ำให้กลายเป็นโปรตีน

เข้มข้นที่สามารถละลายน�้ำได้และพัฒนา

มาสู่การน�ำไปอัดเป็นเม็ดเพ่ือให้อยู ่ในรูป 

ที่ผู ้บริโภคสามารถทานได้ง่าย เนื่องจาก

หลายคนยังไม่คุ้นเคยกับการทานแมลงเป็น

ตัว ซึ่งก่อนหนา้นี้เกษตรกรผู้เลี้ยงจิ้งหรีดจะ

ขายจิ้งหรีดเป็นเพียงวัตถุดิบเป็นตัวให้กับ

พ่อค้าคนกลางเท่านั้น

กลุ ่มเป้าหมายของ ProteGo จะ 

เป็นลูกค้าที่อยู่ต่างประเทศ เนื่องจากใน 

ต่างประเทศการรบัประทานโปรตนีทางเลอืก

จากแมลงได้รับการยอมรับและบริโภคอยา่ง

แพร่หลาย

“ช่วงปีแรกๆ ทีเ่ราท�ำ ผูบ้รโิภคยงัไม่ค่อย 

เข้าใจ และยังไม่รูจ้กัจิง้หรดีเลย แต่พอปัจจบัุน 

ผูบ้รโิภคเข้าใจและรบัรูว่้าจิง้หรดีมโีปรตนีสงู 

โดยเฉพาะเมื่อเทรนด์การบริโภคโปรตีนจาก 

แมลงเป็นที่นิยมมากขึ้นในต่างประเทศ 

จิ้งหรีดกลายเป็นเบสโปรตีนของเขา ซึ่ง 

เทรนด์เหล่านั้นก็ย้อนกลับเข้ามาในประเทศ 

คนไทยค่อยๆ รบัรูเ้รือ่งของโปรตีนทางเลอืก

จากแมลงเพิ่มมากขึ้น โปรตีนจากแมลงจึง 

เข้าไปอยูใ่นอาหารเสรมิ หรอือาหารในรูปแบบ 

อืน่ๆ ทีส่�ำคญัเมือ่ผูบ้รโิภครบัรูว่้าโปรตนีจาก 

จิ้งหรีดมาจากแหล่งผลิตในประเทศก็ท�ำให้

เขายอมรบัและเปิดใจมากขึน้ โปรตนีทางเลอืก

สามารถทานในปริมาณน้อยแต่ให้โปรตีนสูง

เหมาะกับกลุ่มผู้สูงอายุเพราะทานได้ง่าย

และย่อยได้อย่างรวดเรว็ รวมถงึผูท้ีเ่ล่นกฬีา”

ProteGo สื่อสารแบรนด์ผ่านทาง 

ช่องทางออนไลน์ไม่ว่าจะเป็นเวบ็ไซต์หรอืทาง 

Facebook เพื่อสร้างการรับรู้ให้ผู้บริโภค

ได้ทราบถึงโปรตีนทางเลือกท่ีสามารถท�ำได้

จากแมลง เช่น จิ้งหรีด โดยคุณลัลน์ลลิต 

เสริมว่าเป้าหมายการเติบโตของ ProteGo 

คือพยายามแปรรูปวัตถุดิบอย่างจิ้งหรีด 

ให ้สามารถอยู ่ ในรูปแบบท่ีหลากหลาย 

เพราะมองว่าผลิตภัณฑ์ตัวน้ีสามารถแตก

ไลน์ออกไปได้อีกเป็นจ�ำนวนมาก ไม่ว่าจะ

ท�ำให้เป็นผงเพ่ือชงดื่มของผู ้สูงอายุหรือ 

ผูอ้อกก�ำลงักาย หรอืพฒันาเป็น Functional 

Food”

พฒันาโปรตีนจากจิง้หรดีให้รปูแบบต่างๆ ให้
มีความหลากหลายมากขึ้น

เป้าหมาย

•	การน�ำวัตถุดิบในท้องถิ่นของ จ.ขอนแก่น  
นัน่คอืจิง้หรดี ทีม่เีป็นจ�ำนวนมากมาแปรรูป
ท�ำเป็นผงโปรตีนจากจิ้งหรีด (Cricket 
Powder) ซึ่งเป็นโปรตีนทางเลือกโดย
โปรตีนจากแมลงได้รับการยอมรับให้เป็น
แหล่งโปรตีนใหม่แห่งอนาคต

	
•	 การปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์ เช่น  

แบบผงที่ละลายน�้ำได้หรือแบบอัดเม็ดเพ่ือ
ให้ง่ายต่อการรับประทาน 

	
•	 การปรับเปลี่ยนสูตรความเข้มข้นของ

โปรตีน คือ โปรตีนปกติ 65% และ โปรตีน
พิเศษ 79.5% เพื่อให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของลูกค้า

นวตักรรม
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ผศ.ดร.เกษมศักดิ์ อุทัยชนะ
รองผู้อ�ำนวยการ

อุทยานวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

บทบาทของเราคือการถ่ายทอดเทคโนโลยี  
การวจัิยพัฒนาร่วมกับภาคอตุสาหกรรม และการสรา้ง
ธรุกจิ Tech Startups บนพ้ืนฐานของการบรูณาการ 
ทรัพยากรของมหาวิทยาลัยให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
และยังมีพันธกิจในการเป็นแม่ ข่ายด�ำเนินงาน 
อุทยานวิทยาศาสตร์ภาคเหนือ เพ่ือสนับสนุนให้
เกิดการสร้างและพัฒนาธุรกิจด้วยวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลย ีและนวตักรรม ผา่นการใหบ้รกิารนวตักรรม 
ครบวงจรแบบ Total Innovation Solutions 
โดยท�ำงานผ่าน Quadruple Helix Model ซึ่ง
เป็นการเชื่อมโยงการท�ำงานร่วมกันจากหลากหลาย 
ภาคส่วน ได้แก่ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา ภาค
รัฐบาล และภาคชุมชน ในการพัฒนาธุรกิจ
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม ซึ่งเรา
สนบัสนนุทัง้ผูป้ระกอบการใหม่ และผูป้ระกอบการเดมิ 
แบบครบวงจร รวมไปถึงสนับสนุนผู้ประกอบการ 
ที่เข้ามารองรับเทรนด์ในอนาคตอย่างสตาร์ทอัพ 
ซึ่งที่นี่จะมีศูนย์บ่มเพาะธุรกิจเทคโนโลยี เพ่ือให้
สตาร์ทอัพแจ้งเกิดด้วยต้นทุนที่ต�่ำที่สุด เพราะเรา 
จะซัพพอร์ตเขาด้วยการเติมเต็ม Innovation  
Ecosystem ทัง้ Co-working Space ใหบ้รกิารหอ้ง
ปฏิบัติการหลากหลายรูปแบบ พร้อมให้ค�ำปรึกษา
ตั้งแต่การเริ่มต้นธุรกิจไปจนถึงการน�ำธุรกิจออกสู่
ตลาดเชิงพาณิชย์

ภาคเหนอืมศัีกยภาพในเรือ่งมคีวามหลากหลาย 
ทางชีวภาพ ดังจะเห็นได้จากผู้ประกอบการที่เข้า
ประกวดในโครงการนิลมังกรมีความหลากหลาย 
ของประเภทธุรกิจ เพราะโดยธรรมชาติของคน 
ที่นี่มีความคิดสร้างสรรค์อยู่แล้ว โดยเฉพาะจังหวัด
เชยีงใหม ่เป็นแหล่งดงึดดูทางวฒันธรรมอยา่งแทจ้รงิ 
ทั้งคนพ้ืนเมือง ชาวเขา จนไปถึงกลุ่ม Expat ที่
นิยมเข้ามาพักอาศัย เอื้อต่อการสร้างแรงบันดาลใจ 
และไอเดียใหม่ๆ ให้เกิดขึ้น เมื่อมาผนวกโครงการ 
นิลมังกรที่สนับสนุนโดย NIA ผมคิดว่านอกจาก
ความรู้ที่ได้รับในเรื่องการสร้างนวัตกรรมอย่างเป็น
รูปธรรมแล้ว โครงการน้ียังช่วยสร้างแบรนด์ให้กับ
ผู้ประกอบการได้เป็นที่รู้จักในวงกว้างอีกด้วย

คนเลี้ยงม้า



น�ำ้พริกส็อก
เมนูท้องถิ่นต่อยอดสู่เมนูระดับโลก

แบรนด์ / บริษัท : พัทธนันท์ คอนซัลติ้ง
ประเภทธุรกิจ : ผลิตอาหารเพื่อจ�ำหนา่ย และให้ค�ำปรึกษาด้านอาหาร

รางวัลชนะเลิศ
ภาคเหนือ
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หนึ่งในผลิตภัณฑ์นวัตกรรรมด้านความอร่อย ที่สร้างความ 
โดดเด่นด้วยการต่อยอดเมนูท้องถ่ินจากภูมิปัญญาไทย จนสามารถ
คว้ารางวัลชนะเลิศภาคเหนือ จากแคมเปญ “นิลมังกร” ในปีนี้ คือ
ผลติภัณฑ์ “น�ำ้พรกิสอ็ก By Chef May” ทีคิ่ดและสร้างสรรค์โดยเชฟ
มอืวางอนัดบัต้นๆ ของประเทศอย่าง “พทัธนันท์ ธงทอง” หรือ “เชฟเมย์”  
ที่ใช้ประสบการณ์การเป็นเชฟมืออาชีพมานานกว่า 10 ปี การันตี
คุณภาพได้อย่างน่าสนใจ

“ด้วยประสบการณ์การเป็นเชฟมืออาชีพมามากกว่า 10 ปี  
จึงท�ำให้เราเข้าใจกรรมวิธีการผลิตอาหาร และใส่ใจในทุกๆ ข้ันตอน  
ท�ำให้อาหารของเรามีเอกลักษณ์ มีรสชาติ และคุณภาพที่ดี”

เป็นค�ำกลา่วของ คุณพัทธนันท ์ธงทอง หรือ “เชฟเมย์” ผู้ก่อตั้ง 

บริษัท พัทธนันท ์คอนซัลติ้ง จ�ำกัด เจ้าของแบรนด์ “น�้ำพริกส็อก By 

Chef May”

แรงบันดาลใจ
คณุพทัธนนัท์ ให้เหตผุลถงึการจดัตัง้บรษิทันีข้ึน้มา เกดิจากการ 

เป็นเชฟและรบัเป็นทีป่รกึษาให้กบัร้านอาหาร หรอืหน่วยงานทีต้่องการ 

พฒันาผลติภณัฑ์ในลกัษณะคล้ายกบั R&D จนเกดิแนวคดิอยากจะสร้าง

ผลติภณัฑ์ของตวัเองขึน้มา จงึน�ำจดุท่ียนือยูม่าผสมผสานกบั Passion 

และมีการน�ำเสนอผ่านตัวผลิตภัณฑ ์“น�ำ้พริกส็อก”

“แรงบันดาลใจในการท�ำน�ำ้พรกิสอ็ก เกดิจากการท่ีเรามาเป็นเชฟ 

ในยคุสมยัใหม่มคีวามรูใ้หม่ๆ จากสิง่ทีไ่ด้ร�ำ่เรยีนมา และมปีระสบการณ์ 

จากงานท่ีท�ำอยู ่จงึมองเหน็ว่าปัจจบุนัการท�ำอาหารมเีรือ่งของนวตักรรม

เข้ามาเกีย่วข้องอยูค่่อนข้างเยอะ มกีระบวนการทางวิทยาศาสตร์ที่ท�ำให้

อาหารของเราโดดเด่น และมีคุณภาพที่ดีขึ้นได้ จึงน�ำเอาความเป็น 

Professional Chef ของตัวเอง มาผสมผสานกับ Passion ที่อยากน�ำ

เอาอาหารเหนือไปให้ไกลมากกว่าจุดที่เคยอยู ่เมื่อเราไปได้ถึงจุดหนึ่ง 

ถ้าตวัเองจะได้รบัประโยชน์ สงัคมของเรากจ็ะได้รบัประโยชน์จากส่ิงที่

เราท�ำไปพร้อมกัน”

ส่วนหนึง่เป็นเพราะมโีอกาสได้รบัเชญิจากต่างประเทศเพือ่เดินทาง 

ไปพรีเซนต์อาหารไทยภาคเหนืออยู่บ่อยครั้ง แต่คนภายนอกก็จะรู้จัก 

อาหารไทยเพียงไม่กี่อย่าง และด้วยความที่เป็นชาวเหนือ จึงอยากจะ 

สืบสานนวัฒนธรรมด้านอาหารของภาคเหนือให้ไปได้ไกลเหมือน 

โคชูจัง นัตโตะ หรือมิตโซะ ของเกาหลี และญี่ปุ ่น ด้วยการน�ำ 

น�ำ้พรกิสอ็กมาต่อยอดไปสูก่ารเป็นน�ำ้พรกิในรปูแบบซอส หรอืเป็นเบส

ของอาหารอื่นๆ 

การท�ำน�้ำพริก ยังมี Pain Point ในเรื่องการใช้วัตถุดิบ 

จ�ำนวนมากท�ำให้ต้องใช้ระยะเวลาในการท�ำนาน โดยเฉพาะสูตรของ 

น�้ำพริกส็อกจะต้องมีกระบวนการหมกหอม ย่างพริก ย่างกระเทียม 

แต่ด้วยนวัตกรรมที่น�ำมาใช้ท�ำให้การท�ำน�้ำพริกเป็นเรื่องที่ง่ายขึ้น 

มีความสะดวกสบายมากขึ้น ซึ่ งหากท�ำในกระบวนการปกต ิ
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น�้ำพริกจะเก็บได้ไม่นาน บูดเสียได้ง่าย 

เนื่องจากมีปริมาณน�้ำที่ค่อนข้างมากจาก

มะเขือเทศ แต่เมื่อน�ำกระบวนการทาง

วิทยาศาสตร์มาช่วยท�ำให้การท�ำน�้ำพริก

สะดวกมากขึ้น และลดปัญหาการบูดเสีย

งา่ย  

นวัตกรรม
น�ำ้พริกสอ็ก หรอืน�ำ้พรกิมะเขอืเทศย่าง 

เป็นน�้ำพริกโบราณทางภาคเหนือ โดยค�ำวา่

“ส็อก” หรือ “ซอก” เป็นกิริยาของการใช้ 

สากครกบี้มะเขือเทศให้แตกคลุกเคล้ากับ

เครือ่งน�ำ้พรกิอืน่ๆ ให้เข้ากนั ในขัน้ตอนการ 

ท�ำน�ำ้พรกิสอ็กแบบดัง้เดมิ จะน�ำมะเขอืเทศ 

พ้ืนบ้านมาเสียบไม้ย่างกับเตาถ่านด้วยไฟ

อ่อนๆ ให้มะเขือเทศสุกจนผิวแตกจนน�้ำ

ในลูกมะเขือเทศไหลออกมา น�ำพริกแห้ง 

กระเทียมคั่วให้เหลืองหอมน�ำกะปิย่างไฟ

ให้พอเหลือง และน�ำมาต�ำรวมกันในครก

ให้เข้ากันดี

“น�้ำพริกส็อกผลิตจากมะเขือเทศท่ี

ผ่านการย่างด้วยความร้อนสูงในระยะเวลา

สัน้ๆ เราน�ำเทคนคิการให้ความร้อนด้วยรงัสี 

โอกาสทางการตลาด
ปัจจุบัน น�้ำพริกส็อก By Chef May 

เน้นการท�ำตลาดในรูปแบบโฮมเมด และ

ขายผา่นช่องทางออนไลน์เป็นหลัก โดยวาง 

เป้าหมายขยายไปสู่ตลาดท่ีใหญ่ขึ้น ใน

อนาคตจงึอาจมกีารร่วมมอืกบัพาร์ทเนอร์ทัง้

ในการด้านผลิต การตลาด และการบริหาร

จัดการสินค้า เพ่ือให้แบรนด์น�้ำพริกส็อก 

By Chef May สามารถก้าวออกไปสู่ตลาด 

ต่างประเทศได้รวดเร็วยิ่งขึ้น และนอกจาก

การสร้างแบรนด์ น�้ำพริกส็อก By Chef 

May คุณพัทธนันท์ ยังได้เปิดให้บริการรับ 

ค�ำปรึกษาส�ำหรับรา้นอาหารต่างๆ อีกด้วย 

“การท�ำตลาดน�้ำพริกส็อกในช่วงแรก 

ยังไม่ได้ลงรายละเอียดในเชิงลึกมากนัก 

เพราะท่ีผ่านมาก็มีคนรู ้จักอยู ่พอสมควร 

และยังไม่ได้คิดถึงขั้นว่าจะเข้าโมเดิร์นเทรด

ในเร็ววันนี้ ดังนั้นกลุ่มเป้าหมายในตอนแรก

จึงเป็นกลุ ่มแฟนคลับท่ีติดตามไอจี และ 

เฟสบุ๊คกันอยู ่ มีการบอกต่อกันแบบปาก 

ต่อปาก และเม่ือได้เข้าร่วมกับโครงการ 

นิลมังกร เริ่มได้พูดคุยปรึกษากับวิทยากร

ที่ท�ำเกี่ยวกับเรื่องแบรนดิ้งก็มองว่า ต้องมี

การรีแพ็กเก็จจิ้งใหม ่ปั้นแบรนด์ใหม่เพื่อให้ 

การสื่อสารตรงจุดมากขึ้น และตรงตาม 

เป้าหมายที่เราจะมุ่งไป”

	
Brand Story

คุณพันธนันท์ หรือในช่ือ “เชฟเมย์” 

ที่คนเชียงใหม่รู้จักกันดี มีประสบการณ์ใน

แวดวงคนท�ำอาหารมานานกว่า 10 ปี และ

เคยผ่านเวทีแข่งขันท�ำอาหารทั้งในระดับ

ประเทศ ระดับเอเชีย และระดับโลกมาแล้ว 

การนัตด้ีวยดีกรรีะดบัรองแชมป์จากรายการ 

Top Chef Thailand Season 1 และเจ้าของ 

เหรียญเงินในการแข่งขันเชฟระดับโลกปี 

2014  

เชฟเมย์ เป็นชาวเชยีงใหม่ มคีาแรก็เตอร์

ทีดู่ดดุนัและจรงิจงั ไม่เคยทิง้ตวัตนในความ

เป็นคนเหนือ จึงอยากจะสืบสานวัฒนธรรม

ด้านอาหารของภาคเหนือผ่านความมุ่งมั่น 

ในการน�ำเอาเมนูพ้ืนบ้านมาใส่นวัตกรรม

และวางเป้าหมายท่ีจะผลกัดนัออกไปสู่ตลาด

อนิฟราเรดมาใช้เพือ่ให้มะเขอืเทศสกุเท่ากนั 

ทั้งลูกโดยผิวไม่ไหม้เกรียมเหมือนการย่าง

ด้วยเตาถ่าน ที่ส�ำคัญไม่เกิดเขม่าจากการ

ย่าง ซึง่การย่างด้วยระบบอนิฟราเรดยงัท�ำให้ 

มะเขือเทศสุกเร็วขึ้น ไม่สูญเสียน�้ำในลูก

มะเขอืเทศจึงได้ทัง้เนือ้และน�ำ้หนัก และช่วย 

ให้น�้ำพริกมีรสชาติเข้มข้นมากขึ้น เมื่อผัด

ส่วนผสมทกุอย่างจนสกุดไีด้ทีจ่ะน�ำมาทาํให้ 

เยน็ลงทนัทด้ีวยการดรอ็ปอณุหภูม ิก่อนนํามา 

ทาํให้เข้มข้น และฆ่าเชือ้เพือ่ให้อยูใ่นรูปแบบ 

ของซอสเข้มข้น (Paste) จงึสามารถทานเป็น 

น�ำ้พรกิ หรือนาํมาเป็นส่วนผสมของเมนูต่างๆ 

เพือ่เพิม่รสชาติของอาหารให้อร่อยยิ่งขึ้น” 

ในขั้นตอนการท�ำน�้ำพริก ยังต้องมี

การกรองกากน�ำ้พรกิออก ท�ำให้ต้องใช้ระยะ

เวลาในการผลติทีน่านมากขึน้ และเมือ่กรอง

เอากากออกก็ยิ่งท�ำให้สูญเสียความเข้มข้น 

จึงมีการน�ำระบบการปั่นแบบสุญญากาศมา

ช่วยท�ำให้ส่วนผสมมีความละเอียดมากขึ้น 

ไม่ต้องสูญเสียเปลือกของมะเขือเทศ สีของ

น�้ำพริกไม่เปลี่ยน ช่วยลดขั้นตอนในการ

สัมผัสอาหาร ลดความเสี่ยงในการท�ำให้

อาหารเกิดการปนเปื้อนเชื้อแบคทีเรีย
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โลก เพราะเป็นอาหารพ้ืนเมอืงของภาคเหนือ

ที่ไม่ได้มีขายตามรา้นอาหารทั่วไป 

โดยการหยบิเอาน�ำ้พรกิสอ็กมาต่อยอด 

เพราะเป็นน�ำ้พรกิทีม่เีรือ่งราว (Storytelling) 

เนือ่งจากเป็นน�ำ้พรกิทีค่ณุแม่ชอบท�ำให้ทาน

มาตั้งแต่เด็กๆ จึงเป็นความรู้สึกประทับใจ 

เป็นรสชาติที่คุ้นเคยท่ีแสดงถึงความรักจาก

ผู้เป็นแม่ได้ดี คุณพันธนันท์จึงมั่นใจว่าจะ

สามารถสื่อสาร และถ่ายทอดความเป็น 

น�้ำพริกส็อกออกมาได้ดีกวา่เมนูอื่นๆ

การต่อยอดนวัตกรรม
คุณพันธนันท์ ยังคงเดินหน้าในเรื่อง

การต่อยอดนวัตกรรม ด้วยการมองหา 

นวตักรรมใหม่ๆ เพือ่ท�ำให้น�ำ้พรกิสอ็กมคีวาม

น่าสนใจมากขึ้น อาจมีการน�ำน�้ำพริกที่ผา่น

นวัตกรรมขั้นแรกมาแล้วมาแปรรูปให้เป็น 

รูปแบบก้อน หรอืผง เพือ่สร้างความหลากหลาย 

พร้อมวาง Positioning ในระดับพรีเมียม 

โดยไม่ต้องไปต่อสู้กับผลิตภัณฑ์อื่นๆ ใน

ตลาดน�้ำพริก

“เราจึงปรับ Positioning ของตัวเอง

ใหม่ แล้วท�ำการสื่อสารออกไปให้ตรงจุด 

มากขึ้นว่า ท�ำไมต้องเป็นน�้ำพริกส็อก ท�ำไม

ต้องเป็นเชฟเมย์ รวมถึงการส่ือสารถึง 

Ingredient ต่างๆ ในน�ำ้พรกิให้มากขึน้ด้วย”  

ในอนาคต ด้วยทักษะและความ

เชีย่วชาญในแบบเฉพาะตัวของเชฟเมย์ จะ

ใช้รังสีอินฟาเรดในการให้ความร้อน 
กับมะเขือเทศ และใช ้ เทคนิคการ 
ปั่นด้วยระบบปิด (Vacuum) ท�ำให้
ส่วนผสมมีความละเอียด และเป็น 
เนื้อเดียวกัน

นวตักรรม

ท�ำให้น�้ำพริกส็อก By Chef May สามารถ

น�ำไปประยกุต์ใช้เป็นเมนไูด้อย่างหลากหลาย 

ทั้งในรูปแบบซอสจิ้มแบบไทยๆ การน�ำไป

เป็นเครือ่งแกง หรอืทานคูก่บัแครกเกอร์ หรือ

ท�ำเป็นซอสในพาสต้า หรือใช้แทนโคชูจัง 

ในแบบของเกาหลีก็สามารถท�ำได้ 

ถอืเป็น Signature ในการท�ำอาหารของ 

เชฟเมย์ ที่สามารถผสมผสาน และประยุกต์

กับการท�ำอาหารได้หลากหลาย ซึ่งสะท้อน

ภาพการน�ำตัวตนของเชฟเมย์ไปใส่ไว้ในตัว

ผลิตภัณฑ์
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สไมล์ ไมเกรน
ช่วยผู้ป่วยไมเกรนด้วยแอปพลิเคชัน
แบรนด์ / บริษัท :  สไมล์ ไมเกรน
ประเภทธุรกิจ : HealthTech Application

ในแต่ละปี ประเทศไทยจะมีคนไข้ที่โรคเป็นไมเกรนเร้ือรังจ�ำนวนมาก แม้ว่าตัวยาจะมีการ
พัฒนามาอย่างต่อเนื่อง แต่การรักษาไมเกรนก็ยังไม่ประสบความส�ำเร็จเท่าที่ควร ปัจจุบันมีคนไข้
ไมเกรนมากถึง 10 ล้านคน ประมาณ  7 ล้านคน ต้องได้รับการรักษา และมีเพียงครึ่งเดียวเทา่นั้น 
ที่การรักษาได้ผลดี คนไข้ที่ได้รับการรักษาได้ผลไม่ดีก็ต้องกินยาแก้ปวดต่อเนื่องในระยะยาวจะมี
ผลเสียต่อร่างกาย ท�ำให้ตับไตมีปัญหา และมีอาการติดยาแก้ปวด

ส�ำหรับคนไข้ที่เป็นไมเกรนเร้ือรังจะมีโรคร่วม

ในอัตราที่สูง มีโอกาสเป็นโรคซึมเศร้าได้ถึง 40%  

บางคนเป็นโรคนอนไม่หลบั เพราะอาการปวดมผีลต่อ 

การนอนมีโอกาสเป็นได้ถึง 20% เมื่อนอนไม่หลับ 

ก็ต้องกินยานอนหลับ และอาจติดยานอนหลับได้ 

หากเป็นนานๆ อาจส่งผลให้เกิดอาการเกี่ยวกับ

หลอดเลือดสมองหรือสโตรกได้อีก

ไมเกรนจึงเป็นวายร้าย ท่ีส่งผลให้คนไข้มี

สขุภาพไม่ด ีมภีาระค่าใช้จ่ายทีสู่งเรือ่งการรกัษา และ 

เป็นภาระกับทางโรงพยาบาล ส่งผลเสียท้ังกับตัว

คนไข้เอง และภาวะเศรษฐกจิ ซึง่การรกัษาโรคไมเกรน 

ให้ประสบความส�ำเร็จ ต้องอาศัยความร่วมมือของ

ทั้งผู ้ป่วยและแพทย์ในการติดตาม ปรับเปลี่ยน

พฤติกรรมประจ�ำวัน และการปรับยา

Smile Migraine เป็นแอปพลเิคชนัสําหรบัการ 

บันทึกอาการปวดศีรษะของผู ้ป่วยโรคปวดศีรษะ 

ไมเกรน พัฒนาขึ้นโดย บริษัท สไมล์ ไมเกรน จํากัด 

โดยแอปพลิเคชันจะมีอัลกอริทึมท่ีช่วยใน

การวิเคราะห์ระดับความรุนแรงของไมเกรน 

แสดงผลเป็นสถานะไมเกรน (Migraine  

Level) ช่วยให้ผู้ป่วยสามารถหลีกเลี่ยงส่ิง

กระตุ้น ปรับพฤติกรรม ควบคุมการทานยา 

แก้ปวด และสามารถปรกึษา หรอืขอคําแนะนํา 

จากทีมผู ้เชี่ยวชาญด้านไมเกรนให้ได้รับ

การรักษาได้อย่างเหมาะสม และถูกวิธีผา่น

แอปพลิเคชัน

บริษัท สไมล์ ไมเกรน จํากัด ก่อตั้ง

โดย ผศ.นพ.สุรัตน์ ตันประเวช หลังจากจบ

การศึกษาแพทย์ผู ้เชี่ยวชาญด้านโรคปวด

ศีรษะจาก University College London  

(UCL) โดยเริม่จากประสบการณ์ในการสงัเกต 

และรกัษาโรคไมเกรน พบว่า การจะช่วยเหลอื 

และรักษาไมเกรนซ่ึงเป ็นโรคท่ีมีความ

ซับซ้อนให้ได ้ผล ต้องจัดตั้งทีมในการ

พัฒนาการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดียชุมชน

ออนไลน์ที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 

Smile Migraine Application จึง

เป็นนวัตกรรมที่ทีม Smile Migraine ได้

สร้างขึ้นเพ่ือคนไข้ไมเกรนโดยเฉพาะ เป็น

แอปพลิเคชันท่ีสามารถบันทึก ติดตาม 

วิเคราะห์ อาการปวดศีรษะได้ด้วยตัวเอง 
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•	 นวัตกรรมด ้านการบริการ “Smile  
Migraine Application” แอปพลิเคชัน
ส�ำหรับการบันทึกอาการปวดศีรษะ 
ของผู้ป่วยโรคปวดศีรษะไมเกรน โดย
แอปพลิเคชันจะมีอัลกอริทึมท่ีช่วยในการ
วิเคราะห์ระดับความรุนแรงของไมเกรน
แสดงผลเป็นสถานะไมเกรน (Migraine 
Level) เพื่อช่วยให้ผู ้ป่วยสามารถหลีก
เล่ียงสิ่งกระตุ้น ปรับพฤติกรรม ควบคุม
การทานยาแก้ปวด และสามารถปรึกษา 
ผู้เชี่ยวชาญได้ผ่านแอปพลิเคชัน

	
•	มีเทคโนโลยี Artificial Intelligence และ

การให้ค�ำปรกึษาจากทมีผูเ้ชีย่วชาญไมเกรน
เฉพาะทางในการช่วยเพิ่มประสิทธิภาพใน
การรักษาให้ดีขึ้น

•	 เน้นความเป็น Hi Professional ท่ีมีท้ังเร่ือง
ของงานวิจัยรองรับ

อกีทัง้ยงัมเีทคโนโลย ีArtificial Intelligence 

และการให้ค�ำปรึกษาจากทีมผู ้เชี่ยวชาญ

ไมเกรนเฉพาะทางในการช่วยในการรักษา

โรคไมเกรนให้ดีขึ้น 

โดยมีการรักษาใน 4 ขั้นตอน คือ 

Record บันทึกระดับอาการปวดศีรษะ

ไมเกรน Tracking ตดิตามอาการปวดศรีษะ 

ยาที่รับประทาน สิ่งกระตุ้น และพฤติกรรม 

Report รายงานข้อมูลจ�ำนวนวันที่มีอาการ

ปวดศีรษะ และยาที่รับประทานในรูปแบบที ่

เข้าใจง่าย และ Consultation สามารถปรกึษา 

และขอค�ำแนะน�ำจากผู้เชี่ยวชาญไมเกรน

ผศ.นพ.สุรัตน์ ตันประเวช ผู้ก่อตั้ง

บริษัท สไมล์ ไมเกรน จ�ำกัด กล่าวว่า 

จาก Pain Point ที่มองเห็นวา่ประเทศไทย

มีจ�ำนวนผู ้ป่วยโรคไมเกรนค่อนข้างมาก 

ซ่ึงคนในครอบครัวและคนที่รู ้จักใกล้ตัว  

รวมถงึตัวเองกเ็ป็นไมเกรน แต่ปัจจบุนัพบว่า 

การเข้าถงึการรกัษาของคนไทยยงัมีช่องว่าง 

อยู่มาก มีการใช้ยาที่ไม่ถูกต้อง และม ี

ผลกระทบในเร่ืองการใช้ยาแก้ที่เกินขนาด 

ขณะที่แพทย์เฉพาะทางยังมีอยู่น้อย 

“เราท�ำออกมาใน 2 ไอเดีย คือการ

พัฒนาแอปพลิเคชันที่ตอบโจทย์ในเรื่อง

การรักษาคนไข้ไมเกรนให้ดีขึ้น และ 2 คือ

การสร้างเน็ตเวิร์คหรือว่าชุมชนในรูปแบบ

ของชุมชนออนไลน์บนเฟสบุ๊คในชื่อ Smile 

Migraine เพื่อให้คนไข้ไมเกรนกลับมายิ้ม

ได้โดยไม่ทรมานกับอาการปวด ซึ่งได้รับ

ความสนใจจากคนทีเ่ป็นไมเกรนจ�ำนวนมาก 

ปัจจุบนัมผีูต้ดิตามเฟสบุค๊เพจอยูก่ว่า 1.3 แสน 

ราย

รวมถงึการสร้าง Professional Network 

ส�ำหรับกลุม่ผูด้แูลผูป่้วยไมเกรน เช่น  เภสชักร 

นกักายภาพบ�ำบดั พยาบาล และแพทย์ทีด่แูล

เรือ่งนี ้เป็นกลุม่ท่ีอพัเดทความรูซ้ึง่กนัและกัน 

แล้วใช้ Smile Migraine Application เป็น

ตวัเชือ่มต่อ เป็นเครือ่งมอืในการตดิต่อคนไข้

ให้ได้เรียนรู้วิธีการดูแลตัวเอง และใช้เป็น 

ช่องทางในการติดต่อกับแพทย์ต่อไป”

ปัจจบุนัแอปพลิเคชนัยงัเป็นการใช้งาน

ฟรี และมกีารท�ำแคมเปญพเิศษ “ไมเกรน แคร์ 

โปรแกรม” โดยจะมกีารประเมนิ และวางแผน 
•	พฒันาแอปพลเิคชนัเป็นภาษาองักฤษ และ

ขยายตลาดออกสู่ต่างประเทศ

การรักษาให้กับคนไข้ร่วมกับแพทย์ท่ีดูแล

ประจ�ำอยู ่ซึง่บางฟีเจอร์จะเสยีเงนิ 169 บาท 

ต่อเดือน

“ในส่วนของการสือ่สารเพือ่การเข้าถงึ

กลุ่มเป้าหมาย มีทั้งในแบบ B2B และ B2C 

และยังมีการเข้าไปในกลุ่มเป้าหมายที่เป็น 

กลุม่แพทย์ของโรงพยาบาลต่างๆ เพือ่ท�ำให้

เกิดความเชื่อม่ันในแอปพลิเคชัน ส่วนการ

สร้างแบรนด์จะเน้นการสร้างความเป็น Hi 

Professional ท่ีมีงานวิจัยรองรับ มีทีมงาน

ท่ีมีความเชี่ยวชาญในการรักษาดูแลผู้ป่วย

ไมเกรน และยังมีทีมงานที่ท�ำเรื่องเกี่ยวกับ

นวัตกรรมอีกด้วย”

ส�ำหรบัการต่อยอดนวตักรรม ปัจจบุนั

ทาง Smile Migraine ได้เข้าร่วมโครงการ

พัฒนานวัตกรรมการแพทย์ดิจิทัลส�ำหรับ

การแก้ปัญหากลุม่โรคไม่ตดิต่อเรือ้รงั (NCD) 

และส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมการ

แพทย์ดิจิทัลไทยอย่างยั่งยืน โดยได้รับทุน

สนับสนุนจากกองทุนพัฒนาดิจิทัลเพ่ือ

เศรษฐกิจและสงัคม ส่งผลให้เกดิการกระจาย

แพลตฟอร์มให้มีผู้ใช้งานมากขึ้น และเกิด

มาตรฐานในการติดตามผู้ป่วยไมเกรนของ

โรงพยาบาลทั่วประเทศ 

นอกจากนี้ ยังเตรียมท�ำแอปพลิเคชัน 

ภาษาอังกฤษ เน่ืองจากเริ่มมีผู ้ใช้งานใน 

ต่างประเทศ ทางบรษิทัจงึมแีผนจะขยายไป 

ต่างประเทศ อาท ิมาเลเซีย สงิคโปร์ ฟิลปิปินส์ 

และประเทศอื่นๆ ในเอเชีย รวมถึงยุโรป 

การสร้าง
แบรนด์

เป้าหมาย

นวตักรรม
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เช่นเดียวกับ KH EDITIONS แบรนด์

เสือ้ผ้าสญัชาตไิทยทีถ่กูสรรค์สร้างขึน้ภายใต้ 

แนวคิด Creative Streetwear ด้วย

โครงสร้างการออกแบบตามแนวคิด “ผสาน

เก่า -เล่าใหม่” จากการหลอมรวมต้นทนุทาง

วัตถุดิบ วัฒนธรรมของชุมชน และช่างฝีมือ

ทางภาคเหนือ มาผสมผสานนวัตกรรมการ

พฒันาเสน้ใยผา้ทอแทรกวัสดุ ประกอบด้วย 

2 วตัถดุบิหลัก คอื เส้นธรรมชาตทิีป่ลกูแบบ

เคเอช เอดิชั่นส์
สร้างจุดขายด้วยวัฒนธรรม 
และความร่วมสมัย
แบรนด์ / บริษัท :  เคเอช เอดิชั่นส์ กรุ๊ป 
ประเภทธุรกิจ : เสื้อผา้และเครื่องแต่งกาย

แนวคิดการน�ำกลบัมาใช้ใหม่ (Renew)  
คือ การเริม่ใหม่ หรอืท�ำใหม่ เร่ิมได้รับความนยิม
เพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะในมุมของงานดีไซน์
สิ่งของเครื่องใช้ ด้วยเพราะสามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิม และสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลิต
ภัณฑ์นั้นๆ ได้อย่างชัดเจน และน่าสนใจใน 
รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่

ไร้สารเคมี และเส้นใยสังเคราะห์ท่ีเหลือท้ิง

จากกระบวนการผลติในอตุสาหกรรม เพราะ 

ไม่ได้มาตรฐาน นํามาทําความสะอาด คดัแยก 

ประเภท ขนาด สี และพ้ืนผิว สําหรับนํา

กลบัมาใช้งานใหม่ รวมถงึเทคนคิการตดัเย็บ

ที่ใช้ประโยชน์ได้สูงสุดโดยไม่ก่อให้เกิดขยะ 

เพื่อนําเสนอในรูปแบบของเคร่ืองแต่งกาย 

ที่เป็นเอกลักษณ์ของพื้นถิ่นนั้นๆ

ขณะเดียวกัน ยังมีปัญหาที่เกิดจาก

ผลกระทบของอุตสาหกรรมในกลุ่ม Fast 

Fashion ที่มีข้อมูลระบุว่ามีการสร้างขยะ 

ทิ้งไว้ให้โลกกว่า 92 ล้านตันต่อปี

KH EDITIONS จงึมเีป้าหมายทีต้่องการ

เปลี่ยนภาพของอนาคตในการเปลี่ยนผ่าน 

รปูแบบการผลติ และบรโิภค จากแบบเส้นตรง 

ทีผ่ลติ-ใช้-ทิง้ ทีเ่น้นปรมิาณ และความรวดเรว็ 

มาสู ่รูปแบบการผลิตแบบเศรษฐกิจแบบ

หมุนเวียน (Circular Economy) ที่จะท�ำให้

ชมุชนระดบัท้องถิน่ขนาดเลก็สามารถพึง่พา

ตนเองและธรรมชาติได้ ด้วยแนวคิด “Farm 

to Closet” ซึ่งจะช่วยลดผลกระทบที่การ

สวมใส่เสื้อผา้ที่มีต่อโลกได้ 

คุณนภัต ตันสุวรรณ   Co-Founder 

& Art Director ห้างหุ้นส่วนจํากัด เคเอช  

เอดชิัน่ส์ กรุป๊ กล่าวว่า KH EDITIONS เป็นงาน 

นวตักรรมเชิงศลิป์ ทีช่จูดุเด่นในเรือ่งหัตถกรรม 

และนวัตกรรมอยู่ด้วยกัน จุดเริ่มต้นท่ีก่อให้ 

เกิดไอเดียเกิดขึ้นเมื่อครั้งมีโอกาสได้เข้าไป

ท�ำงานกบัชมุชนต่างๆ ในประเทศไทย ท�ำให้ 

ได้เหน็ว่าในแต่ละชมุชนล้วนมศีลิปวฒันธรรม

ที่นา่สนใจ จึงอยากเขา้ไปพัฒนาผลิตภัณฑ์

ชุมชนต่างๆ เพื่อต่อยอดในเชิงพาณิชย์
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นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ในการ 
พัฒนาเส้นใยผ้าทอ (New Textile) 
ด้วยวัตถุดิบหลัก 2 ชนิด คือ เส้น
ธรรมชาต ิเช่น เส้นใยฝ้าย เส้นใยกล้วย 
ท่ีปลูกแบบไร ้สารเคมี  และเส ้นใย 
สังเคราะห์ท่ีเหลือทิ้งจากกระบวนการ
ผลิตในอุตสาหกรรม นํามาทําความ 
สะอาด คัดแยกประเภท ขนาด สี และ 
พื้นผิว สําหรับนํากลับมาใช้งานใหม่ 
เพ่ือนําเสนอในรูปแบบของเครื่อง 
แต่งกายที่เป็นเอกลักษณ์ของพื้นถ่ิน 
นั้นๆ ภายใต ้แนวคิด Creat ive 
Streetwear ด้วยโครงสร้างการ
ออกแบบตามแนวคิด “ผสานเก่า - 
เล่าใหม่”  ในชือ่แบรนด์ KH EDITIONS

ท�ำโปรเจ็กต์พิเศษ หรือคอลเลคชั่น
ตามฤดูกาล และสร้างความยั่งยืนให้
กับชุมชน

ออฟไลน์ เนื่องจากกิจกรรมการจัดงานแฟร์ 

และงานนิทรรศการ ได้ลดจ�ำนวนลงตาม

มาตรการเว้นระยะห่าง (Social Distancing)  

จึงต้องไปเน้นวิธีการสื่อสารแบบใหม่ ด้วย

รูปแบบการท�ำประชาสัมพันธ์ และการ

แสดงผลงานผ่านช่องทางออนไลน์เป็นหลัก 

และสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายผ่านการสร้าง 

คอนเทนต์บนช่องทางออนไลน์ด้วยเช่นกัน 

“ในอนาคตทางบรษิทัยงัวางเป้าหมาย

หลกั โดยเน้นการท�ำโปรเจก็ต์พเิศษ หรอืเป็น

คอลเลคชั่นตามฤดูกาล พร้อมการจัดแสดง

ผลงานทั้งออฟไลน์ และออนไลน์ รวมถึง

เข้าไปท�ำงานกับชุมชนให้มากย่ิงขึ้น เพื่อ

เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจของชุมชนให้ดีขึ้น 

และสร้างการเตบิโตอย่างยัง่ยืนให้กบัชมุชน” 

การสร ้างสรรค์นวัตกรรมภายใต ้

คอนเซ็ปต์ Renew ในครั้งนี้ จึงเป็นการ 

พบกันของสิ่งท่ีแตกต่างกันท้ังในเรื่องของ 

เส้นใย ทัง้สสีนั รปูแบบ และลวดลาย ไปจนถงึ 

แนวคิด โดยไม่มีทฤษฎีแต่กลา้ที่ปฏิบัติและ

สนุกกับการผสมผสานการออกแบบอย่างไร้

กรอบและไร้กฎ ด้วยการผสมผสานอตัลกัษณ์

ทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายของชุมชน 

และตัวตนของแบรนด์ท่ีมีความแปลกใหม่

“เป็นเพราะอุตสาหกรรมแฟชั่นได้

สร้างขยะจ�ำนวนมาก จงึเกดิไอเดยีน�ำของเสยี

จากกระบวนการอุตสาหกรรม หรือสิ่งของ

เหลือใช ้มาเข้าสู่กระบวนการแปรรูปให้เป็น

เส้นใยใหม่อีกครัง้ คอนเซป็ต์ คอืการกลบัมา 

ใหม่ เช่น เส้นใยฝ้าย เส้นใยกล้วย ทีป่ลกูแบบ 

ไร้สารเคม ีมาผสมผสานกบัเส้นใยท่ีเกดิจาก

วัสดุอุตสาหกรรม สร้างเป็น New Textile 

ที่มีฟังก์ชั่น หรือเท็กซ์เจอร์ที่ให้ความรู้สึก

แปลกใหม่กับนวัตกรรมสิ่งทอที่ถูกสร้างขึ้น

ใหม่

ไอเดียนี้ เกิดขึ้นจากความคิดที่ว ่า 

อยากท�ำอะไรใหม่ๆ แต่สิ่งใหม่ที่จะเกิดขึ้น

ต้องท�ำให้เกิดความยั่งยืนด้วย และช่วยใน

เรื่องของสิ่งแวดล้อมได้ เราจึงลองคิดหา 

วธิกีารในช่วง 1-2 ปี ทีผ่่านมา ว่าจะสามารถ

ท�ำอะไรได้บ้าง สุดท้ายจึงมาเป็นเรื่องของ 

New Textile ตัวนี้”

คุณนภัต ยังมองว่า ด้วยพื้นฐานการ

ท�ำงานที่เกี่ยวกับงานออกแบบ งานกราฟิก 

และงานแฟชั่นของตน ประกอบกับการได้

มีโอกาสมาท�ำโครงการเกี่ยวกับงานพัฒนา

ชุมชนโดยใช้แนวคิดการออกแบบมาช่วย

พฒันา เพราะจากการลงพืน้ทีใ่นชมุชนต่างๆ 

เพื่อเรียนรู้เกี่ยวกับงานหัตถกรรม และศิลป

วัฒนธรรมของชุมชนก็พบว่า ผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมของชุมชนส่วนใหญ่ขาดการ

ออกแบบที่ดี 

“เราจึงมีความตั้งใจอยากน�ำความรู้ 

ด้านการออกแบบมาพัฒนาผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมของชุมชนให้ออกมาสอดคล้อง

กบัวถิชีวีติคนรุน่ใหม่มากขึน้ เรยีกว่าเป็นการ

น�ำเอาศิลปะไทยมาน�ำเสนอในมมุมองใหม่ที่

เชือ่มระหว่างความดัง้เดมิกบัความร่วมสมยั”

ในกระบวนการท�ำงาน แม้ว่าจะได้รับ 

ผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่ระบาด

ของไวรัสโควิด-19 อยู่บ้าง ท�ำให้ไม่สามารถ

ลงพ้ืนที่เพื่อท�ำงานร่วมกับชุมชนได้มากนัก 

แต่ถึงกระน้ันก็ยังมีข้อดีที่ท�ำให้มีเวลาลง 

รายละเอียดกับการท�ำงานได้มากยิ่งขึ้น 

สามารถหาข้อมูลเพื่อท�ำการทดลองการ

ออกแบบให้ได้มากขึ้นและดียิ่งขึ้น 

นอกจากน้ี ยงัมปัีญหาในเร่ืองของการ

ท�ำตลาด และการประชาสมัพนัธ์ในฟากของ

การท�ำกจิกรรมออกบธู และงานแสดง
สินค้าทั้งออนไลน์ และออฟไลน์

แต่ยงัคงไว้ซึง่ความดัง้เดมิ และน�ำเสนอด้วย

ความภาคภูมิใจ

“การท�ำงานโดยปกติของเราจะเน้น 

ไปทางด้านของดีไซเนอร์เป็นหลัก แต่เมื่อ 

ได้เข้าร่วมโครงการท�ำให้เราสามารถขยับ 

ตัวเองจากการเป็นนักออกแบบไปสู่การเป็น 

นักธุรกิจได้มากย่ิงข้ึน และยังเป็นโอกาส 

ที่ท�ำให้เกิดการทดลองท�ำโปรเจ็กต์ใหม่ๆ 

จากโครงการนี้ได้อีกด้วย” คุณนภัต กลา่ว 

การสร้าง
แบรนด์

เป้าหมาย

นวตักรรม

นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย 51
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Daywork
สร้างแพลตฟอร์มหางานพาร์ทไทม์แบบมืออาชีพ
แบรนด์ / บริษัท :  เดย์เวิร์ค (ประเทศไทย) 
ประเภทธุรกิจ : 	การสนับสนุนดา้นบุคคลากรให้กับองค์กร

เพราะการ “ท�ำงาน” เป็นเรือ่งไม่ไกลตัว แม้แต่ผูท้ียั่งอยู่ในวัยเรยีนอย่างนกัเรยีน นกัศึกษา  
ก็สามารถสร้างรายได้เสริมได้ง่ายๆ หากเปิดโอกาสให้ตัวเองสามารถสร้างประสบการณ์ที่ดี 
เพื่อการพัฒนาตัวเองไปสู่ค�ำวา่ “มืออาชีพ” ในอนาคต  ไม่วา่จะอายุเทา่ไหร่ก็สามารถหารายได้
เสริมได้จากงานพาร์ทไทม์ 

Daywork Platform เป็น Mobile 

Platform จึงเกิดข้ึนเพื่อตอบโจทย์นักเรียน 

นักศึกษา รวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีต้องการ

ท�ำงานพาร์ทไทม์ให้สามารถหางานได้ง่าย 

สะดวกและปลอดภัยมากข้ึน การันตีการ 

ได้งานสูงถึง 82% โดย สามารถหางานผ่าน

แพลตฟอร์มได้ด้วยการสร้างประวัติเพียง 

ไม่กีน่าท ีและเลอืกจดัตารางงานได้เองแบบ

ไม่มข้ีอผกูมดั หรอืเลือกท�ำเฉพาะช่วงเวลาที่ 

ว่างโดยไม่กระทบต่อการเรยีน หรอืงานประจ�ำ 

โดยท�ำรายการง่ายๆ ผ่าน Application 

Daywork

คุณศศิวิมล เสียงแจ้ว CEO & Co- 

Founder บริษัท เดย์เวิร์ค (ประเทศไทย) 

จ�ำกัด กล่าวว่า จากการทีไ่ด้มโีอกาสท�ำงาน

ร่วมน้องๆ ทีอ่ยูใ่นวยัเรยีน ท�ำให้มองเหน็ถงึ

ความต้องการในเรื่องการหางานพิเศษท�ำ

เพื่อสร้างรายได้เสริม จึงเกิดแนวคิดในการ

สร้างรูปแบบการหางานที่จะท�ำให้คุณภาพ

ชีวิตน้องๆ นักเรียน นักศึกษาดีขึ้น

“เราพยายามสร้างความรู้จักในกลุ่ม

เป้าหมาย โดยเน้นการใช้สื่อออนไลน์ และ

โซเชียลมีเดีย เนื่องจากเป็นพื้นท่ีท่ีน้องๆ 

ใช้กันอยู่เป็นประจ�ำ  รวมถึงการใช้กูเกิล  

เพราะจากการศึกษาเรื่องของวิธีการหางาน

ของน้องๆ จะพบว่า เขาจะใช้กูเกิลในการ 

เสิร์ชหางาน เราจึงไปอยูใ่นกเูกลิเพือ่ทีว่่าเมือ่

น้องๆ เสร์ิชหางานก็จะเจอเรา รวมถงึการท�ำ 

กจิกรรมทีเ่ป็นออฟไลน์ เช่น การตดิต่อไปยงั 

มหาวทิยาลยัต่างๆ เพือ่วางสือ่ประชาสมัพนัธ์”

ส�ำหรบัเป้าหมายในอนาคต Daywork 

จะเน้นการเพิ่มปริมาณงาน ปริมาณคน  

และสร้างคณุภาพให้มากขึน้ ซึง่ในแต่ละช่วง 

ก็จะใช้กลยุทธ ์ ท่ีแตกต่างกัน มีการท�ำ 

พีอาร์ประชาสัมพันธ์มากขึ้น และร่วมเป็น

พาร์ทเนอร์กบัหน่วยงานต่างๆ ทีเ่ป็นสมาคม 

หรือสมาพนัธ์ทีม่เีครอืข่ายบรษิทัจ�ำนวนมาก 

ให้ช่วยประชาสัมพันธ์โครงการที่ท�ำอยู่ เพื่อ

ท�ำให้บรษิทัต่างๆ ได้รูจ้กั Daywork มากข้ึน 

นอกจากน้ี ยังพยายามเพิ่มกลุ ่ม 

คนท�ำงาน นอกจากการใช้โซเชียลมีเดีย 

Daywork ยังมุ ่งเน้นการขยายเครือข่าย 

ความร่วมมือกับทางมหาวิทยาลัยมากขึ้น 

รวมถึงการขยายไปให ้ถึงกลุ ่มคนที่จบ 

การศึกษาไปแล้ว เพื่อเป็นการเพิ่มโอกาส 

ให้คนกลุ ่มนั้นสามารถเข้ามาท�ำงานใน

ต�ำแหน่งงานที่ว่างอยู่ได้ 
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“Daywork” เป ็นแพลตฟอร์มท่ีช ่วยหา 
งานพาร์ทไทม์และบริการจัดหาคนท�ำงาน 
พาร์ทไทม์ให้แก่บรษิทั โดยน�ำ AI และเทคโนโลย ี
ต่างๆ เข้ามาเพิม่ประสิทธภิาพท�ำให้เกิดความ 
แม่นย�ำในการน�ำข้อมลูมา Matching ระหว่าง 
คนและงาน ให้เกิดความรวดเร็วมากขึ้น 
ส่งผลให้ช่วยประหยัดเวลา ลดต้นทุนการ
จ้างพนกังานประจ�ำ และงานราบร่ืนไม่สะดุด
เพราะขาดคน

มุ่งพัฒนาพนักงานพาร์ทไทม์ในระบบ ให้
สามารถท�ำงานในสายงานต่างๆ ได้อย่าง
มอือาชีพ และสร้างมาตรฐานในการหางาน
พาร์ทไทม์

“ในส่วนของเรื่องประสิทธิภาพของ

แพลตฟอร์ม ก็จะเน้นเรื่องของการท�ำ

แพลตฟอร์มให้ฉลาดมากขึ้น มีการน�ำ  AI 

เข้ามาช่วย พอมีเทคโนโลย ี หรือนวัตกรรม

เข้ามาก็จะท�ำให้ข้อมลูทีเ่ราเกบ็มมีากขึน้เรือ่ยๆ 

และท�ำให้เกิดความแม่นย�ำในการเลือกคน 

เลือกงาน และระยะในการแมตชิ่งน้อยลง”

อย่างไรก็ตาม Daywork ยังมีระบบ 

HRtech Online Platform ที่ช่วยเติมเต็ม 

คนท�ำงานชัว่คราวด้วยกลุม่นกัศกึษาคณุภาพ

ที่พร้อมท�ำงานมากกวา่ 70,000 คน การันต ี

การได้คนท�ำงานสูงถึง 82% ซึ่งเป็นบริการ 

จัดหาคนท�ำงาน/พนักงานพาร์ทไทม์ให้กับ

บริษัท ห้างรา้น รวมถงึออร์แกไนซ์ต่างๆ ที่

ต้องการก�ำลงัคนเข้าไปช่วยงาน 

โดยเน ้นไปท่ี รูปแบบการท�ำงาน

พาร ์ทไทม ์ส�ำหรับผู ้ที่ต ้องการฝากหา

พนักงานกับ Daywork โดยให้บริการจัดหา

คนแบบ One Stop Service ตัง้แต่จดัหาคน 

คัดกรองเบื้องต้น เทรนงาน ตรวจสอบการ

ท�ำงานไปจนถึงขั้นตอนการช�ำระเงินให้กับ

พนักงานแทนคุณลูกคา้

เป้าหมายของ Daywork คือความ

ต้องการเป็นมาตรฐานในการหาพนักงาน

พาร์ทไทม์ตามสัง่แบบมอือาชพี แม้ว่าบางคน 

อาจมองว่า งานพาร์ทไทม์เป็นงานง่ายๆ 

ไม่จ�ำเป็นต้องใช้ทักษะอะไรมากมายนัก 

แต่ในความเป็นจริงการท�ำงานพาร์ทไทม์

ต้องใช้ส่ิงที่ส�ำคัญกว่าทักษะในสายงาน 

นั่นคือความเป็นมืออาชีพ ทั้งในเรื่องของ 

ความรบัผดิชอบ การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า 

แนวคดิในการท�ำงาน รวมไปถงึทกัษะส�ำคญั

อื่นๆ ที่ส�ำคัญต่อการท�ำงาน

จึงไม่มีค�ำว่าเด็กเกินไปส�ำหรับการ

สร้างรายได้เสรมิ และการท�ำงานกไ็ม่ใช่เรือ่ง

ไกลตัว ไม่ว่าจะเป็นนักเรียน หรือนักศึกษา 

ก็สามารถสร้างรายได้เสริมได้ตามช่วงเวลา

ที่สะดวก จึงอย่าปิดกั้นโอกาสของตัวเอง

ในการสร้างประสบการณ์ที่ดี เพียงเพราะ

ถูกมองว่า “เรายังเด็ก” แต่ควรเร่งพัฒนา

ตัวเองให้เข้าใกล้ค�ำว่า “มืออาชีพ” จะเป็น

ผลดีมากกวา่ 

เน้นการใช้ส่ือออนไลน์ โซเชียลมีเดีย และ 
กูเกิลเสิร์ช

การสร้าง
แบรนด์

เป้าหมาย

นวตักรรม

Daywork จึงมุ ่งเน้นในการพัฒนา

พนักงานพาร์ทไทม์ในระบบให้สามารถ

ท�ำงานในสายงานต่างๆ ได้อย่างมืออาชีพ 

โดยมีการจัดอมรมเพ่ือปลูกฝังแนวคิดและ

ทัศนคติให้สามารถท�ำงานได้อย่างมืออาชีพ 

นอกจากจะเป็นแนวคิดที่ช่วยให้การท�ำงาน

พาร์ทไทม์กับ Daywork มีประสิทธิภาพ 

ท่ีดีย่ิงขึ้น ยังสามารถน�ำไปปรับใช้ในชีวิต

ประจ�ำวนั และเป็นรากฐานส�ำคญัทีส่ามารถ

น�ำไปใช้ได้กับการท�ำงานจริงในอนาคตได้

เป็นอยา่งดีอีกด้วย
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Campfire Engine
ผู้ช่วยมือหนึ่งส�ำหรับนักสร้างเกมมือใหม่
แบรนด์ / บริษัท :  อิมเมจ เอนจิน	
ประเภทธุรกิจ : Software House

นกัพัฒนาเกม หรอื Game Developer เป็นอกีหนึง่สายงานอาชพีทีค่นรุน่ใหม่จ�ำนวนไม่น้อยอยาก
ก้าวไปให้ถงึ แต่จากประสบการณ์ในธุรกิจพฒันาเกมของ “อมิเมจ เอนจนิ” ได้มองเหน็ Pain Point 
ของนักพัฒนาเกมมือใหม่ที่ยังต้องใช้เวลานานในการสร้างเกม 1 เกม แม้จะเป็นเพียงเกมง่ายๆ  
ซึ่งบางเกมต้องใช้เวลานานกว่า 5 ปี และยังต้องใช้ทรัพยากรในการสร้างเกมมีราคาสูงเกินไป   
จึงเป็นที่มาของโครงการ “แคมพ์ไฟ” (Campfire Engine)
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Campfire Engine (แคมพ์ไฟ) คือ ระบบ
อัตโนมัติของเกม หรือชุดค�ำสั่งหลังบ้านที่ 
ใช้ในการพัฒนาเกม (Game Automated 
System) ท�ำงานด้วยเทคโนโลย ีAI จงึสามารถ 
ปรับเปล่ียนตัวละครในเกมได้อัตโนมัติตาม
ขดีความสามารถของผู้เล่น ท�ำให้ต้นทนุการ 
พัฒนาเกมราคาถูกลง 1 พันเท่า และเร็วขึ้น 
สามารถสร้างเกมเป็นของตัวเองได้ โดย 
ไม่ต้องเขียนโค้ดขึ้นมาแม้แต่บรรทัดเดียว

เจาะเข้าไป 
ตามคอมมูนิตี้ 
ของกลุ่ม 
นักสร้างเกม

Campfire Engine คือแพลตฟอร์ม 

ที่จะช่วยเปิดโลกและมุมมองใหม่ๆ ให้กับ

นักพัฒนาเกม ด้วยระบบอัตโนมัติหรือชุด 

ค�ำสัง่หลงับ้านทีใ่ช้ในการพฒันาเกม (Game 

Automated System) จึงเป็นการเปิด

โอกาสท�ำให้ใครก็ตามที่ต้องการสร้างเกม 

สามารถมีต้นแบบเกมเป็นของตัวเองได ้

เพียงแค่ไม่กี่วินาที 

แพลตฟอร์มนี้จะท�ำให้ผู ้พัฒนาลืม 

เรื่องการเขียนโค ้ดที่ซับซ ้อน หรือการ 

โปรเจ็กต์วตัถทุีต้่องใช้เวลามหาศาลไปได้เลย 

เพียงแค่ใช้ “Procedural Generator” ของ

ตัวแพลตฟอร์ม ทั้งนี้ตัว “Campfire” ยังมี

การน�ำเสนอ “Library Assets” จ�ำนวนมาก

ที่จะท�ำให้การสรา้งเกมเป็นเรื่องงา่ย และมี

เอกลักษณ์เป็นของตัวเอง 	

การเปิดตัว
Campfire 
Engine 1.0

คณุพลวตั ดอีนักอง กรรมการผูจ้ดัการ 

บรษัิท อมิเมจ เอนจนิ จ�ำกดั กล่าวว่า ทางบรษิทั 

ท�ำธรุกิจเกีย่วกบัการ พฒันาเกมคอมพวิเตอร์ 

และซอฟต์แวร์ประยุกต์ ในส่วน Campfire 

Engine ถูกพัฒนามาเพ่ือตอบสนองความ

ต้องการของนกัพฒันาเกม ทัง้กลุม่นกัพฒันา 

มอือาชพีทีต้่องการลดต้นทนุในการผลติเกม 

และกลุ่มนักพัฒนามือใหม่ที่ยังขาดความรู ้

และความสามารถในการสร้างเกมท่ีสามารถ 

สร้างเกมได้อตัโนมตัผ่ิานแพลตฟอร์ม โดยใช้ 

เวลาเพยีง 5 นาที 

ทีผ่่านมา Campfire Engine สร้างการ 

รบัรูด้้วยวธิกีารเจาะเข้าไปตามคอมมนูติีข้อง 

กลุม่นกัสร้างเกม รวมถงึการรบัเป็นวิทยากร

ในการสร้างแรงบนัดาลใจตามมหาวิทยาลัย 

กจ็ะน�ำเรือ่งเหล่านีไ้ปพดูด้วย ซึง่สามารถสร้าง 

การสร้าง
แบรนด์

เป้าหมาย

นวตักรรม

Game Passion ได้ในระดบัหนึง่ ซึง่การได้ 

เข้าร่วมโครงการนลิมงักรกเ็ป็นอกีหนึง่ช่องทาง

ทีช่่วยให้ท�ำให้เกดิการประชาสัมพนัธ์

ปัจจบุนัทางบริษทัมรีายได้หลักมาจาก 

โมเดลธุรกิจท่ีเป็น B2B ซึ่งตัวแคมพ์ไฟ 

ถกูน�ำมาใช้ในการขบัเคล่ือนซอฟต์แวร์ เช่น 

โปรแกรมดดัฟัน เป็นโปรแกรมทนัตกรรมที่

สามารถวิเคราะห์ข้อมูลภายในช่องปากของ

คนไข้ น�ำไปสูก่ารดแูลรกัษาทีม่ปีระสิทธภิาพ

มากขึน้ หรอืโปรแกรม AI ทีใ่ช้ในการจบัภาพ 

วัตถุให้กับร้านค้าต่างๆ และคาดว่าในช่วง 

สิน้ปีนี ้จะสามารถเปิดตวั Campfire Engine 

1.0 ที่สามารถแทรกเข้าไปในตลาด Game 

Engine ใหญ่ๆ ได้ เพราะถูกออกแบบมา 

เพือ่ให้ปลัก๊เข้ากบัแพลตฟอร์มของเจ้าตลาด 

ซึ่งสามารถดึงลูกค้ากลับเขา้มาได้
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ภารกิจหลักของอุทยานวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัย
สงขลานครินทร์ คือการเดินหน้าในการสร้าง พัฒนา 
และเชื่อมโยงให้มีการน�ำนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ในทุก
แพลตฟอร์ม ซึ่งอาจจะเกิดจากการที่เราวิจัยข้ึนมาเอง 
เพ่ือให้ผู้ประกอบการน�ำไปใช้สนับสนุนให้ผู้ประกอบการ
วิจัย หรือร่วมวิจัยกับผู้ประกอบการ แต่ในเวลาเดียวกันเรา 
ก็พบว่า นวัตกรรมไม่ได้ถูกน�ำไปใช้ให้เกิดประโยชน์ เพราะ 
ตดิกบัดกัในเรือ่ง Innovation Mindset ดงันัน้ อีกภารกจิ 
ของเรากค็อื การสร้างหรอืพัฒนาก�ำลงัพลทัง้ในมหาวทิยาลยั 
และผู้ประกอบการเอสเอ็มอี ให้มีความรู้ความเข้าใจถึง 
ความส�ำคัญของนวัตกรรม ไม่เว้นแม้กระทั่งคนในชุมชนท่ี
ผลิตสินค้าจ�ำหน่าย เราก็เข้าไปส่งเสริมให้กลุ่มดังกล่าวให้
หันมาเพ่ิมมูลค่า สินค้าโดยใช้นวัตกรรม

เราใช้กลไกการท�ำงานแบบ Insight Out และ 
Outsight In เพ่ือสนบัสนนุใหเ้กดิการคิดคน้นวตักรรม และ
น�ำนวตักรรมไปใชใ้หเ้กิดประโยชนส์งูสดุ โดยมีการรว่มมอืกบั
ผู้ประกอบการภาคเอกชนเพ่ือพัฒนาผลวิจัยตอบโจทย์ใน
เชิงพาณิชย์ หรือสนับสนุนเครื่องมือในการวิจัยเพ่ือเอื้อให้ 
ผู้ประกอบการวิจัยและพัฒนานวัตกรรมได้มีประสิทธิภาพ 
ยิง่ขึน้ นอกจากน้ียังเป็นตวักลางในการน�ำผูเ้ชีย่วชาญเข้าไป 
ช่วยผู้ประกอบการภาคเอกชนท�ำการวิจัย ยิ่งในยามที่
เทคโนโลยี เปลี่ยนไปอย่างรวดเร็ว เราก็ต้อง Reskill / 
Upskill ให้กับคนในมหาวิทยาลัยและผู้ประกอบการเพ่ือ 
ปรับตัวให้ทันยุคดิจิทัลด้วย

ผมคิดว่าภาคใต้มีความโดดเด่นรอบด้าน ทั้งความ 
อุดมสมบูรณ์ทางทะเล และพืชผลทางการเกษตร ที่ส�ำคัญ 
ยังมีวัฒนธรรมอันหลากหลาย อย่างวัฒนธรรมอิสลามิก 
และฮาลาล ทุกอย่างล้วนเป็นแต้มต่อท่ีเอื้อให้มีการน�ำมา 
ตอ่ยอด หรอืประยุกตไ์ดห้ลากหลาย หากเรามกีลไกเชือ่มโยง 
ทีด่ใีนลกัษณะ One Stop Service จะสง่เสรมิใหผู้ป้ระกอบการ 
มโีอกาสทีจ่ะประสบความส�ำเรจ็ไดเ้ป็นอยา่งด ีแตต่อ้งอาศัย
ความรว่มมอืทุกภาคส่วน ซึง่ NIA ถอืเป็นหนว่ยงานหนึง่ทีม่ี 
บทบาทตอ่การพัฒนานวตักรรมในภาคใตม้ากข้ึน และลงมา
ท�ำงานกับเครือข่ายหน่วยงานราชการต่างๆ โดยที่ผ่านมา 
เราได้มีจับมือร่วมกันท�ำผ่านโครงการต่างๆ อาทิ กองทุน
สตาร์ทอัพ และนิลมังกร ซึ่งโครงการหลังนี้ได้ช่วยเติมเต็ม
บางสิ่งที่เราขาด เช่น กลไก กระบวนการ ความเชี่ยวชาญ 
และงบประมาณ เมื่อกลไกเหล่านี้ได้รับการเติมเต็ม จึงช่วย 
สร้างความตื่นตัวให้ผู้ประกอบการที่สนใจอยากเข้าร่วม 
เพ่ือพัฒนาตัวเอง และมองเห็นแนวทางการเติบโตชัดเจน
ยิง่ขึน้ รวมถงึมีโอกาสในการสร้างเครอืขา่ยของตวัเองดว้ย

ผศ.ค�ำรณ  พิทักษ์
ผู้อ�ำนวยการอุทยานวิทยาศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

คนเลี้ยงม้า



เคยนิคะ
 ขับเคลื่อนสินค้าท้องถิ่น

สู่ซอสกะปิคู่ครัวคนยุคใหม่
แบรนด์ / บริษัท : เคยนิคะ

ประเภทธุรกิจ : ผลิตและจ�ำหนา่ยกะปิ

รางวัลชนะเลิศ
ภาคใต้

58 นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION



เรื่องราวความส�ำเร็จของทายาทรุ่นที่ 3 จากธุรกิจครอบครัวผลิตกะปิขายในแบรนด์กะปิ
แม่ยินดี ต่อยอดจากสินค้าท้องถิ่นประจ�ำจังหวัดพัทลุง พัฒนานวัตกรรมรูปแบบการใช้เพื่อเพิ่ม
มูลค่ากะปิ สู่การเป็นซอสกะปิเจ้าแรกในตลาดที่มีศักยภาพเติบโตทั้งใน และต่างประเทศ ในฐานะ
เครื่องปรุงรสพื้นฐาน (Base Sauce) ที่สามารถน�ำไปประกอบอาหารได้อย่างอร่อย อีกทั้งยังใช้
งา่ย และสะดวก ตอบโจทย์วิถีคนยุคใหม่ 

แรงบันดาลใจ
ย้อนกลับไปเมื่อ 30 ปีก ่อนจะมี  

“เคยนิคะ” มีจุดก�ำเนิดเริ่มจากสมัยรุ ่น

คุณยายมีความคุ้นเคยกับกะปิเป็นอย่างดี 

เน่ืองจากเป็นแม่ค้าขายข้าวแกงในจังหวัด

พัทลุงมาก่อน ต่อมาคุณแม่จึงช่วยกันผลิต

กะปิสูตรคุณยาย ซึ่งเป็นกะปิขัดน�้ำกรรมวิธี

แบบโบราณใส่กะละมังตักขายในตลาด  

และพบว่าได้รับการตอบรับจากลูกค้าเป็น

อย่างดจีงึมคีวามคดิทีจ่ะน�ำมาใส่กระปกุวาง

ขายโดยใช้ชื่อวา่ “กะปิแม่ยินดี” ด้วยรสชาติ

ท่ีอร่อยท�ำให้ยอดขายเติบโต กระท่ังต้ัง 

เป็นโรงงานผลิตในเวลาต่อมา    

หลั งจบการศึกษาและเก็บ เ ก่ียว

ประสบการณ์การท�ำงานในประเทศอังกฤษ

นาน 7 ปี “สุขศิร ิฤทธิเดช” ทายาทรุ่น 3 

จึงตัดสินใจกลับบ้านเกิด เพ่ือดูธุรกิจของ

ครอบครวัอย่างเตม็ตวั โดยตัง้ใจว่าจะไม่ขาย 

กะปิในแบบเดิม เพราะมั่นใจวา่รสชาติกะปิ

ของครอบครวัอร่อยไม่แพ้ใคร จะต้องไปไกล

มากกว่าขายอยู่แค่ในตลาดที่เคยท�ำอยู่

แน่นอนว่าช่องทางการจัดจ�ำหน่าย

ท่ีทายาทรุ่นท่ี 3 มองไว้นั้น คือการเข้าไป

อยู่ในโมเดิร์นเทรด แต่ก็พบว่าการเอากะปิ

เข ้าห้างสรรพสินค้าเต็มไปด้วยเงื่อนไข 

และข้อจ�ำกัดมากมายที่กะปิแบบเดิมๆ 

ไม่สามารถเข้าไปท�ำตลาดได้ โจทย์ข้อนี้ถูก 

น�ำมาขบคดิใหม่ เปลีย่นจากช่องทางจ�ำหน่าย 

ที่เคยวางไว้เป็นตัวตั้งในการท�ำงาน มาเป็น

แนวคิดที่จะสร้างพฤติกรรมการกิน หรือ

บรรทัดฐานใหม่ โดยเริ่มไปศึกษาพฤติกรรม

ผู้บริโภคแล้วพบ Pain Point มากมายที่

ท�ำให้กะปิยังคงอยู่ในกระปุก 

คุณสุขศิริ ฤทธิเดช ผู้จัดการฝ่ายขาย 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด เคยนิคะ กล่าวว่าปัญหา

การใช้กะปิทีล่ดลงมาจากกลุม่ของคนรุ่นใหม่ 

เพราะทุกคนคิดว่ากะปิท�ำยาก ใช้ยาก  

อยากจะกินต้องไปที่ร ้านอาหารเท่านั้น  

ประกอบกับพฤติกรรมผู ้บริโภครุ ่นใหม่ที่ 

ไม่ชอบกะปิเพราะกลิ่นเหม็นเลยน�ำโจทย์นี ้

มาคิดเป็นของท่ีมีนวัตกรรมให้ง่ายต่อการ

ใช้งานรองรับความต้องการของคนรุ่นใหม่

นวัตกรรม
 การตีโจทย์ด้านการใช้งานให้ง่ายขึ้น 

นี ้ท�ำให้ต้องเปลีย่นรปูแบบกะปิทีอ่ยูใ่นกระปกุ

เพ่ือให้สะดวกต่อการใช้งาน คุณสุขศิร ิ

จึงใช้โรงงานผลิตกะปิเป็นสถานที่ในการ

ค้นคว้าและวิจัยในร่วมกับศูนย์บ่มเพาะ

วสิาหกจิ อทุยานวทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยั

สงขลานครินทร์ ภายใต้การสนับสนุนจาก 

โครงการสดุยอดธุรกจินวตักรรมประเทศไทย 

ประจ�ำปี 2564 รอบภูมิภาค (Thailand 

INNO BIZ Champion 2021 Regional 

Round) ภายใต้ “นิลมังกรแคมเปญ” 

ทั้งน้ีได้วางกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็น 

กลุม่วยัรุ่นอาย ุ22 ปีขึน้ไป โดยไม่เน้นภาคใด 

ภาคหนึง่ หลงัท�ำการวจิยัแล้วพบว่า แม้คนใต้ 

จะเป็นกลุ่มกินกะปิที่มากที่สุดเม่ือเทียบกับ

ภาคอืน่ซึง่ยงันยิมใช้กะปิแบบเดมิอยูด่ ีดังนัน้ 

จึงต้ังใจเจาะคนรุ่นใหม่ที่ชอบลองของใหม่ 

และอยากท�ำกับขา้วด้วยวิธีไม่ยุ่งยาก 
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“เราไม่ได้เลือกท�ำของใหม่ แต่ใช้การ

ต่อยอดจากของเดิมที่มีอยู่มาสู่ผลิตภัณฑ์

ใหม่ๆ ที่ตอบรับวิถีชีวิตของคนยุคนี้มากขึ้น 

ด้วยแนวคิดเอากะปิออกจากกระปุก เรา

ทดลองเปลีย่นรปูแบบกะปิมาเป็นก้อนคล้าย

ซปุก้อน แล้วกเ็ปลีย่นมาท�ำกะปิแบบผง แต่ก็

พบว่าทั้ง 2 อย่างนี้ยังไม่ใช่ Finish Product 

ที่ใช้งานได้จริง เพราะเรามองถึงการส่งออก 

และการขนส่งด้วย ประกอบกับท�ำออกมา 

ทดลองตลาดแล้วได้ผลไม่เป็นที่น่าพอใจ 

เพราะรสชาติอร่อยไม่เท่าเดิม เท่ากับว่าเรา

ไม่ได้เพิม่มลูค่าในแง่คณุภาพเข้าไปในสนิค้า 

มแีวลู่ในแง่นวตักรรมอย่างเดยีว เราจงึคดิว่า

น่าจะขายไม่ได้”

เมื่อปัญหามีไว้ให้แก้ คุณสุขศิริจึงน�ำ

โจทย์ความต้องการของลูกค้าด้านความ

สะดวกต่อการใช้งานมาเป็นตัวต้ังอีกครั้ง 

แล้วหันไปมองขั้นตอนการใช้กะปิที่ต้องน�ำ

ไปละลายน�้ำ สุดท้ายจึงมาลงตัวในรูปแบบ

ซอสที่เข้ามาเพิ่มความอร่อยเหมาะกับกลุ่ม

เป้าหมายอายุ 22 ปีขึ้นไป ที่ใช้ชีวิตในเมือง 

และจบักลุม่คนทีท่�ำกบัข้าวไม่เป็นกส็ามารถ

เทซอสปรุงอาหารได้เลย

•	น�ำกุ ้ ง เคยมาผ ่านกระบวนการ
ย่อยสลายโดยเอนไซม์ย่อยโปรตีน 
และไขมัน ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ทางเคม ีและจลุนิทรีย์ในกระบวนการ
หมักโดยธรรมชาติ ช่วยท�ำให้เกิด
กล่ินหอมและรสชาติกลมกล่อมคง
เอกลักษณ์การเป็นกะปิ

	 	
•	 ผ่านกระบวนการฆ่าเชือ้ด้วยอณุหภมู ิ

และเวลาในการหมักที่เหมาะสมกับ 
การเกดิปฏกิริยิาเมลลาร์ด (Maillard 
Reaction) ท�ำให้ซอสกะปิมีสีสวย
น่ารับประทาน ใช้เป็น Base Sauce 
แทนการใช้หรอืร่วมใช้กบัซอสปรงุรส 
ชนิดอื่น 

	 	 	
•	มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบกะปิแบบ

ดัง้เดมิทีอ่ยูใ่นกระปกุเป็นรูปแบบขวด
เพื่อให้สะดวกต่อการใช้งาน

นวตักรรม

ในทีส่ดุกะปิแม่ยนิดก็ีได้รบัการพฒันา

ให้เป็นซอสกะปิ “เคยนิคะ” กลายเป็น

นวัตกรรมซอสกะปิคร้ังแรกในตลาดซอส 

ปรุงรส โดยน�ำกะปิซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของ 

คนใต้มาผ่านกระบวนการการย่อยสลายโดย

เอนไซม์ ย่อยโปรตีนและไขมันจากกุ้งเคย 

ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางเคมี และ

จุลินทรีย์ในกระบวนการหมักโดยธรรมชาติ 

ช่วยท�ำให้เกดิกลิน่หอมและรสชาตกิลมกล่อม

คงเอกลักษณ์การเป็นกะปิไว้

ทัง้นีภ้ายใต้อณุหภมูแิละเวลาการหมกั

ทีเ่หมาะสม เกดิปฏกิริยิาเมลลาร์ด (Maillard 

Reaction) ท�ำให้ซอสกะปิเคยนิคะมีสีสวย

น่ารับประทาน และพร้อมใช้งานในรูปแบบ

ซอสเหมอืนกับซอสมะเขอืเทศ และซอสพรกิ 

แก้ปัญหาการใช้งานกะปิในรูปแบบเก่าที ่

ใช้งานยุ่งยากและต้องมีขั้นตอนการเตรียม

และการชั่งตวงท่ียุ ่งยาก ไม่เหมาะกับใน 

ยุคสมัยปัจจุบัน และยังลดปัญหาการ 

ปนเป้ือนจากการผลติกะปิในปัจจบุนั เหมาะ

กับการน�ำไปใช้ในโรงงานอุตสาหกรรมที่มี

การใช้กะปิเป็นตัวชูรสอาหารให้กลมกล่อม 

และท�ำให้ทานอาหารได้อร่อยข้ึน ซึง่สามารถ

ใช้เป็น Base Sauce หรอืเครือ่งปรงุรสพืน้ฐาน 

แทนการใช้หรือร่วมใช้กับซอสปรุงรส ซอส

หอยนางรม น�้ำปลาร้า และน�้ำปลาได้ 

เนื่องจากซอสแบบนี้ไม่เคยมีในไทย 

มาก่อน เคยนิคะจึงวางต�ำแหน่งซอสกะปิ

เป็น Base Sauce สามารถไปใช้กับซอส

อื่นได้ ตีตลาดในซอสผัด โดยไม่แข่งกับใคร 

แต่ให้ซอสกะปิเคยนิคะไปช่วยให้อาหาร

อร่อยขึ้น 

“บางคนไม่มีซอสหอยนางรมก็ใช  ้

ซอสกะปิของเรา กลายเป็น Finish Product 

ได้เลย หรือสามารถท�ำเป็นน�้ำพริกกะป ิ 

หรอืส้มต�ำโดยใส่แทนน�ำ้ปลาร้าก็ได้ หรอืบาง 

เมนทูีใ่ช้กะปิค่อยๆ หายไป เช่น กุง้ผดัสะตอ

ทีใ่ส่กะปิ ทกุคนไม่ค่อยท�ำเพราะมคีวามรู้สึก

ว่าท�ำยาก แต่พอมีซอสของเรา ทุกอย่าง

กลายเป็นความง่าย และท�ำให้เขากลับมา

ท�ำกับข้าวด้วยตัวเองได้อีกครั้ง สรุปได้ว่า

ซอสกะปิของเราสามารถท�ำได้หลากหลาย

เมน ูทั้งผัด ย�ำ และน�ำ้พริก”

นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION60



การสร้างแบรนด์
ส�ำหรับการตั้งชื่อแบรนด์ คุณสุขศิริ 

ตั้งใจไว้ตั้งแต่แรกแล้วว่าจะใช้ชื่อที่ท�ำให้คน

จ�ำงา่ย จึงเลือกที่จะใช้ชื่ออื่นแทน “กะปิแม่

ยนิด”ี ซึง่เป็นแบรนด์เดมิ แต่ในเวลาเดยีวกนั

แบรนด์นั้นก็ต้องแสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์

ของภาคใต้ด้วย จึงน�ำค�ำว่า “เคย” มาใช้ 

“กะปิในภาษาใต้เราจะเรียกว่าเคย 

แล้วกะปิกท็�ำมาจากตวัเคย (กุง้เคย) เราเลย

ใช้ค�ำว่า เคยนคิะ เพือ่บอกว่า นีค่่ะกะปิ นีค่อื

กะปิอร่อย เป็น 3 ค�ำ 3 พยางค ์ที่เข้าปาก

ได้พอด ีฟังแล้วคนจ�ำง่าย พร้อมการสื่อสาร

ซอสกะปิเคยนิคะในฐานะผู้ช่วยท่ีตอบโจทย์

ของคนยุคใหม่ ปรุงอาหารอร่อยเหมือนต้น

ต�ำรับมาท�ำให้กินภายใต้สโลแกน “อร่อยครบ

ช้อนเดียวจบกับซอสเคยนิคะ” มีจุดเด่นคือ

อร่อย ใช้ง่าย ช้อนเดียวจบ ไม่จ�ำเป็นต้อง

ปรุงเพิ่ม เพราะใช้กะปิคัดอย่างดี ทุกขวด

เข้มข้น หอมกลิ่นกะปิ”

•	 ใช้ชื่อ “เคยนิคะ” สื่อถึงอัตลักษณ์ 
ของภาคใต้และจ�ำง่าย

•	 คงรสชาติเดียวกับกะปิแม่ยินดี

•	 ส่งออกต่างประเทศทัง้ในทวปี
อเมรกิา ยุโรป และกลุ่ม CLMV

•	 พัฒนาซอสกะปิสูตรใหม่ที่ยังคง 
คอนเซ็ปต์การน�ำอาหารใต ้
สู่อาหารโลก

การสร้าง
แบรนด์

เป้าหมาย

เป้าหมายการเติบโต
ซอสกะปิสามารถเพ่ิมมูลค่าจากกะปิ

ทีอ่ยูใ่นกระปกุได้เยอะมาก เป็นการเอากะปิ

ออกจากกระปุก แล้วจับมาแต่งตัวใหม่ให้

กะปิสวยขึ้น กลายเป็นโอกาสทางธุรกิจท่ีมี

มูลค่ามหาศาล ประกอบกับได้อานิสงส์ใน

ช่วงสถานการณ์โควิด-19 ผู้คนต้องอยู่บ้าน

มากขึน้ และหนึง่ในกจิกรรมทีผู่ค้นท�ำมากขึน้ 

คือการท�ำอาหารนั่นเอง 

คุณสุขศิริ กล่าววา่ ซอสกะปิเคยนิคะ 

เปิดตัวสู่ตลาดเมื่อปี 2563 ในช่วงที่เกิด

สถานการณ์โควิด-19 พอดีซึ่งถือได้ว ่า 

แจ้งเกิดได้ถูกที่ถูกเวลา เพราะเป็นช่วงที่

กลุ่มเป้าหมาย WFH จึงได้รับการตอบรับ 

ในตลาดค่อนข้างดี โดยมียอดขายอยู ่ที่  

5 แสนบาทต่อเดอืน คาดว่าปีนีจ้ะมรีายได้กว่า 

5 ล้านบาท หรือคิดเป็นสัดส่วนการเติบโต 

5% เมื่อเทียบกับปีก่อน 

ส�ำหรบัช่องทางการจ�ำหน่ายนัน้ ปัจจุบนั

ซอสกะปิเคยนิยะขนาด 290 กรัม ราคา

ขวดละ 79 บาท มีจ�ำหน่ายผ่านช่องทาง

ออนไลน์ และช่องทางโมเดิร์นเทรดอย่าง 

โฮมเฟรชมาร์ท ห้างสรรพสินคา้เดอะมอลล์ 

และวลิล่า มาร์เกต็ ส่วนแผนต่อไปจะเป็นการ 

ส่งออกไปต่างประเทศ ทัง้ในยโุรป และ CLMV 

ในเวลาเดียวกันยังอยู่ในระหว่างการพัฒนา

ซอสกะปิสตูรใหม่ ทีย่งัคงคอนเซป็ต์เดมิ คอื 

การน�ำอาหารใต้สูอ่าหารโลก โดยใช้นวตักรรม

ผสมผสานกับรากเหงา้ของอาหารท้องถิ่น  
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Deeco
นวตักรรมรองเท้าโคนม
แบรนด์ / บริษัท :  จีฟินน์ รับเบอร์เทค	
ประเภทธุรกิจ : ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากยาพารา

ความไม ่ แน ่นอนของราคาผลิต 
ทางการเกษตร ผลักดันให้ที่ผู ้ที่เผชิญกับ
ปัญหาต้องหาทางออก และ Deeco นวัตกรรม
รองเท้าโคนมผลิตจากยางพารา ก็เป็นหนึ่ง
ในผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นจากความต้องการ
เพ่ิมมูลค่าให้กับวัตถุดิบอย่างยางพารา 
ที่ราคาตกต�่ำอยา่งต่อเนื่อง

คุณณัฐวี บัวแก้ว กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท จีฟินน์ รับเบอร์เทค จ�ำกัด กล่าวถึง 

จุดเร่ิมต้นของไอเดียในการท�ำธุรกิจว ่า  

มาจากงานวจัิยของตวัเองเกีย่วกบัการแปรรปู

ยางพาราที่ถูกน�ำมาต่อยอดจนกลายเป็น

ผลิตภัณฑ์เพื่อจ�ำหน่าย โดยผลิตภัณฑ์แรก

คอืถงุเพาะช�ำทีท่�ำจากยางพารา ต่อมาเขาได้ 

ต่อยอดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู ่

การท�ำรองเท้าเพ่ือสุขภาพโคนมภายใต้

แบรนด์ Deeco โดยเป็นวัสดุที่ใช้ในทาง 

การแพทย์ เพื่อรักษาอาการบาดเจ็บที ่

กีบเทา้โค 

พื้นที่ใช้เลี้ยงโคส่วนใหญ่ก็จะเป็นพื้นซีเมนต์

การกระจายแรงจงึไม่ด ีขณะทีโ่คเองต้องยนื

ตลอด จงึกลายเป็นปัญหาจากน�ำ้หนักต่อตวั

ที่ประมาณ 400-700 กิโลกรัม”

การแบกรับน�้ำหนักมากส่งผลให้โค

เจ็บกีบเท้า ต่อมาโคจะทานอาหารน้อยลง 

ซ่ึงท�ำให้ผสมพันธุ์ไม่ได้ และในท่ีสุดก็ไม่มี

น�้ำนมให้รีด กลายเป็นปัญหาลูกโซ่ ท�ำให้

ผู้เลี้ยงโคนมต้องเอารองเท้ามาใส่ตรงข้าง

ที่เจ็บ เพื่อพยุงกีบให้ลอยขึ้น ซึ่งจากการ 

วิจัยพบว่า ถ้าไม่ใส่รองเท้าให้โคกีบจะหาย

อยู่ประมาณ 3 เดือน แต่ถ้าใส่รองเท้าไม้

“ปัจจุบัน เกษตรกรมีการเล้ียงโคนม

กนัมากขึน้ ปัญหาทีพ่บในฟาร์มโคนม นัน่คอื 

ส่วนใหญ่มีอาการเจ็บกีบเท้าเนื่องจากทาง

กายวิภาคของโคจะมีกีบเท้า 2 กีบ ซึ่งรับ 

น�้ำหนักไม่เท่ากัน เมื่อเกษตรกรให้อาหาร

เพื่อกระตุ้นโคผลผลิตน�้ำนมจ�ำนวนมาก 

ส่งผลให้เกิดกรดเดินในกระเพาะอาหาร  

และถูกดูดซึมเข้าสู่เส้นเลือด ซึ่งจะไปมีผล 

ต่อช่วงล่างของโค ท�ำให้เกิดการอักเสบ

บรเิวณขาและกบี ประกอบกบัมกีารให้อาหาร 

ในปริมาณมากให้โคเพื่อท�ำน�้ำหนัก ท�ำให้

กีบเท้าของโคต้องแบกรับน�้ำหนัก อีกทั้ง
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•	ออกแบบรองเท้ายางพาราส�ำหรับโค 
ตามหลักสรีระ ใช ้ยางพาราไทยผ่าน
กระบวนการข้ึนรูปแบบฉีด โดยมีการ
ทดสอบคุณสมบัติเชิงกลของวัสดุ ได้แก่ 
แรงกดและความแข็งที่สามารถรองรับ
น�้ำหนักโคได้โดยไม่เกิดการแตกหัก และมี
ความแข็งเพียงพอที่จะไม่ท�ำให้เกิดการ 
ยุบตัวเมื่อโดนแรงมากระท�ำ

	 	
•	พัฒนาปรับเปลี่ยนรองเท ้าแบบไม ้ ใน

ปัจจุบันที่มีความแข็งกระด้าง ไม่ยืดหยุ่น  
และยุ่งยากในการใช้ง่ายเป็นรองเท้าแบบ
ยางพารา ซึง่ช่วยลดต้นทุนจากการน�ำเข้า
ผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศ

	 	
•	พัฒนารองเท้าโคนมให้มีความแข็ง 2 

ระดับ ที่ช่วยให้โคนมสวมใส่สบายยิ่งขึ้น  
และสามารถลดความเสีย่งของการตดิเชือ้
ของกบีเท้าด้วยการเคลอืบผวิรองเท้าด้วย
นาโนซิลเวอร์

หรือรองเท้าชนิดอื่น แผลจะหายประมาณ 

3 สัปดาห์

แนวทางการแก้ไข หรือรักษากีบเท้า

โคนั้น เกษตรกรจะใช้รองเท้าโคมาช่วยรอง 

กีบด้านที่ไม่เจ็บ เพื่อยกกีบโคให้สูงขึ้น  

กีบที่บาดเจ็บจะได้ไม่ต ้องสัมผัสกับพื้น 

และเชื้อโรค ท�ำให้อากาศถ่ายเทสะดวก 

จะช่วยให้การบาดเจบ็หายเรว็ขึน้ แต่ปัจจบุนั

ประเทศไทยต้องน�ำเข ้ารองเท้าโคจาก 

ต่างประเทศ ซึ่งมีทั้งที่ผลิตจากพีวีซี หรือ

พอลิยูริเทนซึ่งค่อนข้างแข็ง แม้จะใช้งาน

ได้หลายครั้งขึ้นอยู่กับการดูแลรักษาก็จริง 

แต่ราคายังแพง ตกข้างละประมาณ 1,500-

2,000 บาท จึงมีใช้แต่เฉพาะในฟาร์ม 

ขนาดใหญ่เท่านั้น ขณะที่เกษตรกรรายย่อย

ไม่สามารถหาซือ้ได้จงึน�ำเศษไม้มาดดัแปลง

เพือ่ใช้รองกบีโคแทนรองเท้าโค แต่กม็ปัีญหา

อยู่ดี เพราะต้องยึดติดด้วยกาว ซึ่งมีราคาที ่

แพงมาก อีกทัง้รองเท้ายงัมคีวามแขง็กระด้าง 

โคจะเจบ็เท้าเมือ่สวมใส่ กระจายแรงได้ไม่ด ี

ใช้งานได้เพียงครั้งเดียว และมีค่าใช้จ่าย

ประมาณ  200 บาทต่อข้าง ขณะทีร่องเท้าโค

แบบพลาสตกิจะต้องน�ำเข้าจากต่างประเทศ 

ได้แก่ นิวซีแลนด์

คณุณัฐวี กล่าวว่า ผลติภณัฑ์รองเท้าโค 

จากยางพาราแบรนด์ Deeco สามารถเข้ามา 

แก้ปัญหาการเจ็บกีบเท้าได้ โดยมีจุดเด่น 

ตรงทีส่วมใส่ง่ายไม่ต้องใช้กาวยึด ไม่หลดุง่าย 

สามารถใช้ซ�ำ้ได้หลายครัง้ อกีทัง้ยงัสามารถ

กระจายแรงได้ดี ลดอาการบาดเจ็บของ 

กีบเท้า ส่งผลให้แผลหายเร็วข้ึน จ�ำหน่าย

ในราคาข้างละ 550 บาท ช่วยเพิ่มมูลค่า 

ให้กบัยางพาราไทย ลดการน�ำเข้าผลติภณัฑ์

จากตา่งประเทศ

คุณณัฐวี กล่าวว่า รองเท้ายางพารา

ส�ำหรับโคนมแบรนด์ Deeco ดังกล่าว 

ถือเป็นรุ่นแรกท่ีท�ำออกมาจ�ำหน่ายจับกลุ่ม

เจ้าของฟาร์มขนาดใหญ่และขนาดกลาง 

ล่าสุดได้พัฒนารุ่นโมเดลที่ 2 โดยมีหนา้ตา 

เหมือนรองเทา้ไม้ แต่แบรนด์ Deeco จะ 

ผลติจากยางพาราพร้อมตดิกาวแล้ว จ�ำหน่าย 

ในราคาข้างละ 180 บาท เพื่อจับตลาดกลุ่ม 

เกษตรกรรายย่อยทีใ่ช้รองเท้าไม้ พร้อมกนันี ้

บรษิทัยงัเตรียมเพิม่ไซส์ L ในรองเท้ายางพารา 

ส�ำหรบัโคนมแบรนด์ Deeco โมเดลแรกเพือ่

รองรับโคพันธุ์ที่มีน�้ำหนักมากกว่า 500-700 

กิโลกรัม จากปัจจุบันท่ีจ�ำหน่ายในไซส์ M 

รองรับน�้ำหนักโคไม่เกิน 500 กิโลกรัม

ทางด้านการตลาดนัน้ บรษิทัจ�ำหน่าย

ผา่นตัวแทนบริษัทขายอุปกรณ์ปศุสัตว์ และ

ผ่านสัตวแพทย์ประจ�ำฟาร์มโคโดยตรง 

เนื่องจากเป็นสินค้าใหม่ที่ต้องอาศัยผู้ท่ีมี

ความรู้และนา่เชื่อถือในการแนะน�ำ

“ปัจจบุนัเรายงัเข้าไปจบัมอืกบัฟาร์มนม 

หนองโพจงัหวดัราชบุร ีในการวจิยัและพฒันา 

โปรดกัต์ต่อไป และเมือ่แล้วเสรจ็ฟาร์มแห่งนี้ 

ก็จะเป็นแหล่งกระจายสินค้าให้กับเราต่อไป 

แต่เรายังไม่หยุดการวิจัยไว้แค่นี้ เพราะใน

อนาคตเราเตรียมจะปล่อยรองเท้ารุ่นใหม่ท่ี

มีคุณสมบัติที่พิเศษมากข้ึนเข้ามาในตลาด

เพื่อสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ให้

มีความโดดเด่นจากคู่แข่งมากยิ่งขึ้น”

•	พัฒนารุ่นโมเดลที่ 2 ที่รูปลักษณ์เหมือน
รองเท้าไม้ แต่ผลิตจากยางพาราพร้อม
ติดกาวจับกลุ่มตลาดรายย่อย

	 	
•	 เพิม่ไซส์ L ของรองเท้ายางพารา รองรบั 

โคพันธุ ์ ท่ีมีน�้ำหนักมากกว่า 500-700 
กิโลกรัม

	 	
•	สร้างความร่วมมอืกบัฟาร์มโคนมขนาดใหญ่

ในการวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ์ รวมไปถงึ
เป็นแหล่งกระจายสินค้าไปยังแหล่งต่างๆ

	 	
•	พฒันารองเท้ารุน่ใหม่ทีม่คีณุสมบตัพิเิศษ

มากขึน้ เพือ่สร้างความแตกต่างและโดดเด่น

เป้าหมาย

นวตักรรม

นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย 63



 

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2
ภาคใต้

AgongAma
ครีมแก้ปัญหาผิวคัน แห้ง ลอกในผู้สูงอายุ
แบรนด์ / บริษัท :  บวรเวชสมุนไพรไทย	
ประเภทธุรกิจ : โรงงานแปรรูปสมุนไพร

แบรนด์อากงอาม่า “AgongAma” เป็นอกีผลิตภณัฑ์ทีเ่กิดมาจาก 
ความรักของคนในครอบครัว โดยมีจุดเริ่มต้นมาจาก คุณเกศกมล 
จันทร์โภคาไพบูลย์ กรรมการผู้จัดการ บริษัท บวรเวชสมุนไพรไทย 
จ�ำกัด หลานสาวที่ ต้ังใจมาดูแลอากง อายุ 92 ปี หลังจบคณะ
เภสัชศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

หลังจากดูแลอากงได้ไม่นานเธอพบปัญหาอากงที่มักนอนหลับ 

ไม่สนิท ชอบต่ืนขึ้นมากลางดึก เมื่อสืบหาต้นเหตุของปัญหาพบว่า 

มาจากอาการคนัตามตวั ผวิแห้ง แตกลอกเป็นขยุ จงึไปศกึษาเพิม่เตมิ 

พบว่าผิวแห้งเกิดจากโครงสร้างผิวของผู้สูงอายุจะผลิตไขมัน และน�้ำ 

น้อยลงตามวัยที่เสื่อมสภาพไป จากนั้นจึงพยายามมองหาครีมใน 

ท้องตลาด แต่ส่วนใหญ่เน้ือครีมจะข้นและเหนียวเหนอะหนะ อากง 

ไม่ยอมทา ส่วนครีมทาผิวในรูปแบบเจลซึมไวก็จริง แต่ทาแล้วอาการ

ไม่หาย ประกอบกบัทีบ้่านมีโรงงานผลติยาสมนุไพร โดยคณุพ่อมคีวาม

เชี่ยวชาญด้านการใช้สมุนไพร จึงมีไอเดียที่จะท�ำครีมบ�ำรุงผิวเพื่อมา

รักษาอาการของอากง

จากประสบการณ์การมีโรงงานผลิตยาสมุนไพรของครอบครัว 

สร้างความได้เปรียบในการคัดสรรวัตถุดิบสมุนไพรมาใช้ผลิตครีม 

เธอจึงเลือกน�้ำมันเมล็ดองุ่นชาเขียว ขึ้นฉ่าย ชะเอม และน�้ำมันร�ำข้าว 

ที่อุดมไปด้วยเซราไมด์จากธรรมชาติ เสริมสร้างความแข็งแรงให้กับ 

ผิวหนัง กักเก็บน�้ำในผิว จึงสามารถลดอาการอักเสบ เพิ่มความชุ่มชื้น 

ให้ผิวหนัง ลดอาการคัน เป็นส่วนประกอบส�ำคัญของครีมบ�ำรุงผิว 

เหมาะกับสภาพผิวผู้สูงอายุที่มีความบอบบางมากกว่าคนวัยหนุ่มสาว
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•	คิดค้นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากสารสกัด
สมุนไพรธรรมชาติมากกว่า 10 ชนิด ที่มี
คุณสมบัติเพ่ิมความชุ่มช้ืนให้กับผิวหนัง
ส�ำหรับผู้สูงอายุ เน่ืองจากอายุมากขึ้น  
น�้ำในผิวและการผลิตไขมันใต้ผิวหนังจะ
ลดลง 

•	วัตถุดิบที่เลือกใช้ประกอบไปด้วยเซราไมด์
จากธรรมชาตทิีเ่น้นความชุม่ชืน้ ซมึซาบเรว็ 
ไม่เหนยีว ลดการอกัเสบและคนั ซึง่มผีลต่อ
การใช้ชีวิตของผู้สูงอายุ

นอกจากนีผ้ลติภณัฑ์ของแบรนด์ อากง 

อาม่าทกุตัว ยงัปราศจากทกุสารเคมทีีม่กัก่อ 

ให้เกิดการแพ้ ระคายเคือง เช่น สี น�้ำหอม 

Paraben SLS และ Mineral Oil ท่ีเป็นสาเหตุ 

หลกัของปัญหาผวิอดุตนั ผ่านมาตรฐาน GMP 

และผ่านการขึน้ทะเบยีนจาก อย. (ส�ำนกังาน

คณะกรรมการอาหารและยา) จงึมัน่ใจได้ถงึ

คุณภาพและความปลอดภัย

อย่างไรก็ด ีเมือ่คณุเกศกมล เริม่ศึกษา 

โครงสร้างผวิผูส้งูอายุให้ลกึขึน้กพ็บว่า ปัญหา 

ใหญ่ของผิวแห้ง เกิดจากการอาบน�้ำ และ

สบู่ที่ไม่เหมาะสมกับผิว เพราะสบู่ส่วนใหญ ่

มีความเป็นด่าง ย่ิงใช้ผิวก็ยิ่งแห้ง จึงผลิต

ครมีอาบน�ำ้ออกมาคูก่นั โดยออกแบบมาเพือ่ 

ผิวผู้สูงอายุโดยเฉพาะ ทั้งด้านสรรพคุณที่ม ี

ความเป็นกรด-ด่างใกล้เคยีงกับผวิ ไม่ท�ำลาย 

หน้าผิวชั้นนอก และที่ส�ำคัญอีกอย่างก็คือ 

ใช้งานง่าย สะดวกครบจบในขวดเดียว 

ตัง้แต่หวัจรดเท้า ทัง้อาบน�ำ้ ล้างหน้าสระผม 

สะดวกทั้งผู้สูงอายุใช้เอง 

เม่ือให้อากงลองใช้ ผิวอากงดีขึ้น 

เห็นผลภายใน 2 อาทิตย์ อาการที่เคยเป็น 

ก็ค่อยทุเลา นอนหลับสนิท และใช้ชีวิตได้

อย่างมีความสุข จึงอยากส่งต่อความสุขนี้

ให้กับบ้านที่เจอปัญหาเดียวกัน โดยตั้งชื่อ

•	สื่อสารการเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการ
ส่งมอบความรักของคนในครอบครัว

•	 ใช้แบรนด์ชื่อ อากงอาม่า สื่อถึงกลุ ่ม 
เป้าหมายผู้สูงวัย

•	ดีไซน์แพ็กเกจจิ้งให้มีสีสันสดใสจับกลุ่ม 
ผู้ซื้อที่ส่วนใหญ่เป็นลูกหลาน

แบรนด์ อากงอามา่ AgongAma ซึ่งเป็น 

จดุก�ำเนดิของผลติภัณฑ์ทัง้ 2 ตวันี ้แต่ดไีซน์ 

แพ็กเกจจิ้งให้มีสีสันสดใส เพื่อจับกลุ ่ม 

เป้าหมาย ลูกค้าส่วนใหญ่ที่มักเป็นรุ่นลูก-

หลาน ซื้อสินค้าไปพ่อแม่-ปู ่ย่าตายายใช้

นั่นเอง

“นวัตกรรมของครีมอากงอาม ่า 

นอกจากเราจะใช ้ความเชี่ยวชาญด้าน 

สมุนไพรมาผลิตสินค้าแล้ว เรายังคิดค้น 

สูตรที่ท�ำให้ครีมมีคุณสมบัติในการซึมซาบ 

สู่ผิวได้อย่างรวดเร็ว ซึ่งการที่จะคิดค้นสูตร 

ในลกัษณะแบบนีไ้ด้ค่อนข้างยาก โดยเฉพาะ

อย่างยิง่ ถ้าผลติภณัฑ์นัน้ๆ ประกอบไปด้วย

ส่วนผสมของน�้ำมันเยอะ ถ้าปรับสูตรไม่ดี 

ก็จะมีผลต่อความคงตัวของครีม และซึมลง

บนผิวได้ค่อนข้างยาก”

ปัจจบุนัผลติภณัฑ์อากงอาม่า จ�ำหน่าย 

ผ่านช่องทางออนไลน์ และมีเป้าหมายท่ีจะ 

ขยายช่องทางไปยังสถานดูแลผู ้สูงอายุ  

และรา้นขายยาเป็นล�ำดับต่อไป นอกจากนี้

ยงัมแีผนขยายกลุม่เป้าหมายไปยงัผูบ้อบบาง

แพ้ง่าย “ประเทศไทยก�ำลังก้าวเข้าสู่สังคม

ผู้สูงอายุอย่างเต็มรูปแบบ เราจึงอยากเป็น

ส่วนหนึ่งในการมอบคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับ

ผู้สูงอายุ ซึ่งหน่ึงในปัญหาท่ีพบของกลุ่มน้ี 

การสร้าง
แบรนด์

นวตักรรม

คือ ปัญหาผิวของผู้สูงอายุ แม้จะดูเหมือน

เป็นปัญหาเลก็ๆ แต่ความจรงิแล้ว ส่งผลต่อ

สขุภาพของผูส้งูอาย ุและผูด้แูลในระยะยาว 

หากผู้สูงวัยได้รับการดูแลเอาใจใส่และดูแล

ผิว ก็จะลดปัญหาอาการนอนหลับไม่สนิท 

ไม่เป็นอปุสรรคในการท�ำกิจกรรมต่างๆ” 
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Pinsouq
แพลตฟอร์มตลาดสนิค้าฮาลาล
แบรนด์ / บริษัท : แฮส ออเดอร์ 	
ประเภทธุรกิจ : อีคอมเมิร์ซ

ธุรกิจอีคอมเมิร ์ซ และอีมาร์เก็ตเพลสเติบโตต่อเนื่องทุกปี โดย 
ตัวเลขล่าสุดของมูลค่าตลาดรวมมีมากกว่า 3 แสนล้านบาท 
แต่ท่ามกลางสินค้ามากมายที่ขายในช่องทางออนไลน์นั้น ยังไม่มี
ตลาดกลางส�ำหรับซื้อขายสินค้าฮาลาลมาก่อน ทั้งๆ ที่ ชาวมุสลิมใน
ประเทศไทยมีสัดส่วนประมาณ 5% ของจ�ำนวนประชากรทั้งหมด 

นีจ่งึเป็นช่องว่างท่ี คณุชารฟี เด่นสมุติร 

กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั แฮส ออเดอร์ จ�ำกัด

มองเห็นโอกาสทางธุรกิจ เขาจึงน�ำความรู้

ดา้นวิศวกรรมซอฟต์แวร์ ที่ได้เรียนในระดับ

ปรญิญาโท จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั มาพฒันา 

“SOUQ” ที่มาจากภาษาอารบิกท่ีแปลว่า 

“ตลาด” จากน้ันจงึเข้าไปตดิต่อร้านขายสนิค้า 

และเจ้าของสนิค้า เพือ่น�ำมาวางสนิค้าฮาลาล 

จ�ำหน่ายผ่านช่องทางเวบ็ดงักล่าว โดยพยายาม

หาคู่ค้าจากคนรู้จักก่อน เม่ือยอดขายเริ่มมี 

เข้ามา จากนัน้จงึเกดิการบอกต่อๆ กนั จาก

หนึง่แบรนด์เป็นสบิแบรนด์ โดยมโีมเดลสร้าง

รายได้จากการคิดคา่คอมมิสชั่น

เมื่อแพลตฟอร์ม Pinsouq มีสินค้า 

รวมกว่า 100,000 รายการ คุณชารฟี  จงึเลง็เหน็ 

โอกาสในการเปิดหน้าร้าน ในนาม Pinsouq 

Store ต่อยอดธุรกิจเป็นศูนย์กระจายสินค้า

ฮาลาลภาคใต้ โดยเน้นสินค้าแช่แข็ง และ

อาหารแปรรปูเป็นหลกั เริม่แห่งแรกทีจ่งัหวดั 

ปัตตาน ีซึง่นบัได้ว่าเป็นการขยายฐานบรกิาร

ใหม่ในรูปแบบโกดังสินค้า โดยน�ำสินค้า 

ของพาร ์ทเนอร ์มาสต๊อกเก็บไว ้ ท่ีสาขา  

จากนั้น Pinsouq จะท�ำหน้าท่ีบรหิารจัดการ 

และกระจายสินค้าไปถึงมือผู้บริโภค หรือ  

ผู้ประกอบการร้านอาหาร โดยรูปแบบนี้จึง

แพลตฟอร์มอคีอมเมร์ิซขึน้มา เพือ่เจาะตลาด 

สินค้าฮาลาลโดยเฉพาะ 
คุณชารีฟ เริ่มจากการท�ำเว็บไซต์ 

Pinsouq ซึ่งเกิดจากการรวมรากศัพท์ค�ำว่า 

“PIN” ภาษาอังกฤษที่สื่อถึงการปักหมุดและ 
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ภาคใต้ เสมือนเป็นร้านค้าปลีก-ค่าส่ง ที่น�ำสินค้า

ออนไลน์สู่ออฟไลน์ เน้นสินค้าที่มีคุณภาพ

ระดับกลางถึงบน อีกทางหน่ึงเป็นการลด

ต้นทุนให้กับพาร์ทเนอร์ที่ไม่ต้องลงทุนสร้าง

พื้นที่สต๊อกของเอง 

“เราสร้างมาร์เก็ตเพลสก่อน แต่พอ 

ท�ำไปเราเริ่มเห็นช่องทางในการให้องค์กรมี 

รายได้ยัง่ยนื เพราะรายได้จากค่าคอมมสิช่ัน 

ขายสินค้าออนไลน์ต�่ำมาก เราจึงน�ำสินค้า

ขายดีในช่องทางออนไลน์มาขยายโอกาส

การขายให้ครบวงจรมากขึ้น ซึ่งสินค้าที่ 

ขายดีก็คือหมวดอาหาร เราจึงจับหมวดนี้ 

ให้กลายเป็นจุดขายของ Pinsouq ในฐานะ 

ผูจ้�ำหน่ายอาหาร ฮาลาลทีม่คีวามหลากหลาย 

มากที่สุดในตลาด” 

ปัจจุบัน  Pinsouq กลายเป็นตลาด

ฮาลาลออนไลน์ครบวงจรที่ใหญ่ที่สุดใน

ประเทศไทย เนื่องจากมีการขยาย Pinsouq 

Store กระจายออกเป็น 6 สาขา ได้แก่ 

ปัตตานี, ยะลา, สงขลา, ตรัง, อยุธยา และ

กรุงเทพมหานคร ท้ังยังมีระบบการจัดส่ง

อาหารสดถึงบ้านในชื่อแบรนด์ PINSOUQ 

DELIVERY และระบบการวางตลาดสินค้า  

ส�ำหรับผู ้ประกอบการ ในช่ือแบรนด ์  

PINSOUQ ACADEMY ดงันัน้ผูบ้รโิภคจงึมา

สั่งซื้อสินคา้ที่ต้องการผา่นรา้นค้าในพื้นที่ได้ 

ช่วยให้รา้นค้ามียอดขายเพิ่มสูงขึ้น

“เนื่องจากเราขายอาหารเป็นหลัก  

80-90% ได้แก่ เนือ้สตัว์ อาหารแปรรปูแช่แขง็ 

และน�้ำจิ้ม ลูกจึงมักเข้ามาซื้อหน้าร้าน 75-

80% ที่เหลือซื้อผ่านออนไลน์ ส่วนสินค้า

แฟชั่นจะมีสัดส่วน 10% ของสินค้าทั้งหมด 

เพราะเป็นสนิค้าทีม่าไวไปไว เราจงึไม่อยาก

ให้สินค้าค้างสต๊อกนาน”

ส�ำหรับ เป ้ าหมายการเติบโตนั้น  

คุณชารีฟ แบ่งออกเป็น 3 ระยะ โดยใน 

ระยะสัน้พยามสร้างช่องทางการจดัจ�ำหน่าย

ให้ครอบคลมุเป้าหมายมากทีส่ดุ โดยเฉพาะ

จะขยาย Pinsouq Store 60% ในพื้นที่ที่มี

ศกัยภาพ เช่น นครศรธีรรม ราช สงขลา สตลู 

และกระบี ่ซึง่เป็นแหล่งท่องเทีย่ว เพือ่ให้สนิค้า 

เข้าถงึลกูค้ามากขึน้ ในขณะทีผู่ป้ระกอบการ

เจ้าของสนิค้าในท้องถิน่จะได้มโีอกาสเข้ามา

อยู่ในแพลตฟอร์มมากขึ้นเช่นกัน 

ส�ำหรบัแผนระยะกลาง บริษทัจะขยาย

ไปในลูกค้า B2B ที่เป็นกลุ่มร้านอาหารและ

โรงแรมมากขึ้น เพราะมองว่าจากน้ีไปจะมี

กลุม่ลกูค้าหลกั 60-70% โดยให้บรกิารจดัส่ง 

วัตถุดิบแบบรายวัน เพื่อลดค่าใช้จ่ายใน

การบริหารจัดการสต๊อกสินคา้ และป้องกัน 

Dead Stock ให้กับพาร์ทเนอร์เจ้าของสนิค้า 

ด้วย นอกจากน้ียังมีแผนเพ่ิมสัดส่วนลูกค้า

ปลายทางท่ีใช้บริการดิลิเวอรี่ (B2C) โดย 

ใช้กลยุทธ์ระบบสมาชิกท่ีมาซื้อหน้าร้าน 

เก็บข ้อมูลเ พ่ือเชื่ อมมายังอีคอมเมิร ์ซ 

สะสมแต้มมาใช้ เป็นส่วนลดในการซือ้สนิค้า

ในแพลตฟอร์มออนไลน์ คาดว่าจะผลักดัน

สดัส่วนรายได้จากช่องทางออนไลน์เพิม่เป็น 

30-40% ภายใน 2 ป	ี

แผนระยะยาว 5 ปี เมื่อยอดขายมี

สเกลท่ีใหญ่ข้ึนในระดับแนวหน้าของตลาด

สินค้าฮาลาลก็จะขยายการส่งออกสินค้าไป

ต่างประเทศ โดย PinSouq จะท�ำหน้าที่

เป็นตัวกลางในการติดต่อและส่งออก และ

ใช้การเป็นศูนย์กลางตลาดอาหารฮาลาล 

ทีม่สีนิค้าหลากหลายเป็นข้อได้เปรยีบในการ

ให้บริการแก่ผู้ส่ังซื้อปลายทางแบบ One 

Stop Service

“เรามองว่าแม ้PinSouq จะถือก�ำเนิด

ขึ้นมาเพ่ือให้พ่ีน้องชาวมุสลิมได้ใช้สินค้า 

และผลิตภัณฑ์ฮาลาลเป็นส�ำคัญ แต่สินค้า

ฮาลาลเป็นสินค้าที่ไม่ได้จ�ำกัดแต่เฉพาะ 

พี่น้องชาวมุสลิมเท่านั้นโดยเฉพาะอย่างยิ่ง

ในเรื่องของอาหาร เพราะขั้นตอนกรรมวิธี

•	สร้างช่องทางการจดัจ�ำหน่ายให้ครอบคลมุ 
เป้าหมายมากที่สุด

•	ขยายไปในลูกค้า B2B ที่เป็นกลุ ่มร้าน
อาหารและโรงแรมมากขึ้น

•	ขยายการส่งออกสินค้าไปต่างประเทศ

เป้าหมาย

•	 พัฒนาและด�ำเนินธุรกิจอีมาร์เก็ตเพลส 
ส�ำหรบัขายสนิค้าฮาลาลแบบครบวงจรท่ีมี
ความหลากหลายมากที่สุดในตลาด

•	สร้างความแตกต่างด้วยการเพ่ิมช่องทาง
หน้าร้านเพื่อให้บริการลูกค้าเข้ามาเลอืกดู
สนิค้าเองได้ เป็นการมอบบริการท่ีให้คณุค่า
มากกว่าการเป็นช่องทางออนไลน์เพียง
อย่างเดียว

•	 เพิ่มบริการจัดส่งสินค้าแบบดิลิเวอรี่ทั่ว
ประเทศรองรับลูกค้า B2B และ B2C

นวตักรรม

ของฮาลาลเป็นกรรมวิธีท่ีไม่มีการเจือปน 

สิง่ทีจ่ะให้โทษใดๆ แก่สขุภาพ ดงันัน้ผมมอง

ว่าในอนาคต สนิค้าฮาลาลทีภ่ายใต้ Pinsouq 

ทั้งหมดจะเป็นที่ต้องการท้ังพี่น้องชาวมสุลิม

และผูท้ีส่นใจสนิค้าทีม่คีวามสะอาดปลอดภยั”
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PAUS 
ส่งต่อความรักผ่านเครื่องดื่มรังนก
แบรนด์ / บริษัท :  พอสวัน	
ประเภทธุรกิจ : เครื่องดื่มรังนก

เครื่องดื่มรังนก PAUS เป็นธุรกิจที่ถูกต่อยอดจากฟาร์มคอนโด 
นกแอ่นอันเป็นธุรกิจครอบครัวที่ท�ำมานาน 10 ปี โดยเกิดขึ้นหลังจากน�ำมา 
ผลิตเป็นเครื่องดื่มรังนกแจกเป็นของช�ำร่วยงานแต่งงานของคนในครอบครัว 
เพื่อเป็นตัวแทนในการส่งต่อมอบความรัก นอกจากสร้างความประทับใจ
ให้แก่ผู ้รับแล้ว เสียงตอบรับที่ดีในเรื่องของรสชาติยังท�ำให้ คุณชัยวัฒน์  
ประยงค์มรกต กรรมการผู้จัดการ บริษัท พอสวัน จ�ำกัด ทายาทรุ่นที่ 2  
มองเห็นโอกาสทางธุรกิจในเวลาต่อมาในการเพิ่มมูลค่ารังนกจากเดิมที่ขาย
รังนกดิบกิโลกรัมละ 20,000 บาท มาสู่เครื่องดื่มรังนก รองรับความต้องการ
ในตลาดที่เพิ่มมากขึ้น

เนือ่งจากเครือ่งดืม่เพือ่สขุภาพในกลุม่

รังนก มีมูลค่าประมาณ 4,500 ล้านบาท 

ด้วยความทีเ่ป็นเจ้าของฟาร์มคอนโดนกแอ่น 

เครือ่งดืม่รงันก PAUS จงึสร้างความแตกต่าง 

ด้วยการใส่ปริมาณรังนกมากกว่าเจ้าอื่นใน

ท้องตลาด 2-3 เท่า หรือเมื่อเทียบในราคา

ที่เท่ากันแล้ว เครื่องดื่มรังนก PAUS จะมี

ปริมาณรังนก 3% ในขณะที่เจ้าอื่นมี 1% 

มอบความคุ้มค่าให้กับลูกค้า 

“เครื่องดื่มรังนก PAUS เกิดมาจาก 

การท่ีเราน�ำมาเป็นของช�ำร่วยเพื่อส่งต่อ 

ความรัก ถือได้ว ่าเป็นแบรนด์สตอรี่ที่ดี 

ของเรา ดังน้ันเราจึงเน้นการผลิตสินค้าท่ี

แสดงให้เห็นการเป็นตัวแทนความรักความ 

ห่วงใยอย่างแท้จริง เพราะคนส่วนใหญ่ที่ซื้อ

ไปมักไม่ได้ซื้อเพื่อรับประทานเอง แต่ซื้อไป

ฝากคนที่เขารัก”

นอกจากจะใส่รังนกในปริมาณที่มาก 

กว่าเจ้าอืน่ในท้องตลาดแล้ว ในเวลาเดยีวกนั

บริษัทก็ได้คิดค้นและพัฒนา สินค้าเพื่อ 
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•	มีอาคารส�ำหรับให้นกนางแอ่นมาอาศัย 
โดยมีการติดตัง้เครือ่งเสยีง เพ่ือเปิดเสียง
นกร้องอยูต่ลอดเวลา และพ่นหมอก เพ่ือให้
มีความชื้นเลียนแบบตามธรรมชาติ  

	
•	 มีระบบการเล้ียง และเก็บรังนกนางแอ่น 

โดยจะเลือกเก็บเฉพาะรังนกท่ีทิ้งรังแล้ว
เท่านัน้ สังเกตจากสขีองรงัทีจ่ะเริม่เปลีย่น
เป็นสีเหลือง

ตอบโจทย์การเสรมิสร้างสขุภาพ โดยพฒันา

เครือ่งดืม่รงันกสตูรใหม่ออกมาอย่างต่อเนือ่ง 

เพ่ือรองรับเทรนด์ พฤติกรรมของผู้บริโภค

ที่หันมาใส่ใจสุขภาพเพิ่มขึ้นหลังเจอกับ

สถานการณ์ COVID-19

“ก ่อนหน้านี้คนไทยมักจะนิยมซื้อ

เครื่องดื่มรังนกให้แก่กันอยู่แล้ว โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งในลักษณะรูปแบบของฝาก เพราะ

ถือว่าเป็นการมอบสิ่งที่ดีให้แก่กันเป็นสินค้า

ของขวัญ เยี่ยมไข้ มีคุณสมบัติในการฟื้นฟู

สุขภาพ ช่วยชะลอวัย แต่ตั้งแต่ปีที่แล้วหลัง

เกดิวกิฤต COVID-19 เครือ่งดืม่รงันกมอีตัรา

การเติบโตที่มากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด เพราะ

เครือ่งด่ืมนีเ้ป็นหน่ึงในศาสตร์การแพทย์แผน

จีนตั้งแต่อดีตที่เชื่อกันว่าท�ำให้ปอดสะอาด 

และต้านทานเชื้อไวรัส”

เคร่ืองดืม่รงันก PAUS จากน�ำ้ตาลกรวด 

ซึ่งเป็นสูตรดั้งเดิม จึงถูกขยายไลน์โปรดักต ์

เป็นสตูรต่างๆ ในเวลาต่อมา ผ่านการคดิค้น 

เป็นนวตักรรมเครือ่งดืม่รงันกร่วมกบัอทุยาน

วิทยาศาสตร์มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

อาทิ ใส่สารไซลิทอล ให้ความหวานแทน

น�้ำตาล ไม่มีผลต่อการกระตุ ้นอินซูลิน  

เจาะกลุ่มผู้ป่วยโรคเบาหวาน และกลุ่มคน 

รับประทานอาหารแบบคีโตเจนิค ล่าสุด

คิดค้นเครื่องดื่มรังนกที่ใช้สารจุลินทรีย์เป็น

สารความหวานแทนน�้ำตาล และยังสร้าง

พรีไบโอติก เจาะกลุ่มหญิงตั้งครรภ์เพิ่มเติม 

ปัจจุบันอยู่ในระหว่างการวิจัยและทดสอบ

เครื่องดื่มรังนกสูตรคอลลาเจน สูตรคิวเทน 

ที่ใช้สารสกัดจากธรรมชาติ เพิ่มคุณสมบัติ

ในการต่อต้านอนุมูลอิสระ สูตรอินทผลัม

เจาะกลุ่มลูกค้าชาวมุสลิม และสูตรรังนก

ผสมถั่งเชา่ 

ส�ำหรับการสร้างแบรนด์นัน้ คณุชยัวัฒน์ 

กล่าวว่ายังคงเน้นการส่งต่อความรกัเป็นหลกั

ด้วยสโลแกน “เพราะเราใส่ใจกับคนที่คุณ

ใส่ใจ” นอกจากการคิดค้นสูตรเพ่ือสุขภาพ

ต่างๆ แล้ว ยังสร้างความรู้ความเข้าใจไป

ยงัผูบ้รโิภคทีย่งัคดิว่า การดืม่เครือ่งดืม่รงันก

เป็นการเบียดเบียนสัตว์อย่างหนึ่ง

“ยังมีคนจ�ำนวนหนึ่งที่มีความเชื่อว่า

รับประทานรังนกแล้วจะบาป เพราะไป

เบียดเบียนรังนกจากแม่นกมา แต่ส�ำหรับ

เราจะเลือกเก็บรังนกจากนกท่ีท้ิงรังแล้ว 

หรอืทีเ่ราเรยีกว่าเป็นรงันกเมตตา ซึง่เราเกบ็ 

แบบนี้มาตั้งแต่ส ่งขายเป็นกิโลกรัมแล้ว 

แม้รงันกประเภทนีจ้ะไม่ได้ราคาเท่ากบัรงันก 

ใหม่ เพราะเต็มไปด้วยขนนก แต่เราก็น�ำ

รังนกเหล่าน้ีมาท�ำความสะอาดก่อนเข้า

กระบวนการผลิต และสื่อสารไปยังผู้บริโภค

ว่าเราไม่ได้ไปเบียดเบียนสัตว์แต่อย่างใด”

นอกจากนี้ เครื่องดื่มรังนก PAUS ยัง

สร้างเอกลักษณ์ความเป็นไทยผ่านลวดลาย

กนก และยังเป็นสินค้าที่มาจากสิ่งบ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์สื่อถึงการเป็นสินค้าประจ�ำ

ท้องถ่ินที่เปี่ยมไปด้วยคุณภาพ เนื่องจาก 

มีภูมิอากาศ และความชื้นท่ีเหมาะสมต่อ

สุขภาพของนกแอ่น รังนกท่ีได้จึงมีความ

เหนียว 

ส�ำหรับช ่องทางการจ�ำหน ่ายนั้น 

ที่ผ่านมาขายผ่านแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ 

และปัจจุบันเริ่มเพิ่มช ่องทางร ้านค้าใน 

โรงพยาบาล โดยวางแผนจะตีตลาด 

โรงพยาบาลในพื้นที่ภาคใต้ก่อนขยายไปทั่ว

ประเทศ นอกจากนี้ยังเริ่มวางขายในคลินิก

เสริมความงาม และหา้งสรรพสินคา้ท้องถิ่น 

รวมถึงบิ๊กซี รวม 60 สาขา

•	สร้างแบรนด์สตอร่ีการส่งต่อความรัก
ด้วยสโลแกน “เพราะเราใส่ใจกับคนที่คุณ
ใส่ใจ”

	 	
•	 สร้างการสื่อสารผ่านเรื่องราวการเก็บ 

รังนกที่ทิ้งรัง เป ็นรังนกเมตตา ไม ่
เบียดเบียนสัตว์

	 	
•	 เป ็นสินค้าประจ�ำท้องถ่ินจากสิ่งบ ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์ เน่ืองจากภูมิอากาศและ
ความช้ืนท่ีเหมาะสมต่อการมาท�ำรังของ
นกนางแอ่น

	
•	 ปรับเปลี่ยนความหวานจากน�้ำตาลกรวด

เป็นสารให้ความหวานแทนน�้ำตาล ซ่ึงมี
การพฒันาหลากหลายสตูรตอบโจทย์กลุม่
ลูกค้าที่หลากหลาย

การสร้าง
แบรนด์

นวตักรรม
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p.72-94

p.95-116

p.117-140

p.141-166

ภาคกลาง

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ

ภาคเหนือ

ภาคใต้
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แอ็คเคาท์ติ้ง ทรานส์ฟอร์เมชั่นส์ 

เอ็ม.วาย.อาร์.คอสเมติคส์ โซลูชั่น 

วี เชฟ (ประเทศไทย) 

เอ็นทูไอซ์ 

อาณาจักรสุขภาพ 

ออแก้น ไทย 

อีเด็น อะกริเท็ค

ไทยน�ำโชคเท็กซ์ไทล์ 

นีโอเกรท

เพอร์มา คอร์ปอเรชั่น

อรอุมา คลินิก

ไนซ์เบทเตอร์ 

ไทยมารีนโพรเทคชั่น

ไข่สุข 

แคปหมึก ฟู้ด แอนด์ มาร์เก็ตติ้ง 

เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ (ไทยแลนด์)

โซดา พริ้นติ้ง

เซอร์คิวลาร์ริตี 

โนวี่ (2018)

วิสาหกิจชุมชนวาเบลล์ล่าซ์

วินทิเกรท 99 

เอ็ม พี เอ็นจิเนียริ่ง ซิสเต็ม

ภาคกลาง
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การสร้าง
แบรนด์

มีการสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย ทั้ง
ออฟไลน์ และออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค 
ไอจี และบล็อกดิท

เน้นการให้ความรู้พ้ืนฐานทางธุรกิจ 
เช่น วิธกีารอ่านงบบญัช ีและการดแูล
สุขภาพทางการเงิน

เป้าหมาย

นวตักรรม

แพลตฟอร์มทีม่กีารน�ำเอาเทคโนโลยี
มาผสมผสานกับงานบัญชีที่ถูก
ออกแบบ วิธีการท�ำงานแบบใหม่
ทั้งหมด มีการน�ำเอาข้ันตอนการ
สแกนเอกสารมาใช ้ เป ็นรูปแบบ
แพลตฟอร ์มข ้อมูลบัญชีดิจิทัล  
On Cloud ช่วยในการจดัการเอกสาร 
บนัทึกค่าใช้จ่าย และตดิตามเอกสาร 
ในขัน้ตอนต่าง  ๆตลอดทัง้กระบวนการ
เข้าถึงข้อมูลบัญชีได้ทุกที่ ทุกเวลา 
เพียงแค่มีอุปกรณ์ที่สามารถเข้าถึง
อินเทอร์เน็ตได้

AccRevo
แพลตฟอร์มบัญชีดิจิทัล
ผู้ช่วยมือหนึ่งของนักบัญชีและการเงิน
	แบรนด์ / บริษัท	 แอ็คเคาท์ติ้ง ทรานส์ฟอร์เมชั่นส์

	 ประเภทธุรกิจ	 ธุรกิจบริการเกี่ยวกับ Platform Accounting & Finance ในระบบออนไลน์ 

“นักบัญชี” เป็นหนึ่งในวิชาชีพที่ค่อนข้าง

เหนื่อย และมีกระบวนการท�ำงานต้องยุ่งเกี่ยวกับ

เอกสารจ�ำนวนมากมาย มกีารท�ำงานท่ีซ�ำ้ซ้อนของ

ข้อมลูบางอย่าง ในขณะทีข้่อมลูทีผู่บ้ริหารต้องการ

กไ็ม่สามารถท�ำออกมาได้ทันท ีส่ิงเหล่านีก้ลายเป็น 

Pain Point ในการท�ำงานของแผนกบญัชแีละการเงิน

บริษทั แอค็เคาท์ติง้ ทรานส์ฟอร์เมชัน่ส์ จ�ำกดั 

ผูจั้ดท�ำเกีย่วกับ Platform Accounting & Finance 

ในระบบออนไลน์ จึงตอบโจทย์การท�ำงานของ 

นกับัญชด้ีวยการน�ำเสนอนวตักรรมทีเ่ป็น Process 

Innovation ทีช่่วยให้การท�ำงานของแผนกการเงนิ 

และบัญชีออนไลน์ท�ำได้ง่ายย่ิงขึ้น รวมถึงการมี 

Internal Control ที่ดี อีกทั้งยังช่วยลดคนและลด

เวลาในการท�ำงานได้อีกด้วย

คณุราชติ ไชยรตัน์ ซอีีโอ บรษิทั แอค็เคาท์ติง้ 

ทรานส์ฟอร์เมชั่นส์ จ�ำกัด กล่าวว่า AccRevo 

(Accounting Intelligence Platform) จึงถูก

พัฒนาขึ้นในรูปแบบแพลตฟอร์มบัญชีดิจิทัล On 

Cloud ส�ำหรับเอสเอ็มอีที่ช่วยให้ผู้ประกอบการ

จัดการงานเอกสารได้ง่าย สะดวก และประหยัด

ต้นทนุธรุกิจ ด้วยระบบบญัชทีีผ่่านมาตรฐานจากกรม

สรรพากร ที่มีเทคโนโลยีช่วยในการสร้างจัดเก็บ

เอกสารธรุกจิ และสามารถส่งไปยงัคูค้่า ส�ำนกังาน

บัญชี หรือแผนกบัญชีได้ง่ายแค่คลิกเดียวมั่นใจ

ความถูกต้องของข้อมูล รูปแบบงบการเงินและ

รายงานทางการเงินที่ได้มาตรฐานสากล  

AccRevo ยงัช่วยให้ผู้ประกอบการได้นกับญัชี

ทีม่คีวามเชีย่วชาญ มปีระสบการณ์ตรง ทีจ่ะช่วยให้

ธรุกจิเดินหน้าต่อด้วยข้อมูลที่เข้าใจง่าย ถกูต้อง 

ทันเวลาได้แบบไม่ต้องกังวลกับงานบัญชี ภาษี  

อีกท้ังยงัช่วยในการวางระบบบญัชใีห้หน่วยราชการ

ยอมรับ และเขา้ถึงแหล่งเงินทุนได้งา่ยด้วยข้อมูล

ทีถ่กูต้อง เข้าใจง่าย สามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ได้

ทันที

“เรามีการสร้างแบรนด์ทัง้บนช่องทางออนไลน์ 

และออฟไลน์ควบคูก่นัไปมกีารใช้สือ่ออนไลน์ต่างๆ 

เพือ่สือ่สารกบักลุ่มเป้าหมาย เช่น เฟสบุ๊ค ไอจ ีและ 

บลอ็กดทิ เพือ่ให้ลกูค้าสามารถเข้าถงึข้อมลูต่างๆ 

ได้ง่ายขึ้น ส�ำหรับเป้าหมายการขยายธุรกิจใน

อนาคตจะเน้นการให้ความรูพ้ืน้ฐานทางธรุกิจวธิกีาร

อ่านงบบัญช ีและการดแูลสุขภาพทางการเงนิให้กบั

ผูป้ระกอบการเป็นหลกั”

AccRevo ถูกพัฒนาขึ้นจากการน�ำเอา

เทคโนโลยมีาผสมผสานกบัความเข้าใจในงานบญัชี 

และถูกออกแบบวิธีการท�ำงานแบบใหม่ท้ังหมด 

โดยน�ำเอาขั้นตอนการสแกนเอกสารมาใช้เป็น

ข้อมลูบญัชดีจิิทลั เปรยีบเสมอืนฝ่ายการเงนิในการ

ช่วยผูป้ระกอบการออกเอกสาร และมอนเิตอร์เงนิ 

รวมถงึบันทึกค่าใช้จ่ายต่างๆ ทีเ่กิดข้ึนในการท�ำธรุกจิ 

โดยปัจจุบัน AccRevo มีระบบให้บริการ 2 

ระบบ คือ AccRevo Accistant โปรแกรมจดัการ

ธรุกจิดจิทิลั On Cloud ผูช่้วยนักธุรกจิในการดแูล

การเงนิ และ AccRevo The Book โปรแกรมบนัทกึ

บัญชีอัตโนมัติ ผู้ช่วยนักบัญชีในการบันทึกบัญชี

เบื้องต้น เพื่อใช้ในการออกงบที่สามารถมองเห็น

ข้อมูลทั้งหมดที่ได้ออกเอกสารไปได้ทันที 

ทางบริษัทคาดหวังว่า โลกใบใหม่ของการ

ท�ำบญัช ีจะได้เหน็รอยยิม้ของลกูค้า และความสขุ

ของนักบัญชีรุ่นใหม่ จากแพลตฟอร์มการท�ำบัญชี

ที่ถูกพัฒนาขึ้นจากฝีมือคนไทยด้วยกัน

คุณราชิต ไชยรัตน์ ซีอีโอ บริษัท  

แอ็คเคาท์ติ้ง ทรานส์ฟอร์เมชั่นส์ จ�ำกัด
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นวัตกรรม

•	วางเป้าลดการพึ่งพาการน�ำเข้า 
สารสกดัจากต่างประเทศลงเรือ่ยๆ 

•	มีการวิจัยใหม่ๆ ออกมาตลอด 
อย่างน้อย 10 อนุสิทธิบัตร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	น�ำพืชสมุนไพรไทยพื้นบ้านมาเป็น
วตัถดุบิในการสกดัสารส�ำคัญ เพือ่
ลดการน�ำเข้าจากต่างประเทศ และ
มีสารสกัดที่เป็นลิขสิทธิ์เฉพาะของ
ตัวเอง

•	ใช้เทคโนโลยเีอนแคปซูเลทเข้ามาห่อ
หุม้สารสกดัส�ำคญัจากพชืสมุนไพร
ไทย ให้อยู่ภายในแคปซูล ซึ่งจะช่วย
ควบคมุอตัราเรว็ในการปลดปล่อย
สารสกัดส�ำคัญออกมา

•	ให้บริการรับจ้างผลิตให้กับลูกค้า
หลายร้อยแบรนด์ ต้ังแต่คดิค้นสูตร 
ผลิตเพื่อทดลองตลาด รวมไปถึง 
ให้ค�ำปรึกษาด้านการตลาด 

นวัตกรรม

เอ็ม.วาย.อาร์.
คอสเมติคส์ โซลูชั่น
สร้างจุดต่างการผลติเครือ่งส�ำอาง
	แบรนด์ / บริษัท	 เอ็ม.วาย.อาร์.คอสเมติกส์ โซลูชั่น 

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตเครื่องส�ำอาง

ในช่วง 10 ปี ทีผ่่านมา โรงงานผลติเครือ่งส�ำอาง 

ผุดกันขึ้นมายิ่งกว่าดอกเห็ด จาก 1,000 แห่ง  

เพิ่มเป็น 4,000 แห่ง การแข่งขันที่รุนแรงนี้เอง

ผลกัดนัให้ คณุกฤษณ์ แจ้งจรสั กรรมการผูจ้ดัการ 

บริษัท เอ็ม.วาย.อาร์.คอสเมติคส ์ โซลูชั่น จ�ำกัด 

ต้องปรับตัวเองด้วยการคิดค้นนวัตกรรมของ

ตนเองเพื่อสรา้งความแตกตา่งในทุกๆ มิติ

“ปีนี้เป็นปีที่ 13 แล้วที่บริษัทด�ำเนินธุรกิจ

โรงงานรับผลิตเครื่องส�ำอาง แต่จุดเปลี่ยนเกิดขึ้น 

ในปี 2556 หลงัจากทีเ่ราเลง็เหน็ว่าในอนาคตจะมี 

ผู้ผลิตรายใหม่เพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ และก่อนหน้านี้ 

เราพึ่งพาสารสกัดจากต่างประเทศมาโดยตลอด 

ส่วนสารสกัดของไทยในเวลานั้นแทบไม่ได้รับ 

การยอมรับเลย แต่เราก็ตัดสินใจที่จะท�ำวิจัย 

พืชและสมุนไพรไทย เพื่อใช้เป็นวัตถุดิบสารสกัด 

ส่วนหนึ่งเพื่อลดการน�ำเข ้าและต้องการเป็น

เจ้าของสิทธิบัตรด้วย จากนั้นเราก็ได้มีการปรับ

โครงสร้างองค์กร โดยสนบัสนนุเงนิทนุการวจิยัครึง่

หน่ึงให้กับนักวิจัยของเราในการศึกษาต่อผลลัพธ์

ที่ได้เราพบว่า สารสกัดจากพืชสมุนไพรไทย 

บางอย่างมีคุณสมบัติและประโยชน์ที่ไม ่แพ้ 

สารสกัดจากต่างประเทศเลย” 

จากกวาวเครือขาวซึ่งเป็นพืชสมุนไพรไทย

ตวัแรกทีบ่ริษทัวจัิย ปัจจบุนัโรงงานผลิตเครือ่งส�ำอาง

แห่งนี ้มสีารสกดัลขิสทิธิเ์ฉพาะของตวัเอง ทัง้จาก

ใบย่านาง สเต็มเซลล์ข้าว กาแฟ และขมิ้นชัน  

รวมสารที่สกัดผลิตขึ้นเองกว่า 40 ชนิด และมี 

สิทธิบัตร 7 ผลงานเกี่ยวกับพืชสมุนไพรไทย 

คุณกฤษณ์ กล่าวต่อว่า ตอนนี้ที่โรงงานมี 

Active Ingredient กว่า 200 ชนิด รับจ้างผลิต

ให้กับลูกค้าหลายร้อยแบรนด์มากกว่า 3,400  

เอสเคยู หนึ่งในนั้นคือ ผลิตภัณฑ์ขมิ้นโกลด์เซรั่ม 

แบรนด์ VIV Skin มีส่วนผสมหลัก ได้แก่ ขมิ้นชัน 

สกัดในรูปแบบ เอนแคปซูเลชั่น ซึ่งเทคโนโลยี

เอนแคปซูเลทมีความโดดเด่นในการป้องกัน

การเส่ือมสลายของสารส�ำคัญ สามารถยืดอายุ 

การเก็บรักษาได้ยาวนานยิ่งขึ้นโดยปราศจาก 

พาราเบนส์หรือสารกันบูด

นอกจากสร้างความแตกต่างด้วยเทคโนโลยี

นวัตกรรมสารสกัดที่เป็นสิทธิบัตรของตัวเองแล้ว 

บริษัทยังมีการเข้าไปจับมือกับวิสาหกิจชุมชน 

เพ่ือป้อนวัตถุดิบออร์แกนิกส์ให้กับโรงงานอีกด้วย 

โดยปัจจบุนัมสีารสกดัทีค่ดิค้นได้เองกว่า 40 ชนดิ 

คิดเป็น 25% ของสารสกัดทั้งหมดที่ใช้ ในอนาคต

วางเป้าท่ีจะลดพ่ึงพาการน�ำเข้าสารสกัดจาก 

ต่างประเทศลงเรื่อยๆ เพราะในแต่ละปีบริษัท 

มีการวิจัยใหม่ๆ ออกมาตลอดอย่างน้อย 10 

อนุสิทธิบัตร

คุณกฤษณ์ แจ้งจรัส กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท เอ็ม.วาย.อาร์.คอสเมติคส์ โซลูชั่น จ�ำกัด
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•ต่อยอดการท�ำ Cloud Kitchen

•	พัฒนา Feature ใหม ่ๆ บน  
Application ให้เข้าถึงผู ้ใช้งาน 
มากย่ิงขึ้น

•	บริหารความเสี่ยงด้วยการหา
พันธมิตรเจ้าของสถานที่เพิ่มเติม 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

We Chef
แพลตฟอร์มจองช่องจอดขาย
อาหารส�ำหรับฟู้ดทรัค
	แบรนด์ / บริษัท	 วี เชฟ (ประเทศไทย)

	 ประเภทธุรกิจ	 แพลตฟอร์มบริการช่องจอดขายอาหาร

คุณวินิจ ลิ่มเจริญ CEO & Founder บริษัท 

วี เชฟ ประเทศไทย จ�ำกัด เป็นอีกคนหนึ่งที่มี 

Passion ในการท�ำอาหาร และเชื่อว่ายังมีคนอีก

เป็นจ�ำนวนมากที่หลงใหลการท�ำอาหาร และ

อยากน�ำความหลงใหลนัน้แปลงออกมาเป็นอาชีพ 

โดยเฉพาะร้านฟู้ดทรัคที่ดูเหมือนจะเป็นค�ำตอบ

ที่ดีส�ำหรับการเริ่มต้นท�ำร้านอาหารในเวลานี ้

แต่นา่เสียดายที่คนส่วนใหญ่ไม่สามารถท�ำได้ด้วย

ข้อจ�ำกดัต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเรือ่งเงนิทนุ ทกัษะการ

เป็นผู้ประกอบการ จนไปถึงท�ำเลในการเปิดร้าน

คุณวินิจใช้เวลาในการตีโจทย์ข้อนี้จนกลาย

มาเป็นจุดเริ่มต้นของ We Chef แอปพลิเคชัน

จองช่องจอดขายอาหารในสถานที่ต่างๆ ผ่าน

โทรศัพท์มือถือ ซึ่งเป็น Food Service Platform 

ที่ท�ำหน้าที่เป็นตัวกลางเชื่อมระหว่างฟู ้ดทรัค 

และเจา้ของสถานที่ได้มาเจอกัน 

“ฟู้ดทรัคเป็นโมเดลการเปิดร้านที่ง่ายที่สุด 

เพราะมีต้นทุนต�่ำไม่เสี่ยงเท่าเปิดร้านใหญ่ แต่ก ็

ใช่ว ่าจะไม่มีอุปสรรค เพราะปัญหาที่เราพบ

ส่วนใหญ่ของร้านอาหารเคลื่อนที่ในลักษณะนี ้ 

คือหาที่จอดรถขายได้ยาก แต่เราก็สังเกตเห็นว่า

มันมีหลายสถานที่ท่ีมีพื้นที่ว่างอยู่อย่างปั๊มน�้ำมัน 

และแต่ละวันก็มีคนเข้าไปใช้บริการจ�ำนวนมาก  

น่าจะท�ำให้ 2 ฝ่ังนีไ้ด้มาเจอกนั ป๊ัมน�ำ้มนักต้็องการ 

Traffic หรือจ�ำนวนคนเข้ามาใช้บริการมากๆ และ

เกิดประสบการณ์ใหม่ๆ ในการเข้าป๊ัมน�ำ้มนัให้กบั

ลกูค้า ขณะทีเ่จ้าของรถฟูด้ทรคักต้็องการทีจ่อดรถ 

เราจึงคิดแอปพลิเคชัน We Chef ขึ้นมา”

ในขั้นแรก We Chef จึงได้จับมือกับเป็น

พันธมิตรกับปั ๊มน�้ำมันพีที ในฐานะผู ้ที่เข้ามา 

บริหารพ้ืนที่ให้ฟู ้ดทรัคเข้ามาจอดขายอาหาร 

ภายใต้ชื่อแพลตฟอร์ม We Chef Food Truck@

นวัตกรรม

•	Food Service Platform เป็น
ตัวกลางเชื่อมระหว่างผู้ประกอบ
กจิการฟูด้ทรคัและเจ้าของสถานที ่
ที่มีพื้นที่แต่ไม่ได้ใช้ประโยชน์

•	เป ิดพื้นที่ ให ้ผู ้ซื้อ และผู ้ขายมา 
เจอกัน เป็นการเพิ่มช่องทางและ 
โอกาสทางการขาย โดยการพัฒนา
แอปพลิเคชันจองช่องจอดขาย
อาหารในสถานทีต่่าง  ๆผ่านโทรศพัท์
มือถือ 

PT station ต่อมาได้เพิ่มช่องทางให้กับผู้ประกอบ

กิจการฟู ้ดทรัคได้น�ำรถไปจอดขายอาหารใน

หมู่บา้นต่างๆ โดยจับมือกับบริษัท แสนสิริ จ�ำกัด 

(มหาชน) ในชือ่ We Chef Food Truck @Home, 

We Chef Food Truck @Market ส�ำหรับขาย

ในตลาดต่างๆ และ We Chef Food Truck on 

Event ส�ำหรับขายงานตามอีเวนท์ 

ปัจจุบัน วี เชฟ มีผู้ประกอบการฟู้ดทรัค 

ที่อยู่ในระบบ 500 คัน และปีนี้จะเน้นขยายไป 

ป๊ัมน�ำ้มนั และตลาดให้มากขึน้ เพราะเป็นช่องทาง

ที่สามารถขยายไปทั่วประเทศได้ ในเวลาเดียวกัน

ช่องทางนี้ยังต่อยอดไปสู่การท�ำ Cloud Kitchen 

นอกจากนีย้งัมแีผนเพิม่ฟีเจอร์ใหม่ในแอปพลเิคชนั

เพ่ือให้ข้อมูลการตัดสินใจกับเจ้าของรถ เช่น  

จ�ำนวนทราฟฟิก รวิีวสถานท่ีต่างๆ  และจัดอนัดบั

สถานที่ขายดี เป็นต้น

75นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย



 

เป็น Total Service Solution ทางด้าน 
ธรุกจิไอศกรมีโฮมเมดแบบครบวงจร 
ตัง้แต่ คดิค้นสตูร พร้อมตดิตัง้เคร่ือง 
จัดส่งวัตถุดิบ รวมทั้งมีบริการหลัง 
การขาย เช่น การซ่อมบ�ำรุงรักษา
เครื่อง มีระบบบริการให้ค�ำปรึกษา 
ถาม-ตอบ เพื่อแก้ไขปัญหาต่างๆ  
ผ่านระบบออนไลน์ รวมไปถงึสามารถ 
อัพเดทสูตรไอศกรีมใหม่ๆ ได้ด้วย
ตัวเอง

นวัตกรรม

เอ็นทูไอซ์
Total Solution ของไอศกรีม
	แบรนด์ / บริษัท	 เอ็นทูไอซ์  

	 ประเภทธุรกิจ	 ไอศกรีมโฮมเมด

เพราะเมืองไทยเป็นเมืองร้อนท�ำให้ตลาด

ไอศกรีมมีอัตราการเติบโตต่อเนื่อง จากการ

ส�ำรวจของยูโรมอนิเตอร์ พบว่า ตลาดไอศกรีมใน

ประเทศไทยปี 2564 มีแนวโน้มสูงขึ้นถึง 18,694 

ล้านบาท หรือประมาณ 61,900 ตัน 

คุณนิมณิชา กรรณเลขา กรรมการผู้จัดการ 

บรษัิท เอน็ทไูอซ์ จ�ำกัด กล่าวว่า สถานการณ์แพร่

ระบาดของเชือ้ไวรัส COVID-19 ส่งผลกระทบท�ำให้

คนเสี่ยงตกงาน ประกอบกับเจ้าของสวนผลไม้ 

ไม่สามารถส่งออกไปจ�ำหน่ายต่างประเทศได้ 

กลายเป็น 2 กลุ่มเป้าหมายของบริษัท เพราะคน

ตกงานส่วนใหญ่มักจะหาทางเพิ่มรายได้จากการ

ขายของ ขายอาหารหรือขนม และการจ�ำหน่าย

ไอศกรีมก็เป็นอีกทางเลือกท่ีน่าสนใจ ในขณะที่

เจ้าของสวนผลไม้ก็สามารถน�ำผลไม้ตกเกรดมา

แปรรูปเพิ่มมูลค่าเป็นไอศกรีม 

ทั้งนี้ เอ็นทูไอซ์ เป็นธุรกิจทางด้านไอศกรีม

ครบวงจร และเป็น Total Service Solution ทาง

ด้านไอศกรมีทีมี่ประสบการณ์กว่า 13 ปี ทัง้ท�ำร้าน

ไอศกรีมเอง เปิดโรงเรียนสอนท�ำไอศกรีม รับจ้าง

ผลิตแบบ OEM จ�ำหนา่ยอุปกรณ์ และเครื่องจักร

ในการท�ำไอศกรีม ไปจนถึงให้ค�ำปรึกษาทางดา้น

ธรุกจิไอศกรมี โดยสามารถคดิค้นรสชาตไิอศกรมี

ได้หลากหลายรปูแบบตามโจทย์ทีล่กูค้าต้องการได้ 

“บริการเรามีอยู่ 3 รูปแบบด้วยกัน รับผลิต

ไอศกรีมขายส่ง เป็นสูตรแบบไอศกรีมธรรมดา

ทั่วไป บริการรับผลิต และคิดสูตรไอศกรีมตาม

คอนเซป็ต์และโจทย์ทีเ่จ้าของแบรนด์ต้องการ และ

บรกิารรบัผลติและคดิสตูรไอศกรมีจากสนิค้าหลกั

ท่ีลกูค้าก�ำหนดมาให้ โดยลกูค้ามงีบเริม่ต้น 49,000 

บาทก็สามารถเริ่มต้นธุรกิจได้แล้ว”

นอกจากนี ้เอน็ทไูอซ์ยงัสร้างความแตกต่าง

ด้วยบริการหลงัการขาย ทัง้ในแง่ของการซ่อมบ�ำรงุ

เครือ่ง และระบบบรกิารให้ค�ำปรกึษาผ่านช่องทาง

ออนไลน์ อาท ิการตอบปัญหาต่างๆ ให้ค�ำปรกึษา

เรื่องเครื่องจักร-สูตรไอศกรีม คลิปวิดีโอสอนการ 

ใช้เครื่อง รวมถึงอัพเดทสูตรไอศกรีมโดยไม่มีค่า

ใช้จา่ย

ปัจจุบัน เอ็นทูไอซ์ ถือได้ว่าเป็นผู ้ผลิต

และให้บริการไอศกรีมโฮมเมดท่ีมีส่วนแบ่งตลาด 

อยู่ที่ 80% โดยมีลูกค้า หลากหลายกลุ่ม ได้แก่  

ผู ้ประกอบการที่อยากมีแบรนด์ไอศกรีมของ 

ตนเอง ร้านเบเกอรี ่ร้านอาหาร ร้านกาแฟ โรงแรม 

และบริษัทเจ้าของผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ต้องการ 

จัดกิจกรรมท�ำการตลาด หรือส่งเสริมการขาย 

โดยการน�ำสินค้ามาผลิตเป็นไอศกรีม

“จากประสบการณ์กว่า 13 ปีที่อยู่ในสาย

อาชีพน้ี มองว่าอนาคตธุรกิจไอศกรีมโฮมเมด 

ยังเป ็นธุรกิจที่สามารถเติบโตออกไปได้ไกล 

เน่ืองจากทุกวันน้ีผู ้บริโภคต่างหันมาใส่ใจดูแล

สุขภาพกันมากขึ้น ซึ่งนอกจากจะสามารถขายได้

ด้วยตัวเองแล้ว ไอศกรีมอาจกลายเป็นอีกหนทาง

หน่ึงท่ีช่วยส่งเสริมรายได้ สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ 

สินค้าอื่นๆ ได้ด้วย”

•	ใช ้ความได้เปรียบจากการเป็น 
ผู้เชีย่วชาญไอศกรีมประสบการณ์
กว่า 13 ปี  

•	สร้างความเช่ือมัน่ให้ลกูค้าในฐานะ
ผูผ้ลติและให้บรกิารไอศกรีมโฮมเมด
ที่มีส่วนแบ่งตลาดอยู่ที่ 80%

การสร้าง
แบรนด์

คุณนิมณิชา กรรณเลขา 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท เอ็นทูไอซ์ จ�ำกัด

76 นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION



เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ผลิตภัณฑ์ไม่ได้จ�ำกัดแค่กลุ่มผู  ้
สูงอายุเท่านั้น ยังมีการเจาะกลุ่ม
เป้าหมายที่เป็นแมส เช่น กลุ่มคน
ท�ำงาน และนักเรียน นักศึกษาที่
ต้องการอาหารเสรมิส�ำหรบับ�ำรงุ 
สมอง

•	พัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์แบบเม็ด
ให้เป็นผงชงส�ำหรับดื่ม เพื่อขยาย
ฐานลูกค้า และเพิ่มโอกาสการขาย

•	อาหารเสริมสมองแบรนด์แรกใน
ตลาดทีม่าจากการสกดัโฟเลตจาก
ผักปวยเล้งมีจุดเด่นในการชะลอ
การเส่ือมของสมองและป้องกัน
โรคอัลไซเมอร์ที่พบสาเหตุมาจาก
การขาดโฟเลตและวิตามินบี 12

•	สามารถเก็บรักษาคุณสมบัติของ 
โฟเลตไว้ได้อย่างครบถ้วน เนือ่งจาก
วติามนิดงักล่าวไม่ทนต่อความร้อน
และเสื่อมสภาพได้ง่าย

•	เมื่ออายุมากข้ึนการดูดซึมโฟเลต
ของร ่างกายจะลดลง ดังนั้น  
ผลิตภัณฑ ์อาหารเสริมจึงอยู ่ 
ในรูปแบบเม็ดที่สะดวกต่อการ 
รับประทาน ง่ายต่อการพกพา 
และดูดซึมง่าย 

นวัตกรรม
MDmate
อาหารเสริมสมองจากผักปวยเล้ง
	แบรนด์ / บริษัท	 อาณาจักรสุขภาพ  

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

ด้วยอาชพีการเป็นทนายความ ประกอบกบั 

ประวัติครอบครัวมีความเสี่ยงที่จะมีปัญหาระบบ

สมอง จดุประกายให้ คณุศรนิทร เลอืงวัฒนะวณชิ 

รองกรรมการผู้จัดการ บริษัท อาณาจักรสุขภาพ  

จ�ำกัด มีความคิดที่จะท�ำธุรกิจเสริมอาหารบ�ำรุง

สมองขึ้นมา โดยหลังจากทราบว่าสถาบันวิจัย

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 

(วว.) มีผลงานวิจัยผลิตภัณฑ์บ�ำรุงสมองที่สกัด

จากใบปวยเล้ง จึงติดต่อสถาบันดังกล่าวเพื่อ 

เข้าถึงสิทธิ์ในการน�ำมาผลิตและจ�ำหนา่ย ภายใต้

ชื่อ MDmate 

ความพิเศษของ MDmate นั้น ต้องบอกวา่

เป็นนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เสริมอาหารบ�ำรุงสมอง 

แบรนด์แรกที่ผลิตจากสารสกัดจากผักปวยเล้ง 

แตกต่างจากผลิตภัณฑ์เสริมอาหารบ�ำรุงสมอง

ทั่วไปในท้องตลาดที่มักสกัดจากน�้ำมันปลา และ

ใบแปะก๊วย ซึ่งล้วนแต่เป็นวัตถุดิบท่ีซ้ือไม่ได้ 

ในบ้านเรา ท�ำให้มีราคาแพง ในทางกลับกัน 

ผักปวยเล้งกลับเป็นผักที่เพาะปลูกได้งา่ย แถมยัง

เต็มไปด้วยคุณประโยชน์มากมายสมฉายาราชา

แห่งผัก เพราะสามารถช่วยพัฒนาความจ�ำ และ

ความไวในการโต้ตอบของสมอง ช่วยชะลออาการ

เสื่อมของสมองและป้องกันอัลไซเมอร์

เพ่ือเป็นการพสิจูน์ประสทิธิภาพของผลติภณัฑ์ 

คุณศรินทร จึงได้ท�ำการวิจัยร่วมกับโรงพยาบาล

พระมงกุฎเกล้า โดยให้ผู ้ป่วยที่มีอายุ 50 ปี  

รบัประทาน MDmate 4 เม็ดต่อเนือ่งนาน 3 เดอืน 

พบว่าสามารถเพิ่มประสิทธิภาพการท�ำงานของ

สมอง ทั้งในแง่ความจ�ำและความรวดเร็วในการ

ประมวลผล 

“ที่ผ่านมายังไม่มีแบรนด์ไหนในตลาดที่น�ำ 

ผักปวยเล้งมาสกัดให้ได้วิตามินโฟเลตเพื่อใช้

ในการบ�ำรุงสมองมาก่อนเลย สาเหตุก็เพราะ

วิตามินโฟเลตจะไวต่อความร้อนท�ำให้เกิดการ

เสื่อมสภาพได้ง่าย แต่จากผลวิจัยท่ีเราได้รับการ

ถ่ายทอดมาจาก วว. สามารถเก็บรักษาคุณสมบัติ

โฟเลตไว้ได้ครบถ้วน ท�ำให้ MDmate ยังคง

เป็นผลิตภัณฑ์อาหารเสริมที่ช่วยบ�ำรุงสมองที่น�ำ

วิตามินธรรมชาติมาจากผักปวยเล้งเจ้าแรกและ

เจ้าเดียวในตลาด”

แม ้วิตามินโฟเลตจากผักปวยเล ้งของ  

MDmate จะมีส่วนช่วยชะลออาการเส่ือมของ

สมองและป้องกันอัลไซเมอร์ก็ตาม แต่ MDmate 

ก็ไม่ได้จ�ำกัดกลุ่มเป้าหมายไว้ที่ผู้สูงอายุเท่าน้ัน 

เพราะคุณสมบัติของผักปวยเล้ง ยังช่วยท�ำให้

สมองแจ่มใส และเชื่อมโยงระบบประสาทการ

ท�ำงานของสมองได้อย่างมีประสิทธิภาพ จึงส่ง

เสริมให้สมองมีการผ่อนคลาย และช่วยลดปัญหา

การนอนหลับ ดังน้ัน MDmate จึงเจาะเข้าไป

ในกลุ่มบุคคลท่ัวไป เช่น กลุ่มคนท�ำงาน และ

นกัเรยีน นกัศกึษาทีต้่องการผลติภณัฑ์เสรมิอาหาร

บ�ำรุงสมองด้วย

เพือ่เข้าถงึกลุม่แมสมากข้ึน ล่าสดุ MDmate 

ก�ำลังอยู่ในระหว่างการวิจัยร่วมกับสถาบัน Food 

Innopolis ของส�ำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) กระทรวงการ

อดุมศกึษา วทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม (อว.) 

เพือ่แปรรปูผลติภณัฑ์เสรมิอาหาร MDmate แบบ

เม็ดให้เป็นผงชงส�ำหรับดื่มต่อไป  

“เรามองว่ามีบางกลุ่มท่ีไม่ชอบผลิตภัณฑ์

เสริมอาหารในรูปแบบเม็ด เพราะรับประทานยาก 

เราจงึพัฒนาให้อยูใ่นรปูแบบของผงชง ซึง่นอกจาก 

บริโภคง่ายกว่าแล้ว ยังเป็นการรองรับเทรนด์

อาหารเสริมแบบชงที่ก�ำลังได้รับความนิยม ซึ่งจะ

ท�ำให้ MDmate สามารถเจาะตลาดแมสได้  

คาดว่าจะแล้วเสร็จภายใน 6-7 ปีข้างหน้า”

คุณศรินทร เลืองวัฒนะวณิช 

รองกรรมการผู้จัดการ บริษัท อาณาจักรสุขภาพ จ�ำกัด 
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Orga Coco
สมูทตี้มะพร้าวซูเปอร์ฟู้ด
	แบรนด์ / บริษัท	 ออแก้น ไทย 

	 ประเภทธุรกิจ	 สมูทตี้น�้ำมะพร้าวผสมโปรตีน

หลังจากธุรกิจส่งออกน�้ำมะพร้าวน�้ำหอม 

ออร์แกนิกส์ในตลาดตะวันออกลางและยุโรป 

ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่ระบาด

จากเชื้อไวรัส COVID-19 คุณสุดเขต นราธิปภัทร 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ออแก้น ไทย จ�ำกัด รีบ

ปรบัตัวทันท ีโดยหนัมาโฟกสัตลาดในประเทศไทย 

ด้วยการน�ำโปรดักต์เดิมมาต่อยอดเป็นเครื่องดื่ม 

Coconut Smoothie with Plant Based Protein 

ภายใต้แบรนด์ Orga Coco ซึ่งเป็นการน�ำ 

สารสกัด Hemp Protien จากเมล็ดกัญชงมาเป็น 

ส่วนผสมลงในผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับ

สินคา้ 

นอกจากสารสกัดจากเมล็ดกัญชงก�ำลัง 

เป็นที่นิยมแล้ว จุดเด่นของโปรดักต์ตัวใหม่นี ้

อยู ่ที่การผสมเนื้อและน�้ำมะพร้าวออร์แกนิกส์

กับ Hemp Protien ซึ่งถือเป็นซูเปอร์ฟู ้ดที่

ก�ำลังมาแรง ด้วยคุณค่าทางโภชนาการที่อุดม

ไปด้วยค่าโปรตีนมากถึง 16 กรัม เมื่อเทียบกับ

ท้องตลาดท่ัวไปแล้วจึงเป็นจุดต่างจากเจ้าอื่น 

ทีเ่ป็นเพยีงแค่น�ำ้ผลไม้ หรอืน�ำ้มะพร้าว 100% โดย 

ไม่มีผสมโปรตีน คุณสมบัติ Coconut Smoothie 

with Plant Based Protein จึงเขา้มาจับกลุ่มคน

รักสุขภาพ ต้องการลดน�้ำหนัก และในกลุ่มคน

ออกก�ำลังกายโดยเฉพาะ นอกจากน้ียังรองรับ

กลุ่ม Vegan ที่ไม่รับประทานเนื้อสัตว์ และกลุ่ม

ผู้ป่วยติดเตียงที่ต้องการอาหารอ่อน รับประทาน

งา่ย ซึ่ง Orga Coco 1 ขวด มีปริมาณโปรตีน 

16 กรัม จงึมคุีณค่าทางสารอาหารเพยีงพอส�ำหรบั

การบริโภค 1 มื้อ

“จุดเด่นของ Orga Coco เป็นเครื่องดื่ม  

3 in 1 Combination ระหว่างน�ำ้และเน้ือมะพร้าว

น�้ำหอมผสมผสานด้วยรสชาติท่ีลงตัวกับโปรตีน

จากพืช ท่ีก�ำลังเป็นเทรนด์สุขภาพท่ีก�ำลังฮิตอยู่ 

ในขณะนี ้ซึง่โดยปกตนิ�ำ้และเนือ้ของผลไม้สามารถ 

เข้ากันได้กับโปรตีนยากมาก แต่เรามีเทคโนโลยี

และนวัตกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ ์  P ro te in  

Technology, Human Nutrition, Emulsion 

Technology และ Sensory Technology โดยใช้

น�ำ้และเนื้อของมะพร้าวน�้ำหอมของไทยแท้ที่ปลูก

จากแหล่งผลิตที่ดีที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย  

ใช้สูตรจ�ำเพาะซึ่งคิดค้นและทดสอบมาอย่าง

ยาวนาน เพ่ือให้ได้รสชาติส�ำหรับคนไทย ผ่าน

กระบวนการผลิตแบบสเตอริไลส์เย็น ลดการ 

สูญเสียของรสชาติ และความสดใหม่ของสินค้า”

ท้ังน้ีบริษัทมีเป้าหมายสร้างความเติบโต 

ด้วยการขยายช่องทางการจัดจ�ำหน่ายตามศูนย์

ออกก�ำลังกายและศูนย์สุขภาพ ส่งออกไปยัง

ประเทศที่พัฒนาแล้ว รวมถึงพัฒนาสูตรใหม่

ส�ำหรับเด็กเป็นเครื่องดื่มโปรตีนผสมน�้ำผัก 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ส่งออกไปยังประเทศทีพั่ฒนาแล้ว

•	ขยายกลุ่มเป้าหมาย โดยพัฒนา
สูตรใหม่ส�ำหรับเด็กเป็นเครื่องดื่ม
โปรตีนผสมน�ำ้ผัก

•	ใช้เทคโนโลย ี Emulsion ในการท�ำให้
น�ำ้และโปรตีนไม่เกิดการแยกชัน้กนั

•	ใช้กระบวนการผลติสเตอริไลส์เยน็  
ลดการสูญเสียของรสชาติ และ
ความสดใหม่ของสินค้า

•	เลือก Hemp Protein เป็นโปรตนี
จากพืชมาสกัดลงในเคร่ืองดื่ม 
ซึ่งเป็นซูเปอร์ฟู ้ดให้คุณค่าทาง
โภชนาการสูง

•	ในการบริโภค 1 ขวด มีปริมาณ
โปรตีน 16 กรัม ซึ่งเพียงพอ
ส�ำหรับการบริโภคใน 1 มื้อ

นวัตกรรม

คุณสุดเขต นราธิปภัทร 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ออแก้น ไทย จ�ำกัด
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Naturen
สารเคลือบธรรมชาติยืดอายุผักผลไม้
	แบรนด์ / บริษัท	 อีเด็น อะกริเท็ค 

	 ประเภทธุรกิจ	 ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการเกษตร

ส�ำหรับประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรม 

โดยมสีนิค้าเกษตรทีส่่งออกเป็นอนัดับต้นๆ ของโลก 

จนขึ้นชื่อว่าเป็นครัวของโลก แต่ในเวลาเดียวกัน

ประเทศไทยต้องสูญเสียพืชผลทางการเกษตร 

จากการเน่าเสยีมากถงึ 17% ของผลผลติการเกษตร

ที่ไทยผลิตได้ หรือคิดเป็น 1 ใน 3 ของผลผลิต

ทั้งหมด 

จุดนีเ้องที ่คณุนรภทัร เผ่านิม่มงคล ประธาน

เจ้าหน้าทีบ่ริหาร บรษิทั อเีดน็ อะกรเิทค็ จ�ำกดั และ

ทมีงานมีความมุง่มัน่ทีจ่ะเข้าไปช่วยเหลอืเกษตรกร

ด้วยการลดการสูญเสียดังกล่าว เพื่อยกระดับ

ผลผลิตเกษตรกรไทยให้ออกไปสู ่ตลาดโลกได ้

มากขึน้ เป็นการช่วยผูส่้งออกผกัผลไม้ให้สามารถ

ส่งไปขายได้ไกลมากขึ้น และลดการสูญเสีย

ระหว่างทาง จนมาเป็นสารเคลอืบเพือ่ยืดอายแุละ

คงไว้ซึง่คณุค่าสารอาหารและคณุภาพของผลติผล

ทางการเกษตรภายใต้ชื่อ  Naturen

ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม Naturen สามารถแก้

ปัญหาเหล่านีไ้ด้ ซึง่หลักการท�ำงานของ Naturen 

จะควบคมุการแลกเปลีย่นแก๊ส หรอืการสูญเสยีน�ำ้ 

เม่ือผลไม้หายใจช้าลงจงึเสือ่มสลายช้าลง นอกจาก 

จะยืดอายุผักผลไม้แล้วยังคงคุณค่าของผลผลิต

ทางการเกษตร และช่วยลดอัตราการตีกลับของ

สินค้าเกษตร 

“Naturen สามารถยืดอายกุารเกบ็รกัษาผล

ไม้และผักสดได้ 2-3 เท่า และที่ส�ำคัญ คือไม่เป็น 

อันตรายต่อผู้บริโภค เพราะผลิตจากวัตถุดิบท่ี 

มาจากธรรมชาติ ด้วยเหตุนี้ ท�ำให้ผู้ส่งออกผัก 

และผลไม้ไม่ต้องกลัวว่าผักผลไม้ของตัวเองจะ

ไม่ผ่านการตรวจ หรือน�ำเข้าประเทศคู่ค้าไม่ได้ 

ประโยชน์อีกอย่างหนึ่งที่ผู้ประกอบการจะได้รับ 

คือ เขาสามารถกระจายผลผลิตไปได้ไกลข้ึน  

และมทีางเลอืกในการขนส่งเพิม่ขึน้ จากเดิมส่งออก 

เป้า
หมาย การเติบโต

•	พฒันาสตูรให้ครอบคลุมผกัผลไม้
ที่หลากหลาย รวมถึงสูตรส�ำหรับ
เคลือบดอกไม้

•	ปี 2565 มีแผนส่งออกไปยังทวีป
เอเชีย

คดิค้นสารสกดัจากธรรมชาตสิ�ำหรบั
เคลือบผักผลไม้ที่ช่วยควบคุมอัตรา 
การหายใจในการแลกเปลี่ยนก๊าซ 
เอทีลีน C2H4 (Ethene) ที่ท�ำให้ผัก
และผลไม้สุก เม่ืออัตราการหายใจ 
ลดลงและลดการสูญเสียน�้ำน้อยลง 
จะสามารถยืดอายุการเก็บรักษา
ได ้นานขึ้นและยังคงคุณค่าทาง
โภชนาการของผลิตภัณฑ์

นวัตกรรม

โดยเครือ่งบนิ กเ็ลอืกทีจ่ะส่งทางเรอืได้ ท�ำให้ต้นทนุ

การขนส่งลดลงหลาย 10 เทา่ตัว”

“ผลิตภัณฑ์ของเราตอบโจทย์ป ัญหาท่ี 

เกิดขึ้นกับเกษตรกรทั่วโลก เป็นการต่อสู ้กับ

ธรรมชาติด้วยธรรมชาติ เพราะเราใช้ผลผลิต 

ทีเ่หลอืทิง้จากเกษตรกรไทยไม่ว่าจะเป็นเศษผลไม้ 

หรือเปลือกผลไม้ เป็นต้น ที่ส�ำคัญยังสามารถลด

การใช้สารเคมีท่ีเป็นอันตรายได้ แม้ว่าท่ีผ่านมา  

จะมนีวตักรรมการชะลอการเน่าเสยีของผกั ผลไม้

ได้ แต่เป็นสารเคมทีีเ่ป็นอนัตราย และปัจจบัุนเทรนด์

ในเรื่องของสารสกัดจากธรรมชาติเติบโตมากขึ้น 

Naturen ก็เข้ามารองรับดีมานด์นี้”

ปีน้ี คุณนรภัทร มีความต้ังใจท่ีจะสร้าง

การรับรู้สินค้าไปยังผู้ประกอบการส่งออกผลไม้ 

และก�ำลังอยู่ในระหว่างการวิจัยและพัฒนาสินค้า

ใหม่เพ่ือให้การใช้งานครบถ้วนมากขึ้นเหมาะสม

กับผลไม้ที่หลากหลายมากขึ้น จากนั้นจะพัฒนา 

สารเคลือบส�ำหรับดอกไม้เป็นโปรดักต์ต่อไป 

และในปีถัดไปจะขายสินค้าผ่านตัวแทนจ�ำหน่าย

ที่อยู่ในตา่งประเทศ โดยเริ่มจากทวีปเอเชียก่อน

คุณนรภัทร เผ่านิ่มมงคล 

ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 

บริษัท อีเด็น อะกริเท็ค จ�ำกัด
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ไทยน�ำโชคเทก็ซ์ไทล์
ผู้ผลิตสิ่งทอ Circular
	แบรนด์ / บริษัท	 ไทยน�ำโชคเท็กซ์ไทล์

	 ประเภทธุรกิจ	 ผู้ผลิตสิ่งทอ

อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ ่งห่มของ

ประเทศไทย จัดเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมที่ไทย

มีศักยภาพขั้นสูงในการแข่งขนัมาเป็นเวลาช้านาน 

แต่ในช่วงหลายปีทีผ่่านมาไทยต้องเผชิญหน้ากับ

ต้นทุนการผลิตซึ่งมีราคาสูงขึ้นประกอบกับมี 

ผู้ผลิตย้ายฐานการผลิตไปยังประเทศใกล้เคียงใน

ภูมิภาคอาเซียนเพื่อได้ต้นทุนแรงงานที่ถูกกว่า 

จึงท�ำให้สถานการณ์การแข่งขันในอุตสาหกรรม

นี้สูงมากขึ้น

ไทยน�ำโชคเทก็ซ์ไทล์ จงึพยายามหนสีงคราม 

แห่งการแข่งขนันีด้้วยการสร้างจดุต่างให้กบัสิง่ทอ 

ของตัวเอง โดยเมื่อ 10 ปีที่ผ่านมาได้มีการน�ำ

สิ่งเหลือใช้จากธรรมชาติมาเป็นวัตถุดิบการผลิต 

รองรับเทรนด์เศรษฐกิจหมุนเวียน หรือ Circular 

Economy ที่ก�ำลังเป็นประเด็นส�ำคัญส�ำหรับโลก 

อนาคต โดยพุ่งเป้าไปท่ีของเหลือใช้จากภาค

การเกษตร กระทัง่มาเจอใบสบัปะรด หลงัจากมองว่า 

เมืองไทยเป็นแหล่งปลูกรายใหญ่ 274,000 ไร ่

และแต่ละปีมีซัพพลายใบสับปะรดที่ถูกน�ำไปทิ้ง

มากถึง 2.8 ล้านตันต่อปี

คุณคามิน พาศาโรจนวิทย์ ผู้จัดการ บริษัท 

ไทยน�ำโชคเทก็ซ์ไทล์ จ�ำกดั กล่าวว่า บรษิทัมองเหน็ 

โอกาสของการน�ำทรัพยากรที่ถูกทิ้งเอามาพัฒนา

ต่อให้เกิดประโยชน์ โดยเฉพาะใบสับปะรดเพราะ

มีคุณสมบัติเส้นใยเหนียว และมีซัพพลายเยอะ

น�ำเอามาผลิตเส้นใยปั ่นด้ายทอผ้าภายใต้ชื่อ 

NATURTEXX

“บริษัทเรามีนโยบายที่ ให ้ความส�ำคัญ

กับนวัตกรรม และคิดค้นเทคโนโลยีการผลิต 

มาโดยตลอด โดยเร่ิมกระบวนการจากส�ำรวจตลาด

พฤตกิรรมผูบ้รโิภค และเทรนด์ของโลกว่าเป็นยงัไง 

แล้วพยายามพฒันาสนิค้าใหม่เพือ่ให้สอดคล้องกบั

สิ่งที่เราส�ำรวจมามากที่สุด”

ปัจจบุนันอกจากจะน�ำใยสบัปะรดมาทอเป็น 

เส้นดา้ยแล้ว บริษัทยังมีสิ่งทอที่ผลิตจากใยกัญชง 

ตะไคร้ และข่าอีกด้วย โดยมีลูกค้าน�ำไปผลิต

เครื่องนุ ่งห่มหลากหลายแบรนด์ อาทิ Muji,  

Onitsuka Tiger, The North Face, Asics และ 

LVMH เป็นต้น และแต่ละปีจะมีการพฒันาเส้นด้าย 

ให้มีคณุสมบตัพิเิศษเพิม่มากขึน้ เช่น ความแขง็แรง 

ของเส้นดา้ย และการป้องกับแบคทีเรีย เป็นต้น

มากกว่านัน้ในช่วง 4-5 ปีให้หลงันี ้ทางบรษิทั

ยังเริ่มค้นคว้าวิจัยเกี่ยวกับการย้อมสีธรรมชาติ 

และการน�ำเส้นใยธรรมชาติมาผสมกับเส้นใยฝ้าย 

โดยน�ำองค์ความรู ้การย้อมผ้าของชาวบ้านมา

พัฒนาต่อยอด สร้างมาตรฐานการชั่ง-ตวง-วัด 

เพื่อใช้ในกระบวนการผลิตแบบอุตสาหกรรม  

ซึ่งแม้ว่าคุณภาพของสีจากการย้อมธรรมชาติ

นั้นจะไม่ติดทนนานเหมือนกับการย้อมสีเคมี  

แต่วิธีการดังกล่าวก็สามารถลดปริมาณการปล่อย

สารพษิสูแ่หล่งน�ำ้ได้อย่างชดัเจน รวมไปถงึสามารถ

ลดปริมาณการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 

สู่ชั้นบรรยากาศโลกได้ด้วย 

“เรามุ่งหวังว่าแนวทางการพัฒนาสิ่งทอ  

เช่นนี ้จะช่วยสร้างเอกลักษณ์ใหม่ให้กับธุรกิจของ

เรา และเพิ่มโอกาสในการส่งออกไปยังตลาดโลก”

น�ำใบสบัปะรดทีเ่ป็นทรัพยากรทีเ่หลือ
ทิ้ง มาต่อยอดพัฒนาให้เกิดมูลค่า
เพิม่ โดยน�ำมาผ่านกระบวนการตเียือ่
ออก เพื่อผลิตเซลลูโลสจากเส้นใย
พืชให้กลายมาเป็นเส้นใย/เส้นด้าย 
ส�ำหรับทอผ้าผืน ซึ่งมีคุณสมบัติที่
เหนียวและทนทาน

นวัตกรรม

•	บุกเบิกเทรนด์เศรษฐกิจหมุนเวียน
ในอุตสาหกรรมสิ่งทอ

•	เป็นผู้ผลติเส้นใยท่ีมีส่วนช่วยลดขยะ 
และลดปรมิาณการปล่อยสารพิษสู่
แหล่งน�้ำ

•	ใช้สย้ีอมจากธรรมชาต ิและมีการน�ำ
เส้นใยธรรมชาติมาผสมกับเส้นใย
ฝ้าย โดยน�ำองค์ความรู้การย้อมผ้า
ของชาวบ้านมาพัฒนาต่อยอด

การสร้าง
แบรนด์

คุณคามิน พาศาโรจนวิทย์ (ซ้าย)

ผู้จัดการ

บริษัท ไทยน�ำโชคเท็กซ์ไทล์ จ�ำกัด
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นีโอเกรท
สร้างสรรค์ Project Cost Down 
ให้กับอุตสาหกรรมการผลิต
	แบรนด์ / บริษัท	 นีโอเกรท 

	 ประเภทธุรกิจ	 วิจัย ผลิตและจัดจ�ำหน่ายน�้ำมันหล่อลื่นส�ำหรับเครื่องจักรกลและยานยนต์

หัวใจส�ำคัญของการด�ำเนินธุรกิจท่ามกลาง

สภาวะเศรษฐกิจที่ตกต�่ำ คือการบริการจัดการ

ต้นทุน ถือเป็นดัชนีในการชี้วัดความส�ำเร็จที่ 

หลายบริษัทต่างพยายามหาแนวทางและวิธีการ

ต่างๆ เพื่อท�ำให้กระบวนการท�ำงานในมิติต่างๆ 

ขององค์กรเกิดประสิทธิภาพสูงสุด และน�ำมาซ่ึง

การเพิ่มผลผลิตที่เหมาะสม 

โดย “น�้ำมันหล่อลื่น” ได้กลายเป็นผู้ช่วย

ส�ำคัญของเครื่องจักรกลและยานยนต์ ในการ 

ลดต้นทุนที่เกิดขึ้นในกระบวนการผลิต ด้วย 

ความสามารถในการยืดอายุการท�ำงานของ

เครื่องจักร และในที่สุดยังสามารถตอบโจทย์ใน

เรื่องของ KPI Cost Down ให้กับเจา้ของธุรกิจ

ได้อีกด้วย

บริษัท นีโอเกรท จ�ำกัด คือผู ้ผลิตและ 

จัดจ�ำหน่าย ผลิตภัณฑ์น�้ำมันหล่อลื่นแบรนด ์

“Neolube” ที่พัฒนาขึ้นด้วยประสบการณ์จาก

การด�ำเนินธุรกิจมานานกว่า 15 ปี ในกลุ่มน�้ำมัน

หล่อลื่นอุตสาหกรรม และน�้ำมันหล่อลื่นยานยนต์

ทุกประเภท ส่งผลให้ Neolube ได้รับการยอมรับ

จากโรงงานอุตสาหกรรมชั้นน�ำมากกวา่ 800 แห่ง

ทั่วประเทศไทย ด้วยมาตรฐานการท�ำงานท่ีได้

มาตรฐาน KPI, KAIZEN, 5ส, Lean และ ERP 

และบริหารงานบนระบบ ISO 9001:2015 รับรอง

มาตรฐานโดยกรมธุรกิจพลังงานและกระทรวง

พลังงาน

คณุชาครนิทร์ ชชูาติ ผูบ้รหิารฝ่ายปฏบิตักิาร 

บรษิทั นโีอเกรท จ�ำกดั กล่าวว่า นโีอเกรทเป็นบรษิทั 

วิจัย ผลิต และจัดจ�ำหนา่ยน�้ำมันหล่อลื่นส�ำหรับ

เคร่ืองจักรกล และยานยนต์ ภายใต้แบรนด ์ 

Neolube ที่เปรียบเสมือนผู้ช่วยคนส�ำคัญในการ

ลดต้นทนุของธรุกจิ เมือ่มกีารน�ำมาใช้งานร่วมกบั 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ต่อยอดงานวิจัยเพ่ือผลักดันให้ 
Neolube เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
การยอมรับไปทั่วโลก

•	การผลกัดนัองค์กร ก้าวสูก่ารเป็น
ผูน้�ำด้านการผลติ จดัจ�ำหน่ายน�ำ้มัน 
หล่อลื่นเครื่องจักรอุตสาหกรรม 
และยานยนต์ 

•	ให้บริการการลดต้นทุนทางด้าน
เครื่องจักรกับลูกค้าที่เป็นโรงงาน
อุตสาหกรรม โดยเข้าไปเก็บข้อมูล
เครื่องจักร วัตถุดิบ กระบวนการ  
ค่าใช้จ่าย และจุดเจ็บปวด (Pain 
Point) เพือ่ดปัูญหาทีเ่กดิขึน้ พร้อม 
กับแนะน�ำโซลูชั่น เพ่ืือตอบสนอง
ความต้องการในการลดต้นทุน

•	มีการท�ำ R&D ที่เป็นสูตรเฉพาะ
ของน�ำ้มันหล่อลื่น น�ำ้มันหล่อเย็น 
น�้ำมันป้องกันสนิม ตามความ
ต้องการของลูกค้า

นวัตกรรม
Project Cost Down ของทางบรษิทั ซึง่ Pain Point 

ของลูกค้า คือต้นทุนที่เพิ่มขึ้นจากอายุการใช้งาน 

ของเครื่องจักรที่สั้นลงเนื่องจากใช้ผลิตภัณฑ ์

หล่อลื่นที่ไม่เหมาะสม 

“แวลู่ของเรา คือการท�ำโซลูชั่นลดต้นทุน 

ในชื่อ Project Cost Down ให้กับลูกค้าท่ีเป็น 

โรงงานผลิตในนิคมอุตสาหกรรมหลายแห่ง โดยม ี

ทีมงานจะเข้าไปท�ำงานร่วมกับลูกค้าเพื่อดูปัญหา 

ท่ีเกิดขึ้น พร้อมมีการแนะน�ำตัวผลิตภัณฑ์ และ

โซลูช่ันเพ่ือตอบสนองความต้องการในการลด

ต้นทุนตามนโยบาย Cost Down ของลูกค้า” 

ที่ผ่านมาทางบริษัทมีการท�ำ R&D เกี่ยวกับ

น�ำ้มนัหล่อลืน่, น�ำ้มนัหล่อเยน็, น�ำ้มนัป้องกนัสนมิ 

ร่วมกบัลกูค้าบางรายในนคิมอตุสาหกรรม เพือ่ท�ำ

โครงการลดต้นทุนที่ตอบสนอง KPI Cost Down 

ของลูกค้าที่ถูกก�ำหนดขึ้นในแต่ละปี

แผนงานในอนาคต บริษัทยังคงมุ่งเน้น 

การวิจัย และพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่ม 

ประสิทธิภาพการท�ำงานให้ได้ ตามค่า KPI Cost 

Down ทีล่กูค้าก�ำหนดไว้ พร้อมผลกัดนัให้แบรนด์ 

Neolube เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยอมรับไป

ทั่วโลก 

คุณชาครินทร์ ชูชาติ 

ผู้บริหารฝ่ายปฏิบัติการ 

บริษัท นีโอเกรท จ�ำกัด
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เส้นใยเพอร์มา 
โปรดักต์นวัตกรรมยับยั้งแบคทีเรีย
	แบรนด์ / บริษัท	 เพอร์มา คอร์ปอเรชั่น

	 ประเภทธุรกิจ	 นวัตกรรมสิ่งทอ

อุตสาหกรรมสิ่งทอ เป็นหนึ่งในกลุ่มธุรกิจ 

ทีมี่การแข่งขนัค่อนข้างสงู ส่งผลให้ผูป้ระกอบการ

ต้องปรับตัว พร้อมพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ทั้ง 

แนวคิด รูปแบบ และเทคโนโลยี เพื่อสร้าง 

มูลค่าเพิ่มให ้สินค ้าด ้วยการวิจัยและพัฒนา 

อีกทั้งยังเป็นการยกระดับอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

ของไทยด้วยความแตกต่าง และการสร้างโอกาส

ใหม่ในการท�ำตลาด

บริษัท เพอร ์มา คอร ์ปอเรชั่น จ�ำกัด 

ผู ้ เชี่ยวชาญด้านนวัตกรรมสิ่งทอ ได้พัฒนา

นวัตกรรม “เส้นใยเพอร์มา” (PERMA Fiber) 

เทคโนโลยีข้ันสูงของวงการสิ่งทอ โดยการน�ำ 

อนุภาค “นาโนซิงค์ออกไซด์” ที่มีคุณสมบัติ 

ในการยับยั้งการเจริญเติบโตของเชื้อแบคทีเรีย  

ฝังตัวเข้าไปในเส้นใยสิ่งทอด้วยเทคนิคเฉพาะ 

ของ PERMA แทนวิธีการเคลือบบนเส้นใยแบบ 

ทัว่ไป จงึท�ำให้ผลติภณัฑ์ PERMA มปีระสทิธภิาพ

ในการยับยั้งการเจริญเติบโตของแบคทีเรียได้ถึง 

99.99% แม้ผ่านการซักแล้วถึง 150 ครั้ง จึง 

แตกต่างจากกรรมวิธีการเคลือบบนเนื้อผ้าแบบ

ทั่วไป อีกทั้งยังเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมเพราะไม่มี

สารอันตรายหลุดลอกออกไปสู่สภาพแวดล้อม

PERMA ยังได้รับการรับรองมาตรฐานการ

ทดสอบประสทิธภิาพในการยบัยัง้การเจรญิเตบิโต

ของแบคทเีรยีจากสถาบนัรบัรองคณุภาพมาตรฐาน

อุตสาหกรรมญี่ปุ่น JIS, BOKEN, KAKEN Test 

และ QTEC จากสถาบันเทคโนโลยีและมาตรฐาน

สิ่งทอ THTI และผา่นการรับรองคุณสมบัติในการ 

ยับยั้งแบคทีเรียอยา่งมีประสิทธิภาพจาก SGS

คณุไชยยศ รุง่เจรญิชยั ซอีีโอ บรษัิทเพอร์มา 

คอร์ปอเรชัน่ จ�ำกดั กล่าวว่าปัจจบุนัความต้องการ

ใช้ผ้าแอนตี้แบคทีเรียยังมีอยู่ค่อนข้างสูง แต่ยัง 

มข้ีอจ�ำกดัในเรือ่งของสารทีน่�ำมาใช้ทีย่งัเป็นนาโน

ซิลเวอร์ถูกหา้มใช้ในหลายประเทศ ทางบริษัทจึง

พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สามารถฉีดเป็นเส้นใยได้  

“ในอนาคต ทางบริษัทมีแผนจะพัฒนา 

ผลิตภัณฑ์ส�ำหรับกลุ่ม Healthy ท่ีต้องการดูแล

สุขภาพ โดยเน้นในกลุ่ม Aging Society เด็ก 

เกดิใหม่ รวมถงึบคุคล ทัว่ไปทีต้่องการใช้ผลติภณัฑ์

ทีม่เีทคโนโลยสีามารถยบัยัง้แบคทเีรยีได้ และกลุม่  

Medical Textile เช่น ผ้าพันแผล ผ้าปิดแผล 

ผ้าปูท่ีนอนส�ำหรับผู ้ป่วยติดเตียงท่ีป้องกันการ

เกิดแผลกดทับ ผ้าพันแผลลดการติดเชื้อในผู้ป่วย 

เบาหวานและผู้ป่วยทั่วไป”

นอกจากนี ้ยงัขยายผลติภณัฑ์ไปสูพ่ลาสตกิ 

ชนิดอื่นๆ เช่น PE, PP และ PVC อนาคตยังจะ

มีผลิตภัณฑ์ที่เป็น Permanent Entry Bacteria 

Plastic ออกสู่ตลาด อาทิ ฟิล์มแร็บ กล่องอาหาร 

ช้อนส้อม ไปจนถึงดา้มปากกา

พัฒนาเส้นใยนาโนซิงค์ออกไซด์
ที่มีคุณสมบัติยับยั้งแบคทีเรียและ 
เชื้อรา ซ่ึงก่อให้เกิดกลิ่นอันไม่พึง
ประสงค์ เส้นใยผ่านกรรมวิธีการ
หลอมรวมนาโนซิงค์ออกไซด์ โดย
การน�ำนาโนซิงค์ออกไซด์ไปทอกับ
เส้นใย ซ่ึงท�ำให้ไม ่หลุดลอกง่าย
เหมือนกับการเคลือบบนพื้นผิววัสดุ
แบบทั่วไป

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายตลาดผลิตภัณฑ์ส�ำหรับ
กลุ ่มผู้ท่ีต้องการดูแลสุขภาพที ่
ต้องการใช้ผลติภณัฑ์ทีม่เีทคโนโลยี 
สามารถยับยั้งแบคทีเรียได้ เช่น ใน
กลุ่ม Medical Textile ผ้าพันแผล 
ผ้าปิดแผล ผ้าปทูีน่อนส�ำหรับผูป่้วย
ติดเตียงที่ป้องกันการเกิดแผล 
กดทับ ผ้าพันแผล ลดการติดเชื้อ
ในผู้ป่วยเบาหวาน และผู้ป่วยทั่วไป

•	ขยายรูปแบบผลิตภัณฑ ์ ไป สู  ่
ผลิตภัณฑ์อื่นๆ เช่น ฟิล์มแร็บ 
กล่องอาหาร ช้อนส้อม เป็นต้น

นวัตกรรม

คุณไชยยศ รุ่งเจริญชัย 

ซีอีโอ บริษัท เพอร์มา คอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด
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Dr.Orn Medical 
Hair Center
ตอบโจทย์เรื่องเส้นผม
ด้วย Triple H Treatment
	แบรนด์ / บริษัท	 อรอุมา คลินิก

	 ประเภทธุรกิจ	 สถานพยาบาล

จากปัญหาเรื่องเส้นผมของผู้บริโภคคนไทย 

ที่มีข้อมูลระบุว่า กว่า 95% ของคนทั่วไปมักมี

ปัญหาผมบางจากพันธุกรรม ในขณะที่มีคนเพียง

ส่วนน้อยที่สามารถเข้าถึงการรักษาได้ เนื่องจาก

ค่ารักษามีราคาค่อนข้างสูง อีกทั้งบางคนยังกลัว

การผา่ตัด และบางคนก็กลัวผลขา้งเคียงจากการ

รักษาด้วยการกินยา 

เป็นจุดเริ่มต้นให้ Dr.Orn Medical Hair 

Center หรือที่รู้จักกันในนามของ “ดร.อร คลินิก” 

สถานพยาบาลที่ให้บริการเกี่ยวกับการรักษาโรค

ผิวหนัง ดูแลทางดา้นความงาม และการปลูกผม 

ถาวร ได้คิดค้นนวัตกรรม “Triple H Treatment” 

ส�ำหรับการรักษาผูท้ีม่ภีาวะผมร่วงผมบาง นอกจาก 

จะช่วยฟื้นฟูเส้นผมให้หนาขึ้น ยังช่วยลดการ 

หลุดร่วงของเส้นผม และช่วยป้องกันคนที่ม ี

ปัญหาผมบางจากกรรมพันธุ์ไม่ให้ตัวโรคลุกลาม 

ด้วยขั้นตอนการรักษาที่ใช้เวลาเพียง 30 นาท ี

ก็สามารถออกไปใช้ชีวิตได้ตามปกติ

พญ.อรอมุา พนัธ์อภวัิฒน์ หรอื “คณุหมออร” 

กรรมการผู้จัดการ และแพทย์ผู้เชี่ยวชาญด้าน 

ศัลยกรรมปลูกผม บริษัท อรอุมา คลินิก จ�ำกัด

กล่าวว่า การรกัษาท่ีดทีีส่ดุคือการรกัษาแบบ Early 

Treatment เพราะการปล่อยให้เส้นผมและรากผม 

เสียหายในระยะเวลานานๆ การจะกลับมารักษา

ด้วยวิธีการปลูกผมอาจท�ำได้ยากขึ้น 

Triple H Treatment หรือ Triple H 

Solution Program คือโปรแกรมบ�ำรุงที่ช่วยลด 

การหลุดร่วงของเส้นผม ช่วยบ�ำรุงและเสริมสร้าง 

ความแข็งแรงให้กับรากผม และฟื้นฟูสุขภาพ 

ของหนังศีรษะภายใน 3 ขั้นตอน คือ การสะกิด 

วิตามินเพ่ือช่วยให้รากผมแข็งแรง การผลัก 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายเครือข ่ายธุรกิจร ่วมกับ 
พาร์ทเนอร์ท่ีมีกลุ่มธุรกิจ/กลุ่ม
ลูกค้าใกล้เคียงกัน

•	เพิ่ มความหลาก หลาย ให ้ตั ว
ผลิตภัณฑ ์ที่ เป ็นกลุ ่ม โฮมยูส 
เพื่อผู ้ที่มารับบริการสามารถ 
น�ำผลิตภัณฑ์กลับไปดูแลตัวเอง
ต่อที่บ้านได้

ให้บริการโปรแกรมรักษาผู้ที่มีภาวะ
ผมร่วงผมบางฟื้นฟูเส้นผมให้หนา
ขึน้ ช่วยลดการหลดุร่วงของเส้นผม 
ป้องกันคนที่มีปัญหาผมบางจาก
พันธุกรรม โดยการสะกิดวิตามิน 
ผลกัและกระตุน้ตวัยา และใช้การฉาย
รังสีสีแดงช่วงความยาวคลื่น 660 
นาโนเมตร ทีช่่วยกระตุน้ประสทิธภิาพ
กระบวนการเมตาบอลิซมึในร่างกาย 
และกระตุ้นการไหลเวียนของเลือด
บริเวณใต้ผิวหนังให้ดีขึ้น

นวัตกรรม

•	สือ่ออนไลน์ และผ่านตวับคุคลทีเ่ป็น
อินฟลูเอนเซอร์ และเซเลบริตี้

•	ขัน้ตอนการรักษาไม่ซบัซ้อน ใช้เวลา
ท�ำแค่ 30 นาท ีและสามารถออกไป 
ด�ำเนินชีวิตต่อได้เลย โดยไม่ต้อง
พักฟื้น

การสร้าง
แบรนด์

ตัวยาและกระตุ้นตัวยา และการฉายรังสีสีแดง 

เพื่อกระตุ้นการไหลเวียนของเลือด 

Dr.Orn Clinic เป็นที่รู ้จักในกลุ ่มดารา 

นักแสดง และเซเลบริต้ี จึงเป็นกระบอกเสียง

ที่ดีให้กับทางคลินิก อีกทั้งยังมีการท�ำตลาด 

ออนไลน์ มีการท�ำกิจกรรมร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์ 

และยูทูบเบอร์ โดยทางคลินิกยังมีแนวคิดขยาย

ธุรกิจในแบบ Innovation Process ในรูปแบบ 

Business Unit ที่จะขยายไปกับพาร์ทเนอร์ในกลุ่ม

ร้านเสริมความงาม ร้านท�ำผม ท�ำให้สามารถ

ขยายเครอืข่ายได้จ�ำนวนมาก ด้วยมลูค่าการลงทุน

ที่เทียบเทา่กับการขยายสาขาเพียง 1 สาขา

นอกจากนี ้ยงัมแีผนการเพิม่ไลน์ผลติภณัฑ์

ในกลุ่มโฮมยูสในชื่อแบรนด์ Dr.Orn Cosmez 

เพ่ือให้คนไข้ที่เข้ามารับบริการท่ีคลินิกสามารถ

น�ำผลิตภัณฑ์กลับไปดูแลตัวเองท่ีบ้านต่อได้ด้วย

ผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผม 4 กลุ่มหลัก คือ กลุ่ม

ส�ำหรับคนผมร่วง กลุ ่มขจัดรังแค กลุ ่มบ�ำรุง

เส้นผม และกลุ่มส�ำหรับขนคิ้วและหนวด

พญ.อรอุมา พันธ์อภิวัฒน์ กรรมการผู้จัดการ  
บริษัท อรอุมาคลินิก จ�ำกัด
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ไนซ ซีซันนิ่ง
ผงปรุงรสของคนรักสุขภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 ไนซ์เบทเตอร์

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องปรุงรสอาหารสูตรคลีน

ผลจากปัญหาเรื่องสุขภาพจากน�้ำหนักตัวที่

เพิม่ขึน้อย่างรวดเรว็ น�ำไปสูก่ารหารปูแบบบรโิภค 

และวิธีการลดน�้ำหนัก กระทั่งได้รู้จักรูปแบบการ

บริโภคที่เรียกว่า “อาหารคลีน” ซึ่งเมื่อลองท�ำตาม

แล้วส่งผลให้น�้ำหนักลดลง 

อาหารคลีน คืออาหารที่ปรุงแต่งน้อย ลด

ความหวาน มัน เค็ม โซเดียมต�่ำ และไม่ใส่เครื่อง

ปรุงรสที่มีส่วนผสมของแป้ง น�้ำตาล และผงชูรส 

วตัถดุบิทีใ่ช้ต้องไม่มไีขมนัเจอืปน เช่น อกไก่ ดงันัน้ 

สิง่ทีต่ามมา คอื รสชาตทิีข่าดหายไป ไม่อร่อย ไม่

ถกูปาก ไม่มคีวามสขุในการบรโิภค แม้ว่าน�ำ้หนกั

จะลดลงก็ตาม

คณุจิตติกร เตชะเรอืงจติ และ คณุรวยุิพาภทัร  

อนันตศานต ์ 2 ผู้ร่วมก่อตั้งแบรนด์ “NICE” (ไนซ 

ซซีนันิง่) จงึเกดิไอเดยีในการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์

ผลปรุงรสคลีนเป็นเจ้าแรกในประเทศ เพื่อมาเป็น 

ตัวช่วยท�ำให้คนไทยได้กินอาหารอร่อย และมี

สุขภาพที่ดี

NICE คือผงปรงุรสจากเครือ่งเทศนานาชนดิ  

มีจุดเด่นอยู่ที่วัตถุดิบจากธรรมชาติ 100% โดย

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	การใช้สื่อออนไลน์ และการบอกต่อ
แบบปากต่อปากของกลุ่มลดน�ำ้หนกั

•	ให้ความส�ำคญัในการคดัเลอืกวตัถดุบิ
ท่ีดท่ีีสดุ มาพฒันาสตูรอย่างพถิพีถินั
เพื่อให้ได้ผงปรุงรสอาหารสุขภาพที่
รสชาติอร่อย

ขยายจุดจ�ำหน ่ายให ้ครอบคลุม 
มากขึ้น และเข้าถึงได้ง่าย และเพิ่ม
ความหลากหลายให้ตัวผลิตภัณฑ์

นวัตกรรม

•	ผลติผงปรงุรสอาหารคลีนเจ้าแรกใน
ประเทศไทย ที่ใช้ปรุงอาหารสุขภาพ 
ให้มรีสชาตอิร่อย โดยไม่มผีงชรูส ไม่มี
แป้ง  ปราศจากสารเคมีใดๆ ช่วยลด 
เวลาในการท�ำอาหารลงได้ และลด
การใช้โซเดียมลงกว่า 70%

•	ผลิตจากวัตถุธรรมชาติ 100% 
ใช ้กระบวนการให ้ความร ้อนกับ
เครื่องเทศแต่ละชนิด ในเวลาและ
อุณหภูมิแตกต่างกัน ผ่านการบด
แยกเพือ่คงกลิน่หอมและรสชาตขิอง
เครื่องปรุงที่ดีที่สุด

การสร้าง
แบรนด์

บรษิทัจงึให้ความส�ำคญัในการคดัเลอืกวตัถดุบิทีด่ี

ทีส่ดุมาพฒันาสตูรอย่างพถิพีถินั เพือ่ให้ได้รสชาติ

ที่อร่อย หอมกลมกล่อม สะดวกต่อการใช้ และ

การน�ำมาปรุงอาหาร มีการใช้โซเดียมที่ลดลงกวา่ 

70% จงึเหมาะกบักลุม่คนรกัสขุภาพ คนทีต้่องการ

ลด หรอืควบคมุน�ำ้หนกั รวมถึงกลุ่มผู้ป่วย และ

กลุ่มแม่ที่มีลูกเล็ก

โดยกระบวนการผลิตมีการน�ำเทคนิคท่ีได้

จากการลองผดิลองถูกมาประยกุต์ใช้ เช่น การอบ  

หรอืการบด เนือ่งจากเครือ่งเทศแต่ละตวัจะใช้เวลา 

และอุณหภูมิในการอบท่ีแตกต่างกัน เพ่ือให้ได้

รสชาติของเครื่องปรุงที่ดีที่สุด

“แบรนด์เกิดจากการบอกต่อกันของลูกค้า 

ในช่วงแรกเจาะกลุ่มคนทานคลีน ทานคีโตเจนิก  

พอทานแล้วรูส้กึอร่อย และน�ำ้หนกัลงกจ็ะบอกต่อ

กัน แชร์ต่อๆ กันไปในกลุ่มของเขา ส่วนช่องทาง 

การท�ำตลาดจะเน้นขายบนออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค

เพจ และไลน ์รวมถึงช้อปปี ้ลาซาด้า และการวาง

จ�ำหน่ายในซเูปอร์มาร์เกต็ และให้ไฮเปอร์มาร์เกต็”

เป้าหมายอนาคต จะต่อยอดนวตักรรมทีเ่น้น 

การพัฒนาสูตรผงปรุงรสให้มีความหลากหลาย

มากยิ่งขึ้น เพ่ือตอบโจทย์คนที่ต้องการรสชาติ 

ใหม่ๆ อยากบรโิภคสิง่ใหม่ในทุกๆ วนั โดยปัจจบัุน 

มผีลติภณัฑ์ 3 กลุม่ ได้แก่ ผงปรงุรสคลนี น�ำ้พรกิ

คลนี และเครือ่งปรงุเพือ่สขุภาพ เช่น เกลอื สารให้ 

ความหวาน ผงหญ้าหวาน เป็นต้น

คุณจิตติกร เตชะเรืองจิต
ผู้ร่วมก่อตั้งแบรนด์ “NICE” (ไนซ ซีซันนิ่ง) 
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ไทยมารนีโพรเทคชัน่
Concrete Anode 
ป้องกันเหล็กเป็นสนิม
	แบรนด์ / บริษัท	 ไทยมารีนโพรเทคชั่น

	 ประเภทธุรกิจ	 วิจัยและพัฒนานวัตกรรมการป้องกันโครงสร้างการเกิดสนิม

จากปัญหาการเสือ่มสภาพและการพงัทลาย 

ของสะพาน บ้านเรอืน และอาคารต่างๆ จ�ำนวนมาก 

ทีย่งัไม่มวีธิกีารแก้ปัญหาได้อย่างตรงจดุ กลายเป็น

จุดเริ่มต้นให้ บริษัท ไทยมารีนโพรเทคชั่น จ�ำกัด 

(TMP) ที่แต่เดิมเป็นผู้ผลิตตัวป้องกันการเกิดสนิม 

(Anold) เพียงรายเดียวในประเทศไทย ด้วยการ

ติดตั้งตัว Anold เข้ากับเหล็กที่อยู่ในน�้ำเพื่อจ่าย

กระแสป้องกันการเกิดสนิมในโครงสร้าง 

Concrete Anode จึงเป็นนวัตกรรมที่ถูก

พัฒนาขึ้นส�ำหรับป้องกันเหล็กเสริมในโครงสร้าง

คอนกรีตเป็นสนิม ซึ่งเป็นสาเหตุส�ำคัญที่ท�ำให้

โครงสร้างคอนกรีตแตกร้าวเสียหายและสูญเสีย

ความแข็งแรง โดย Concrete Anold สามารถ

ติดตั้งเข้ากับเหล็กเสริมในคอนกรีตท�ำให้การเกิด 

สนิมลดน้อยลง หรือหยุดในระดับที่ควบคุมได้ 

โดยเฉพาะโครงสร้างของสะพานบ้านเรือนที่อยู่

ตามชายฝ่ังทะเล ช่วยยดือายโุครงสร้างเหลก็และ

คอนกรีตเสริมเหลก็ให้มอีายยุนืยาว ท�ำให้ผู้ใช้งาน

ประหยัดงบก่อสร้าง และซ่อมแซมในระยะยาวได้

อย่างน้อย 70%

คณุพนิยั มุง่สนัตสิขุ ซอีีโอ บรษิทั ไทยมารนี 

โพรเทคชั่น จ�ำกัด (TMP) กล่าวว่า Concrete  

Anode เป็นนวัตกรรมที่ต่างประเทศเริ่มน�ำมา 

ใช้งานกันมากขึ้น โดยเฉพาะในยุโรปและสหรัฐ 

อเมรกิา ขณะทีใ่นประเทศไทยยงัไม่รูจ้กัเทคโนโลยี

ดังกล่าว ทางบริษัทจึงเริ่มค้นคว้าวิจัยเพื่อให้

สามารถผลิตสินค้านี้ขึ้นได้เองในประเทศ และ

สร้างโอกาสทางการตลาดด้วยการน�ำผลิตภัณฑ์

ไปทดลองใช้กับบริษัทขนาดใหญ่เพื่อสร้างการ 

รับรู้ในนวัตกรรม

“ปัจจุบันเราวางแผนขยายตลาดให้เข้าถึง 

ผู้บริโภคส่วนใหญ่มากขึ้น เฉพาะโครงสร้างที่อยู่ 

บนพื้นที่ชายทะเลของประเทศไทยมีระยะทาง 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายตลาดและช่องทางการจัด
จ�ำหน ่ายเพื่อรองรับต ่อความ
ต้องการในการใช้งานโลหะกนักร่อน
ทีเ่พิม่มากขึน้ และมุง่สร้างการเตบิโต 
เพือ่เข้าระดมทนุในตลาดหลกัทรพัย์

•	วางแผนขยายตลาดให ้ เข ้าถึง 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่มากขึ้น

นวัตกรรม

•	Concrete Anode ป้องกนัการเกดิ
สนิมเหล็กในโครงสร้างคอนกรีต
ขนาดใหญ่ ด้วยวิธีการ Sacrificial 
Anode โดยติดตั้ง Anode ผูกกับ 
เหล็กโครงสร้างตามระยะห่างที่
แนะน�ำ ช่วยยืดอายุของการเกิด
สนิมในเหล็กที่เกิดจากความชื้น
หรือคลอไรด์ (Cl) ซึ่งเป็นสาเหตุที่
ท�ำให้โครงสร้างคอนกรีตแตกร้าว 
และสูญเสียความแข็งแรง

•	พฒันาไปสูผ่ลิตภณัฑ์สทีากนัสนมิ 
SG Paint ไม่ต้องทารองพื้น และ 
สีทับหน้า สามารถทาบนพ้ืนที่
หลากหลาย ทัง้ผวิเหลก็ อะลมูเินยีม 
และไฟเบอร์กลาส ซ่ึงทาทบัสนมิได้

•	มีการจดสิทธิบัตรทางปัญญา

•	ไ ม ่ เ พี ย ง แ ต ่ เ จ า ะ ก ลุ ่ ม ลู ก ค ้ า
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่แบบ B2B 
ก็ยังมีผลิตภัณฑ์สีทากันสนิม และ
ตวัเคลอืบป้องกนัคอนกรีตให้กนัน�ำ้ 
ป้องกนัการเกดิเชือ้ราและตะไคร่น�ำ้ 
ซ่ึงออกแบบมาเพือ่เจาะตลาดส�ำหรับ
ลูกค้าทั่วไป

•	การใช้สือ่ออนไลน์ และจ้างทีป่รึกษา
ทางการตลาดท�ำประชาสัมพันธ์
เพื่อสร้างการรับรู้

การสร้าง
แบรนด์

ประมาณ 2,000 กิโลเมตร โอกาสจึงยังมีอยู่มาก 

เราจึงพยายามสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์เพ่ือ 

สร้างการรับรู้ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ ควบคู่กับการ 

ขยายเครือข่ายการจัดจ�ำหน่าย ในอนาคตหากม ี

แนวโน้มการเติบโตอย่างชัดเจน ก็อยากเข้าไป

ระดมทุนในตลาดหลักทรัพย์เพ่ือการขยายผล  

และเน่ืองจากเป็นบริษัทวิจัยนอกจากผลิตภัณฑ์

ตัวนี้จึงมีผลิตภัณฑ์ตัวอื่นๆ ที่มีการจดสิทธิบัตร

ทางปัญญาอยู่ด้วย”

ปัจจบุนั บรษิทั ไทยมารนีโพรเทคชัน่ จ�ำกดั 

ได้สร้างโรงงานแห่งใหม่ทีม่ขีนาดใหญ่และศกัยภาพ

ในการผลิตสูงขึ้น เพื่อรองรับความต้องการที่เพิ่ม

มากขึ้นท้ังภายในและภายนอกประเทศ และเพ่ือ

เป็นการตอบสนองต่อความต้องการในการป้องกนั

สนมิโครงสร้างโลหะของลกูค้าให้มากขึน้ TMP จงึ

ขยายธุรกิจจากผู้ผลิตโลหะกันกร่อน (Sacrificial 

Anode) เพียงอย่างเดยีวไปสูผู่ผ้ลติและจ�ำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ป้องกันสนิมครบวงจร (Corrosion 

Control Business)

คุณพินัย มุ่งสันติสุข 
ซอีโีอ บรษิทั ไทยมารีนโพรเทคช่ัน จ�ำกัด (TMP)
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เอททีเอท ณ ไข่สุข
นวัตกรรมไข่ขาวต้มพร้อมทาน
เพื่อคนรักสุขภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 ไข่สุข	

	 ประเภทธุรกิจ	 นวัตกรรมอาหารจาก “ไข่ขาว”

จุดเริ่มต้นจากความต้องการดูแลสุขภาพ

ของตนเอง ในขณะที่ภารกิจเรื่องงานในแต่ละวัน 

ไม่เอื้ออ�ำนวยให้มีโอกาสได้ออกก�ำลังกายมากนัก  

ส่ิงท่ีท�ำได้จึงเป็นเรื่องของการดูแลเรื่องอาหาร 

การกินและเร่ิมต้นศกึษาเรือ่งโภชนาการ สารอาหาร

ทีเ่หมาะสมกบัดแูลรปูร่างและสขุภาพควบคูก่นัไป 

จนพบว่าโปรตีนจากแหล่งธรรมชาติที่ 

มาจาก “ไข่ขาว” นัน้ เป็นโปรตีนชัน้ดเีม่ือเทียบกบั

โปรตนีจากสตัว์ทัว่ไป เพราะย่อยง่าย ดดูซมึได้ง่าย 

และให้พลังงานต�่ำ อีกทั้งยังมีกรดอะมิโนจ�ำเป็น 

ต่อร่างกายถึง 9 ชนิด ที่จะท�ำหน้าที่เสริมสร้าง

กล้ามเนื้อ และซ่อมแซมเนื้อเยื่อในร่างกายให้

สมบูรณ์

จากแนวคิดดงักล่าว ต่อยอดมาสู่การคดิค้น 

และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไข่ขาว เพื่อตอบโจทย์

กลุ ่มคนที่ต้องการดูแลสุขภาพ และรูปร่างที่ดี  

จนได้เป็นผลิตภัณฑ์ “ไข่ขาวต้มพร้อมทาน” จาก 

ไอเดียของ สัตวแพทย์หญิงสุนทรี ศรีวานิชภูมิ  

ผู้ก่อตั้งแบรนด์ “เอททีเอท” (Eighty Eight) บริษัท 

ไข่สขุ จ�ำกดั ท่ีใช้เวลาในการลองผิดลองถกูอยูน่าน 

กวา่ 6 เดือน กวา่จะได้สูตรที่ลงตัว	

“เอททีเอท” (Eighty Eight) เกิดขึ้นเมื่อปี 

2016 ถือเป็นนวัตกรรมอาหารเพื่อคนยุคใหม่ท่ี

เกิดขึ้นจากความต้องการพัฒนาไข่ขาวให้อยู่ใน

รูปแบบพร้อมทานได้ทันที โดยบรรจุในถุงเต้าหู้

หลอดโลโก้สฟ้ีา เพือ่สร้างความแตกต่างจากเต้าหู้

หลอดทั่วไป ผลิตจากไข่ขาวสดใหม่จากฟาร์มท่ี

ได้มาตรฐานของกรมปศุสัตว์ ในปริมาณที่เทียบ

เท่ากับไข่ 4 ฟอง แบบอัดแน่นไม่มีฟองอากาศใน

รปูแบบ Pasteurization ทีช่่วยให้สนิค้าสด สะอาด  

ปลอดภัย ไม่เปลี่ยนสีและคงคุณภาพของสาร

อาหารได้ด ีสามารถเกบ็ได้นานถงึ 45 วนั ภายใต้ 

นวัตกรรม

•	ไข่ขาวสดจากธรรมชาต ิ100% ผ่าน 
กระบวนการพาสเจอร ์ ไร เซชั่ น 
(Pasteurization) กลายเป็นไข่ขาว
ต้มพร้อมรับประทานบรรจุอยู ่ ใน
บรรจุภัณฑ์แบบแท่งคล้ายเต้าหู ้ 
สามารถเกบ็ไว้ทีอ่ณุหภูม ิ2 - 4 องศา 
เซลเซียส เป็นระยะเวลา 45 วัน และที่
อุณหภูมิห้องเก็บไว้ได้ 1 - 2 วัน  

•	ไข่ขาวพร้อมทาน 1 แท่ง มีปริมาณ
โปรตีนเทียบเท่ากับไข่ต้ม 4 ฟอง

•	เข้าร่วมประกวดกับโครงการที่เกี่ยว
กับสินค้านวัตกรรมหลายโครงการ
จนเริ่มเป็นที่รู้จัก

•	ผลติภณัฑ์พร้อมทาน (Ready to Eat) 
สามารถตอบโจทย์ยุคสมัยที่ผู้คนใช้
ชีวิตแบบเร่งรีบ

การสร้าง
แบรนด์

ความเย็น 2-4 องศาเซลเซียส และ 1-2 วันใน

อุณหภูมิห้อง

ในขั้นตอนการผลิต จะมีการน�ำไข่ขาวมา 

บรรจไุว้ในพลาสตกิใสส�ำหรับอาหารลักษณะแท่ง 

ด้วย “เอททีเอท” จงึกลายเป็นวตักรรมการกนิไข่ขาว 

รูปแบบใหม่ ที่ช่วยท�ำให้การกินไข่ขาวต้มมีความ

สะดวก และอร่อยกว่าไข่ต้มทัว่ไป เพราะไข่ขาวต้ม 

พร้อมทาน 1 แท่ง จะช่วยลดขั้นตอนในการต้มไข่

ถงึ 4 ฟอง แต่ยงัคงคณุค่าทางสารอาหารได้เท่ากนั 

สามารถบริโภคได้ทันทีโดยไม่ต้องต้มซ�้ำ และ

สามารถดัดแปลงไปเป็นเมนูอาหารได้อย่าง 

หลากหลายทั้งคาวและหวาน 

จากการส่งผลิตภัณฑ์เข้าไปประกวดในเวที

ตา่งๆ ท�ำให้แบรนด์เริ่มเป็นที่รู้จักผา่นสื่อ และมี

โอกาสเข้าไปเปิดตลาดในโมเดร์ินเทรดจนสามารถ

สรา้งยอดขายได้ถึงสัปดาห์ละ 5,000 หลอด

สัตวแพทย์หญิงสุนทรี ศรีวานิชภูมิ  
ผู้ก่อตั้งแบรนด์ “เอททีเอท”
(Eighty Eight) บริษัท ไข่สุข จ�ำกัด
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แคปหมึก 
สร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้ปลาหมึกตกเกรด
	แบรนด์ / บริษัท	 แคปหมึก ฟู้ด แอนด์ มาร์เก็ตติ้ง		

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจัดจ�ำหน่ายอาหารทะเลแปรรูป

นวัตกรรม

ใช้เทคโนโลยีช่วยท�ำลายสายห่วงโซ่
โปรตีนของปลาหมึก เพื่อลดความ
เหนียวของเนื้อปลาหมึก และช่วยให้
เนื้อพองฟูเมื่อน�ำไปทอดกรอบ 

•	สร้างการจดจ�ำด้วยการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ ให้เป็นรูปตัวปลาหมึก
ที่ดูสะดุดตา  

•	สร้างแบรนด์แคปหมึกให้เป็นเฮลท์
ตีส้แนค็รปูแบบหน่ึง ทีมี่โปรตนีเป็น
องค์ประกอบหลัก

•	ขยายช่องทางการขายเข้าสูซ่เูปอร์
มาร์เก็ต และโมเดิร์นเทรด

การสร้าง
แบรนด์

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ต่อยอดให้ความรู้กับชาวบ้าน และ
ชาวประมงให้เข้าถึงกระบวนการแปรรูป
ปลาหมกึ เพ่ือสร้างรายได้ให้กบัชุมชน

•	พฒันาการแปรรปูอาหารทะเลประเภท
อื่นๆ ที่นอกเหนือจากปลาหมึก

จาก Pain Point ของหมกึ หรอืปลาหมกึทีม่ี 

ขนาดไม่ได้มาตรฐาน และโรงงานผลิตไม่นิยมน�ำ 

มาใช้เพือ่แปรรปู เป็นผลติภณัฑ์ต่างๆ จนกลายเป็น 

วัตถุดิบตกเกรดที่ขายไม่ได้ราคา ชาวประมงจะ 

น�ำไปท�ำเป็นหมกึตากแห้งตามภมูปัิญญาชาวบ้าน 

ต่อมา “คุณยุวด ีมีท�ำ” ได้ข้อมูลจากวิทยานิพนธ ์

ฉบบัหนึง่ของอาจารย์ทาง ภาคใต้ทีน่�ำเสนอเกีย่วกบั 

การท�ำ “แคปหมึก” จากหมึกกล้วย จึงเกิดไอเดีย

ในการสร้างสรรค์เป็นสแน็คสายพันธุ์ใหม่ โดยมี

พืน้ฐานของความเป็น  “Squid Lover” เป็นทนุเดมิ

คุณยุวดี มีท�ำ  กรรมการผู้จัดการ บริษัท  

แคปหมึก ฟู้ดแอนด์ มาร์เก็ตติ้ง จ�ำกัด กลา่วว่า  

แคปหมึก เป็นเฮลท์ตี้สแน็ครูปแบบนึง ที่มีคุณคา่ 

จากทะเลเป็นปลาหมึกแต่เรียกว่า แคปหมึก 

เนือ่งจากให้เนือ้สมัผัส พอง ฟ ูกรอบ และเคีย้วเพลนิ 

เหมอืนแคปหม ูโดดเด่นด้วยบรรจภุณัฑ์ในรปูซอง

ปลาหมกึในชือ่ของ “แคปหมกึ” ตรา Ocean Boy

“แคปหมึกจากปลาหมึกกล้วย พัฒนาจาก

ปลาหมึกกล้วยที่ไม่ได้มาตรฐาน เพื่อท�ำให้เกิด

ปลาหมึกแปรรูปแบบใหม่ ซึ่งความน่าสนใจอยู่ที่

การเป็นสแน็คที่ผลิตจากปลาหมึก 100% ไม่ผสม

แป้ง ผ่านกรรมวธีการผลติทีม่กีารน�ำเอาเทคนคิการ 

Cap Squid มาช่วยท�ำลายห่วงโซ่โปรตนีท่ีจะท�ำให้

ตวัสายโซ่โปรตนีของปลาหมกึแตกตวัออกจากกนั

เพื่อลดความเหนียวของเนื้อปลาหมึก และช่วยให้

เนือ้พองฟเูมือ่น�ำไปทอดกรอบ ซึง่ให้โปรตนีเหมือน

การดื่มนมถั่วเหลือง”  

ส�ำหรับการเปิดตวั “แคปหมกึ by Ocean Boy” 

ในช่วงแรกยงัไม่ได้รบัความนยิมมากนกั เนือ่งจาก

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดูธรรมดาไม่แตกต่างจาก 

แบรนด์ทั่วไป จึงมีการวางแผนการสื่อสารใหม ่

พร้อมปรบับรรจภุณัฑ์ให้ออกมาเป็นรปูตวัปลาหมกึ

ที่ดูสะดุดตา และสามารถสร้างการจดจ�ำให้กับ 

ผู้พบเห็นได้ดียิ่งขึ้น 

“แคปหมกึ by Ocean Boy” เปิดตวัสูต่ลาด

ได้ไม่นานกส็ามารถขยายเข้าไปสูช่่องทางการขาย 

ในซูเปอร์มาร์เก็ต และโมเดิร์นเทรด และสามารถ 

ส่งออกไปสหรฐัอเมรกิา นวิซแีลนด์ และออสเตรเลยี 

ได้ในเวลาต่อมา

ส�ำหรับเป ้าหมายในอนาคต คุณยุวด ี

อยากให้แคปหมึกกลายเป็นลักษณะการแปรรูป

แบบใหม่ ทีไ่ด้รบัการยอมรบัในวงกว้าง และต่อยอด 

ให้ความรูกั้บชาวบ้าน ชาวประมงให้รู้จักกระบวนการ

แปรรูปปลาหมึกด้วยวิธีน้ี เพ่ือท�ำให้ชาวบ้านมี 

รายได้เพิม่ขึน้จากการแปรรปูปลาหมกึในลกัษณะ

เดียวกันน้ี รวมถึงแผนการพัฒนาการแปรรูป

อาหารทะเลในกลุ่มอ่ืนๆ เช่น ปลา กุ้ง หอย 

เป็นต้น

คุณยุวดี มีท�ำ กรรมการผู้จัดการ
บริษัท แคปหมึก ฟู้ดแอนด์ มาร์เก็ตติ้ง 

87นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย



 

Dancing with a Baker
ตอบโจทย์คนรักขนมปังด้วยแป้ง 
Low Carb
	แบรนด์ / บริษัท	 เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ (ไทยแลนด์)  	

	 ประเภทธุรกิจ	 เบเกอรี่

บริษทั เทสเตด็ เบต็เตอร์ (ไทยแลนด์) จ�ำกดั 

ได้น�ำเสนอนวัตกรรมอาหารเพื่ออนาคตโดยใช้

เทคโนโลยเีพือ่ลดคาร์โบไฮเดรตปราศจากสารเคมี 

ผ่านการทดลอง และทดสอบความเป็นไปได้กว่า

ร้อยแบบ เพื่อสร้างแป้งเสมือนขึ้นโดยยึดหลัก

อาหารถูกปากเป็นส�ำคญั ด้วยผลติภัณฑ์พร้อมทาน 

และชนิดผงที่แตกต่าง และล�้ำหนา้ที่สุดในตลาด

ปัจจุบัน 

นอกจากการพัฒนาแป้งคาร์โบไฮเดรตต�่ำ 

GI ต�่ำ และไม่มีน�้ำตาล ทางบริษัทยังมีผลิตภัณฑ์

ในกลุ่มขนมปังที่ผลิตจากแป้งคาร์โบไฮเดรตต�่ำ

ออกจ�ำหน่าย ซึง่เป็นแป้งสาลชีนดิพเิศษในรปูแบบ 

Modify Non Starch ทีอ่ยูร่ะหว่างการจดทะเบยีน 

ลขิสทิธิใ์ห้คาร์โบไฮเดรตต�ำ่ 100 กรมั อยูท่ี่ 0-14% 

(แป้งสาลีทั่วไปที่มีคาร์โบไฮเดรตประมาณ 60%) 

และมค่ีาดชันนี�ำ้ตาลอยูท่ี ่1.1-1.4 ต่อชิน้ จงึเหมาะ 

กับผู้ที่เสี่ยงเป็นโรคเบาหวาน หรือผู้ลดน�้ำหนักที่

เลี่ยงการบริโภคแป้ง หรือคาร์โบไฮเดรต

“เรามีความเชี่ยวชาญด้านการผลิตเบเกอรี่ 

ไม่มแีป้ง ไม่มนี�ำ้ตาล คาร์โบไฮเดรตต�ำ่ ไฟเบอร์สงู 

โปรตนีสงู ปัจจบุนันีก้�ำลังอยูใ่นขัน้ตอนการพฒันา

ขนมปังไม่มีแป้ง ไม่มีน�้ำตาล ไม่มีกลูเตน ซึ่งได้

รสชาติที่เกือบที่พร้อมออกสู่ตลาดแล้วกว่า 80% 

และรสสัมผัสกว่า 85%”

คุณพีรดา ศุภรพันธ์ ประธานกรรมการ

บริหาร และผู้ก่อตั้งบริษัท เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ 

(ไทยแลนด์) จ�ำกดั ผูพ้ฒันา และจดัจ�ำหน่ายขนมปัง 

ไม่มีแป้ง ไม่มีน�้ำตาล ภายใต้แบรนด์ Dancing 

with a Baker กลา่วถึงแผนงาน และความตั้งใจ 

ที่ได้น�ำเสนอต่อโครงการม้านิลมังกรในครั้งนี้

ขณะที่ คุณตรัย สัสตวัฒนา หนึ่งในผู้ร่วม

ก่อตั้ง เทสเต็ด เบ็ตเตอร ์ (ไทยแลนด์) กล่าวว่า 

โปรเจก็ต์นีเ้กดิขึน้จากความชอบส่วนตวั และรักใน 

นวัตกรรม

พฒันาแป้งสาลชีนดิพิเศษ (Modify  
Non Starch) ทีใ่ห้คาร์โบไฮเดรต และ 
ค่าดัชนีน�้ำตาล (GI) ต�่ำกว่าแป้งสาล ี
ท่ัวไป โดยการเปลีย่นแปลงโครงสร้าง
โมเลกลุภายในเมด็สตาร์ซ ทีส่่งผลให้
คุณสมบัติของสตาร์ซเปลี่ยนไป

เป้า
หมาย การท�ำงาน

รสชาตคิวามเหนยีวนุม่ อร่อย และคาแรก็เตอร์ของ 

ความเป็นแป้ง แต่ต้องแลกกบัมาด้วยคาร์โบไฮเดรต 

ที่สูง จึงกลายเป็น Pain Point และเกิดแนวคิด

อยากท�ำผลิตภัณฑ์ที่ลดคาร์โบไฮเดรตให้ต�่ำที่สุด 

โดยที่ไม่ส่งผลกระทบกับรสชาติ และลักษณะ

ความเป็นแป้งมากนัก 

“เป็นจังหวะท่ีในช่วง 3-4 ปีที่ผ ่านมา 

ทางฝั่งยุโรปเริ่มนิยมการบริโภคแบบโลว์คาร์บ 

(Low-Carb) และคีโตเจนิก (Ketogenic) จึง

น�ำข้อมูลมาประกอบในงานวิจัยเพ่ือหาวิธีลด

คาร์โบไฮเดรตให้ต�ำ่ลงมากที่สุดจนถึงไม่มี แต่ยัง

สามารถท�ำผลิตภัณฑ์ที่เหมือนปกติออกมาได้”

ในอนาคตทางบรษัิทมแีผนจดัตัง้โรงงานเพือ่

รองรับการผลิตในปริมาณหลักแสนชิ้นต่อเดือน 

พร้อมวางแผนจะผลติตวัแป้งทีส่ามารถใช้ทดแทน

แป้งสาลีปกติออกสู่ตลาด และเร็วๆ นี้ มีก�ำหนด

เปิดหน้าร้านที่เป็น Flagship Store ขึ้นในย่าน

ประดพิทัธ์ เพือ่วางจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์กลุ่มขนมปัง

ที่ปัจจุบันมี 8 ตัว และก�ำลังจะพัฒนาเพิ่มเติมอีก

ประมาณ 15 ตัว 

•	มีแผนจัดตั้งโรงงานเพื่อรองรับ
การผลิตที่เพิ่มขึ้น

•	ผลิตตัวแป้งที่สามารถใช้ทดแทน
แป้งสาลีปกติออกสู่ตลาด

•	 เพิม่โอกาสการเข้าถงึ โดยเปิดหน้า
ร้านที่เป็น Flagship Store และเพิม่
จ�ำนวนผลติภณัฑ์

คุณพีรดา ศุภรพันธ์ (ขวา)  
ประธานกรรมการบริหาร 
และผู้ก่อตั้งบริษัท เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ 
(ไทยแลนด์) จ�ำกัด 

คุณตรัย สัสตวัฒนา (ซ้าย)
หนึ่งในผู้ร่วมก่อตั้ง 
เทสเต็ด เบ็ตเตอร์ (ไทยแลนด์)
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SHOPTER
ตัวช่วยสร้างรายได้ของ Creator
	แบรนด์ / บริษัท	 โซดา พริ้นติ้ง 	

	 ประเภทธุรกิจ	 Agency For Creator Platform

SHOPTER หรอืช้อปเถอะ เป็น e-Commerce 

แพลตฟอร์มท่ีให้บริการตั้งแต่ต้นจนจบระหว่าง

ภาคธรุกจิกบั Influencer หรอื KOLs ในทีน่ีเ้รยีกว่า 

Creator ในรปูแบบการสร้างรายได้แบบ Revenue 

Sharing

ก่อนหน้านี้ SHOPTER มีฐานมาจากธุรกิจ

เดมิคอืของขวัญออนไลน์ แบรนด์ SOdAPrintinG. 

com โดยม ีดร.ธีรศานต์ สหสัสพาศน์ และ คณุธวชัชยั 

สหสัสพาศน์ CEO และ Co-Founder บรษิทั โซดา 

พริน้ติง้ จ�ำกดั เป็นหวัเรอืใหญ่ มี Influencer และ 

KOLs ในฐานกว่า 10,000 รายชื่อ มียอดผู้ติดตาม

รวมกว่า 300 ล้าน Follower 

“ปัจจุบัน Creator มีสินทรัพย์ออนไลน์ คือ

จ�ำนวน Follower แต่หลายคนยงัไม่ได้ใช้สนิทรพัย์

ออนไลนม์าสรา้งใหเ้กดิประโยชนส์งูสดุ SHOPTER 

จึงเข้ามาช่วยแปลงสินทรัพย์ให้กลายเป็นทุนและ

รายได้ เชื่อมโยงกับภาคธุรกิจซึ่งต้องการทีมขาย

ที่แข็งแกร่งโดยมีโมเดลในการสร้างรายได้แบบ 

Revenues Sharing” คุณธวัชชัย อธิบาย

ในช่วงแรก SHOPTER น�ำสินค้าแฟชั่นของ 

SOdAPrintinG มาเป็น Product น�ำร่องในการ

ขาย เพราะมองว่าตรงกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นฐานของ 

Creator ซึง่สามารถต่อยอดไปยงัฐานกลุม่อืน่ได้อกี 

โดย Creator จะได้รบัค่า Incentive เมือ่มกีารซือ้ 

รวมถึงสามารถขยายไลน์ Product สินค้าอื่นที่จะ 

มาเป็น Partner กับทาง SHOPTER ในอนาคต 

SHOPTER มี Unfair Advantage ระบบ 

หลงับ้านทีส่ามารถดแูลการขาย การผลติและการ

จัดส่งได้แบบ Realtime มีความเชี่ยวชาญในการ

ใช้ Marketing Tools ต่างๆ ซึง่ประสบความส�ำเรจ็ 

มาจาก SOdAPrintinG 

แง่ของการท�ำการตลาด SHOPTER ท�ำใน 

ช่องทางใหม่ เช่น  YouTube Marketing / TikTok 

นวัตกรรม

•	เป็นระบบ e-Commerce แพลตฟอร์ม
ทีเ่ชือ่มโยงภาคธุรกจิกบั Influencer 
หรือ KOLs มาสร้างรายได้แบบ 
Revenue Sharing  

•	มีระบบ AI Chatbot เข้ามาช่วยตอบ
ค�ำถาม เพื่อสร้าง Touchpoint ที่
ตอบสนองความรวดเร็วในการท�ำ 
การตลาดใน Social Commerce 

•	มี Dashboard รายงานยอดขาย 
แบบ Realt ime เพื่อจะดูการ 
กระจายตวัของสินค้าและออร์เดอร์ 
ที่วิ่งเข้ามา

•	น�ำ Data มาท�ำ Data Management 
เพื่อ Forecast การท�ำการตลาด 
เชือ่มโยงกบั CRM เพือ่สร้างความ
ประทับใจให้ลูกค้า

•	โต 2 เท่า ในปีนี้

•	จบัมอืกับแบรนด์เพ่ิมรวมเป็น 100 
แบรนด์ 

•	เพิ่ม SKU ขึ้นมาเป็น 1,000 SKU 
พร้อมฐานลกูค้าเพ่ิมขึน้อกี 50,000 
รายชือ่

เป้า
หมาย การท�ำงาน

Marketing / Instagram Reels โดยร่วมกบัศลิปิน

ในการท�ำเพลง คอนเทนต์ และ Tie in สินค้า

และบริการเชื่อมโยงกับการขาย โดยแนบ Link 

สั่งซื้อสินค้าไว้ในคลิป แคปชั่น คอมเม้นต์ ของ

คอนเทนต์ที่ Creator ท�ำขึ้น ตามแนวคิด Micro 

Moment

SHOPTER มี Showcase ศิลปินที่มาท�ำ 

ร่วมกับ SOdA PrintinG ในรูปแบบของ Affiliate 

Model และ Collab Model เชื่อมโยงการเขา้ถึง 

กลุม่เป้าหมาย ผ่านเครอืข่าย KOLs กว่า 10,000 คน 

โดยมกีารแจก Code ส่วนลดทีเ่ป็น Social ID ของ 

KOLs เพือ่ให้ Follower ได้รบัส่วนลด ขณะเดียวกนั 

KOLs ได้ Cash back เป็นค่า Incentive 

“ภาพรวมในตอนน้ีเรามี Creator ท่ีท�ำ 

ร่วมกบัเราอยูป่ระมาณ 35 แบรนด์ มจี�ำนวนสนิค้า 

อยู่กว่า 500 SKU และฐานข้อมูลลูกค้ากว่า 

400,000 รายชือ่ ภายในปีนีเ้รามองอัตราการเตบิโต

อย่างน้อย 2 เท่า เพราะว่าเรามแีบรนด์ท่ีเตรียมท�ำ 

ร่วมกับเราอกีประมาณ 70 แบรนด์ ส่งผลให้แบรนด์ 

เพิม่มาเป็น 100 แบรนด์ SKU เพิม่ขึน้มาเป็น 1,000 

SKU ฐานลูกค้าเพิ่มขึ้นอีก 50,000 รายชื่อ ซึ่งนั่น

จะท�ำให ้User และ Revenues  เพิ่มขึ้น” 

ดร.ธีรศานต์ สหัสสพาศน์ (ซ้าย)
และคุณธวัชชัย สหัสสพาศน์ (ขวา)
CEO และ Co-Founder 
บริษัท โซดา พริ้นติ้ง จ�ำกัด
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นอนนอน
บริการเช่าที่นอนบนแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน
	แบรนด์ / บริษัท	 เซอร์คิวลาร์ริตี 	

	 ประเภทธุรกิจ	 เช่าสินค้าส�ำหรับธุรกิจ

นวัตกรรม

• สร้างแพลตฟอร์มการให้บริการ
เช่าที่นอนใหม่คุณภาพสูงส�ำหรับ
ธุรกิจที่พัก พร้อมบริการน�ำกลับ
มารีไซเคิลและอัพไซเคิลหลังจาก
หมดอายุสัญญา 

•	รีไซเคิลและอัพไซเคิลฟองน�้ำด้วย
วิธีการย ่อยสลายฟองน�้ ำ ให ้ 
กลายเป็นโมเลกุลพื้นฐาน

	 (โฟลโิอโมโนเมอร์) ก่อนส่งขายต่อให้
กับอุตสาหกรรมปิโตรเคมีได้

•	เกบ็ข้อมลูเพือ่วเิคราะห์ความเส่ียง
จากลูกค้า

•	ร ะดมทุนด ้ วยการออกหุ ้ นกู ้ 
(Green Bond) เพ่ือสิ่งแวดล้อม
ที่ ผู ้ ซ้ือสามารถเอาเครดิตมา 
แลกรับสิทธิประโยชน์ต่างๆ ได้

•	ขยายฐานลูกค ้ า ไป ยังตลาด 
เอเชียใต ้ในอนาคต เพื่อสร ้าง
โอกาสทางการค้า

เป้า
หมาย การท�ำงาน

นอนนอน ถือเป็นบริการให้เช่าท่ีนอนใหม่

คุณภาพสูงส�ำหรับธุรกิจที่พักซึ่งอยู ่บนแนวคิด

เศรษฐกิจหมุนเวียนอันแรกของโลก ช่วยให้ธุรกิจ

ที่พักทุกระดับสามารถเข้าถึงที่นอนคุณภาพดี  

ผา่นการช�ำระเป็นรายเดือน ด้วยคา่บริการเริ่มต้น 

เพียง 65 บาท/ชิ้น/เดือน และระยะเวลาเช่าที่ 

60-120 เดือน 

“ป ัญหาของธุรกิจที่พักขนาดย่อม คือ  

ส่วนใหญ่เข้าไม่ถึงที่นอนที่มีคุณภาพเพราะไม่มี

งบประมาณเพียงพอ ปัญหาอีกส่วนก็คือไม่มีวิธี

การจัดการกับที่นอนที่ไม่ใช้แล้ว ซึ่งสุดท้ายที่นอน

เหล่านี้จะถูกน�ำไปฝังกลบหรือเผาในที่โล่งแจ้ง 

ในฝ่ังของการรไีซเคลิเองกย็งัไม่มใีครท�ำ ซึง่ท�ำให้

เกิดปัญหาสิง่แวดล้อม เราจงึน�ำ Pain Point ของฝ่ัง 

ธรุกจิมาบวกกบั Pain Point ทางด้านของสิง่แวดล้อม 

เกิดเป็นธุรกิจให้เช่าที่นอนใหม่จากแบรนด์ชั้นน�ำ 

เมื่อเช่าเสร็จเราจะช่วยรับที่นอนกลับมาแล้วแยก

ชิน้ส่วนไปรไีซเคลิ หรอือัพไซเคลิต่อไป” คณุนพพล 

เตชะพันธ์งาม ผู้ก่อตั้งและ CEO บริษัท เซอร์คิว

ลาร์รติ ีจ�ำกดั กล่าวถงึจดุเริม่ต้นของธรุกจินอนนอน 

นอนนอนน�ำเรื่องของการบริหารจัดการ

ความเสี่ยงโดยใช้ Big Data เข้ามาช่วยท�ำนาย

ความเสี่ยงในการเชา่ของลูกคา้แต่ละราย รวมถึง

มกีารระดมทนุเพือ่น�ำมาใช้ซือ้ท่ีนอนส�ำหรบัปล่อย

เช่า ซึง่ตอนนีน้อนนอนมกีารออกเป็น Green Bond 

หรอืหุน้กูเ้พือ่สิง่แวดล้อมขึน้มา ซึง่ถอืเป็น Startup 

รายแรกของเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้ทีอ่อก Green 

Bond ตัวนี้

นอกจากน้ียังพัฒนาเทคโนโลยีท่ีเกี่ยวข้อง

กับรีไซเคิลและอัพไซเคิลด้วยวิธีการทางเคมี เพื่อ

ย่อยสลายฟองน�ำ้ให้กลายเป็นโมเลกลุพืน้ฐานของ

ฟองน�ำ้ เรยีกว่าโฟลโิอโมโนเมอร์ สามารถน�ำไปขาย 

ต่อให้กับอุตสาหกรรมปิโตรเคมีได้ รวมถึงมีการ

วัดผลว่า ธรุกจิสามารถช่วยลดขยะและการปล่อย

ก๊าซเรอืนกระจกได้มากน้อยแค่ไหนด้วยการเทยีบ

กับวิธีการทิ้งที่นอนแบบเดิม

คุณนพพล เสริมว่า กลยุทธ์ในการท�ำ 

การตลาดช่วงที่ผ่านมา โชคดีที่นอนนอนได้รับ

ความสนใจจากสือ่ต่างๆ รวมถงึมกีารแนะน�ำแบบ 

ปากต่อปากท�ำให้เจ้าของธุรกิจโรงแรมซึ่งเป็น 

กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ นอกจากนี้ยังรุก

ท�ำการตลาดผ่านออนไลน์มาร์เก็ตต้ิง และออก 

Exhibition ต่างๆ ช่วยให้ปัจจุบันมีลูกค้าในไทย

แล้ว 6 ราย และอินโดนีเซีย 3 ราย ซึ่งภายใน

ระยะสั้นจะโฟกัสท่ีลูกค้ากลุ่มน้ีก่อน รวมถึงเน้น

เรื่องของการระดมทุนเพ่ือขยายฐานลูกค้าให้เพ่ิม

มากขึน้ และเริม่งานวจิยัในส่วนต่างๆ ตามแผนที่

วางไว้ ก่อนจะขยายออกไปเอเชียใต้ในอนาคต

คุณนพพล เตชะพันธ์งาม 
ผู้ก่อตั้งและ CEO บริษัท เซอร์คิวลาร์ริตี จ�ำกัด
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โนวี่โดรน
ตัวช่วยเกษตรกรยุค 4.0
	แบรนด์ / บริษัท	 โนวี่ (2018) 	

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและพัฒนาอากาศยานไร้คนขับทางการเกษตร

เทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในภาค

การเกษตรผู ้ประกอบการหลายรายจึงพัฒนา

นวัตกรรมที่ช่วยให้การท�ำเกษตรมีความแม่นย�ำ 

สะดวกรวดเรว็ รวมทัง้สร้างผลผลิตคุณภาพให้กบั

เกษตรกรไทย เช่นเดียวกับ โนวี่โดรน เทคโนโลยี

อากาศยานไร้คนขับทางการเกษตรซึ่งเน้นพัฒนา

เทคโนโลยีที่ล�้ำสมัย ผนวกกับข้อมูล Big Data 

ในฐานระบบ ท�ำให้การเกษตรของประเทศไทย

ก้าวหน้าและเข้ายุคการเป็น Smart Farmer 

คุณกฤตธัช สาทรานนท ์กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท โนวี่ (2018) จ�ำกัด เลา่ให้ฟังถึงไอเดียของ

การน�ำเทคโนโลยีอากาศยานไร้คนขับ หรือโดรน 

มาใช้พัฒนาการเกษตรวา่

“เกิดจากวิกฤตในปี 2017 เกษตรกรผู้ปลูก 

มะพร้าวในจังหวัดประจวบครีีขนัธ์ประสบกบัปัญหา

ด้วงกดักนิยอดมะพร้าวจนกลายเป็นมะพร้าวหวัโล้น

จึงน�ำกระบวนการบูรณาการใช้โดรนเข้ามาช่วย 

ในการแก้ปัญหาซึ่งเกษตรกรค่อนข้างที่จะหาวิธี

ก�ำจัดได้อย่างยากล�ำบากเนื่องจากต้นมะพร้าวมี

ความสูง โดรนน่าจะเข้ามาช่วยจัดการกับปัญหา

ในที่สูงได้ ส่วนตัวเป็นคนที่สนใจและเรียนมาทาง

ด้านสายหุ่นยนต์อยู่แล้วจึงพัฒนาโปรดักต์โนว่ี 

โดรนขึ้นเพื่อช่วยแก้ปัญหาให้กับเกษตรกร”

บรกิารของโนวีโ่ดรนแบ่งออกเป็น 2 รปูแบบ 

คือ โดรนฉีดพ่นปุ๋ย พ่นยา เป็นโดรนขนาดใหญ่ที่

บรรทุกน�ำ้หนกัได้มาก และ โดรนส�ำรวจ เป็นโดรน 

ตัวเล็กและบินได้สูง ใช้ในการตรวจหาโรคพืช  

ศัตรูพืช รวมถึงวิเคราะห์สุขภาพพืชว่ามีความ 

อุดมสมบูรณ์เพียงใด โดยปัจจุบันมีข้อมูลพืช

ในระบบ 3 ชนิด คือ ปาล์ม มันส�ำปะหลังและ

มะพร้าวซึ่งเป็นกลุ่มต้นไม้สูงที่ยากต่อการเข้าไป

ดูแลจัดการโดยแรงงานคน

นวัตกรรม

ใช้ข้อมูล Big Data กับเทคโนโลยี
อากาศยานไร้คนขับทางการเกษตร 
เพื่อส�ำรวจและวิเคราะห์ข้อมูลทาง
กายภาพของพื้นที่เกษตร สามารถ
วิเคราะห์หาโรคพืชและศัตรูพืช และ
วเิคราะห์เพือ่วางแผนการรดน�ำ้ให้กบั
พืชจากพยากรณ์อากาศ

•	ขยายตลาดไปยงัพชืเศรษฐกจิอืน่ๆ

•	ขยายออกไปยัง CLMV ในอีก 3 ปี

เป้า
หมาย การท�ำงานกลุม่ลกูค้าของโนวีโ่ดรนแบ่งออกเป็น 2 กลุม่ 

คือ เกษตรกรทั่วไปส�ำหรับโดรนฉีดพ่นปุ๋ย พ่นยา 

ซึ่งแม้มีพื้นที่ 30 ไร่เป็นต้นไปก็สามารถใช้บริการ

เพื่อลดปัญหาแรงงานคน ลดระยะเวลาในการ

ท�ำงาน และลดความเสี่ยงท่ีเกษตรกรจะสัมผัส

กับสารเคมี

กลุ ่มลูกค ้าองค ์กรขนาดใหญ ่ส�ำหรับ

บริการทีเ่ป็นโดรนส�ำรวจซึง่ลกูค้ากลุ่มนีจ้ะมพีืน้ที่ 

ค่อนข้างมาก โดรนส�ำรวจสามารถส�ำรวจสภาพ

พืน้ทีก่ารเกษตร ด้วยกล้องทีต่ดิตัง้บนโดรนถงึ 5 ตวั 

ท�ำหน้าทีบ่นัทกึภาพแล้วส่งเข้าโปรแกรมวเิคราะห์ 

หรอืท�ำแผนทีส่ามมิติ มคีวามแม่นย�ำถงึ 90% โดย 

1 รอบสามารถบนิส�ำรวจพืน้ทีไ่ด้ถงึ 300 ไร่ ต่อการ 

ชาร์จแบตเตอรี่ 1 ครั้ง

ล่าสุดคุณกฤตธัชมองถึงปัญหาและเล็งเห็น

ถึงโอกาสที่โนวี่โดรนจะเข้าไปตอบโจทย์และช่วย

เหลอืคนได้ จงึพฒันาต่อยอดมาเป็นโดรนเพือ่การ 

กู้ภัย เพ่ือใช้งานในอาคารสูง รวมถึงดับไฟได ้

ตรงจุด ซึ่งนี่เป็นจุดที่ท�ำให้โนวี่โดรนได้เขา้มาเป็น

ส่วนหนึ่งของทีมโดรนที่เข้าไปช่วยหาจุดปิดวาล์ว

ถังสารเคมีที่อยู ่ใต้ดินในสถานการณ์เพลิงไหม้

โรงงานหมิงต้ีเคมีคอล บริเวณกิ่งแก้ว จังหวัด

สมุทรปราการได้ส�ำเร็จ และเจ้าหน้าท่ีดับเพลิง

คุณกฤตธัช สาทรานนท์ (กลาง) 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท โนวี่ (2018) จ�ำกัด

สามารถควบคุมสถานการณ์ไว้ได้ 

จนเพลิงดับในที่สุด ถือเป็นการน�ำ

ความรูค้วามสามารถและเทคโนโลยี

ที่มีอยู่มาปรับใช้ ช่วยเหลือ กอบกู ้

ในสถานการณ์ฉุกเฉินได้ 

ปัจจุบันโนวี่โดรนได้รับการ

ตอบรับที่ดีจากลูกค้าซึ่งเริ่มมีการ

ปรับตัวรับเทคโนโลยีใหม่เพื่อช่วย

ให้การท�ำการเกษตรสะดวกมากขึ้น

ท�ำให้มีรายได้เติบโต 4-5 เทา่ จาก

ปีแรกๆ นอกจากน้ีสามารถขยาย

ตลาดไปยังพืชเศรษฐกิจอื่นๆ เช่น 

สวนยาง ยูคาลิปตัส ขา้ว อ้อย และ

ในอื่น 3 ปี และมีแผนขยายออกไป

ยัง CLMV ด้วย
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WABELLAS
คุณค่าความงามจากลูกหว้า
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนวาเบลล์ล่าซ	์

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องส�ำอางประเภท Skin Care

WABELLAS เป็นผลติภณัฑ์ Skin Care ทีไ่ด้

แรงบันดาลใจมาจากความต้องการให้คนในพื้นที ่

ต�ำบลวังหว้า จังหวัดพิจิตร หันมาเห็นคุณคา่และ 

หวงแหนลูกหว้าซ่ึงถือเป็นอัตลักษณ์ของพื้นท่ี  

รวมถึงข้าวไทยที่ถือเป็นวัตถุดิบชั้นดี โดยการน�ำ

มาแปรรูปเพิ่มมูลค่ากลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ

การคัดเลือกให้เป็น OTOP Premium และได้ขาย 

สินค้าบนสายการบินการบินไทย รวมถึงอยู่ใน 

โครงการ Thai Power ของคิงเพาเวอร์ 

“คอนเซ็ปต์ของวาเบลล์ล่าซ์ คือ มหัศจรรย์

ความงามจากธรรมชาติ โดยใช้ข้าวอตัลักษณ์ของ

จังหวัดพิจิตร และลูกหว้าอัตลักษณ์ของต�ำบล 

วังหว้า ต�ำนานหมู่บ้านต้นหว้าอายุ 100 กว่าปี 

มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

ทรพัยากรชีวภาพธรรมชาต ิและสร้างรายได้ให้กับ 

ชุมชน” คุณภฤชฎา ศรีเหนี่ยง ต�ำแหน่ง ประธาน

วิสาหกิจ ชุมชนวาเบลล์ล่าซ์ เล่าถึงที่มาของ 

WABELLAS

ผลิตภัณฑ์ของ WABELLAS ประกอบด้วย 

เจลอาบน�้ำลูกหวา้ โลชั่น ครีมทามือ และสครับ 

แอนด์ครีม 2 สตูร โดยจดุเด่นคอื การใช้นวัตกรรม 

ในการสกัดจนได้สารเข้มข้นจากลูกหว้า คือ 

แอนโทไซยานินที่ช่วยให้ผิวมีความกระจ่างใส 

ส่วนของสครับมีการพัฒนาโดยผสมเมล็ดข้าว 

ลงไปกลายเป็นสครับที่ไม่ต้องล้างออก พร้อมทั้ง 

ยังช่วยในเรื่องของการบ�ำรุงผิวไปในตัวด้วย 

“เราน�ำข้าวไทยมาสร้างให้เกิดมูลค่าเพิ่ม 

เนื่องจากโดยปกติแล้วข้าวที่สีเสร็จจะมีส่วนที่

เรียกว่าข้าวหัก ข้าวท่อน ซึ่งมักจะถูกน�ำไปขาย

เป็นอาหารสัตว์ไม่ได้ราคา แต่ WABELLAS น�ำมา

พัฒนาจนกลายเป็นสินค้ามีมูลค่าเพิ่มได้”

WABELLAS สร้างแบรนด์โดยส่งผลิตภัณฑ์

เข้าประกวดในโครงการต่างๆ ให้เป็นที่รู ้ จัก 

นวัตกรรม

•	การน�ำเอาวตัถดุบิธรรมชาตอิย่าง
ลกูหว้า ท่ีมีอยู่ในชุมชนมาสกดั จน
ได้สารแอนโทไซยานิน ที่ช่วยให้ผิว
มีความกระจ่างใส และมีการผสม
เมลด็ข้าวลงไป กลายเป็นสครับผวิ  
ที่ไม ่ต้องล้างออก ซึ่งเป็นการ 
เพิ่มมูลค่าของสินค้าข้าวได้อีก
ช่องทางหนึ่ง

•	ช่วยสร้างความผูกพันกับชุมชน 
เกิดการสร้างรายได้ให้กับคนใน
ชมุชน และเกดิการจ้างงานในพืน้ที่

เน้นการเข้าประกวดในโครงการต่างๆ 
เพื่อให้แบรนด์เป็นที่รู้จัก จนได้เป็น 
OTOP Premium และได้ขายสินค้าบน
การบนิไทย และแพลตฟอร์มออนไลน์
ของ คิง เพาเวอร์ 

การสร้าง
แบรนด์

โดยเฉพาะการประกวดสินค้านวัตกรรมข้าวไทย 

จนได้รับคัดเลือกให้เป็น OTOP Premium ได้ขาย 

สินค้าบนเครื่องบินของการบินไทย นอกจากนี ้

ยังได้เขา้โครงการ Thai Power และได้ขายสินคา้

บนแพลตฟอร์มออนไลน์ของคิง เพาเวอร์ด้วย 

“ในอนาคตเรามองถึงเรื่องของการต่อยอด 

ทั้งในส่วนของการท�ำผลิตภัณฑ์เพ่ิมและขาย 

สารสกัดให้กับลูกค้า B2B และ B2C ที่ต้องการ 

มีผลิตภัณฑ์ของตัวเอง”

เปา้ยอดขายในอนาคต WABELLAS วางไว ้

วา่จะสร้างยอดขายได้ 5 ล้านบาท ภายใน 1 ป ี

ขยายจดุจ�ำหน่ายไป 7 จงัหวดั คอื เชยีงใหม่ พจิติร 

นครพนม ตาก กรงุเทพฯ ชลบรุ ีภเูกต็ ภายใน 3 ปี 

จะเพิม่ยอดขายไปถงึ 10 ล้านบาท และขยายออก

ไปในกลุ่มประเทศ CLMV เป้าหมายระยะยาว 

ภายใน 5 ปีจะสร้างยอดขายได้ 50 ล้านบาท 

พร้อมขยายไปสิงคโปร์ เกาหลี อเมริกา โอมาน 

บาห์เรน สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

คุณภฤชฎา ศรีเหนี่ยง 
ประธานวิสาหกิจ ชุมชนวาเบลล์ล่าซ์
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FASTEn 
Model Application
ปรับตัวตนพร้อมรับการท�ำงานในอนาคต
	แบรนด์ / บริษัท	  วินทิเกรท 99	

	 ประเภทธุรกิจ	 ที่ปรึกษาด้านการพัฒนาทรัพยากรบุคคลแบบพุ่งเป้า

“FASTEn Model Application” ใช้ส�ำหรับ

วเิคราะห์พฤตกิรรมการท�ำงานใน 3 นาทเีพือ่เปิดใจ 

รับฟังค�ำแนะน�ำเพื่อการพัฒนาตามสไตล์ของ

หนงัสอื The Change Tutor “จะเรยีกดฉินัว่าหมอ 

ดูก็ได้ถ้าคุณยอมเปลี่ยน” ดร.วรัญญา อัจฉริยะ

ชาญวณิช ผู้ก่อตั้งและกรรมการ ผู้จัดการ บริษัท  

วินทิเกรท 99 จ�ำกัด อดีตนักเรียนทุนรัฐบาลญี่ปุ่น 

อาจารย์ และผูบ้รหิารระดบัสงู ทีก่ล้าทิง้ความส�ำเร็จ 

เดิมๆ มาสร้างนวัตกรรมทางด้านการพัฒนา

ทรัพยากรบุคคลแบบพุ่งเปา้ของคนไทย เพ่ือไปสู ่

เวทีโลก

แรงบนัดาลใจจากการอยากน�ำประสบการณ์ 

การเรียนและการท�ำงานของตนมาพัฒนาคน 

รุ่นใหม่ให้ประสบความส�ำเรจ็ในการท�ำงานได้อย่าง 

รวดเร็วและมีความสุข “บังเอิญเราค้นพบว่า 

โหราศาสตร์จีนสามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ในการ 

อธิบายพฤติกรรมพื้นฐานของตัวเองได้ จึงเริ่ม 

เก็บสถิติเพ่ือคัดกรองส่วนที่มีความแม่นย�ำสูง 

และไม่งมงาย สร้างบทวิเคราะห์ใหม่ที่เกี่ยวกับ 

การท�ำงานเป็นเวลา 3 ป ีจนได้ตัวอย่างกว่า 500 

ตัวอย่าง หนังสือชื่อ “จะเรียกดิฉันว่าหมอดูก็ได้ 

ถ้าคุณยอมเปลี่ยน” เพื่ออธิบายอาชีพ และองค ์

ความรูใ้หม่ รวมถงึการสร้างแอปพลเิคชนั FASTEn 

Model ขึ้นเพื่อเป็นเครื่องมือวิเคราะห์ตัวตนที ่

น่าเชื่อถือ และใช้ในการจัดอบรมได้หลากหลาย 

รูปแบบในองค์กรใหญ่ๆ เช่น AIA เมืองไทย

ประกันชีวิต และมหาวิทยาลัย”

ตวันวตักรรมทีน่�ำเสนอจะเป็นการใช้ FASTEn 

Model Application ซึ่งเป็นเครื่องมือวิเคราะห์ 

พฤติกรรมด้านการท�ำงาน ที่ใช้เพียงข้อมูลวัน 

เดอืนปีเวลาเกดิ และใช้เวลาเพยีง 3 นาท ีสามารถ 

ท�ำได้ทั้งรายเดียวและแบบกลุ่ม ทั้งออนไลน์และ 

ออฟไลน์ เพื่อวิเคราะห์ ประเมิน และเข้าสู่ 

เครื่องมือในการวิเคราะพฤติกรรม 
การท�ำงานผ่านแอปพลิเคชัน ที่ใช้ 
เวลาในการกรอกแบบสอบถามเพียง 
3 นาท ีประกอบกบัข้อมลูวนั เดอืน ปี 
และ เวลา เกิด  โดยน�ำข ้อ มูลมา 
เชื่อมโยงเและวิเคราะห์จากข้อมูล
โหรศาสตร ์จีนและข ้อมูลสถิติที่ 
เกบ็ไว้มากกว่า 500 ตวัอย่าง เพ่ือให้ 
ได้ผลลัพธ์ของการให้ค�ำปรึกษาที่ 
มุ่งเน้นการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
ของการท�ำงานรายบุคคล

นวัตกรรม

•	จัดอบรม Train the Trainer ตาม
ความต้องการของตลาด 

•	ท�ำแอปพลเิคชนัเป็นภาษาอืน่ๆ เพือ่
ขยายตลาดต่างประเทศ

เป้า
หมาย การท�ำงาน

กระบวนการให้ค�ำปรกึษาทีมุ่ง่เน้นการเปล่ียนแปลง

รายบุคคล โดยกลุม่เป้าหมายจะมุง่เน้นไปทีอ่งค์กร

ซึ่งขับเคลื่อนด้วยความเชี่ยวชาญของพนักงาน 

เช่น บริษัทที่ปรึกษาด้านกฎหมาย บริษัทประกัน

ชีวิต

วิธีการสื่อสารแบรนด์ท่ีดีท่ีสุดของ FASTEn 

Model Application คือการน�ำเสนอกับผู้บริหาร

องค์กรโดยตรงเพ่ือให้มีประสบการณ์ตรงว่า  

FASTEn Model Application ต่างกับกระบวนการ

อื่น 

“กลยุทธ์ท่ีจะช่วยเพ่ิมการรับรู ้ของสังคม 

อกีทางหนึง่กคื็อการเข้าประกวดในเวททีีน่่าเชือ่ถอื

อย่าง นิลมังกรของ NIA การขอทุนของหน่วยงาน

รัฐท่ีมีผู้ทรงคุณวุฒิเป็นผู้คัดกรองความน่าเชื่อถือ 

และการรับเป็นวิทยากรรับเชิญให้กับสถานศึกษา 

หน่วยงานของรัฐ และหลักสูตรผู้บริหารระดับสูง

ต่างๆ ด้วย”

เป้าหมายการเติบโตคือการเก็บสถิติต่อไป

เพือ่รองรบัความต้องการในอนาคต เมือ่เป็นทีรู่จ้กั

และมีความต้องการมากพอจึงจะจัดอบรม Train 

the Trainer หรือท�ำแอปพลิเคชันเป็นภาษาอื่นๆ 

เพื่อขยายตลาดตา่งประเทศ

ดร.วรัญญา อัจฉริยะชาญวณิช 
(กลาง) 
ผู้ก่อตั้งและกรรมการผู้จัดการ 
บริษัท วินทิเกรท 99 จ�ำกัด 
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Fuyuutech IOT Scada
ตัวช่วยโรงงานอุตสาหกรรมสู่ 
Smart Factory
	แบรนด์ / บริษัท	 เอ็ม พี เอ็นจิเนียริ่ง ซิสเต็ม 	

	 ประเภทธุรกิจ	 System Integrator (SI) 

Fuyuutech IOT Scada คอื สดุยอดเลขาฯ

ของทุกโรงงานอุตสาหกรรมที่จะคอยเก็บข้อมูล 

วิเคราะห์ และแสดงผลทุกสิ่งในกระบวนการผลิต

ให้ทราบได้ทุกที่ทุกเวลาที่ต้องการ แจ้งเตือนจุดที่

ผดิปกติได้ทนัท ีเพือ่จดัการปัญหาได้อย่างรวดเรว็

และถูกต้อง ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตด้วย 

OEE (Overall Equipment Effectiveness) ให้

ทุกสิ่งเป็นเรื่องง่ายเพียงปลายนิ้วสัมผัส

“อย่างที่ทราบดีว่าในโรงงานอุตสาหกรรม 

ไม่ว่าจะเป็นยุคสมัยไหนปัญหาที่มักจะพบก็คือ 

เรือ่งของการควบคมุต้นทนุ เรือ่งทีส่อง คอื ในระดบั 

บริหารจะต้องตรวจ และควบคุมการท�ำงานให้ได้ 

มาตรฐานต่างๆ ซึ่งเอกสารท่ีจะต้องตรวจสอบ 

ค่อนข้างเยอะมาก ท�ำให้เสยีเวลากว่าทีจ่ะควบคมุ 

การท�ำงานระบบใดระบบหนึ่ง ซึ่งหากเกิดปัญหา 

กว่าจะรู้ว่าอยู่ตรงจุดไหนก็ใช้เวลานาน ส�ำหรับ 

ในระดับปฏิบัติการ มักจะมีปัญหาในเรื่องของ 

Machine Break Down ซึ่งอุปกรณ์บางอย่างต้อง

สั่งจากต่างประเทศ หากไม่มีการวางแผนที่ดีก็จะ

ก่อให้เกิดปัญหา

นอกจากนี้ส่วนของ System Integrator  

ท่ีจะเข้าไปท�ำระบบต่างๆ ให้กบัโรงงานเพือ่เปลีย่น

ผ่านรปูแบบโรงงานแบบเดมิมาเป็น Smart Factory 

มักจะมาจากต่างประเทศมรีาคาสงู ซอฟต์แวร์ของ

ยี่ห้อใดก็มักจะใช้ได้กับเครื่องจักรยี่ห้อเดียวกัน 

เราจึงอยากพัฒนาซอฟต์แวร์เพื่อไปตอบโจทย์

ลูกค้าให้ใช้งานได้มากขึ้น” คุณรัชพล สิทธิสินธุ์ 

CEO และ คณุมณรัีตน์ สทิธิสนิธ์ุ CMO บรษิทั เอม็ พ ี

เอ็นจิเนียริ่ง ซิสเต็ม จ�ำกัด อธิบายถึงปัญหาที่มัก

เกิดขึ้นในโรงงานอุตสาหกรรมซึ่งน�ำมาสู่ไอเดีย 

ในการพัฒนา Fuyuutech IOT Scada 

นวัตกรรมของ Fuyuutech IOT Scada 

คือ ซอฟต์แวร์อุตสาหกรรม 4.0 ที่น�ำมาใช้เพื่อ

นวัตกรรม

•	พัฒนาซอฟต์แวร์อุตสาหกรรม  
4.0 โดยปรบัเปลีย่นระบบการตรวจ 
ติดตามแบบเดิมเป็นการน�ำเอา 
IOT เข้ามาเชื่อมโยงกับระบบการ
ท�ำงานในส่วนต่างๆ ของโรงงาน 
ซึ่งช่วยลดการน�ำเข้าซอฟต์แวร์
จากต่างประเทศที่มีราคาสูง

•	มีการเกบ็ข้อมูลมาวเิคราะห์ผลการ
ท�ำงานแบบ Real-time ซึง่ช่วยลด
ระยะเวลาในการตรวจสอบสาเหตุ
และสามารถแก้ไขปัญหาได้อย่าง
ตรงจุด

ช่วยให้ลูกค้าสามารถ Digital Transformation 

กระบวนการผลิตได้อย่างง่ายดาย ลดระยะเวลา

ออกแบบและติดต้ังระบบได้รวดเร็วกว่า Scada  

อืน่ถงึ 50% ช่วยเกบ็ Big Data วเิคราะห์ และแสดง 

ผลได้แบบ Realtime Online ให้รู้ทุกสิ่งได้อยา่ง

รวดเรว็ ถกูต้อง แม่นย�ำ ได้ทกุทีท่กุเวลาท่ีต้องการ

แจ้งเตือน และชี้จุดของปัญหาให้ลูกค้าเข้าแก้ไข

ได้ทันท่วงที ลดต้นทุน ลดเวลา ลดค่าใช้จ่าย

ที่ไม่ควรสูญเสีย เชื่อมต่อกับอุปกรณ์ IOT ได ้

หลากหลายแบรนด์ ท�ำให้ทกุโรงงานอตุสาหกรรม

ปรับเปลี่ยนเป็น Smart Factory ได้อยา่งรวดเร็ว

เป้าหมายการเติบโตของ Fuyuutech 

IOT Scada คือการเป็นซอฟต์แวร์ท่ีสามารถ 

ซัพพอร์ตอุตสาหกรรมทั้งในประเทศไทยและ

ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะประเทศในแถบ

อาเซียนที่ก�ำลังต้องการตัวช่วยมอนิเตอร์ใน

กระบวนการผลิต สอดรับการเติบโตของตลาด IOT 

ซอฟต์แวร์ที่เติบโตมากอยู่แล้วและย่ิงโตมากขึ้น

เมื่อถูกกระตุ้นด้วยสถานการณ์โควิด-19

พัฒนาซอฟต์แวร์ที่สามารถรองรับ
กับอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่หลากหลาย
ภายในประเทศและประเทศเพื่อนบ้าน

เป้า
หมาย การท�ำงาน

คุณรัชพล สิทธิสินธุ์ CEO (ขวา) 
คุณมณีรัตน์ สิทธิสินธุ์ CMO (ซ้าย)
บริษัท เอ็ม พี เอ็นจิเนียริ่ง ซิสเต็ม จ�ำกัด
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เทคออฟ 

ร้อยแปด​ ฟู้ดส์​ 

ฟู้ดกู๊ดส์

บริบูรณ์ฟาร์ม

เคราการช่าง

เสี่ยวกันการช่าง

ฮาลาล ออลล์

วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปว่านหางจระเข้

จูแอมเฮิร์บ แอนด์ เฮ้ลท์

คลัสเตอร์ต้นน�ำ้ทุ่งกุลาออร์แกนิกส์ 

แก่นสยาม อินเตอร์เทรด

บ้านออฟฟิศ เทคโนโลยี

มิราเคิล อินสไปร์

เทวาหนุน

วอชอีซี่ 

ไบโอเพนนินซูล่า

เอมโอษฐ์ 2020 

ไลลา เอวิเอชั่น 

รีฟัน

อาร์เอสที โรโบติกส์

อุดรเนเจอรอล แอนด์ ฟลอสส์โปรดักส์

ภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ
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หากพูดถึงอาหารสุขภาพหลายคนอาจจะมี

ก�ำแพงกบัอาหารประเภทนีอ้ยู่ไม่น้อย ไม่ว่าจะเป็น

ปัญหาเรือ่งของการหาทานยาก เมนไูม่หลากหลาย 

ไม่ตอบโจทย์เฉพาะ ดแูล้วไม่น่าอร่อย ซ�ำ้ยงัมรีาคา

ที่ค่อนข้างแพง Heal meee จึงน�ำ Pain Point 

เหล่านี้มาเป็นไอเดียในการพัฒนาอาหารสุขภาพ 

ที่มีโปรแกรมจัดโภชนาการอาหารรายบุคคล  

ท�ำให้การดูแลสุขภาพเป็นเรื่องที่สนุก ง่าย และ

หลากหลาย ด้วยการคิดค้นและออกแบบเมนูจาก  

Food Scientist มีระบบการจัดการวัตถุดิบผ่าน

ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ของตัวเอง ท�ำให้สามารถ

ควบคุมและตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบได้ 

นอกจากน้ียังมีฐานข้อมูลเชิงลึกที่ใช้พัฒนา

วิจัย ผลิตภัณฑ์ให้สามารถมาตอบโจทย์ความ

ต้องการของลูกค้า เช่น Plant Based Meat และ

อาหารผู้สูงอายุอื่นๆ รวมถึงเรื่องของการบริการ

อยา่งครบวงจร

Heal meee ใช้นวัตกรรมด้านเทคโนโลยี

และการจดัการวางระบบหลงับ้านเพือ่แก้ปัญหาให้

กบัลกูค้า รวมถงึการใช้ระบบ AI มาวเิคราะห์อาหาร 

และโภชนาการให้เหมาะสมกับลูกค้ามากท่ีสุด 

นอกจากนั้นยังมีการน�ำข้อมูลความต้องการ 

ของลูกค้ามาพัฒนานวัตกรรมจากอาหารใหม่ๆ 

ให้ตอบโจทย์ลูกค้า ลดการค้างสต๊อกจากสินค้า 

ที่คิดวา่น่าจะขายได้ แต่ใช้ Data มาเป็นตัวเลือก

ในการสรา้งนวัตกรรมใหม่ๆ ให้กับสินคา้

“AI ตวันีส้ามารถจดัโปรแกรมอาหาร ค�ำนวณ

โภชนาการเบื้องต้นหรือค่า BMI เบื้องต้นให้กับ 

ลูกค้าได้ ซึ่งการจบการขายในแต่ละคน ถ้าใช ้

แอดมินจะเสียเวลาค่อนข้างมาก เราจึงใช้ AI  

มาช่วยตอบโจทย์” คณุจิรพสิษิฐ์ รจุน์เจรญิ เจ้าของ

แบรนด์ Heal meee กลา่ว

•	 การใช้เทคโนโลยี AI มาช่วยในการ
จดัเกบ็ Data ของลูกค้า ให้บริการ
ถาม-ตอบ และจัดโปรแกรมอาหาร
ค�ำนวณคณุค่าทางโภชนาการต่อ
มือ้อาหาร จากค่า BMI ของลูกค้า

	
•	 ร่วมกับนักโภชนาการที่เชี่ยวชาญ

ด้านอาหาร มาวิเคราะห์คณุค่าทาง 
โภชนาการในการบริโภคต่อมื้อ
เพื่ อ จัด โปรแกรมอาหารตาม 
เป้าหมายความต้องการของลูกค้า
ในกลุ่มผู้ป่วย NCDs ที่ต้องจ�ำกัด
ปริมาณการบริโภคสารอาหาร 
บางชนิดต่อวัน

•	 เน้นสร้างความเชือ่ถอืผ่านการจบัมือ
กบัโรงพยาบาล และนกัโภชนาการ

	
•	 ขยายฐานลูกค้า โดยมีการพัฒนา

สินค้า Plant Based Meat ที่เป็น 
Ready to Eat และ Ready to Cook 
เพื่อตอบโจทย์วิถีชีวิตรูปแบบใหม่

นวัตกรรม

การสร้าง
แบรนด์

Heal meee
เมนูสุขภาพดีออกแบบโดย 
Food Scientist
	แบรนด์ / บริษัท	 เทคออฟ 	

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหารและผลิตภัณฑ์สุขภาพ

ด้วยความทีเ่ป็นอาหารสขุภาพ Heal meee 

จึงสร้างแบรนด์ด้วยการจับมือกับโรงพยาบาล  

รวมถึงร่วมงานกับนักโภชนาการที่เชี่ยวชาญด้าน

อาหาร เน้นเรื่องของการแพทย์และนวัตกรรม

อาหารมากขึน้ โดยตอนนีม้กีารพฒันาสนิค้าทีเ่ป็น 

Plant Based Meat และน�ำเสนออาหารทีม่คีวาม 

หลากหลายทัง้ Ready to Eat และ Ready to Cook 

อาหารแปรรูป ขยายฐานจากอาหารของผู้สูงอายุ  

มาสู่กลุ่มคนที่รักสุขภาพและให้ความส�ำคัญกับ 

เรื่องของโรคภัยตา่งๆ โดยเฉพาะกลุ่ม NCDs ซึ่ง

จากข้อมูลคนไทยกว่า 14 ลา้นคน

เราเน้นช่องทางออนไลน์ มาร์เก็ตเพลส  

รวมทัง้ในอนาคตเราจะมมีาร์เกต็เพลสของเราเอง 

เป้าหมายการเตบิโตของ Heal meee คอืการท�ำให้ 

ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงอาหารสุขภาพได้มากขึ้น 

ราคาจบัต้องได้และไม่มกี�ำแพง ซึง่ช่องทางออนไลน์

จะเป็นช่องทางส�ำคัญในการส่งผ่านสินค้าของ 

Heal meee ไปสู่ผู้บริโภคซึ่งตอนนี้ขยายไปแล้ว

ทั่วประเทศ

คุณจิรพิสิษฐ์ รุจน์เจริญ
เจ้าของแบรนด์ Heal meee
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ปัญหาราคาผลไม้ทีต่กต�ำ่ของเกษตรกรไทย 

เป็นไอเดียที่ท�ำให้ บริษัท ร้อยแปด ฟู้ดส์ จ�ำกัด 

เจ้าของแบรนด์ Im JAI มุ่งมั่นที่จะช่วยสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับผลไม้ไทยด้วยการคัดสรรและ

แปรรูปผลไม้เกษตรอินทรีย์ให้เป็นสินค้าเพื่อ

สุขภาพเกรดพรีเมียม พร้อมพัฒนาโรงงานผลิต 

จนได้รับมาตรฐานสากล GMP Codex, HACCP 

Codex. และอนาคตตัง้เป้าสูก่ารเป็น Eco-Industry 

“พ่อมักจะสอนเราว่าอย่าหายใจทิ้งเปล่าๆ  

มันเปลืองออกซิเจน เราจึงใช้บ้านเลขที่พ่อมาตั้ง 

เป็นชื่อบริษัทแปรรูปผลไม้เกษตรอินทรีย์ให้เป็น

สินค้าเพื่อสุขภาพเกรดพรีเมียมขึ้น เพราะเรา 

มองเห็นปัญหาว่าเมืองไทยเป็นเมืองท่ีมีชื่อเสียง 

ด้านผลไม้ติดอันดับโลก แต่เวลาเดินเข้าไปใน

ซูเปอร์มาร์เก็ต แยมน�ำเข้ามักจะอยู ่เชล์ฟบน 

แบรนด์ไทยจะอยู ่ เชล์ฟล่างและแยมทั้งหมด 

มักมีรสชาติที่หวานจนแสบคอ” 

คุณชุลีกร สถิตพงศ์พิพัฒน์ CEO & Foods 

Developer บริษัท ร้อยแปด ฟู้ดส์ พัฒนาแยม

ผลไม้ไทยเกรดพรีเมียมโดยไม่ใส่น�้ำตาล กลูโคส

ไซรัป เจลาตินและหญ้าหวาน รวมถึงไม่แต่งสี

และกลิน่ จบัทาร์เกต็คนรักสขุภาพ โดยเฉพาะผูท้ี่

ทานเจ มังสวิรัต คีโตจีนิกและคนอิสลามสามารถ

ทานได้ โดยใช้กระบวนการลดค่า Water Activity 

และปรับกรดหรือปรับคา่ PH ให้อยู่ในระดับที่ต�่ำ

แล้วน�ำไปสเตอรไิลซ์ก่อนและหลงับรรจ ุรวมถงึใช้

สารสกดัจากพชืทีผ่่านกระบวนการท�ำให้เกิดความ

ใส เหนียว ข้น เพื่อแทนเจลาตินซึ่งจะท�ำให้ม ี

เชลฟ์ไลฟ์นานถึง 1 ปี

Im JAI ม ี2 สตูรคอื Low Sugar เตมิน�ำ้ตาล 

5% และสูตร No Sugar โดยมีทั้งหมด 8 รสชาติ

ได้แก่ สตรอเบอรี่ มัลเบอรี่ แบล็กเบอรี่ เบอรี่รวม 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 กระบวนการลดค่า Water Activity 
และปรบักรดหรือปรับค่า PH ให้อยู่
ในระดับที่ต�่ำและน�ำไปสเตอริไลซ์
ก่อนและหลังบรรจุ เพื่อยืดอายุ
แยม

	
•	 ใช้สารสกดัจากพชืทีผ่่านกระบวนการ

เจลลาติไนซ์เซชัน่ท�ำให้เกดิความใส 
เหนียว ข้น แทนเจลลาตินท�ำให้มี
เชลฟ์ไลฟ์นานถึง 1 ปี

•	 มส่ีวนแบ่งตลาด 0.2% ของมลูค่า
ตลาดรวม 136 ล้านบาท / ปี

	
•	 1-3 ปี สร้างโรงงานผลิตที่ได้

มาตรฐาน สร้างแบรนด์ สร้าง
ช่องทางการจดัจ�ำหน่าย และระบบ
ฐานข้อมูล

•	 4-6 ปี ขยายการตลาด เพ่ิมยอด
ขาย ลดค่าใช้จ่าย ลดต้นทุน เพิ่ม
ผลิตภัณฑ์ใหม่ปีละ 1-2 ชนิด

•	 10 ปี ปรับปรุง BMC ปีละ 2 ครั้ง 
พัฒนาแผนธุรกิจปีละครั้ง

นวัตกรรม

Im JAI
แยมทีส่ร้างก�ำไรเพือ่สงัคม
	แบรนด์ / บริษัท	 ร้อยแปด ฟู้ดส์	

	 ประเภทธุรกิจ	 โรงงานผลิตแยม เยลลี่ และน�ำ้ผลไม้ เพื่อสุขภาพ

7 ชนิด มะม่วง สัปปะรด ส้ม และกล้วยหอม 

ผสมเนื้อมะพร้าวขูดขาว นอกจากนี้ยังมีสูตรแยม

ที่พัฒนาขึ้นมา ส�ำหรับตา่งชาติ เช่น ลิ้นจี่ ขนุน 

มะละกอ ล�ำใยที่ใส่กลิ่นมะลิป่า จัดจ�ำหน่ายใน 

Healthy Shop กว่า 100 แห่ง รวมถึงส่งออกไป

ยังตา่งประเทศ

เป้าหมายของ Im JAI คอืต้องการมส่ีวนแบ่ง

ตลาด 0.2% ของมลูค่าตลาดรวม 136 ล้านบาท / ปี 

เน้นสรา้งโรงงานผลิตที่ได้มาตรฐาน สร้างแบรนด์ 

สร้างช่องทางการจดัทําหน่าย สร้างเครอืข่ายพนัธมติร

ซื้อ-ขาย และสร้างระบบฐานข้อมูลภายใน 1-3 ปี 

แผนระยะกลาง 4-6 ปีจะขยายตลาด เพิม่ยอดขาย 

ลดค่าใช้จ่าย ลดต้นทนุ รวมถงึเพ่ิมผลติภณัฑ์ใหม่

ปีละ 1-2 ชนิด และใน 10 ปีปรับปรุง BMC ปีละ 

2 ครั้ง และพัฒนาแผนธุรกิจปีละครั้ง

คุณชุลีกร สถิตพงศ์พิพัฒน์ 
CEO & Foods Developer บริษัท ร้อยแปด ฟู้ดส์ จ�ำกัด
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ปัจจุบนัคนให้ความส�ำคญักบัการรบัประทาน

อาหารที่มีประโยชน์เพื่อป้องกันเกิดโรคภัยไข้เจ็บ 

ผู้ประกอบการหลายรายจึงมุ่งพัฒนาสินค้าที่ดีต่อ

สุขภาพมาตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่

BENCHA หรอืเบญชะ ผงปรงุรสเพือ่สขุภาพ 

ที่สามารถใช้ได้ทั้งต้ม ผัด แกง ทอด หรือหมัก 

เนือ้สตัว์ เจาะกลุม่ผูร้กัสขุภาพ สายคโีต สายคลนี 

มังสวิรัติหรือเด็ก ผู ้ป ่วยก็ทานได้ เนื่องจาก 

ผงปรุงรสของ BENCHA ไม่มีน�้ำตาล ไม่มีแป้ง 

ไม่มีผงชูรส ใช้เกลือหิมาลายันเป็นส่วนผสม  

เรียกได้ว่า “อร่อยครบจบในซองเดียว”

BENCHA
ผงปรุงรสเพื่อคนรักสุขภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 ฟู้ดกู๊ดส	์

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหารและเครื่องปรุงรส

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 น�ำเครือ่งเทศเกรดด ี100% มาสกดั
เป็นผงโดยกระบวนการฟรีซดราย 
เพื่อน�ำมาเป็นวัตถุดิบในการผสม
เป็นผงปรุงรสสูตรต่างๆ

	
•	 ส่วนผสมของผงปรงุรสท้ัง 3 สตูร 

ใช้เกลือหิมาลายันเป็นส่วนผสม 
โดยเกลือน้ีผ่านการสกัดด้วยมือ
และไม่มีการเติมสารเคมี หรือสาร
ปรุงแต่งใดๆ จึงเป็นธรรมชาติ
และมีแร่ธาตุมากกว่าเกลือที่ใช้กัน 
อยู่ทั่วไป จึงส่งผลให้ผงปรุงรส  
ไม่ต้องผสมแป้ง ไม่ปรงุแต่งสารเคมี 
และไม่ใส่วัตถุกันเสีย เพ่ือยืดอายุ
การเก็บรักษา

•	 ขยายตัวแทนจ�ำหน่ายที่เป็นร้าน
สุขภาพในประเทศ

	
•	 ส่งออกไปขายต่างประเทศโดย

ตัวแทนจ�ำหน่ายท่ีติดต่อไว้อย่าง 
ฮ่องกง สิงคโปร์

นวัตกรรม

“จุดเริ่มต้นเกิดจากท่ีบ้านมีคนป่วยซึ่งต้อง

กินอาหารที่ลดแป้ง ลด น�้ำตาล ท�ำให้ปรุงอาหาร

ไม่อร่อย เราจึงเริ่มน�ำเครื่องเทศมาสกัดเอง 

น�ำวัตถุดิบดีๆ ที่คนป่วยสามารถทานได ้ แล้วน�ำ

มาผสมกันจนได้รสชาติที่ด ีจากนั้นจึงมองถึงการ

พัฒนาขึ้นเป็นโปรดักต์ของเราเอง” คุณพัชญาวีร์ 

สุริยวงค์ษา กรรมการผู้จัดการ บริษัท ฟู้ดกู๊ดส์ 

จ�ำกัด เล่าถึงไอเดียเริ่มแรกของ BENCHA

นวัตกรรมที่ BENCHA น�ำมาใช้คือการคัด

เครื่องเทศเกรดดี 100% มาสกัดเป็นผงโดยไม่มี

การผสมแป้งลดต้นทุนเหมือนผงปรุงรสท่ีขาย 

ในตลาดแมส ไม่มีผงชูรส น�้ำตาล และไม่ใส่วัตถุ

กันเสีย เพื่อให้คนที่แพ้แป้ง แพ้กลูเตน แพ้ผงชูรส

สามารถทานได้ จับกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นผู้ป่วย 

สูงอายุและคนที่รักสุขภาพ 

ปัจจุบัน BENCHA มีผงปรุงรส 3 สูตร คือ  

ผงปรุงรส อาหารคลีน สูตรไม่มีเน้ือสัตว์ ไม่มี

ผงชรูส ไม่ผสมแป้ง ไม่ใส่วตัถกุนัเสยี ไม่มนี�ำ้ตาล 

ใช้เกลอืหมิาลายนั ผงปรงุรส อาหารคลนี สตูรไม่มี 

ผงชรูส ไม่ผสมแป้ง ไม่ใส่วตัถกุนัเสยี ไม่มนี�ำ้ตาล 

ใช้เกลือหิมาลายัน ผงปรุงรสอาหารคีโต สูตรลด 

โซเดียม 40% ไม่มีผงชรูส ไม่ผสมแป้ง ไม่ปรงุแต่ง 

สารเคม ีไม่มนี�ำ้ตาล ใช้เกลอืหมิาลายนั ทัง้ 3 สตูร 

มี 3 รสชาติ คือรสไก่ รสต้นต�ำรับ และรสผัก ซึ่ง

ได้รับการตอบรับที่ดีและเติบโตอยา่งรวดเร็ว

“เราเน้นท�ำตลาดผ่านช่องทางออนไลน์โดย

สื่อสารถึงคุณประโยชน์ของผงปรุงรส BENCHA  

ทีเ่หมาะกับผู้สูงวัย ผูป่้วย และคนทีร่กัสุขภาพให้ได้ 

ทานของดีมีประโยชน์ ตอนนี้ขายผ่านช่องทาง

ออนไลน์ และตัวแทนจ�ำหน่ายท่ีเป็นร้านสุขภาพ 

อนาคตเรามองเรื่องของส่งออกด้วย โดยเฉพาะ 

การหาตวัแทนจ�ำหน่ายในต่างประเทศ ซึง่เราก�ำลงั

ดีลอยู่กับฮ่องกงและสิงคโปร์”

คุณพัชญาวีร์ สุริยวงค์ษา 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท ฟู้ดกู๊ดส์ จ�ำกัด 
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ย้อนกลับไปในปี 2512 พระบาทสมเด็จ 

ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ได้เสด็จพระราช 

ดําเนินมาเยี่ยมราษฎร ชาวเขา ส่วนใหญ่มีอาชีพ

ทํานา ทําไร่เลือ่นลอย และปลกูฝ่ินแต่ยากจน จงึมี 

โครงปลกูพชืไม้ผลเขตหนาวทดแทน ต่อมา ปี 2524 

โครงการหลวงได้ทําการทดสอบพันธุ์พืช 19 ชนิด 

หนึ่งในนั้นมี “อะโวคาโด” ที่สรา้งรายได้อาชีพให้

เกษตรกร “อะโวคาโด” จงึเป็นผลไม้ของพระราชา 

ที่ในหลวงรัชกาลที่ 9 ได้พระราชทานให้โครงการ

หลวง และถือเป็นการจุดประกายความคิดให้ 

บริษัท บริบูรณ์ฟาร์ม จ�ำกัด คิดค้นผลิตภัณฑ์ 

ต่อยอดและเพิ่มมูลคา่ให้ “อะโวคาโด”

“แต่ละปีเราน�ำเข้าอะโวคาโดไม่ต�ำ่กว่าปีละ 

200-300 ล้านบาท เรามองเหน็โอกาสว่าอะโวคาโด

จะเป็นพชืเศรษฐกจิทีม่คีณุค่า อกีทัง้ประเทศไทยยงั

เป็นพื้นที่ซึ่งสามารถปลูกอะโวคาโดได้ดีเพราะเรา 

อยูเ่หนอืเส้นศนูย์สตูรประมาณ 15% มอีากาศและ 

ภมูปิระเทศทีเ่หมาะสม” คณุชยัมนิพงศ์ พงศ์สรุนาท 

กรรมการฝ่ายบริหาร บริษัท บริบูรณ์ฟาร์ม จ�ำกัด 

กล่าวถึงจุดเริ่มต้นของไอเดียในการท�ำ OVADO 

น�ำ้มนัอะโวคาโด ซอฟต์เจลรายแรกของประเทศไทย

 “เราเป็นผู้ผลิตสินค้าเกษตรอุตสาหกรรม

จากอะโวคาโดแบบครบวงจร ตัง้แต่ต้นน�ำ้ กลางน�ำ้ 

ปลายน�้ำ  เราปลูกอะโวคาโดสายพันธุ์ดี 10 ชนิด

แห่งแรกของอ�ำเภอวังน�้ำเขียว เป็นแหล่งโอโซน

อันดับ 7 ของโลก ร่วมวิจัยและพัฒนากับนักวิจัย

และนักวิทยาศาสตร์ ม.เกษตรศาสตร์ บางเขน 

อุทยานวิทยาศาสตร์ ม.ขอนแก่น ม.ธรรมศาสตร์ 

รังสิต อุทยานวิทยาศาสตร์ ม.ขอนแก่น ผลิต

น�้ำมันอะโวคาโดสกัดเย็นที่อุดมด้วยคลอโรฟิลด์

แห่งแรกของประเทศไทย และเป็นผู้ผลิตน�้ำมัน

อะโวคาโดซอฟต์เจลแห่งแรกซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์

Ovado
น�้ำมันอะโวคาโดจากแหล่งโอโซน 
อันดับ 7 ของโลก
	แบรนด์ / บริษัท	 บริบูรณ์ฟาร์ม 	

	 ประเภทธุรกิจ	 เกษตรอุตสาหกรรมแปรรูป

•	 ใช้วธีิการสกดัเย็น (Cold Pressed)  
ด้วยอณุหภมู ิ45-48 องศาเซลเซยีส 
เพื่อคงคุณค่าคุณประโยชน์ ตาม
ธรรมชาตทิ�ำให้ได้โมเลกลุขนาดเล็ก 
ซึ่งร่างกายพร้อมนําไปใช้ได้ทันที 
อะโวคาโดสด 30 กโิลกรมั จะสกดัได้ 
“น�ำ้มนัอะโวคาโด” 1 ลติร และเปลอืก 
ซอฟต์เจลท�ำจากพืช 

	
•	 แหล่งปลูกอะโวคาโด ตั้งอยู ่ใน

ภูมิประเทศที่ดีบนหุบเขาที่ราบสูง
ของ อ.วงัน�ำ้เขียว  จ.นครราชสีมา 
เหนอืระดบัน�ำ้ทะเล 400-700 เมตร 
เป็นแหล่งโอโซน อันดับ 1 ของไทย 
และอันดับ 7 ของโลก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 สร้างมลูค่าตลาดในปีแรกไม่ต�ำ่กว่า 
10 ล้าน

	
•	 สร้างมลูค่าตลาดประมาณ 50-100 

ล้าน ภายใน 3-5 ปี

นวัตกรรมท่ีมาจากธรรมชาติ เพื่อส่งมอบสุขภาพท่ีดีให้กับ 

ผู้สูงอายุ”

น�้ำมันอะโวคาโด ซอฟต์เจล ของ OVADO 

แตกต่างจากเจ้าอ่ืนเน่ืองจากใช้วิธีการสกัดเย็น 

หรือที่เรียกว่า Cold Pressed อุณหภูมิ 45-48 

องศาเซลเซียส เพื่อคงคุณค่าและคุณประโยชน์

ตามธรรมชาติ เช่น กรดไขมันดี วิตามิน แร่ธาต ุ

ต่างๆ ให้ได้มากทีส่ดุ สารสกัดในน�ำ้มนัอะโวคาโด 

ที่ได้จึงมีโมเลกุลขนาดเล็ก ร่างกายพร้อมนําไป

ใช้ได้ทันที มีประสิทธิภาพสูง (Efficacy)

ส�ำหรับเป้าหมายการเติบโตปีแรกจะสร้าง

มูลค่าการตลาดไม่ต�่ำกว่า 10 ลา้น และอีก 3-5 ป ี

จะมีมูลค่าการตลาดประมาณ 50-100 ล้านบาท 

เพราะเทรนด์ความต้องการของผูบ้รโิภคทีต้่องการ 

ดูแลสูขภาพมากขึ้น ซึ่งไม่ใช่เฉพาะผู ้สูงอายุ 

แต่คนรุ่นใหม่ก็เริ่มดูแลสุขภาพด้วย

คุณชัยมินพงศ์ พงศ์สุรนาท 
กรรมการฝ่ายบริหาร 
บริษัท บริบูรณ์ฟาร์ม จ�ำกัด
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เคราการช่าง หรอื Krao เป็นธรุกจิให้บรกิาร 

ต่อตัวถังรถบรรทุกเพื่อการพาณิชย์ทุกชนิด ไม่ว่า 

จะเป็นตูน้�ำ้แขง็ ตูแ้ห้ง ตูส้เตนเลส ตูห้้องเยน็ และ 

รบัซ่อมงานด้วยงานคณุภาพ พร้อมทัง้ม ีSoftware 

บริหารจัดการโรงน�้ำแข็งที่ช ่วยผู ้ประกอบการ 

น�ำ้แขง็บรหิารจดัการสายส่ง รวมถงึน�ำ IoT Sensor 

เข้ามา Monitor เคร่ืองท�ำน�ำ้แขง็และรถยนต์สายส่ง 

ระบบบริหารจัดการทรัพยากรในองค์กร (ERP) 

เพือ่บรูณาการผูป้ระกอบการโรงงานน�ำ้แขง็ ให้การ

ด�ำเนนิกจิการสะดวก รวดเรว็ รบัทราบข้อมลูแบบ 

Real-time และป้องกันการทุจริตภายในองค์กร

“ธุรกิจของเราเป็นตู้สเตนเลส ตู้ห้องเย็น 

ที่วางบนรถปิกอัพและรถบรรทุก โดยชื่อแบรนด ์

ของเราตั้งชื่อตามคุณพ่อเพราะเราอยากน�ำชื่อ 

ท่านออกไปให้คนรู้จัก ตัวกิจการนี้ส่งต่อจากรุ่น 

สู่รุ่นโดยตอนที่เราแยกตัวออกจากกงสี เรามีช่าง 

ผู้เชี่ยวชาญในการท�ำตู้ตรงน้ีมากว่า 20-30 ปี 

และเราก็มองเห็นช่องว่างในตลาดของธุรกิจนี้ที่ 

ยงัไม่มกีระบวนการรบัลกูค้าอย่างจรงิจงั ส่วนมาก 

จะท�ำในลักษณะเป็นอู ่ขึ้นตู ้รวมกันท�ำ  จึงมัก 

เกิดการโยนออร์เดอร์กันไปมา ท�ำไม่สามารถ

ก�ำหนดระยะเวลาที่แน่นอนในการส่งมอบสินค้า”  

คุณอิทธิพล ถนัดกุลกิจ หุ้นส่วนผู้จัดการ หจก.

เคราการช่าง เล่าถึงจุดเริ่มต้นของแบรนด์

หลังจากน้ันเคราการช่างจึงน�ำ Process 

Innovation เช่น Toyota Production System มาใช้ 

ในกระบวนการท�ำงานเพื่อให้สามารถวางแผน

การผลิต ควบคุมการผลิตได้อยา่งชัดเจน ท�ำให้

สามารถรับออร์เดอร์ตามวันท่ีลูกค้าต้องการได้  

ลดปัญหาทีล่กูค้าจะต้องรอโดยไม่มกี�ำหนดส่งมอบ 

ที่ชัดเจน

เคราการช่าง
ธุรกิจตู้ห้องเย็นจากรุ่นสู่รุ่น
	แบรนด์ / บริษัท	 เคราการช่าง	

	 ประเภทธุรกิจ	 บริการต่อตัวถังรถทุกชนิด เป็นตู้น�้ำแข็ง ตู้แห้ง  

		  ตู้สเตนเลส ตู้ห้องเย็น และรับซ่อมงาน

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายโรงงานผลิตเพื่อรองรับกลุ่ม
ลูกค้าในภาคกลางและเพิ่มศูนย์
บริการภายใน 1-3 ปี  

การน�ำระบบบรหิารจดัการทรพัยากร 
ในองค์กร (ERP) เข้ามาจัดการเพื่อ 
บูรณาการบริษัทให้เกิดการด�ำเนิน 
กิจการสะดวก รวดเร็ว รับทราบ
ข้อมูลแบบ Real-time รวมถงึน�ำ IoT 
Sensor  เข้ามา Monitor เครื่องท�ำ
น�้ำแข็งและบริหารจัดการรถยนต์
สายส่ง ซึ่งทั้งหมดนี้เป็น Process 
Innovation มาใช้ในกระบวนการ
ท�ำงานเพื่อให้เป็นระบบและมีความ
ชัดเจนยิ่งขึ้น

นวัตกรรม
ปัจจุบันกลุ ่มเป้าหมายของเคราการช่าง

เป็นกลุ่มอตุสาหกรรมน�ำ้แขง็ แต่เนือ่งจากทศิทาง

ของตลาดโลจิสติกส์ก�ำลังเติบโตทั้งในไทยและ 

ตา่งประเทศ คุณอิทธิพล จึงมองถึงการขยายไปสู่

โลจิสติกส์ดา้นอื่นๆ

ทิศทางของตลาดโลจิสติกส์โลกเติบโตมาก

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นตลาด Express หรือส่งของด่วน 

แต่ตลาดท่ียังไม่ค่อยมีใครพูดถึงเป็นตลาดส่งของ

แช่แขง็ ซึง่เรากม็องว่าเป็นตลาดทีเ่ราน่าจะเตบิโต

ได้ ตอนนีเ้ราอยูท่ีโ่คราชกจ็ะมปัีญหาว่าเวลาลกูค้า

จากพ้ืนทีอ่ืน่ต้องการ เราต้องเสียเวลาและค่าขนส่ง

เพื่อมาติดตั้ง เราจึงวางแผนจะขยายโรงงานมาที ่

กรงุเทพฯเพือ่ให้กระจายโปรดกัต์ไปได้ทัว่ประเทศ 

สามารถรองรับลูกค้า รวมถึงการเพิ่มส่วนของ 

ศูนย์บริการภายใน 1-3 ปี

คุณอิทธิพล ถนัดกุลกิจ 
หุ้นส่วนผู้จัดการ หจก.เคราการช่าง 
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เส่ียวกนัการช่าง เป็นบรษิทัทีผ่ลติเฟอร์นเิจอร์ 

ตามสเปก โดยใช้วัสดุที่เป็นไม้เเท้ ไม้ลายสวย 

และมมีลูค่า มาผสมกบังานเหลก็ และเทคนคิเรซิน่  

ที่สวยงามสอดคล้องกับวัสดุธรรมชาติ เพื่อให้

เฟอร์นิเจอร์แต่ละชิ้นมีเอกลักษณ์ร่วมสมัย 

“เฟอร์นิเจอร์ของเราท�ำจากไม้มูลค่าสูง  

ลายสวยอย่างมะค่า ประดู่ แต่ไม้เหล่านั้นจะมี

โพรง มีรอยแตก มีต�ำหนิในทางธุรกิจก็คือไม้ 

ตกเกรด เราจึงเอามาประยุกต์เพิ่มคุณค่าด้วยวิธี

ทางวิทยาศาตร์ โดยใช้เรซิ่นมาเป็นตัวประสาน

เสริม รอยแตก รวมถึงมีการน�ำเอาตัวไม้มาต่อกัน 

ให้มีขนาดที่ใหญ่ขึ้นด้วยเรซ่ินและส่งเข้าประกวด

ในนามของเสี่ยวกันการช่าง” อ.ดร.เกียรติศักดิ ์

อาจคงหาญ อาจารย์ประจ�ำส�ำนกัวศิวกรรมศาสตร์ 

สาขาวิศวกรรมธรณี กรรมการบริษัท เสี่ยวกัน 

การช่าง อธบิายถงึผลติภณัฑ์ของเสีย่วกนัการช่าง

นวตักรรมทีเ่สีย่วกนัการช่างน�ำมาใช้ในการ

สร้างความแตกต่างให้กับเฟอร์นิเจอร์ไม้เป็นเรื่อง

ที่เกี่ยวข้องกับวิทยาศาสตร์วัสดุ ซึ่งก็คือตัวเรซิ่น  

แต่เรซ่ินมีหลากหลายชนิด ดังนั้นจึงต้องมีการ 

ลองผิดลองถูกเพื่อให้ได้สูตรที่ดีที่สุด

“เราพยายามเลอืกเรซิน่ทีน่�ำมาใช้กบังานไม้ 

แล้วท�ำให้ไม้ประกบกันสนทิแน่นทีส่ดุ โดยทดลอง 

ใช้เรซิน่หลายๆ ชนดิเพือ่ให้รูว่้าเรซิน่ทีใ่ช้กับไม้แล้ว 

เซตตัวได้ดีท่ีสุดคือสูตรไหน ปริมาณเท่าไหร่ 

เพ่ือไม่ให้ใช้เรซิ่นอย่างสิ้นเปลืองเพราะเรซิ่น 

ราคาแพง การลองผิดลองถูกท�ำให้เราสามารถ

ท�ำงานเฟอร์นิเจอร์ไม้ด้วยเทคนิคเรซิ่นที่ราคา 

ถูกกว่าเจ้าอื่น”

เสี่ยวกนัการช่าง
เฟอร์นิเจอร์ไม้แตกต่าง
ด้วยเทคนิคผสานเรซิ่น
	แบรนด์ / บริษัท	 เสี่ยวกันการช่าง

	 ประเภทธุรกิจ	 ออกแบบ และผลิตเฟอร์นิเจอร์ไม้  

		  เหล็ก และงานไม้เรซิ่น

•	 ใช้กาวเรซ่ินที่เป็นตัวประสานเสริม 
รอยแตก รวมถึงมีการน�ำเอาตัวไม้
มาต่อกันให้มีขนาดที่ใหญ่เพื่อผสาน
ให้เป็นเฟอร์นเิจอร์ โดยท�ำการค้นคว้า
หาสูตรของสารประกอบอีพ๊อกซี่ท่ี
เหมาะสมเพื่อเพ่ิมมูลค่าของเศษไม้
ให้กลายเป็นเฟอร์นิเจอร์

	
•	 ใช้เครื่อง CNC Router ส�ำหรับตัด 

เจาะ ฉล ุเซาะร่องไม้ หรอืเฟอร์นิเจอร์
สามารถตัดเป็นโลโก้หรือสร้างพื้นที ่
เพื่อฝังไฟแล้วเทเรซิ่นทับไปในร่อง 
เพือ่สร้างความโดดเด่นให้เฟอร์นเิจอร์
ไม้

นวัตกรรม

ท�ำคอนเทนต์วดิโีอกระบวนการผลติ
เฟอร์นิเจอร์เพ่ือสร้างความสนใจให้
กลุ่มทาร์เก็ตเข้ามาติดตาม Story 
ของเฟอร์นิเจอร์ชิ้นนั้นๆ

การสร้าง
แบรนด์

กลยุทธ์ท่ีใช้ในการสร้างแบรนด์คือการท�ำ 

คอนเทนต์วิดีโอกระบวนการผลิตเฟอร์นิเจอร์เพ่ือ

แชร์ให้กลุ่มทาร์เก็ตได้เห็น Story ของเฟอร์นิเจอร์

ชิน้นัน้ๆ ซึง่ทีผ่่านมาได้รบัการตอบรบัทีด่จีนท�ำให้

มยีอดผลติเดือนหนึง่อยูท่ี่ 2-3 ชิน้ และผลติไปแล้ว 

กวา่ 30 ตัวใน 1 ปี

เป้าหมายการเตบิโตของเสีย่วกนัการช่างคอื

การขยายฐานลูกค้าพัฒนาชิ้นงานเพื่อจับตลาด

ที่เป็นกลุ่มแมสมากขึ้น เช่น กลุ่มของรา้นอาหาร

“เราพัฒนางานแบบใหม่ที่ใช้ CNC Router 

มาคอนโทรลให้เป็นลวดลาย เกิดร่องลึกแล้วเท

เรซิ่นลงไป เพื่อจับกลุ่มลูกค้าที่แมสมากขึ้นอย่าง

กลุม่ร้านอาหารทีต้่องการมโีลโก้อยูบ่นโต๊ะ รวมถงึ 

ยังพัฒนาการฝังไฟลงไปก่อนปิดเรซิ่นทับเพ่ือให้

สวยงามและสร้างจุดเด่นให้สินค้า ซึ่งสินค้าใน 

กลุ ่มนี้อาจจะใช้ไม้ธรรมดาที่ไม่ต้องแพงมาก 

เพื่อให้ลูกค้าสามารถสั่งซื้อได้ง่ายขึ้น”

อ.ดร.เกียรติศักดิ์ อาจคงหาญ 
อาจารย์ประจ�ำส�ำนักวิศวกรรมศาสตร์ 
สาขาวิศวกรรมธรณี 
กรรมการบริษัท เสี่ยวกันการช่าง
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Brother Jo’s 
ไมโครเวฟป๊อปคอร์น
เพื่อคนชอบดูหนัง

	แบรนด์ / บริษัท	 ฮาลาล ออลล	์

	 ประเภทธุรกิจ	 ขนมขบเคี้ยว

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 ขยายเข้าช่องทางร้านสะดวกซื้อ 
และซูเปอร์มาร์เก็ต

	
•	 ขยายออกไปขายต่างประเทศ เช่น 

ประเทศแถบ CLMV อาเซียน และ
ประเทศในตะวันออกกลาง โดยเฉพาะ
กลุ่มที่เป็นมุสลิม ภายใน 2 ปี

•	 เป็นเจ้าแรกของประเทศไทยทีส่ามารถ
ท�ำเมล็ดข้าวโพดให้อยู่ในรูปแบบ
ส�ำเร็จรปูทีส่ามารถใช้ความร้อนจาก
ไมโครเวฟกส็ามารถรับประทานได้เลย

	
•	 มรีสชาตขิองเครือ่งปรุงทีห่ลากหลาย 

รส และถกูปากคนไทยให้ผูบ้ริโภค
เลือกถึง 8 รสชาติ

นวัตกรรม

Brother Jo’s ถอืเป็นแบรนด์ไมโครเวฟป๊อป

คอร์นเจ้าแรกของไทยที่ผลิตจากวัตถุดิบซ่ึงได้ถูก

คดัสรรมาอย่างดี เมลด็ข้าวโพดเป็นเมลด็ทีค่ดัสรร

อย่างละเอยีดทกุเมลด็ รวมถงึยงัมรีสชาตทิีถ่กูปาก

คนไทย โดยในปัจจบุนัมรีสชาตทิีจ่ดัจ�ำหน่ายมาก

ถึง 8 รสชาติ

จุดเริ่มต้นของ Brother Jo’s เกิดจากความ 

ชื่นชอบในการดูหนังของ คุณอนุสรณ ์เรืองจินดา 

เจ้าของกิจการ ไมโครเวฟป๊อปคอร์นเจ้าแรกของ

ไทย ซึ่งแน่นอนว่าเวลาที่เราดูหนังมักจะชอบหา

ขนมขบเคี้ยวมาทานระหวา่งดูด้วย ซึ่งขนมที่เป็น

ทีน่ยิมส�ำหรบัคอหนงักค็อื ป๊อปคอร์น แต่ในตลาด

เมืองไทยไมโครเวฟป๊อปคอร์นส่วนใหญ่ที่อยู่ใน 

ซูเปอร์มาร์เกต็มกัผลติจากต่างประเทศ ซึง่มรีสชาติ 

ให้เลือกน้อยและบางครั้งก็ไม่ถูกปาก

“เราจึงมาคิดว่าจะท�ำอย่างไรให้ไมโครเวฟ

ป๊อปคอร์นมรีสชาตทิีห่ลากหลายมากขึน้ ช่วงแรก 

เราก็ลองท�ำดหูลายๆ สตูร แต่ไม่ประสพผลส�ำเร็จ 

จนมาวันหนึ่งได้เห็นหลานทานบะหมี่กึ่งส�ำเร็จรูป 

แบบดิบโดยเทเคร่ืองปรุงในซองลงไปแล้วเขย่า 

จงึเกดิไอเดยีว่าถ้าเราท�ำไมโครเวฟป๊อปคอร์นแบบ

ทีม่เีครือ่งปรงุให้ลูกค้าเลอืกใส่ตามใจชอบได้น่าจะ

ดีเมืองไทยเองก็ขึ้นชื่อเรื่องของเครื่องปรุงอยู่แล้ว 

เราจึงได้วิธีการท�ำไมโครเวฟป๊อปคอร์นแบบท่ีม ี

ผงปรุงรสตาม Seasoning ให้ลกูค้าได้เลอืก โดยใช้ 

ชื่อแบรนด์ว่า Brother Jo’s”

นวัตกรรมของ Brother Jo’s คือวิธีการ 

น�ำเสนอการรับประทานไมโครเวฟป๊อปคอร์น 

รูปแบบใหม่ที่สามารถเติมเครื่องปรุงหลากหลาย

รสชาติเข้าไปเพิ่มประสบการณ์ให้กับผู ้บริโภค 

โดยปัจจุบัน Brother Jo’s มีรสชาติให้ผู้บริโภค

เลอืก เช่น รสเคม็แบบดัง้เดมิ รสชสี รสซาวน์ครมี 

รสคาราเมล รสสตรอเบอรี่ เป็นต้น 

คุณอนุสรณ์ เรืองจินดา 
เจ้าของกิจการ 
ไมโครเวฟป๊อปคอร์นเจ้าแรกของไทย

ทีผ่่านมา รายได้หลกัของ Brother Jo’s มาจาก 

การขายและท�ำการตลาดผ่านช่องทางออนไลน ์

เป็นหลกัประมาณ 60% สเตปต่อไปคอืการมองไปถงึ 

การขยายเข้าช่องทางออฟไลน์ อย่างโมเดร์ินเทรด 

ร้านสะดวกซื้อ ซึ่งเป็นช่องทางที่น่าจะสร้างการ

เตบิโตได้มากขึน้ รวมถงึหลงัจากนีอ้กี 2 ปี ยงัมองถงึ 

การออกไปเจาะกลุ่มประเทศอาเซียนที่เป็นมุสลิม

“อนาคตเราจะพัฒนารสชาติต่างๆ ออกไป

ในแต่ละพื้นที่ของประเทศนั้นๆ แต่ตอนนี้เราต้อง

โฟกัสที่ตลาดในประเทศไทยให้แข็งแกร่งก่อนจะ

ขยายไป CLMV อาเซียน และตะวันออกกลาง

อย่างประเทศที่เป็นมุสลิม ซึ่งเรามีข้อได้เปรียบ

ตรงที่เราเองก็เป็นมุสลิม จุดน้ีจะท�ำให้ผู้บริโภค

กลุ่มมุสลิมเชื่อมั่นในแบรนด์ของเรา”
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ว่านหางจระเข้ เป็นวัตถุดิบยอดฮิตที่เหล่า 

ผู้ประกอบการหลายรายน�ำมาใส่ในเครื่องส�ำอาง 

หรือสกินแคร์ของตนเอง ด้วยคณุสมบตัฟ้ืินบ�ำรงุผิว 

หลังออกแดด ลดรอยไหม้ ให้ความชุ่มชื้นแก่ผิว

Alohim เป็นหนึ่งแบรนด์เครื่องส�ำอางและ

สกินแคร์ที่ใช้วา่นหางจระเข้เป็นส่วนผสมหลัก ซึ่ง

นอกจากจะได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าจากธรรมชาติ

แล้วยังเป็นการสรา้งรายได้ให้กับชุมชนอีกด้วย

“เราท�ำแบรนด ์Alohim มา 3 ปีแล้ว โดย 

จุดเริ่มต้นเกิดจากการที่เรากลับมาอยู่บ้านแล้ว 

มองเห็นว่าทรัพยากรในพื้นที่อย่างว่านหางจระเข้ 

มจี�ำนวนมาก เราจงึน�ำว่านหางจระเข้มาลองแปรรปู

เป็นสบู่แล้วแบ่งให้คนรอบตัวใช้ ซึ่งได้รับการ 

ตอบรับที่ดีมากจึงเดินหน้าพัฒนาสูตรโดยการ 

ไปเข้าคอร์สการผลิตเครื่องส�ำอาง จากนั้นจึงเริ่ม

พัฒนาไปเป็นสินค้าตัวอื่น รวมถึงการจดทะเบียน 

อย. เพือ่ให้ผู้ใช้เกดิความเชือ่มัน่ มกีารท�ำโรงเรอืน 

จับมือร ่วมกับชุมชน และพัฒนาหน ้าร ้าน”  

คุณชนกชนม์ อักษรวุฒิ ประธานกรรมการ 

วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปว่านหางจระเข ้ 

เล่าถึงจุดเริ่มต้นในการท�ำ Alohim 

วัตถุดิบหลักในการผลิตของ Alohim คือ

ว่านหางจระเข้ทีป่ลกูในถิน่ภเูขาไฟ 6 ลกูในจงัหวดั 

บรุรีมัย์ ซึง่พอน�ำมารวมกบันวัตกรรมจากประเทศ

ญี่ปุ่น คือ อีโคพาราไดซ์ เทคโนโลยีที่ช่วยในการ

สารสกดัว่านหางจระเข้เข้มข้นเพือ่ผลติเคร่ืองส�ำอาง 

ท�ำให้มีประสิทธิภาพสูง 

ด้วยความทีเ่ป็นน้องใหม่วิธกีารสร้างแบรนด์

ของ Alohim จึงต้องอาศัยการเข้าไปจับมือกับ 

หน่วยงานราชการในการออกบูธต่างๆ รวมถงึเข้า

ประกวดในเวทีต่างๆ จนกลายเป็น OTOP 5 ดาว 

ของจังหวัดบุรีรัมย์ รวมถึงได้รางวัล Products 

Champion 2019 จากทาง สสว.

Alohim
ความงามจากว่านหางจระเข้
ถิ่นภูเขาไฟ
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปว่านหางจระเข้

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องส�ำอางว่านหางจระเข้

•	 สร้างแบรนด์ด้วยการส่งสินค้า 
เข้าประกวดในเวทต่ีางๆ เพ่ือสร้าง
การรับรู้

	•	 จบัมือร่วมกบัชมุชนเพือ่ช่วยสร้าง
งานสร้างอาชีพ

การใช้เทคโนโลยี Eco Paradise 
Deoxidizing คือ ถังท่ีสามารถ
ควบคุม เชื้อและอุณหภูมิ พืชผล 
ไม่ให้เน่าเสีย ท�ำให้วัตถุดิบของเรา
มีอายุท่ียืนยาวข้ึนมา เนื่องจากว่าน
หางจระเข้เมื่อเก็บมาในรูปแบบสดจะ
สามารถเก็บไว้ได้เพียง 4-6 ชั่วโมง
เท่าน้ัน ซึ่งเทคโนโลยีน้ีช่วยควบคุม
คณุภาพสารสกัดจากว่านหางจระเข้
แบบเข้มข้น ท�ำให้ได้สารสกดัจากว่าน
หางจระเข้ที่มีประสิทธิภาพสูง

นวัตกรรม

การสร้าง
แบรนด์

“เราไปออกงานตามที่ต่างๆ ท�ำให้คนรู้จัก

แบรนด์สินค้าของเรา ซึ่งพอลูกค้าได้ใช้สินค้าของ

เราแล้วเขาก็พอใจและบอกต่อจนเกิดการซื้อซ�้ำ 

ท�ำให้เราสามารถเก็บลูกค้ามาเรื่อยๆ จนได้รับ

ความสนใจจากสือ่ต่างๆ เช่น คมัภีร์วถิรีวย ช่อง 9 

เส้นทางเศรษฐี ซึ่งน่ันท�ำให้คนเกิดการรับรู ้ใน

แบรนด์ของเรา ส่วนของการท�ำการตลาดเราท�ำ

ผ่านช่องทางออนไลน์เพื่อให้ลูกค้าติดตามข้อมูล

และสั่งผลิตภัณฑ์ของเรา ท�ำให้ช่วงโควิด-19 แม้

ช่องทางออฟไลน์จะชะงักไปแต่ช่องทางออนไลน์

เข้ามาช่วยเสริมตรงส่วนนี้”

เป้าหมายการเติบโตในอนาคต คุณชนก

ชนม์มองว่าภายใน 3-4 ปีนี้จะค่อยๆ เก็บลูกค้า

เร่ือยๆ ผ่านช่องทางออนไลน์ รวมถึงมองเรื่อง

ของการขายแฟรนไชน์และขยายไปสู่ต่างประเทศ

ในกลุ่ม CLMV

คุณอนุสรณ์ เรืองจินดา 
เจ้าของกิจการ 
ไมโครเวฟป๊อปคอร์นเจ้าแรกของไทย

คุณชนกชนม์ อักษรวุฒิ 
ประธานกรรมการ 
วิสาหกิจชุมชนปลูกและแปรรูปว่านหางจระเข้
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ProEngy เป็น Energy Bar และ Energy  

Gel ที่ให้พลังงานสูงส�ำหรับนักออกก�ำลังกาย  

หรือผู ้ที่ต้องใช้พลังงานในการท�ำกิจกรรม ซึ่ง 

จุดเด่นคือวัตถุดิบที่มาจากท้องถิ่นในประเทศไทย 

เช่น ข้าวป๊อปหรือข้าวพอง ก็ได้น�ำมาจากข้าว 

หอมมะลิ จากจังหวัดสุรินทร์, กล้วยตากจาก

จงัหวดัพษิณโุลก, สตรอเบอรีจ่ากจงัหวดัเชยีงใหม่ 

และวตัถดุบิอืน่ๆ ทีน่�ำมาสร้างคณุค่าให้กบัคนไทย 

และได้ช่วยเหลือเกษตรกรไปพร้อมๆ กัน

จากการเป็นนกักีฬามาก่อนท�ำให้ คณุไกรยทุธ 

คงทวี เจ้าของกิจการแบรนด์ ProEngy บริษัท  

จแูอมเฮิร์บ แอนด์ เฮ้ลท์ จ�ำกัด เข้าใจถงึปัญหาของ 

การบริโภคอาหารของนักกีฬาหลายอย่าง เช่น 

ความสะดวกในการพกพา เวลาในการรบัประทาน 

ทีม่จี�ำกดั การควบคมุปรมิาณแคลอรใีห้พอเหมาะ 

ความต้องการสารอาหารประเภทคาร์โบไฮเดรต

และโปรตนีเพิม่เป็นพเิศษ ประกอบกบัอาหารเสรมิ

ที่น�ำเขา้มา ส่วนใหญ่ก็มาจากตา่งประเทศ ท�ำให้

มรีาคาสงูและรบัประทานได้ยาก จงึมคีวามคดิใน

การพฒันาอาหารให้พลงังานส�ำหรบันกักฬีาขึน้มา

“เดิมทีเรามีผลิตภัณฑ์ที่เป็น Energy Bar 

อยู่แล้ว เราจึงพัฒนาต่อยอดเพื่อให้ได้อาหาร

ที่มีนวัตกรรมมากขึ้น โดยนวัตกรรมที่เราใช ้ 

เราใช้การดีไซน์สูตร Nutrition ส�ำหรับนักกีฬา

โดยเฉพาะโดยเราเลือกใช้วัตถุดิบที่มีประโยชน์

ต่อร่างกายของนักกีฬา รวมถึงเราใช้นวัตกรรม

รีทอร์ทเพ่ือเข้ามาช่วยในเรื่องของการยืดอายุ

อาหารแบบไม่ใช้วัตถุกันเสียเก็บไว้ได้นานถึง 

1 ปี”

จุดเด่นของ Energy Gel ของ ProEngy 

คือการที่ท�ำในประเทศไทย ใน 1 ซองให้พลังงาน 

110 แคลอร ีซองขนาดเลก็ พกพาง่าย น�ำ้หนักเบา 

รสผลไม้รวม อัดแน่นด้วย 3 น�้ำผลไม้เข้มข้น 

ProEngy
อาหารให้พลังงานคุณค่าจากธรรมชาติ
	แบรนด์ / บริษัท	 จูแอมเฮิร์บ แอนด์ เฮ้ลท์

	 ประเภทธุรกิจ	 ธัญพืชและผลไม้อัดแท่ง ให้พลังงานสูง

•	 ProEngy เป็น Energy Bar และ 
Energy Gel ที่พัฒนาสินค้าจาก 
วัตถุดิบมาจากท้องถิ่นในประเทศ 
ไทย สามารถสร้างคณุค่าให้กบัคน
ไทย และได้ช่วยเหลือเกษตรกรไทย
ไปพร้อมๆ กนั

	
•	 การคิดค้นสูตร Nutrition ของ 

ProEngy เพื่อฟื้นฟูร่างกายของ
นักกีฬาโดยเฉพาะ

•	 ใช้กระบวนการรีทอร์ท  (Retort) เพือ่ 
ฆ่าเชื้อโดยใช้แรงดันไอน�้ำ ท�ำให้
สามารถยืดอายุอาหารแบบไม่ใช้
วัตถุกันเสีย

นวัตกรรม

ให ้ความรู ้ เ ก่ียวกับเร่ืองของการ
ออกก�ำลังกายอย่างชัดเจน และเน้น
สื่อสารจุดเด่นในเรื่องของการใช้
วัตถุดิบของไทย เป็นสินค้าไทย เพือ่
นกักฬีาไทย เป็น Power of Nature 
พลงังานจากธรรมชาติปลอดภัยต่อ
นักกีฬา

การสร้าง
แบรนด์

คือ น�้ำส้ม น�้ำสับปะรด และน�้ำเสาวรส รสชาติมี

ความแปลกใหม่ ดูดซึมเร็ว มีวิตามินรวม เก็บได้

นาน 1 ปี ผ่านมาตรฐานเครือ่งดืม่ GMP ปลอดภยั

ไร้วัตถุกันเสีย

“ เราสร ้ างแบรนด ์ โดยการให ้ความรู  ้

เก่ียวกับเรื่องของการออกก�ำลังกายอย่างชัดเจน 

และเน้นสื่อสารว่าเราใช้วัตถุดิบของไทย เป็น

สนิค้าไทยเพือ่นกักฬีาไทย เป็น Power of Nature 

พลังงานจากธรรมชาต ิปลอดภัยต่อนักกีฬา”

ก่อนหน้าน้ีจะเน้นไปที่การออกบูธในงาน 

วิ่ง และออกอีเวนท์ แต่จากสถานการณ์โควิด-19 

ท�ำให้หันมาเน้นการท�ำการตลาดผ่านช่องทาง 

ออนไลน์ โดยมีเป้าหมายการเติบโตในระยะสั้น 

ก็คือการท�ำแบรนดิ้งอย่างต่อเน่ือง พัฒนากลุ่ม 

สินค้าอ่ืนเพ่ิมเติมตามท่ีผู้บริโภคต้องการ เช่น 

โปรตนีบาร์ โปรตนีดรงิค์ ระยะยาวตัง้เป้ากระจาย

สินค้าออกไปยังต่างประเทศ เช่น CLMV ท่ี

พฤติกรรมผู้บริโภคคล้ายคนไทย

คุณไกรยุทธ คงทวี 
เจ้าของกิจการแบรนด์ ProEngy 
บริษัท จูแอมเฮิร์บ แอนด์ เฮ้ลท์ จ�ำกัด
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คลัสเตอร์ทรี ปุ๋ยอินทรีย์ที่มาจากพืชเกิด

จากไอเดียของ คุณสัจจา ตันนิรัตน์ กรรมการ 

ผูจั้ดการ บริษทั คลสัเตอร์ต้นน�ำ้ทุ่งกลุา ออร์แกนกิส์ 

จ�ำกัด ที่เพิ่มมูลค่าของเปลือกไม้ยูคาลิปตัสซึ่งถูก 

ทิ้งไว้ในโรงงานแปรรูปให้กลายเป็นปุ๋ยอินทรีย์ที่มี

คุณสมบัติสะอาด ต้นทุนต�่ำ และไม่มีกลิ่น ช่วย

เพิ่มผลผลิตให้เกษตรกรได้อย่างมีประสิทธิภาพ

โดยนวัตกรรมที่น�ำมาใช้มีส่วนช่วยในการ

ลดเวลาในการผลติ ซึง่ถอืเป็นต้นทนุหลกัของการ

ท�ำปุ๋ยอินทรีย์ที่มาจากพืช

“จริงๆ แล้วตัวต้นทุนเป็นปัจจัยหลักของ

การผลิตปุ ๋ยอินทรีย ์แต่ก่อนปุ ๋ยอินทรีย ์ถ ้าเรา

จะท�ำให้เป็นปุ ๋ยส�ำหรับซากพืชจะมีข้อจ�ำกัดท่ี 

กว่าจะเป็นปุ๋ยใช้เวลานานแต่ความเข้มข้นจะสูง 

ส่วนมูลสัตว์จะใช้ระยะเวลาในการเป็นปุ๋ยสั้น แต่

การย่อยสลายและความเข้มข้นก็จะหายไปเร็ว 

เพราะฉะนัน้ต้นทนุของเราอยูท่ีร่ะยะเวลาการหมกั 

หมักนานเราก็เสียโอกาสนาน ซึ่งแต่ก่อนถ้าใช้วิธี

การหมักแบบเดิมจะใช้เวลาประมาณ 2 ปี แต่เมื่อ

เราจบัมอืท�ำวจิยักบัมหาวทิยาลยัเทคโนโลยสีรุนารี 

ทางมหาวิทยาลัยออกแบบเครื่องจักรที่ท�ำให้เรา

สามารถหมักปุ๋ยได้เร็วขึ้นภายใน 6 เดือน ท�ำให้

ประหยัดเวลา ใช้พื้นที่น้อยลง และ Turnover 

เร็วมากขึ้น”

กลุ่มเป้าหมายและการท�ำการตลาดของ

คลัสเตอร์ทรีในตอนแรกเน้นไปที่กลุ่มของเกษตร

อินทรีย์รายย่อย แต่เนื่องจากกลุ่มเกษตรอินทรีย์

มกัท�ำปุย๋ใช้เอง จงึลองขยายไปทีก่ลุม่ฟาร์มขนาด

ใหญ่ ซึง่มีความสนใจในด้านออร์แกนนกิส์มากขึน้

“เราจับกับพวกท่ีเป็น Contract Farming 

เช่น โรงน�้ำตาล ซึ่งมีกลุ่มสมาชิกชาวไร่อ้อยที่อาจ 

พึง่พาโรงน�ำ้ตาลอยูแ่ล้ว โดยเรากน็�ำเอาปุย๋ของเรา 

เข้าไปให้กับกลุ่มแล้วเขาก็จะมีการกระจายไปยัง

คลัสเตอร์ทรี
ปุ๋ยอินทรีย์จาก Plant-based
	แบรนด์ / บริษัท	 คลัสเตอร์ต้นน�ำ้ทุ่งกุลาออร์แกนิกส์

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจ�ำหน่ายปุ๋ย

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 เน้นกระจายสินค้าออกไปให้ได้ 
มากที่สุดโดยจับมือกับกลุ่มลูกค้า  
Contract Farming อย่างน้อย 
20% ของจ�ำนวนทั้งหมด

	
•	 น�ำเสนอ Semi-finished Products 

ให้กับกลุ่มเกษตรกรอินทรีย์ ที่ม ี
การขยายตัวเพ่ิมมากข้ึนในปัจจุบนั

•	 การน�ำเศษเปลอืกไม้ยคูาลปิตสัซึง่
ถกูทิง้ไว้ในโรงงานแปรรปูให้มาเป็น
วัตถุดิบในการท�ำเป็นปุ๋ยอินทรีย์
จากพืช ท�ำให้เกิดกระบวนการ 
Zero Waste

	
•	 เครื่องจักรส�ำหรับการหมักปุ ๋ย

อินทรีย์จากพืชให้เร็วขึ้นภายใน 
6 เดือน จากเดิมใช้ระยะเวลา 2 ปี 
ท�ำให้ประหยดัเวลา ใช้พืน้ทีน้่อยลง 
และ Turnover เร็วมากขึ้น

นวัตกรรม

คุณสัจจา ตันนิรัตน์
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท คลัสเตอร์ต้นน�ำ้ทุ่งกุลาออร์แกนิกส์  จ�ำกัด

สมาชกิ ทีเ่ราท�ำแล้วประสบความส�ำเรจ็กค็อืแปลง

ของมันส�ำปะหลัง ซึ่งเมื่อก่อนเขาเคยได้ผลผลิต 

2.5 ตันต่อไร่ แต่เมื่อใช้ปุ๋ยของเราท�ำให้เขาได้

ผลผลิต 5 ตันต่อไร ่เพิ่มขึ้นเท่าตัว”

เป้าหมายการเตบิโตของคลสัเตอร์ทร ีคอืการ 

เน้นจบัมอืและกระจายสนิค้าออกไปให้ได้มากท่ีสดุ

ในกลุม่ทีเ่ป็น Contract Farming อย่างน้อย 20% 

ของจ�ำนวนทั้งหมด รวมถึงกลับไปจับตลาด

ออร์แกนนิกส์อีกครั้งเพราะมีการขยายตัวเพิ่ม

มากข้ึนในกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยน�ำเสนอตัว 

Semi-finished Products ซึ่งจะรุกมากขึ้นในปีนี้ 

นอกจากนี ้ยงัมองถึงการส่งปุย๋อนิทรย์ี Plant-based 

ไปยังประเทศใกล้เคียงอย่างกัมพูชาอีกด้วย
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ซุปหน่อไม ้เป ็นเมนูที่หลายคนช่ืนชอบ  

หากแต่กรรมวิธีในการปรุงอาจจะมีความยุ่งยาก

จงึไม่ค่อยมคีนนยิมปรงุทานเองมากนกั ซึง่นัน่เป็น 

Pain Point ที ่คณุแก่นจันทร์ สนอุป เจ้าของแบรนด์ 

ซุปหน่อไม้กึ่งส�ำเร็จรูปพร้อมทาน แบมบูเนาะ  

มองเห็นจึงพัฒนาวัตถุดิบพื้นบ้านซ่ึงมีมากใน

ขอนแก่นให้เป็นสินคา้ที่ปรุงสะดวก รวดเร็ว งา่ย 

ใช้เวลาเพียง 5 นาที 

“เรามองเห็นว่าในช่วงหน้าฝนที่ขอนแก่น

จะมีหน่อไม้เป็นจ�ำนวนมาก ซึ่งชาวบ้านมักจะท�ำ

เป็นถงุเกบ็ไว้ เวลาทานกจ็ะเอามาต้มใส่น�ำ้ย่านาง 

ซึ่งเรามองว่าการจะท�ำเป็นซุปหน่อไม้มีกรรมวิธี

ท่ีค่อนข้างยาก ประกอบกับช่วงปี 2561 กรม

ทรพัย์สนิทางปัญญามีโครงการประกวดนวัตกรรม

เกี่ยวกับอาหาร ซึ่งสามารถส่งเป็นแนวคิดเข้าร่วม

ประกวดได้ เราจึงส่งแนวคิดในการท�ำซุปหน่อไม้

กึ่งส�ำเร็จรูปพร้อมทานเข้าประกวด จึงติด 1 ใน 5 

ของระดับภาค และได้เป็น 1 ใน 30 ของระดับ

ประเทศ จากนั้นจึงจุดประกายให้เราท�ำต้นแบบ

สินค้าขึ้นมา”

แบมบูเนาะใช้นวัตกรรมในการน�ำหน่อไม้  

หัวหอมมาอบแห้ง เวลารับประทานเพียงฉีกซอง

น�ำหน่อไม้และหัวหอมมาแช่น�้ำร้อนหรือน�ำมาต้ม

ประมาณ 3 นาท ีเพือ่ให้คนืตวั เทน�ำ้ออก จากนัน้ 

เติมเครื่องปรุงในซองคลุกเคล้าให้เข้ากันก็พร้อม 

รบัประทานภายในเวลาเพยีง 5 นาท ีโดยม ี2 สตูร 

ให้เลือกคือสูตรดั้งเดิม ที่เน้นเรื่องของความเป็น 

รสชาติอีสานแท้ท่ีคนภาคอื่นสามารถทานได้กับ 

สูตรเจซึ่งจะไม่ใส่ปลาร้า

“เป้าหมายของเรา คอืคนไทยในต่างประเทศ 

คนต่างชาติที่เข้ามาอยู ่ในเมืองไทย และกลุ ่ม 

คนรุ่นใหม่ที่ไม่ค่อยมีเวลาออกไปจ่ายตลาดมาท�ำ 

แบมบูเนาะ 
ซุปหน่อไม้กึ่งส�ำเร็จรูปพร้อมทาน 
ครบจบในซองเดียว
	แบรนด์ / บริษัท	 แก่นสยาม อินเตอร์เทรด

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหารแปรรูป

•	 การน�ำวตัถดุบิทีม่เีป็นจ�ำนวนมากใน
ช่วงหน้าฝนของจังหวัดขอนแก่น 
คอื หน่อไม้ มาท�ำการถนอมอาหาร
และเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า

	
•	 การน�ำอาหารทีมี่กรรมวธิกีารปรงุ 

ที่มีความยุ่งยากแบบ “ซุปหน่อไม้” 
มาท�ำให้อยู่ในลักษณะกึง่ส�ำเรจ็รูป 
กลายเป็นสนิค้าปรงุสะดวก รวดเร็ว 
ง่าย ใช้เวลาเพียง 5 นาที

•	 ใช้กระบวนการอบแห้ง วัตถดุบิอย่าง
หน่อไม้ หวัหอม รวมถงึเครือ่งปรงุ
ต่างๆ ท�ำให้อยู่ในลักษณะ Ready 
to Cook พร้อมปรุงสุก

นวัตกรรมกบัข้าวเอง ตอนนีส้นิค้าของเราจะมขีายทีเ่ยอรมนั 

อติาล ีโดยผ่านตวัแทนทีอ่ยูต่่างประเทศ มจี�ำนวน 

การสั่งซื้ออยู่ที่อาทิตย์ละประมาณ 100-200 ซอง 

เดอืนนงึตก 400-500 ซอง นอกจากนีเ้รายงัมช่ีองทาง 

ออนไลน์ให้ลูกค้าสามารถสั่งซ้ือได้ก็จะมีลูกค้า 

ที่มาจากฮ่องกง ไต้หวัน สิงคโปร ์ ญี่ปุ่น เกาหลี 

ตรุก ีเยอรมนั ออสเตรเลยี ลาว เข้ามาสัง่ซ้ือไปขาย  

ซึ่งผลตอบรับค่อนข้างดีมีการพูดถึงปากต่อปาก

ท�ำให้หลายประเทศสนใจเข้ามาสั่งซื้อ ส่วนใน 

เมืองไทยนอกจากทางออนไลน์แล้ว ปีน้ีเรา 

ตั้งเป้าท่ีจะขายในศูนย์ OTOP ท่ีหัวหิน รวมถึง 

ห้างสรรพสินค้าในอนาคต”

นอกจากน้ี คุณแก่นจันทร์ ยังมองถึงการ

ขยายก�ำลงัการผลติโดยขยายส่วนของโรงงานทีท่�ำ

เล็กๆ ในบ้านให้ใหญ่ขึ้นเพื่อรองรับการผลิตจาก 

1,000 ซองต่อเดือนเป็น 5,000 ซองภายใน 3 ปี

คุณแก่นจันทร์ สนอุป  
เจ้าของแบรนด์ซุปหน่อไม้กึ่งส�ำเร็จรูปพร้อมทาน แบมบูเนาะ
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Everyday Doctor คือแพลตฟอร์มซึ่งเป็น

บริการคอมมูนิตี้ที่ปรึกษาและแชร์ข้อมูลปัญหา

สุขภาพ เน้นการมีส่วนร่วมของผู้ป่วยที่ได้มาแชร์

ประสบการณ์ อาการ การดูแลตนเอง การเลือก 

รบัประทานยา ผลจากการใช้ยา และอืน่ๆ เพือ่ให้ 

ผู้ที่มีปัญหาลักษณะเดียวกันได้เข้ามาเรียนรู้และ

แชร์ประสบการณ์ที่เกิดขึ้นของแต่ละคน ช่วยให้

ผู้ใช้งานสามารถสืบค้นข้อมูลและแนวทางในการ

ปฏบิตัตินเบือ้งต้นให้เหมาะสมกบัตนเอง บรกิารนี้ 

จะท�ำให้เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมในการดูแล

ตนเองในระยะยาว หรอื Patient Base Community 

Long Term Care 

พร้อมกันนี ้Everyday Doctor ยงัมรีะบบ AI 

ที่ช่วยคัดสรรบริการทางการแพทย์จากเครือข่าย 

สถานพยาบาล บรกิารทางการแพทย์และผลติภณัฑ์ 

สุขภาพจากท่ัวประเทศที่เหมาะสมกับลักษณะ

ปัญหาของผู ้ใช้งานในขณะนั้นๆ มาน�ำเสนอ

เพ่ืออ�ำนวยความสะดวกทั้งในด้าน Medical  

Information and Services เพือ่ให้เกดิการเชือ่มต่อ 

ระหว่างบริการทางออนไลน์และออฟไลน์อย่างไร ้

รอยต่อ รวมถึงลดความแออัดในโรงพยาบาล 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อเกิดสถานการณ์การ 

แพร่ระบาดของโควิด-19 ซ่ึงมีข้อจ�ำกดัหลายอย่าง 

ที่ท�ำให ้คนไปสถานพยาบาลมีความยุ ่งยาก 

เพราะฉะนั้น Health Literacy Community  

ตรงนีจ้ะเข้ามาช่วยตอบโจทย์การแก้ปัญหาสขุภาพ

เบื้องต้น สร้างให้เกิดความรู ้และทราบวิธีการ 

ปฏิบิติตัวเองอย่างถูกต้อง 

“แพลตฟอร ์ มของ เ ราท� ำ ง านอ ยู ่ บน  

Web-based เป็น Community ซึ่งเราน�ำเอา AI 

มาคัดแยกข้อมูลที่เกิดขึ้นใน Community เพื่อ

เป็นประโยชน์ส�ำหรับคน 2 กลุ่ม คือผู้ที่มีปัญหา

Everyday Doctor
แพลตฟอร์มตัวช่วย
แก้ปัญหาสุขภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 มิราเคิล อินสไปร์

	 ประเภทธุรกิจ	 Health Technology and Service

•	 Everyday Doctor คือนวัตกรรม
บรกิาร เป็น Virtual Care Platform 
ทีใ่ห้บรกิารคอมมูนิตี ้ทีป่รึกษาและ 
แชร์ข้อมลูปัญหาสุขภาพทีเ่น้นการ
มีส่วนร่วมของผู ้ป่วยได้มาแชร์ 
ประสบการณ์ อาการ การดูแล
ตนเอง การเลือกรับประทานยา 
ผลจากการใช้ยา และอื่นๆ เพื่อให้
ผู ้ที่มีปัญหาลักษณะเดียวกันได้
เข้ามาเรียนรู้

	
•	 ใช้เทคโนโลยีของ AI ช่วยคัดสรร

บรกิารทางการแพทย์จากเครือข่าย
สถานพยาบาล บริการทางการ
แพทย์ และผลิตภัณฑ์สุขภาพจาก
ท่ัวประเทศที่เหมาะสมกับลักษณะ
ปัญหาของผู้ใช้งาน

นวัตกรรม

ใช้วิธีการสื่อสารแบรนด์ผ่านโซเชียล 
มีเดีย และร่วมมือกับสถานพยาบาล
ในการเข้าถงึกลุม่ผูท้ีม่ปัีญหาสขุภาพ

การสร้าง
แบรนด์

สุขภาพ เวลาเข้ามาในเว็บไซต์ AI จะคัดกรอง

ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในมุมมองของเขา เช่น  

กลุ่มคนที่มีอาการเดียวกัน คนมีอาการแบบนี้ต้อง

ทานยาแบบไหน ผลข้างเคียงเป็นอย่างไร 

ส่วนท่ี 2 คือส�ำหรับบริษัทผู้ผลิตยาหรือ 

ผู ้ผลิตผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ เนื่องจากข้อมูล 

สถิติที่เกิดขึ้นใน Community เราจะน�ำไปเสนอ 

ให้กับบริษัทเหล่าน้ีทราบว่ายา A มีกลุ ่มผู ้ใช ้

อายุเท่าไหร่ ใช้ได้ผลหรือไม่มีผลข้างเคียงอะไร 

เพ่ือให ้ผู ้ผลิตพัฒนาตัวยาต่อไปในอนาคต”  

คณุกฤษดา อารมัภวโิรจน์ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั 

มิราเคิล อินสไปร ์ จ�ำกัด อธิบายถึงแพลตฟอร์ม 

Everyday Doctor ตัวช่วยส�ำหรับผู ้มีปัญหา

สุขภาพ 

ส่วนของการสร้างแบรนด์ Everyday  

Doctor ใช้วิธีการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดียและ

เข้าไปร่วมมือกับสถานพยาบาลในการเข้าถึงกลุ่ม

ผู ้ที่มีปัญหาสุขภาพ ซึ่งภายในปีนี้คุณกฤษดา 

มองถึงการเข้าไปอยู่ในกลุ่มผู้ป่วย 2 กลุ่มด้วยกัน 

คือกลุ่มผู้สูงวัยกับกลุ่มแม่และเด็ก

คุณกฤษดา อารัมภวิโรจน์ 
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท มิราเคิล อินสไปร์ จ�ำกัด

107นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย



 

ADD UP คือแบรนด์ CAR VOLTAGE 

STABILIZER ผลติภณัฑ์ซึง่เปรยีบเสมอืนอาหารเสรมิ

รถยนต์ ท่ีช่วยท�ำให้ประสิทธิภาพไฟฟ้ารถยนต์มี

ความเสถียร ส่งผลให้เกิดการถนอมรถ ประหยัด

เงิน ลดมลพิษไอเสีย เช่น ฝุ่น PM 2.5 ใช้ได้กับ

รถยนต์ทุกประเภทและเชื้อเพลิงทุกชนิด

“จุด เริ่ มต ้น เ กิดจากการที่ ผมจบด ้าน

คอมพิวเตอร์แล้วก็มองเห็นว่า ปัจจุบันรถยนต์ถูก 

ควบคมุด้วยคอมพวิเตอร์ แล้วถ้าการทีค่อมพวิเตอร์ 

ท�ำงานแม่นย�ำมันก็จะท�ำให้ระบบควบคุมต่างๆ 

ของรถยนต์ หรอืสมรรถนะของรถยนต์ดขีึน้ ท�ำให้

เกิดการประหยัด และลดมลพิษได้ เราจึงลองผิด 

ลองถกู จนสดุท้ายเราน�ำไปจดทรพัย์สนิทางปัญญา 

ด้วยชื่อวงจรอุปกรณ์รักษาระดับแรงดันรถยนต์” 

คุณเสกสันต ์ด้วงแพง กรรมการผู้จัดการ บริษัท 

บ้านออฟฟิศ เทคโนโลยี จ�ำกัด กล่าวถึงไอเดีย 

เริม่ต้นในการพัฒนา CAR VOLTAGE STABILIZER 

อุปกรณ์รักษาระดับแรงดันไฟฟ้ารถยนต์  

หรือ CAR VOLTAGE STABILIZER ท�ำงานโดยการ 

น�ำไปติดตั้งกับแบตเตอร่ีรถยนต์ แล้วช่วยท�ำให ้

ระบบไฟฟ้ารถยนต์มีความเสถียร ด้วยการลด 

การกระเพื่อมของแรงดันไฟฟ้าจากการกรองไฟ 

ให้เรยีบมผีลช่วยท�ำให้กล่อง ECU และตวั Sensor 

ต่างๆ ในระบบรถยนต์สามารถท�ำงานถูกต้อง 

แม่นย�ำ ส่งผลให้สามารถเพิ่มแรงบิด เพิ่มแรงม้า 

ประหยัดน�้ำมันของระบบเครื่องยนต์ และยืดอาย ุ

แบตเตอร่ีได้ มผีลทางอ้อมในการอนุรกัษ์สิง่แวดล้อม 

โดยลดค่าก๊าซคาร์บอนมอนอกไซด์ที่เกิดจาก 

ไอเสียรถยนต์ได้ถึง 23%

ADD UP สร้างแบรนด์ด้วยการ Challenge  

ให้ลกูค้าได้ทดลองใช้งาน โดยหากถ้าลกูค้าใช้แล้ว 

ไม่พึงพอใจก็จะไม่มีการเก็บเงิน เพื่อให้ลูกค้าได้

ทดสอบจริงว่าสินค้า CAR VOLTAGE STABILIZER 

ADD UP
เปลี่ยนรถให้เป็น HERO
	แบรนด์ / บริษัท	 บ้านออฟฟิศ เทคโนโลยี

	 ประเภทธุรกิจ	 ผู้ผลิต จ�ำหน่าย ผลิตภัณฑ์ด้านการอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อม

สร้างแบรนด์ ด้วยการ Challenge ให้
ลูกค้าได้ทดลองใช้งาน หากไม่พอใจ
จะไม่เก็บเงิน

CAR VOLTAGE STABILIZER คือ 
อุปกรณ์รักษาระดับแรงดันไฟฟ้า 
รถยนต์ เน่ืองจากแรงดันไฟฟ้าจาก 
แบตเตอร์รถยนต์มีความไม่เสถียร  
อปุกรณ์นีจ้ะชดเชยแรงดนัและป้องกนั
การกระชากของแรงดันไฟฟ้าของ
รถยนต์ ช่วยท�ำให้ประสิทธิภาพไฟฟ้า
รถยนต์มีความเสถียร ส่งผลให้เกิด
การถนอมรถ ประหยดัเงนิ ลดมลพษิ
ไอเสีย เช่น ฝุ่น PM 2.5

นวัตกรรม

การสร้าง
แบรนด์

มีคุณภาพสามารถท่ีจะพิสูจน์ได้ ซึ่งจากการ 

ทดสอบจากผู ้ใช้งานจริง สามารถเพ่ิมแรงม้า 

ประหยัดน�้ำมัน มีระบบไฟฟา้เสถียร เครื่องเร่งได ้

ดขีึน้ ระบบไฟส่องสว่างและไฟฟ้าส่วนอืน่ๆ ท�ำงาน

ได้มปีระสทิธภิาพดขีึน้เครือ่งเดนิเรยีบ ระบบเกยีร์ 

ไหลลื่น เครื่องสตาร์ทง่าย ลดควัน ด�ำได้ แอร์ 

เย็นขึ้น ตัดต่อได้เร็ว ยืดอายุแบตเตอรี่

เป้าหมายระยะสั้นของเรา คือการเติบโต

ในหน่วยงานของภาครัฐการท่ีต้องการสนับสนุน

สินคา้นวัตกรรมเพื่อช่วยลด PM 2.5 ซึ่งเกิดจาก

ปัจจยัไอเสยีรถยนต์ ผลติภณัฑ์ของเราจะไปแก้ไข

ปัญหาที่ต้นเหตุเลย ในระยะยาวเรามองไปที่กลุ่ม

รถบรรทุกและรถยนต์ใช้งานทั่วไป

คุณเสกสันต์ ด้วงแพง 
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท บ้านออฟฟิศ เทคโนโลยี จ�ำกัด

อุปกรณ์รักษาระดับแรงดันไฟฟ้ารถยนต์
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Natpier เป็นผลิตภัณฑ์สเปรย์ก�ำจัดกลิ่น

จากธรรมชาติ 100% ค�ำวา่ Nat มาจาก Natural 

ส่วนค�ำว่า Pier มาจากหญ้าเนเปียร์ กลายเป็น 

สเปรย์ดับกลิ่นหญา้เนเปียร์ ก�ำจัดกลิ่นเหม็นหาย

ภายใน 10 วินาที ไม่มีกลิ่น ไม่เพิ่มกลิ่น ไม่กลบ

กลิ่น ไม่ทิ้งกลิ่น Natural 100% 

“เราเคยท�ำงานด้านสาธารณสุขมาก่อน 

ได้พบการเจ็บป่วยของบุคลากรของประชาชน 

ซึง่ส่วนใหญ่จะเกดิจากสารเคมี จงึมไีอเดยีว่าอยาก 

ท�ำผลิตภัณฑ์ดับกลิ่นที่ไม่ใช้สารเคมี ใช้แล้ว 

ปลอดภัย ลดโลกร้อน ซึ่งเราก็ได้ไปเจอวัตถุดิบ 

เป็นหญ้าเนเปียร์มีกลิ่นหอมสดชื่น จึงท�ำการ

ทดลองวิจัยเบื้องต้นโดยน�ำหนูนามาเลี้ยงในบ่อ 

ซึ่งปกติจะมีกลิ่น พอใช้หญ้าตัวนี้กลิ่นหายไป 

เราจึงท�ำการวิจัยและคิดค้นนวัตกรรมจากหญ้า 

เนเป ียร ์ เ พ่ือใช ้ก�ำ จัดกล่ินตัวแรกของโลก”

คุณสุรศักดิ์ ราชเพ็ง ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด เทวาหนุน 

เจ้าของผลติภณัฑ์ Natpier ผลติภัณฑ์สเปรย์ก�ำจดั 

กลิน่จากธรรมชาต ิ100% เล่าถงึทีม่าในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ Natpier   

Natpier
พลังดับกลิ่นจากธรรมชาติ 100%
	แบรนด์ / บริษัท	 เทวาหนุน

	 ประเภทธุรกิจ	 เกษตรแปรรูป

•	 ใช้วัสดุธรรมชาติที่หาได้ง่ายใน 
ท้องถ่ินอย่างหญ้าเนเปียร์มาสกดั
เป็นสารอินทรีย์ประเภทย่อยสลาย
ได้ ช่วยยับยั้งและท�ำลายจุลชีพ 
ก�ำจัดกลิ่น ก�ำจัดแบคทีเรียได้ดี 
เป็นรายแรกของโลก

	
•	 ผลิตภัณฑ์สเปรย์ก�ำจัดกลิ่นจาก

ธรรมชาต ิ100%  เนื่องจากหญ้า 
เนเปียร์มีโครงสร้างที่สามารถ 
ดูดซับสารเคมีที่ท�ำให ้ เกิดกลิ่น
เช่น ไฮโดรเจนซัลไฟด์ กรดยูริก  
ครีเอตินิน และแอมโมเนีย จึงท�ำให้ 
ก�ำจัดกลิ่นเหม็นหายภายใน 10 
วินาที ไม่เพิ่มกลิ่น และไม่มีสารเคมี
ตกค้าง

นวัตกรรม

เน้นสื่อสารให้ผู้บริโภครับรู้ถึงการ
เป็นผลิตภัณฑ์ Eco Friendly ดีต่อ
สุขภาพและสิ่งแวดล้อม

การสร้าง
แบรนด์

กลไกในการก�ำจัดกลิ่นของ Natpier คือ

ใช้หญ้าเนเปียร์มาผ่านนวัตกรรมการสกัดได้

สารอินทรีย์ประเภทย่อยสลายได้ ซึ่งช่วยยับยั้ง

และท�ำลายจุลชีพ ก�ำจัดกลิ่นก�ำจัดแบคทีเรีย 

ได้ดี ช่วยให้ไม่เกิดการแพ้ เป็นการก�ำจัดกลิ่นที่มี

ประสทิธภิาพมากกว่าการกลบกลิน่โดยใช้น�ำ้หอม

แบบสเปร์ย

Natpier ท�ำ Branding ด้วยการสรา้งการ 

รับรู้ในตัวนวัตกรรมใหม่ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม ไม่ส่งผลกระทบกับสุขภาพ

ให้ผู้บริโภครับทราบเพ่ือเปลี่ยนพฤติกรรมในการ

ใช้สเปร์ยดับกลิ่น 

เราเน้นเจาะกลุ่มลูกค้าต่างประเทศซึ่งมี

ความสนใจในผลติภณัฑ์ Eco Friendly อยูแ่ล้ว ซึง่

ตอนน้ีเรามีการเจรจาผ่านทางออนไลน์กับเกาหลี 

อินเดีย เวียดนาม ลาว ซาอุดีอาระเบีย อิตาลี 

ซึ่งแบรนด์ของเราก็ได้รับการคัดเลือกให้เป็น Top 

Thai Brand ปีนี้ ในไทยเรามีวางจ�ำหน่ายที่ต�ำรับ

ไทย 52 สาขา และจะกระจายอกี 20 สาขาเรว็ๆ นี ้

คุณสุรศักดิ์ ราชเพ็ง 
ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด เทวาหนุน 
เจ้าของผลิตภัณฑ์ Natpier
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ส�ำหรบัคนทีอ่ยูค่อนโดมเินยีมหรอือยู่หอพกั

หลายคนคงเคยเจอกับปัญหาเหรียญติด เหรียญ

ค้างเวลาไปใช้เครือ่งซกัผ้าหยอดเหรียญ เช่นเดยีว

กบั คณุคณุญัญา ยุปาระม ีกรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั 

วอชอีซี่ จ�ำกัด ซึ่งเจอปัญหาเหล่านี้ เมื่อครั้งยัง

ศึกษาอยู่ 

ด้วยเทรนด์ Cashless Society ทีเ่ริม่เข้ามา 

ท�ำให้การจ่ายเงินสะดวกรวดเร็วมากขึ้นท�ำให้ 

คณุคณัุญญา พฒันา WASHEASY คอื กล่องอปุกรณ์ 

IoT ทีน่�ำไปตดิต้ังกับเครือ่งซกัผ้า หรอืเครือ่งอบผ้า

แทนกล่องหยอดเหรียญแบบเดิมๆ 

ผลิตภัณฑ์ของเราชื่อว ่า WASHEASY 

เป็นกล่องอุปกรณ์ IoT ที่น�ำไปติดต้ังกับเครื่อง 

ซักผ้าแบบหยอดเหรียญ ซึ่งผู้ใช้ทั่วไปสามารถ 

WASHEASY 
อัพเกรดเครื่องซักผ้าหยอดเหรียญ
สู่ยุค 4.0

	แบรนด์ / บริษัท	 วอชอีซี่

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิต จัดจ�ำหน่าย และให้บริการระบบเครื่องซักผ้าแบบออนไลน์

•	 นวัตกรรม กล่องอปุกรณ์ IoT ทีน่�ำ
ไปตดิตัง้กบัเครือ่งซกัและเครือ่งอบ 
หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า “กล่อง
ควบคุมเครื่องซักผ้าหรือเครื่อง
อบผ้า” โดยผู้ใช้บริการสามารถ
สัง่ซักผ้าและจ่ายเงินค่าซกัผ้าผ่าน
แอปพลิเคชัน (Application) 

	
•	 เจ ้าของเครื่องซักผ้าสามารถ

ควบคุมดูแลด ้วยระบบบริหาร
จัดการเครื่องซักผ้าแบบออนไลน์
บน Web Based ทีส่ามารถตดิตาม
สถานะเครื่องซักผ้าแบบเรียลไทม์ 
มีการแจ้งเตือนเม่ือเคร่ืองซักผ้า
ขดัข้อง เช่น เครือ่งเสยี น�ำ้ไม่ไหล  
ไฟดับ และสามารถดูการใช้งาน  
และยอดเงินได้แบบ Real-time 
โดยจะแสดงในรูปแบบกราฟ

นวัตกรรม

สร้างการรบัรู้ผ่านช่องทางออนไลน์ 
ออกบูธ และส่งงานเข้าประกวดเพ่ือ
ให้คนรู้จักในวงกว้าง

การสร้าง
แบรนด์

สัง่งานและจ่ายเงนิค่าซกัผ้าผ่านโมบายแอปพลเิคชนั 

WASHEASY และมีการแจ้งเตือนต่างๆ เช่น แจ้ง

เตือนเมื่อผา้ซักเสร็จแล้ว และดูสถานะเครื่องวา่ง 

ไม่ว่างก่อนมาซกัผ้าได้ และผูป้ระกอบการมีเวบ็ไซต์ 

ในการจัดเก็บข้อมูลสถิติตา่งๆ ดูยอดเงินได้แบบ 

เรียลไทม์ และมีการแจ้งเตือนสถานะการท�ำงาน 

ตา่งๆ เช่น เครื่องเสีย น�้ำไม่ไหล ไฟดับ ซึ่งไม่วา่

คณุจะอยูท่ี่ไหนกส็ามารถดแูลและจดัการธรุกจิใน

บริการเครื่องซักผ้าของคุณได้ง่ายๆ

WASHEASY สร ้ างแบรนด ์ด ้ วยการ

สื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์และออกบูธต่างๆ 

นอกจากนัน้ ด้วยความทีเ่ป็น Startup คณุคณัุญญา 

จึงพยายามท่ีจะส่งนวัตกรรมของ WASHEASY 

เข้าประกวดตามเวทีต่างๆ เพ่ือให้เป็นท่ีพูดถึง 

และคนรู้จักในวงกว้างมากขึ้น รวมถึงมองไปท่ี 

การกระจายสินค้าผ่านตัวแทนจ�ำหน่ายไปยัง

กลุ่มลูกค้า ซึ่งหลักๆ แล้วเป็นเจ้าของหอพัก 

คอนโดมิเนียม 60% และอีก 40% เป็นกลุ่มลูกค้า

ทีเ่ป็นร้านสะดวกซกัซึง่ปัจจบุนัธรุกจินีก้�ำลงัเตบิโต

“เป้าหมายการเติบโตของ WASHEASY 

คือ 3 ปีข้างหน้า นอกจากตัวแทนจ�ำหน่ายแล้ว 

เรายังมองการเพ่ิมช่องทางการขายผ่านร้าน

อิเล็กทรอนิกส์ เพราะใครก็สามารถติดอุปกรณ ์

ของเราเองได้ รวมถึงวางแผนขยายไปสู่ตลาด

เครื่องซักผ้า 10% ของตลาดเครื่องซักผ้ารวม  

เพราะข้อได้เปรียบของเราท่ีแตกต่างจากผู้ผลิต

สินค้าลักษณะเดียวกัน คือเจ้าอื่นส่วนมากจะขาย

แบบแฟรนไชส์ซึง่ผูป้ระกอบการต้องตดิตัง้จ�ำนวน

มาก แต่ของเรามีเงินลงทุนแค่หลักพันก็สามารถ

ติดตั้งอุปกรณ์ของเราได้ ลูกค้าสามารถอัพเกรด

ระบบโดยการซื้ออุปกรณ์ของเราไปติดตั้งได้เลย”

คุณคุณัญญา ยุปาระมี 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท วอชอีซี่ จ�ำกัด
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เทรนด์การรับประทานอาหารจากพืชหรือ 

Plant-based ก�ำลงัได้รบัความสนใจจากผูบ้รโิภค

ชาวไทยเพ่ิมขึ้น นั่นเป็นโอกาสของ Hachii 

ผลิตภัณฑ์อาหารฟังก์ชั่น หรือ Functional  

Food โดยเน้นวัตถุดิบประเภท Plant-based 

Ingredients จากธรรมชาติ 100% ที่พัฒนา

ผลิตภัณฑ์ทางเลือกขึ้นมาให้คนรักสุขภาพ

“เราเป็น Energy Bar ทีผ่ลติจากวัตถดุบิจาก 

Plant-based 100% เป็น Bar ที่ให้พลังงานสูง 

1 แท่ง 35 กรัม ให้พลังงานสูง 170 กิโลแคลอรี 

วัตถุดิบที่ใช้เป็นอินทผลัมเป็นหลัก รวมทั้งธัญพืช 

ถั่วชนิดต่างๆ ให้โปรตีนสูง ซึ่งจุดเริ่มต้นในการ 

พัฒนาโปรดักต์ คือเราต้องการผลิตสินค้าที่เป็น

ผลิตภัณฑ์ทดแทนม้ืออาหาร เผื่อมีสถานการณ์

ที่ขาดแคลนอาหาร สินค้าของเราที่มีสารอาหาร

ครบถ้วนทดแทนอาหารได้ 1 มื้อ จะเข้าไปช่วย

แก้ปัญหา นอกจากนี้ปัจจุบันคนหันมาเล่นกีฬา

มากขึ้น และในไทย Energy Bar ยังไม่แพร่หลาย 

ส่วนมากคนนิยมทาน Energy Gel เรามองเห็น

โอกาสจึงพัฒนาสินค้าขึ้นมา” ดร.แพรพิลาศ  

ดุจจานุทัศน์ CEO บริษัท ไบโอเพนนินซูล่า จ�ำกัด 

กลา่วถึงไอเดียในการท�ำแบรนด์

กลุ่มลูกค้าหลักของ Hachii เป็นกลุ่มนักวิ่ง 

แบบ Trail, Ultra Runners, Long-lasted Extreme 

ทีต้่องใช้ระยะเวลานานในการแข่งขนั โดยนวตักรรม

ที่ใช้ในการผลิตของ Hachii เป็นกระบวนการ

ที่เรียกว่า Minimally Process คือการผลิตที่ใช้

กระบวนการแปรรูปให้น้อยที่สุด

“เทรนด์การทานอาหารในปัจจุบันผู้บริโภค

ไม่ต้องการบริโภคอาหารที่ผ ่านการดัดแปลง 

มากนัก เพราะฉะนั้น สินค้าของเราในเรื่องของ

การแปรรูป การผ่านความร้อนที่ท�ำให้คุณค่าทาง

Hachii
อาหารฟังก์ชั่นจาก Plant-based

	แบรนด์ / บริษัท	 ไบโอเพนนินซูล่า

	 ประเภทธุรกิจ	 พัฒนาและจัดจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ Functional food

•	 เป็น Energy Bar ที่ผลิตจาก
วัตถุดิบจาก Plant-based 100% 

•	 กระบวนการแปรรูปอาหารต�่ำ  
(Minimal Processing) คอือาหาร
ทีผ่่านกระบวนการแปรรปูเบือ้งต้น  
โดยนิยมในผลิตภัณฑ์จ�ำพวกผัก
และผลไม้ เนือ่งจากต้องการรักษา
คุณค่าทางโภชนาการเอาไว้ให้
มากท่ีสุด โดยมีการน�ำเทคโนโลยี
แบบต่างๆ รวมทั้งการน�ำหลาย
เทคโนโลยีมาใช้ร ่วมกันเพื่อท�ำ 
การผลิตอาหารประเภทนี้ ให ้มี
ความหลากหลายมากข้ึน เช ่น 
กระบวนการแปรรูปอาหารโดย 
ไม่ใช้ความร้อน การใช้ความเย็น
หรือความดันสูง เป็นต้น

•	 วัสดุที่ท�ำบรรจุภัณฑ์ได้มาตรฐาน
สามารถรักษาและยืดอายุของ
อาหารได้นาน 1 ปี โดยไม่ใส่สาร 
กนับดูและวตัถกุนัเสียจึงเป็นอาหาร
เพื่อสุขภาพที่แท้จริง

นวัตกรรม

สร ้างการรับรู ้ โดยเจาะเข ้ากลุ ่ม
นักกีฬาที่ทาน Energy Bar ตาม
แพลตฟอร์มต่างๆ

การสร้าง
แบรนด์

สารอาหารลดลงมค่ีอนข้างน้อย นอกจากนี ้สนิค้า

ของเราใช้ซองที่ได้มาตรฐานท�ำให้มีอายุอยู่ได้ถึง  

1 ป ีโดยไม่ต้องใส่สารกันบูด”

Hachii ใช้วิธีการสรา้งแบรนด์โดยการเจาะ

เข้าไปยงักลุม่ทาร์เก็ตโดยตรง เช่น การไปออกงาน

วิง่ต่างๆ และได้เข้าไปพดูคยุเรยีนรูพ้ฤตกิรรมของ

คนทาน Energy Bar ซึ่งจะแตกตา่งจากคนทาน 

Energy Gel อยา่งสิ้นเชิง จึงท�ำแคมเปญชาเลนจ ์

โปรโมชั่นต่างๆ ในแพลตฟอร์มท่ีคนกลุ่มนี้อยู ่

จนท�ำให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 

แผนการสร ้างการเติบโตของ Hachii  

จะเน้นสร้างการรับรู ้ของแบรนด์ให้เป็นที่รู ้จัก 

มากขึ้น เนื่องจากสินค ้าอยู ่ ในนิชมาร ์ เก็ต 

นอกจากนี้ยังวางแผนส่งออกไปยังต่างประเทศ 

โดยมองไปยงัประเทศแถบตะวนัออกกลาง ซึง่เป็น 

กลุ่มประเทศท่ีนิยมบริโภคอินทผลัม รวมถึงการ

พฒันาอาหารฟังก์ชัน่นลัฟูด้ให้กับบรษัิทท่ีต้องการ

ท�ำแบรนด์ของตัวเองด้วย

ดร.แพรพิลาศ ดุจจานุทัศน์ 
CEO บริษัท ไบโอเพนนินซูล่า จ�ำกัด
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Thai Aroy เป็นอาหารไทยส�ำเรจ็รปูทีส่ามารถ 

ทานได้ง่ายๆ ที่บา้น โดยมีตั้งแต่ผัดไทยส�ำเร็จรูป 

ที่สามารถอร่อยใน 4 นาที เพราะเป็นเส้น

ปรุงส�ำเร็จเพียงใส่น�้ำเข้าไมโครเวฟก็สามารถ 

รบัประทานได้ แตกต่างจากผดัไทยส�ำเรจ็รปูทัว่ไป

ท่ีเป็นเส้นอบแห้งและมีน�้ำซอสส�ำหรับปรุงเวลา 

น�ำไปผัด นอกจากผัดไทยแล้ว Thai Aroy ยังมี

โปรดกัต์อย่างขนมจนีน�ำ้ยาส�ำเรจ็รปูซึง่มทีัง้น�ำ้ยา

จากปลาทูน่าและน�้ำยาเห็ดซึ่งตอบโจทย์คนทาน

มังสวริตั ิเครือ่งแกงปรงุส�ำเรจ็ทีพ่ฒันาด้วยแนวคดิ 

“No Mess No Waste”   

โดยจุดเริ่มต้นของผลิตภัณฑ์เกิดจากการที่ 

คุณสกุณา ซาฮีร์ กรรมการผู้จัดการและผู้จัดการ 

ฝ่ายผลติ บรษิทั เอมโอษฐ์ 2020 จ�ำกัด เป็นเจ้าของ 

ร้านอาหารไทยที่ออสเตรเลียมาก่อน คลุกคลีกับ

วงการอาหารมาตลอด และได้ Certificate มาแล้ว

จ�ำนวนมาก และจากประสบการณ์ท�ำรา้นอาหาร

ไทยในต่างแดนมาเป็นเวลานาน พบว่าชาวต่างชาติ

ช่ืนชอบอาหารไทยมากแต่ปัญหากค็อือาหารไทยมี

ราคาค่อนขา้งสูง ท�ำให้ไม่สามารถมาทานได้บ่อย 

โดยเฉพาะนกัศกึษา จงึมองเหน็โอกาสทีจ่ะพฒันา

อาหารไทยเพือ่ตอบโจทย์ผูบ้รโิภคทีอ่ยูต่่างประเทศ

ได้

นวตักรรมของ Thai Aroy โดยเฉพาะสนิค้า 

ที่เป็นผัดไทยแม้ว่าจะมีในตลาดมาก่อนแต่วิธีการ 

ทานแบบ Thai Aroy เป็นวิธีที่แตกต่างจาก 

รายอืน่ เรยีกได้ว่าเป็นเจ้าแรกทีส่ร้างประสบการณ์

ในการทานที่ไม่เหมือนใคร นอกจากนี้ Thai Aroy 

ยังใช้กระบวนการรีทอร์ทในการเก็บรักษาอาหาร

ให้มีอายุยาวนานด้วย

ด้วยความที ่Thai Aroy คอืชือ่ร้านอาหารไทย 

ของคุณสกุณาที่เปิดอยู ่แล้วในออสเตรเลียจึง 

ท�ำให้ลูกค้ามีความเชื่อถือในตัวสินค้าและรู ้จัก

แบรนด์ Thai Aroy ไม่ยากนัก แต่อย่างไรก็ตาม 

Thai Aroy
เมนูลัดส�ำหรับคออาหารไทย
	แบรนด์ / บริษัท	 เอมโอษฐ์ 2020

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหารส�ำเร็จรูป

•	 การน�ำ“ผัดไทย”มาท�ำให้อยู ่ ใน
ลักษณะกึ่งส�ำเร็จรูป (Ready to 
Eat) ให้กลายเป็นสินค้าที่สามารถ
ทานได้ง่ายๆ ที่บ้านอร่อยง่ายใน 
4 นาที

	
•	 ใช้กระบวนการรีทอร์ท (Retort) 

เพื่อฆ ่าเชื้อโดยใช ้แรงดันไอน�้ำ  
ท�ำให้สามารถเพิ่มเชลฟ์ไลฟ์ของ
อาหาร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 น� ำ สิ น ค ้ า เ ค รื่ อ ง แ ก ง ข ย า ย 
ไปยงัประเทศเพือ่นบ้านทีช่ืน่ชอบ
อาหารไทยอย่างพม่า 

	
•	 ขยายออกไปยงัประเทศแถบยโุรป

อย่างฝรั่งเศส เยอรมัน

นวัตกรรม

คณุสกณุาเสรมิว่าวธิกีารท�ำการตลาดทีไ่ด้ผลอกีวธิี

คือการเข้าไปอยู่ตาม Asian Grocery และตาม

รา้นอาหารไทยที่มีคอนเน็กชั่นอยู่แล้ว

คนทราบอยู่แล้วว่าร้านเราท�ำอาหารอร่อย 

เมื่อเราท�ำสินค้าออกมาลูกค้าก็ค่อนข้างม่ันใจใน

ตวัสนิค้า และเริม่มร้ีานอืน่ๆ มาถามหาสนิค้าของ

เรา เรากห็วงัว่าเมือ่มีการถามหาสนิค้าของเรามาก

ขึน้เรือ่ยๆ ร้าน Wholesale จะสนใจสนิค้าของเรา 

ในอนาคต  

ปัจจุบัน Thai Aroy จะผลิตสินค้าแบบ 

Made to Order ซึ่งก�ำลังการผลิตอยู่ที่ 500 ซอง 

ส�ำหรับผัดไทย และส่วนเครื่องแกงจะอยู ่ที่ 

1,200 ซอง ซ่ึงในอนาคต คุณสกุณามองถึงการ 

ขยายไปยังประเทศเพื่อนบ้านอย่างพม่า ซึ่งมี

ความชื่นชอบในอาหารไทยแต่ไม่ทราบวิธีการท�ำ

ผลิตภัณฑ์ส่วนของเครื่องแกงจึงเป็นโอกาสท่ีจะ

เข้าไปตีตลาดพมา่ นอกจากนี้ยังมีแผนที่จะขยาย

ไปยังประเทศโซนยุโรปอย่างฝรั่งเศส เยอรมัน 

ในอนาคต

คุณสกุณา ซาฮีร์ 
กรรมการผู้จัดการและผู้จัดการฝ่ายผลิต 
บริษัท เอมโอษฐ์ 2020 จ�ำกัด
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Laila Aviation เป็นอากาศยานไร้คนขับ  

หรือโดรนที่เข ้ามาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและ

อ�ำนวยความสะดวกในการบริหาร จัดการ

การเกษตรไทย คุณมนตรี ธนะสิงห์ กรรมการ 

ผู้จัดการ บริษัท ไลลา เอวิเอชั่น จ�ำกัด เลา่ถึงจุด

เริม่ต้นของ Laila Aviation ว่า “เรามโีอกาสกลบัมา 

บ้านที่ต่างจังหวัด เราจึงเห็นเกษตรกรพ่นสาร

รักษาพืชด้วยถังที่แบกเอาไว้ที่ไหล่ ซึ่งมีน�้ำหนัก

มาก และเกษตรกรก็ได้รับผลกระทบจากสารเคมี

โดยตรง เราเหน็ความล�ำบากในการท�ำงาน จงึลอง

หาวธิใีช้โดรนในการฉดีพ่นโดยใช้อปุกรณ์ทีม่อียูใ่น

พืน้ทีม่าประยกุต์ใช้ จากนัน้กเ็ริม่พฒันามาเรือ่ยๆ 

และเข้าประกวด Startup จนได้รางวลัมา เรากเ็ริม่ 

พฒันาเป็นโปรดกัต์ โดยม ีNIA ช่วยพฒันาในเรือ่ง

ของต้นแบบ”

จุดเด่นของ Laila Aviation คือมีการ

ติด ต้ังกล ้องคุณภาพสู งส� ำหรับส� ำรวจทาง 

การเกษตรได้ทั้งในระยะใกล้-ไกล ท�ำงานร่วมกับ

ระบบวิเคราะห์ข้อมูลภาพถ่ายความละเอียดสูง

ที่สามารถตรวจสอบวิเคราะห์สภาวะ และความ

อุดมสมบูรณ์ของพืช เพื่อก�ำหนดระดับการให้น�้ำ

และปุ๋ยของพืชในแต่ละพื้นที่ได้อย่างพอเหมาะ 

มีระบบสามารถควบคุม UAV เพื่อรดน�้ำ ให้ปุ๋ย 

และสารก�ำจัดแมลงได้อย่างแม่นย�ำ ช่วยเพิ่ม

ผลผลิต ช่วยลดความเสีย่งของเกษตรกรทีล่งพืน้ที่

ฉดีพ่นยาฆ่าแมลง ลดเวลา ในการท�ำงานในแปลง

ถึง 6 เทา่ ลดแรงงานและคา่ใช้จ่ายต่างๆ ในการ

ใช้ปุ ๋ยหรือยาเกินความจ�ำเป็นท�ำให้เกษตรกรมี

ต้นทุนลดลงและราคาผลผลิตเพิ่มขึ้น

“เราเป็น Customize Drone ที่ผลิตได้ตาม 

ความต้องการของลกูค้า จบักลุม่เกษตรแปลงใหญ่ 

Laila Aviation 
อากาศยานไร้คนขับ
ยกระดับเกษตรกรไทย
	แบรนด์ / บริษัท	 ไลลา เอวิเอชั่น

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตออกแบบและจัดจ�ำหน่ายอากาศยานไร้คนขับ

•	 เป็นนวตักรรมรูปแบบธุรกจิบริการ 
ที่ ใช ้ เทคโนโลยีและการพัฒนา
อากาศยานไร้คนขบั (Unmanned  
Aerial  Vehicle หรือ UAV)  
ระดับอุตสาหกรรม มาช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพ และอ�ำนวยความ
สะดวกในการบริหารจัดการ
การเกษตรไทย

	
•	 ใช้กล้องคณุภาพสูงส�ำหรับส�ำรวจ

ทางการเกษตรได้ทั้งในระยะใกล ้
-ไกล ท�ำงานร่วมกบัระบบวเิคราะห์ 
ข้อมูลภาพถ่ายความละเอียดสูง 
ที่สามารถตรวจสอบวิ เคราะห ์
สภาวะ และความอดุมสมบูรณ์ของ
พชื เพือ่ก�ำหนดระดบัการให้น�ำ้และ
ปุ๋ยของพืชในแต่ละพื้นที่

•	 มีระบบควบคุม UAV เพ่ือรดน�้ำ 
ให้ปุ๋ย และสารก�ำจัดแมลงได้อย่าง
แม่นย�ำ ช่วยเพ่ิมผลผลิต ลดความ
เสีย่งของเกษตรกรทีล่งพืน้ทีฉ่ดีพ่น
ยาฆ่าแมลง ลดเวลาท�ำงาน 6 เท่า 
ลดแรงงานและค่าใช้จ่ายต่าง ๆ 

•	 เป็นแบรนด์ไทยจงึบริการได้รวดเร็ว 
และ Customize ตามความต้องการ
ของลูกค้า

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายการเติบโตต่อเนื่องด้วยการ
ปรับโมเดลธุรกิจจากซื้อมาขายไป
เป็นระบบให้เช่า

นวัตกรรม

นอกจากนัน้เราจะมโีดรนเพือ่ชมุชน โดยเรามศีนูย์ 

ให้ความรู้กับเกษตรกรในเรื่องของการประกอบ 

การซ่อมซึ่งเจ้าอ่ืนยังไม่มีใครถ่ายทอดเทคโนโลยี

เหล่าน้ีให้เกษตรกร ซึ่งในอนาคตเรามองถึงการ

เพิ่มศูนย์ให้มี 1 จังหวัด 1 ศูนย์”

เป้าหมายการเตบิโตของ Laila Aviation คอื

การปรับโมเดลจากท่ีเคยมีแต่โดรนท่ีซ้ือมาขายไป 

แต่เนื่องจากโดรนมีราคาสูง จึงปรับเป็นระบบเช่า

ซึ่งเริ่มแรกจากที่มีลูกคา้ 80 ราย ขยายมาสู่การมี

ลกูค้าประมาณ 400 ราย ซึง่ส่วนหนึง่กม็าจากการ 

ทีค่นรุน่ใหม่หนัมาท�ำเกษตรมากขึน้และไม่ต้องการ

ทีจ่ะท�ำงานแบบหลงัสูฟ้้าหน้าสูด้นิแบบเก่า แต่ต้อง 

การเทคโนโลยีเข้ามาช่วยให้การท�ำงานง่ายขึ้น 

จงึเป็นโอกาสที ่Laila Aviation จะเติบโตเพิม่มากขึน้ 

ในอนาคต

คุณมนตรี ธนะสิงห์ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท ไลลา เอวิเอชั่น จ�ำกัด

113นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย



 

รีฟันแพลตฟอร์ม เป็นแพลตฟอร์มส�ำหรับ

การจดัการขยะรไีซเคลิให้มคีวามสะดวก ท�ำให้การ 

จัดการขยะรีไซเคิล ที่คัดแยกไว้เพื่อส่งต่อไปเขา้สู่

วงจรการรีไซเคิลได้งา่ยขึ้น 

“เราทราบดีว่าปัญหาขยะเป็นสิ่งที่ทุกคน

ต้องเจอ บ้านเราไม่มีการจัดการขยะที่สามารถ

น�ำมารีไซเคิลได้ดี ยังไม่มีวิธีการที่ท�ำให้การ 

แยกขยะสะดวกหรือง่าย เราอยากเข้ามาช่วยท�ำ

ตรงนี ้แต่ตอนแรกเรากย็งัไม่รูว่้าเราควรจะต้องท�ำ

อย่างไร เราจึงพยายามสรรหาโซลูชั่นต่างๆ ที่จะ 

ท�ำให้การรีไซเคิลง่ายขึ้น นี่คือที่มาของการที่เรา

รีฟันแพลตฟอร์ม
ตอบโจทย์การจัดการขยะ
เพื่อรีไซเคิล
	แบรนด์ / บริษัท	 รีฟัน

	 ประเภทธุรกิจ	 ให้บริการแพลตฟอร์มส�ำหรับการรีไซเคิล

•	 Refun Machine: Reverse Vending  
Machine ตู้รบัคืนรีไซเคลิอตัโนมตัิ 
เปลีย่นขยะรไีซเคลิเป็นเงนิในรปูแบบ
ต่างๆ

	
•	 Refun Bank: โปรแกรมจัดการ

ธนาคารขยะออนไลน์ เป็นระบบการ 
จัดการขยะในองค์กร โดยมีการ
สร้างแรงจูงใจจากมูลค่าการขาย 
ขยะรีไซเคิลที่ คัดแยกได้ โดยม ี
ฐานข้อมลูขยะบรกิารให้บนัทกึง่าย  
และสมาชิกสามารถตรวจสอบ 
รายได้ทัง้หมด

•	 Refun Me Refun Man: โมบาย 
แอปพลิเคชันที่ช่วยเป็นตัวกลาง
ระหว่างคนขายขยะและคนซื้อขยะ
เพื่อเพิ่มความสะดวกและรวดเร็ว
ในการจัดการขยะ

นวัตกรรม

สือ่สารผ่านชือ่แบรนด์ รีฟัน ซึ่งมา 
จากค�ำว่า Recycling is Fun ให้เห็น
ว่าการแยกขยะเป็นเรือ่งง่ายสามารถ
ท�ำได้ผ่านรีฟันแพลตฟอร์ม

การสร้าง
แบรนด์

คุณอนน เชาวกุล (ซ้าย)
Co-founder บริษัท รีฟัน จ�ำกัด

พยายามสร้างนวัตกรรม ที่จะเข้ามาตอบโจทย์ 

ตรงนี้” คุณอนน เชาวกุล Co-founder บริษัท  

รีฟัน จ�ำกัด อธิบายถึงปัญหาการจัดการขยะท่ี 

น�ำมาสู่การพัฒนารีฟันแพลตฟอร์ม

โซลูชั่นของรีฟันแบ่งเป็น 3 ส่วนคือรีฟัน 

แมชชีน ตู ้ รับซื้อขยะรีไซเคิลอัตโนมัติเปลี่ยน

ขยะรีไซเคิลเป็นเงินในรูปแบบต่างๆ รีฟันแบงก์

โปรแกรมจัดการธนาคารขยะรไีซเคลิแบบออนไลน์ 

รีฟัน มีรีฟันแมน โมบายแอปพลิเคชันท่ีช่วยเป็น

ตัวกลางระหว่างคนขายขยะและคนซื้อขยะ

ในมมุของการสร้างแบรนด์ คณุอนน มองว่า 

สิ่งส�ำคัญคือท�ำให้เรื่องของการแยกขยะเป็นเรื่อง

ที่ง่าย เพ่ือให้ทุกคนหันกลับมามองเรื่องของการ

รไีซเคลิมากขึน้ “เราคดิเยอะมาก ตัง้แต่การตัง้ชือ่ 

เราคิดว่าท�ำอย่างไรถงึจะท�ำให้คนหนักลบัมารไีซเคลิ 

รฟัีน มาจากค�ำว่า Recycling is Fun เป็นการเปลีย่น 

พฤติกรรมของคนท่ีอยากจะรีไซเคิลให้รู ้สึกว่า 

ง่ายขึ้น หันกลับมารักษ์โลกมากขึ้น ซึ่งพอสื่อสาร 

สตอรีน่ีอ้อกไปคนกเ็ข้าถงึ เข้าใจได้ ท�ำให้คนเข้าใจ 

แบรนด์เรามากขึ้น” 

หากมองเป้าหมายเชงิธุรกจิ คณุอนนเสรมิว่า 

เป้าหมายของรีฟันก็คือท�ำอย่างไรถึงจะท�ำให้ขยะ

หมดไป ดงันัน้ ถ้าหากขยะยงัไม่หมดกย็งัเป็นโอกาส 

ของรีฟัน 

“การเติบโตของเราเท่ากับปริมาณขยะที่มี 

เรามีหน้าท่ีเก็บแล้วหมุนเวียนขยะเหล่าน้ีให้โลก

ใบน้ียังอยู่ไปได้ เทรนด์รีไซเคิลหรือเรื่องของ 

สิ่งแวดล้อมอยู่กับเรามานาน จนถึงวันนี้เรื่องนี้จึง

กลายเป็นความจ�ำเป็น เพราะฉะนั้นโอกาสเติบโต

ทางธรุกจิของเรากย็งัคงมีโอกาสต่อไปในอนาคต”
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อาร์เอสที โรโบติกส์ คือผู้ผลิตหุ ่นยนต์

และระบบอัตโนมัติสัญชาติไทยที่เข้ามาช่วยให้

เกษตรกรไทยเปล่ียนผ่านกระบวนการท�ำงาน 

ไปสู่ยุค 4.0 

“เราเป็นหุ่นยนต์และระบบออโตเมชั่นที่ใช้

ในกระบวนการผลิตของโรงงานเกษตรแปรรูป  

ซึ่งจุดเริ่มของไอเดียเกิดจากที่เรามองเห็น Pain 

Point ของโรงงานเกษตรแปรรูปที่ค่อนข้างใช้

แรงงานคนจ�ำนวนมาก ซึง่ส่วนมากมค่ีาแรงสูงกว่า 

ปกต ิแม้จะไม่ได้มทีกัษะมากนกัเพราะต้องใช้ความ 

อดทน ความเสี่ยงอีกจุดหนึ่งคือส�ำหรับโรงงาน

เกษตรแปรรูปเหล่านี้ยังไม่ค่อยมีบริษัทเทคโนโลยี

ใดทีเ่ข้าไปท�ำระบบและแกไ้ขปัญหาให้กบัเขา เรา

จึงมองเห็นโอกาสและต่อยอดธุรกิจครอบครัวที่

เดมิทเีป็นเครือ่งจักรกลการเกษตรสูผู่ผ้ลติหุน่ยนต์ 

อุตสาหกรรมแปรรูปการเกษตร” คุณอินทัช  

อนพุรรณสว่าง กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั อาร์เอสที 

โรโบติกส์ จ�ำกัด (RST) ซึ่งต่อยอดธุรกิจครอบครัว

เครื่องจักรกลการเกษตร สู ่ผู ้ผลิตหุ ่นยนต ์

อุตสาหกรรมแปรรูปการเกษตร 

นวัตกรรมที่ อาร์เอสที โรโบติกส์ น�ำมาใช้

จะเป็นเรื่องของการให้น�ำเอาโซลูชั่นตา่งๆ เขา้ไป

ให้ลูกค้าเลือกใช้เป็นแพ็กเกจตามความต้องการ

ของแต่ละที่ซึ่งจะมีการใช้เครื่องจักรและอุปกรณ์

ที่แตกต่างกัน 

“ความแตกต่างของเราคือระบบหุ่นยนต์

และออโตเมชั่นที่เราท�ำขึ้นถูกน�ำมาใช้กับโรงงาน

เกษตรแปรรูปซึ่งยังไม่มีระบบออโตเมชั่นใช ้

มาก่อน เพราะส่วนใหญ่โรงงานเกษตรแปรรูป

จะอยู่ในภูมิภาค Southeast Asia อย่างไทย 

เวียดนาม อินโดนีเซีย มาเลเซีย ซึ่งมีวัตถุดิบ

ค่อนข้างมาก ดังนั้นเทคโนโลยีหุ่นยนต์และออโต

เมช่ันที่ฝั่งยุโรป ญี่ปุ่นใช้จึงไม่ค่อยมีการพัฒนา 

อาร์เอสที โรโบติกส์
ยกระดับโรงงานเกษตรแปรรูป
สู่ยุค 4.0
	แบรนด์ / บริษัท	 อาร์เอสที โรโบติกส์

	 ประเภทธุรกิจ	 หุ่นยนต์และระบบอัตโนมัติ

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 โฟกสัลกูค้าในอตุสาหกรรมเกษตร
แปรรูปในไทยภายใน 2 ปีนี้

	
•	 ขยายธรุกิจออกไปสูต่ลาด Southeast 

Asia โดยเฉพาะเวยีดนาม อนิโดนเีซยี 
มาเลเซยี ซ่ึงมโีรงงานเกษตรแปรรูป 
จ�ำนวนมากเช่นเดยีวกบัประเทศไทย 
ภายใน 3 ปี

•	 ขยายบรกิารเข้าสูอ่ตุสาหกรรมอาหาร

เทคโนโลยี Robotics and Automation 
System เป็นหุ่นยนต์อุตสาหกรรม 
(Industrial Robot) ที่ถูกน�ำมาใช้ใน 
ระบบผลติ ซึง่สามารถท�ำงานได้แบบ
อัตโนมัตแิบบซ�ำ้ๆ ตามโปรแกรมทีถ่กู
เขียนไว้ โดยเน้นไปที่กลุ่มการผลิต 
ของโรงงานเกษตรแปรรูปเพ่ือทดแทน
แรงงานมนุษย์

นวัตกรรม

ส�ำหรับโรงงานเกษตรแปรรูปมากนักเพราะไม่มี

โรงงานเกษตรแปรรปู เราจงึมีโอกาสในการเรยีนรู้

และพบเจอกบัปัญหาของโรงงานกลุม่นีแ้ละพฒันา

เครื่องจักรรวมถึงอุปกรณ์เพ่ือให้ลูกค้ากลุ่มน้ีได้มี

โอกาสใช้งาน” 

ผลตอบรับของลูกค้าค่อนข้างดี เนื่องจาก 

โซลูชั่นต่างๆ ของ อาร์เอสที โรโบติกส์ สามารถ 

ช่วยลดแรงงานคนออกได้ครึ่งหน่ึง นอกจากน้ัน 

การใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยท�ำให้ลูกค้าสามารถ

ที่จะ Monitoring กระบวนการท�ำงานต่างๆ และ 

Forecast ได้ ส่งผลให้เวลามอีอร์เดอร์ทางโรงงาน

สามารถยืนยันกับลูกค้าได้ว่าจะส่งของได้ภายใน

ระยะเวลาเท่าไหร่ รวมถึงจ�ำนวนที่แน่นอน

เป้าหมายเติบโตของ อาร์เอสที โรโบติกส์  

ภายใน 2 ปี จะเน้นรบัลกูค้าในอตุสาหกรรมเกษตร 

แปรรูปในประเทศก่อน จากนั้นภายในอีก 3 ปี

จะขยายธุรกิจออกไปสู่ตลาด Southeast Asia 

โดยเฉพาะเวียดนาม อินโดนีเซีย มาเลเซีย ซึ่งม ี

โรงงานเกษตรแปรรูปจ�ำนวนมากเช่นเดียวกับ

ประเทศไทย รวมท้ังจะขยายเข้าสู่อุตสาหกรรม

อาหารในอนาคต

คุณอินทัช อนุพรรณสว่าง 
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท อาร์เอสที โรโบติกส์ จ�ำกัด (RST)
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จุดเริ่มต้นของ M Press ไหมขัดฟันเส้นใย 

ไหมแท้จากธรรมชาติเกิดจากการที่ คุณชัยพร  

พัฒนจักร เจ้าของธุรกจิไหมขดัฟันเส้นใยธรรมชาต ิ

M Press หจก.อุดร เนเจอรอล แอนด์ ฟลอสส์ โปรดกัส์ 

ได้คิดท�ำโครงงานเกี่ยวกับเครื่องสาวไหมไฟฟ้า 

และมีโอกาสน�ำไปเสนอที่สภาวิจัยแห่งชาติ จนได ้

พบกับคุณหมอท่านหนึ่งในกรมอนามัย ซึ่งน�ำ 

โจทย์จากสมเด็จพระกนษิฐาธริาชเจ้า กรมสมเดจ็ 

พระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ซึ่งม ี

พระราชด�ำริไว้ว่า ประเทศไทยมีไหมที่เป็นสีทอง

และมีคุณภาพอยู่แล้วอยากให้น�ำมาท�ำเป็นไหม

ขัดฟัน 

M Press 
ไหมขัดฟัน นวัตกรรมหนึ่งเดียวในโลก
	แบรนด์ / บริษัท	 อุดร เนเจอรอล แอนด์ ฟลอสส์โปรดักส์

	 ประเภทธุรกิจ	 แปรรูปเกษตร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	 ขยายช่องทางจัดจ�ำหน่ายเข้าไปยัง 
ซูเปอร์มาร์เก็ตและร้านสะดวกซื้อ
ชั้นน�ำ

	
•	 ขยายช่องทางขายไปยงัต่างประเทศ

เครื่องสาวไหมไฟฟ้าแบบทูอินวัน
โดยมี เทคนิคส�ำคัญจะใช ้ เส ้นใย
ธรรมชาติ 2 เส้น มาพันเป็นเกลียว
คู่กันไปพร้อมใช้ขี้ผึ้งแท้เป็นตัวเชื่อม
ประสาน วิ่งผ่านเครื่องรีดจนเส้นใย 
ที่ออกมาแนบสนิทเป ็นเส ้นเดียว  
ส่งผลให้เส้นใยมีความเหนียวขึ้น 
อีกทั้งยังเคลือบสมุนไพรไทย เพ่ือ
เพิม่ความหอมสดชืน่ด้วย ซึง่การน�ำ 
“เส้นใยไหมธรรมชาติ” มาพัฒนา
เป็น “ไหมขดัฟัน” มคีณุสมบตัเิหนียว 
ไม่แพ้ไนลอนที่ใช้อยู่ทั่วไป แถมอ่อน
นุ่มไม่บาดเหงือก ดีต่อสุขภาพฟัน 
และทีส่�ำคญัช่วยลดการน�ำเข้ามส่ีวน
เสริมรายได้ให้เกษตรกรไทย

นวัตกรรม

คุณชัยพรจึ งน� ำมาต ่อยอดขอเงินทุน

สนับสนุนการวิจัยจากส�ำนักงานคณะกรรมการ

วิจัยแห่งชาติ เพ่ือประดิษฐ์คิดค้นเครื่องรีดใย 

ไหมขัดฟันขึ้นมาใช้ในการผลิตเส้นใยไหมและ

ต่อยอดเป็นไหมขัดฟันท่ีผลิตใช้ได้จริงกับผู้ป่วย

ในโรงพยาบาลของรัฐ ซึง่หลงัจากทีท่ดลองใช้งาน

แล้วพบว่าไหมขดัฟันทีผ่ลิตจากธรรมชาตสิามารถ

ขจดัคราบจลุนิทรย์ีได้ดกีว่าไหมขดัฟันจากไนลอน 

สภาวจิยัจงึคดัเลอืกให้เป็นตวัแทนไปร่วมประกวด

สินค้านวัตกรรมที่ไต้หวัน จนชนะได้รับรางวัล

เหรียญทองและสเปเชี่ยลอวอร์ดกลับมา จากน้ัน

จึงกลับมาเปิดตัวเป็นธุรกิจเส้นใยไหมขัดฟันจาก

ธรรมชาติ M Press

“จดุเด่นของเราคอืเส้นใยไหมของเรามคีวาม

เหนยีว นุม่ ไม่บาดเหงอืก ทีส่�ำคญัการทีเ่ราน�ำเส้นใย

ไหมมาท�ำไหมขดัฟันช่วยสร้างรายได้ให้เกษตรกร

ผู้เลี้ยงไหมด้วย โดยนวัตกรรมท่ีเราใช้จะอยู่ใน

กระบวนการผลิตผ่านเครื่องรีดใยไหมขัดฟันท่ียัง 

ไม่เคยมีใครท�ำมาก่อน”

M Press ใช้วิธีการสร้างแบรนด์โดยการ 

ออกบูธในงาน OTOP ซึ่งได้รับความสนใจจาก

ลูกค้าท่ีนิยมใช้สินค้าท่ีท�ำจากวัสดุทางธรรมชาติ 

นอกจากนี้ M Press มีการน�ำสินคา้เข้าไปขายใน 

LDC Dental เป็นศูนย์ดูแลทัตกรรมที่มีสาขา 31 

สาขาทั่วประเทศ และมีวางจ�ำหน่ายที่ JC Mall 

และ imart 1,000 กว่าสาขาในไทยและต่างประเทศ  

ท�ำให้แบรนด์เป็นที่รู้จักในวงกวา้ง

อนาคตอนัใกล้ M Press ยงัมองถึงการขยาย

สนิค้าไปในช่องทางอืน่ เช่น ทอ็ปส์ ซเูปอร์มาร์เกต็

และเซเว่น อีเลฟเว่น รวมถึงส่งออกไปขายยัง 

ตา่งประเทศอีกด้วย

คุณชัยพร พัฒนจักร เจ้าของธุรกิจไหมขัดฟัน
เส้นใยธรรมชาติ M Press หจก.อุดร เนเจอรอล 
แอนด์ ฟลอสส์ โปรดักส์
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ภาคเหนือ
บี.เอส.เอ็น ไลฟ์

บีซี่แรบบิท แอนด์ โค

วี.เอส.ที. วู้ด

ซิมเปิล อินโนเวชั่นส์

เจริญไตรภพ

ลีฟ ครีเอชั่น 

แอลเอฟฟินเทค 

มณีจันทร์ ไอโอที โซลูชั่น

นิวโชคอ�ำนวย เชียงใหม่ 

โอแคร์ เฮลท์ ฮับ

โอเรียนทอล คิงดอม

กาแฟภูลังกา

ซิมพลิ เด็คคอร์ 

สเตปโซล

ที แกลเลอรี่ กรุ๊ป (ประเทศไทย)

ไทรเด้นท์อินเทลลิเจนซ์เซอร์วิส

ฮอร์แกไนซ์

อารมณ์​ดิน

สยาม ฟาร์ม เซอร์วิสเซส 

วิสาหกิจชุมชนณหทัยเนอเจอรัลเฮิร์บ

วิสาหกิจชุมชนขวัญธารา จังหวัดน่าน

ดาริน แล็บบอราทอรี่ส์

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพาราเขาคีริส
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“ไขมันจระเข้น�้ำจืด” เป็นของเหลือทิ้ง 

ที่สร้างปัญหาให้กับผู ้ประกอบกาอุตสาหกรรม 

การผลิตหนัง และเนื้อจระเข้น�้ำจืดอย่างมาก 

เพราะหากทิ้งไว้ในธรรมชาติก็จะเน่าเสียส่งกลิ่น

เหมน็ และสร้างมลพษิให้กบัสิง่แวดล้อม หรอืหาก 

จะก�ำจัดก็ต้องมีกระบวนการฝังกลบอย่างถูกวิธี 

และมีคา่ใช้จ่ายที่ค่อนข้างสูง 

คณุเมธสั เงนิจนัทร์ ซอีโีอ บรษิทั บ.ีเอส.เอน็ 

ไลฟ์ จ�ำกดั กล่าวว่า จากการวจัิยยงัพบว่าในไขมนั 

จระเข้น�้ำจืดมีกรดไขมันโอเมก้า 9 ในปริมาณ

ที่สูง สามารถยับยั้งการอักเสบได้ดี ทางบริษัท

จึงเกิดไอเดียน�ำมาต่อยอดสร้างเป็นผลิตภัณฑ์

เจลบ�ำรุงผิวต้านการอักเสบจากไขมันจระเข ้

ในชื่อ “KEAH SPA GEL” มีคุณสมบัติช่วยฟื้นฟู

กล้ามเนื้อ และช่วยลดการอักเสบได้ดีส�ำหรับ 

นักวิง่ Trail ทีต้่องใช้ระยะเวลาในการฟ้ืนฟกูล้ามเนือ้ 

หลังการแข่งขัน

“Pain Point อกีเรือ่ง เป็นเรือ่งทีเ่กีย่วข้องกบั 

สิ่งแวดล้อมจากคอนเซ็ปต์ Circular Economy  

ที่ต้องใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้เกิดประโยชน์

สงูสดุ เราจึงอยากเป็นกลไกหนึง่ของ Zero Waste 

ในการใช้ทรัพยากรของอุตสาหกรรมจระเข  ้

ซึ่งกลุ่มเป้าหมายแรก คือกลุ่มที่ต้องการบรรเทา

ความปวดเมื่อย หรือคนที่เป็นออฟฟิศซินโดรม 

ขณะเดียวกันก็วางโพซิชันนิ่งไปท่ีกลุ่มเป้าหมาย

นกัว่ิง Trail มกีารไปทดสอบการใช้ผลติภณัฑ์ และ

พบว่าผลติภณัฑ์ของเราช่วยให้เขาฮลีลิง่กล้ามเนือ้

กลับมาได้เร็วขึ้น”

การท�ำตลาด KEAH SPA GEL ยงัมอีปุสรรค 

ในเรื่องของภาพลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ที ่

ผู ้บริโภคมองว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มาจากสัตว ์

ทีด่รุ้าย และคดิว่าต้องไปฆ่าจระเข้าเพือ่น�ำไขมัน 

มาใช้ แต่ความจริงอุตสาหกรรมนี้มีอยู ่แล้ว 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

จัดตั้งโรงงานเพื่อขยายก�ำลังการ
ผลิต และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ใน
กลุ่มผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร

ผลิตภัณฑ์เจลบ�ำรุงผิวต้านการ
อักเสบจากไขมันจระเข้ ของเหลือ
ทิ้งจากอุตสาหกรรมผลิตหนัง 
และเนื้อจระเข้น�้ำจืด ที่อุดมไปด้วย
กรดไขมันโอเมก้า 9 มีฤทธิ์ยับยั้ง
อาการอักเสบ ช่วยสมานแผล ผ่าน
เทคนิคกระบวนการสกัดเพื่อให ้
ได้สารส�ำคัญของน�้ำมันจระเข้ใน
ปริมาณมาก และต้นทุนต�่ำ 

นวัตกรรม

สื่อสารผ่านตัวอินฟลูเอนเซอร  ์
นักวิ่งอัลตร้าเทรลไทยระดับโลก

การสร้าง
แบรนด์

บี.เอส.เอ็น ไลฟ์ 
พัฒนา KEAH SPA GEL 
จากไขมันจระเข้เหลือใช้
	แบรนด์ / บริษัท	 บี.เอส.เอ็น ไลฟ์

	 ประเภทธุรกิจ	 Health & Wellness

ทางบริษัทเป็นเพียงผู้ช่วยที่จะท�ำให้เกิดการใช้

ทรัพยากรในอุตสาหกรรมจระเข้ให้เกิดประโยชน์

สูงสุด อีกทั้งยังเป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าของก้อน

ไขมันที่เป็นของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรมอีกด้วย

ดัง น้ัน แนวทางการสื่อสารกับจึงเน ้น

การสร้างภาพลักษณ์ท่ีเป็น Positive และเน้น

การสื่อสารผ ่านอินฟลูเอนเซอร ์ ท่ี เป ็นนักวิ่ง 

อัลตร้าเทรลไทยระดับโลก คือ “คุณเจ จันทบูรณ์”  

ด้วยการให้ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ควบคู่ไปกับการ

ประชาสมัพนัธ์ถึงงานวจัิยต่างๆ ทีเ่กีย่วข้อง

ในอนาคต ทางบรษิทัวางแผนจดัต้ังโรงงาน

ผลิตตามมาตรฐาน GMP และ ISO เพื่อเตรียม 

ส่งออกตลาดต่างประเทศ รวมไปถึงการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ซึ่งกรดไขมันโอเมกา้ 9 ปริมาณ

สงูในไขมันจระเข้ยงัมฤีทธิล์ดระดบัน�ำ้ตาลกลโูคส

ในเลือด ทางบริษัทจึงมีแผนจะพัฒนาผลิตภัณฑ์

ในกลุม่อาหารเสรมิทีช่่วยลดระดบัน�ำ้ตาลในเลอืด 

โดยเฉพาะในกลุ ่มที่มีภาวะเสี่ยงต่อการเป็น 

เบาหวานชนิดที่ 2

คุณเมธัส เงินจันทร์ 
ซีอีโอ บริษัท บี.เอส.เอ็น ไลฟ์ จ�ำกัด 
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ด้วยยุคสมัยและเทคโนโลยีที่ เปลี่ยนไป  

วันนี้จึงปฏิเสธไม่ได้ว่า วันนี้คนไทยหันมานิยม 

ซือ้ของผ่านออนไลน์กนัมากขึน้กว่าในอดตี รวมถงึ 

ในฟากของผู้ขายเองก็ต้องมีการพัฒนาช่องทาง 

การจัดจ�ำหน่ายที่ต้องพึงพาระบบออนไลน์ และ 

โซเชียลมีเดียกันมากขึ้น 

Busy Rabbit Pre-Order Platform จึง 

เข้ามาตอบโจทย์ในการเป็นระบบจัดการรวบรวม 

พรีออร์เดอร์ส�ำหรับผู ้ประกอบการรายย่อยบน 

โซเชียลมีเดีย ให้ผู้ประกอบการรายย่อยใช้เวลา 

เพียงไม่กี่นาทีต่อวันก็สามารถรับออร์เดอร์ได้จาก 

โซเชียลมีเดียทุกช่องทางมารวมไว้ในที่เดียวกัน 

รวมถงึการเกบ็ข้อมลูของลกูค้าเพือ่น�ำมาวเิคราะห์

พฤติกรรมให้อีกด้วย

Busy Rabbit Platform เป็นระบบจัดการ

ร้านค้าออนไลน์ และบริการดิลิเวอรี่ถึงมือลูกค้า 

บน LINE OA ช่วยเพิม่ช่องทางการขาย และขยาย 

ฐานลูกค้าประจ�ำให้มากขึ้นอยา่งง่ายดายโดยไม่ม ี

ค่าใช้จ่าย มรีะบบจดัการออร์เดอร์ร้านค้าออนไลน์ 

และบริการดลิเิวอรีท่ีค่รบจบในทีเ่ดยีว และเชือ่มต่อ 

กับ LINE OA ดังนั้นทุกรา้นคา้ที่มี LINE OA ก ็

สามารถเชือ่มต่อระบบกบั Busy Rabbit Platform 

ได้ทันที 

สิ่งที่น่าสนใจ คือ Busy Rabbit Platform 

เป็นระบบจัดการออร์เดอร์ที่เปรียบเสมือนเป็น 

แอปสั่งอาหารที่เปิดให้ใช้บริการฟรี โดยไม่เสียคา่ 

GP แม้แต่บาทเดียว

คุณโสภณ ศุภมั่งมี ซีอีโอ บริษัท บีซี่แรบบิท 

แอนด ์โค จ�ำกัด กล่าวว่า บีซี่แรบบิท เริ่มต้นจาก

การเป็นบริษัทเมสเซ็นเจอร์ให้บริการรับ-ส่งพัสดุ 

เอกสาร อาหารจากร้านอาหาร สินค้าจากร้าน

สะดวกซ้ือในจังหวัดเชียงใหม่ และพื้นที่โดยรอบ  

จึงมองเห็น Pain Point ในหลายๆ เรื่อง เช่น 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายกลุ ่มลูกค้า และฐานผู ้ ใช ้
แพลตฟอร์ม

Busy Rabbit นวัตกรรมด้าน
บริการสร้างระบบหลังบ้านในการ 
จัดการการขายของออนไลน์บน 
แพลตฟอร์มของ Busy Rabbit 
ที่มีระบบจัดการ ออร์เดอร์ ร้านค้า
ออนไลน์ และบริการดิลิเวอร่ีที่ครบ
จบในที่เดียวโดยไม่เสียค่าบริการ

นวัตกรรม

บอกต่อแบบปากต่อปากในกลุ ่ม
พ่อค้าแม่ค้าออนไลน์

การสร้าง
แบรนด์

บีซี่แรบบิท
สร้างโอกาสการขายผ่านแพลตฟอร์ม 
	แบรนด์ / บริษัท	 บีซี่แรบบิท แอนด์ โค

	 ประเภทธุรกิจ	 การให้บริการแพลตฟอร์มร้านค้าออนไลน์ 

ลูกค้าสั่งของแล้วไม่รับของ การค�ำนวณค่าส่งที่

ผดิพลาด และปัญหาการขายตดัราคา หรอืส่งของ 

ตัดหน้าจากคนท่ีไม่ใช่คนขายตัวจริง ซ่ึงเกิดจาก

การรั่วไหลของข้อมูลในระหว่างการซื้อขาย

“กลุ่มเป้าหมายของแพลตฟอร์ม คือกลุ่ม

พ่อค้าแม่ค้ารายย่อยของแพลตฟอร์มเรา รวมถึง 

พ่อค้าแม้ค้าที่อยู่บนช่องทางออนไลน์ทั่วไป ส่วน

การสร้างความรูจ้กัในช่วงแรกเป็นการบอกต่อแบบ 

ปากต่อปาก เนื่องจาก Busy Rabbit ท�ำธุรกิจ

ในจังหวัดเชียงใหม่มาได้ระยะหนึ่งแล้ว จึงมีฐาน

ลูกค้าเดิมในกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นช่องทางใน

การช่วยกระจายข่าวให้เกิดโอกาสในการเข้าถึง

แพลตฟอร์มแบบบอกต่อๆ กันไป”

ในอนาคตบริษัทเน้นการขยายกลุ่มลูกค้า 

เป็นหลัก ปัจจุบันมีลูกคา้ 2 กลุ่ม คือกลุ่มรา้นค้า 

ที่มีระบบดิลิเวอรี่ และหันมาใช้บริการมากขึ้น 

เพือ่เพิม่ความสะดวก และกลุม่ผูข้ายทีอ่ยูร่อบนอก

ตัวเมืองเชียงใหม่ ที่ปัจจุบันใช้บริการดิลิเวอรี่ของ 

แบรนด์อืน่ๆ อยู ่กเ็ป็นอกีหนึง่โอกาสทางการตลาด 

ที่ยังสามารถขยายเข้าไปได ้

คุณโสภณ ศุภมั่งมี 

ซีอีโอ บริษัท บีซี่แรบบิท แอนด์ โค 

จ�ำกัด
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เศษไม้สกั ไม้ช้ินเลก็ ทีเ่หลอืจากอตุสาหกรรม 

ไม้ขนาดใหญ่ หากไม่ถูกน�ำมาสรา้งสรรค์เพื่อเพิ่ม

มูลค่าเป็นชิ้นงานใหม่ที่มีคุณค่าก็อาจะถูกขายไป

เป็นฟืน หรือเผาทิ้งไปแบบไร้ค่า

บริษัท วี.เอส.ที. วู้ด จ�ำกัด มองเห็นมูลค่า

ใน Waste เหล่านัน้จงึหยบิเศษไม้สกั ไม้ชิน้เลก็ๆ 

มาสร้างคณุค่าด้วยการออกแบบในสไตล์การต่อไม้

ช้ินเลก็ๆ เพือ่ท�ำให้เกดิการสร้างสรรค์งานชิน้ใหญ่ 

ช่วยลดการตัดไม้ใหญ่ โดยน�ำจุดเด่นในเรื่องการ

ดไีซน์ และนวตักรรมการเคลอืบผวิไม้ระดบั Food 

Grade มาสรา้งสรรค์เป็นงานเครื่องครัวสวยงาม 

และท�ำตลาดภายใต้แบรนด์ Hearts and Hands

คณุจกัรภพ ป่ินทรายมูล Project Manager, 

บริษัท วี.เอส.ที. วู้ด จ�ำกัด กลา่วว่า Hearts and  

Hands เป็น Special Decorate for Kitchen & 

Home ส�ำหรบัผูท้ีมี่ไลฟ์สไตล์ และมรีสนิยมในงาน 

Design & Art ทีแ่ตกต่าง โดดเด่นกว่าชวิีตธรรมดา 

ท่ัวๆ ไป และเป็นผลติภณัฑ์ทีม่คีวามปลอดภยัจาก 

สารเคมี เนื่องจากเป็นไม้ท่ีผ่านการอบแห้งเพื่อ

ฆ่าเชื้อราพื้นผิวไม้ถูกเคลือบด้วยนวัตกรรมระดับ 

Food Grade ที่ผ่านการทดสอบมาแล้วจาก

ประเทศเกาหลี และญี่ปุ่น

สิง่ทีเ่กดิขึน้เกดิจากการมองเหน็ Pain Point 

ในอุตสาหกรรมงานไม้ทางภาคเหนือที่เน้นเลือก 

ใช้งานไม้ชิ้นใหญ่ ท�ำให้เหลือเศษไม้ชิ้นเล็กท่ีจะ

ถูกขายไปท�ำไม้ฟืนในราคาตันละไม่กี่ร้อยบาท  

จึงเกิดไอเดียน�ำเศษไม้เหล่าน้ันมาเพิ่มมูลค่าด้วย

การอบแห้ง และน�ำมาดไีซน์ด้วยเทคนคิการต่อไม้

เพื่อออกแบบเป็นเครื่องครัวชิ้นใหญ่

“ยงัม ีPain Point ในเรือ่งของสารเคลอืบบน

พื้นผิวไม้เพื่อป้องกันเชื้อรา ที่แต่เดิมเป็นสารเคม ี

ที่เป็นอันตรายต่อสุขภาพผู้ใช้งาน ท�ำให้ผู้บริโภค 

วี.เอส.ที. วู้ด
หยิบ Waste จากเศษไม้สัก สร้างงานดีไซน์ราคาสูง
	แบรนด์ / บริษัท	 วี.เอส.ที. วู้ด

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์เครื่องครัวไม้สัก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

สร้างแบรนด์ในตลาเมืองไทยให้
แข็งแรง

•	 การเพิ่มมูลค่าให้กับเศษไม้ช้ินเลก็
ทีเ่หลอืจากอตุสาหกรรมด้วยการ
อบแห้งเพื่อฆ่าเชื้อรา สร้างดีไซน์
ด้วยเทคนคิการต่อไม้ชิน้เลก็ให้เป็น
เครื่องครัวชิ้นใหญ่

	
•	 ผลติภณัฑ์เครือ่งครัวไม้สกัมคีวาม

ปลอดภัยจากสารเคมี ด้วยการ
เคลือบผิวไม้มาตรฐานระดับ Food 
Grade

นวัตกรรม

สร้างสตอรี่ในตัวผลิตภัณฑ์ สร้าง
เอกลักษณ์ และความประทับใจใน
บริการหลังการขาย

การสร้าง
แบรนด์

บางกลุม่หนัไปสัง่ซือ้สนิค้าจากต่างประเทศมาใช้แทน 

เราจงึท�ำการศกึษา และได้เจอกับทางมหาวทิยาลยั 

เชียงใหม่ท่ีท�ำวิจัยเร่ืองนี้ และพัฒนาตัวเคลือบ 

ผิวไม้ที่เป็น Food Grade ให้กับเรา Pain Point 

อกีจดุหนึง่คอืในเรือ่งของใช้ในครวั เช่น เขยีง จาน 

ชาม ที่แต่เดิมเป็นเพียงแค่ของใช้ในครัวที่อยู่แต่ 

ในครวั เราจงึออกแบบผลติภณัฑ์ไปในแนวของงาน 

Deco ท่ีเน้นในเรื่องของงานดีไซน์ท�ำให้สามารถ

น�ำไปตกแต่งบ้านให้ดูดีมีมูลค่ามากขึ้น”

ส�ำหรับเป้าหมายธุรกิจหลังจากน้ี ได้มีการ 

ปรับรปูแบบการท�ำธรุกจิจากผลกระทบเรือ่งโควดิ-19 

โดยกลับมาเน้นการท�ำตลาดในประเทศเป็นหลัก 

เพราะยังไม่สามารถส่งออกได้ มุ่งสร้างแบรนด์ให้

มมีลูค่ามากขึน้ทัง้ในตลาดออนไลน์ และออฟไลน์ 

ควบคูไ่ปกบัการสร้างแบรนด์ในตลาดต่างประเทศ 

ผา่นเว็บไซต์งานฝีมือของตา่งประเทศ

คุณจักรภพ ปิ่นทรายมูล 
Project Manager
บริษัท วี.เอส.ที. วู้ด จ�ำกัด

120 นิลมังกร THAILAND INNO BIZ CHAMPION



ด้วยความเชื่อที่ว่า มนุษย์สามารถพัฒนา 

ตนเองได้อย่างไม่หยุดน่ิง และทุกคนสามารถ

ประสบความส�ำเร็จในชีวิตได้ ถ้ามีความเชื่อมั่น 

และตัง้ใจจริง เพราะทกุอย่างล้วนเริม่ต้นที ่“แนวคดิ 

(Mindset)” และการที่จะพัฒนาให้เกิดแนวคิด 

ทีด่นีัน้เริม่ต้นจากอวัยวะทีส่�ำคญัทีส่ดุของร่างกาย

นั่นคือ “สมอง”

จากแนวคิดนี้ จึงเป็นที่มาของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสมอง และท�ำตลาดภายใต ้

แบรนด์ Alpha-B ผลิตภัณฑ์ที่มากด้วยคุณค่า 

ในราคาที่ย่อมเยา สามารถช่วยให้ทุกคนได้เพิ่ม 

ศกัยภาพการเรยีนรู ้สามารถพฒันาตวัเอง ครอบครวั 

ต่อเน่ืองไปถึงการยกระดับคุณภาพสู่สังคมและ

ประเทศชาติ 

“Alpha-B” คอื ผลิตภณัฑ์นวตักรรมบ�ำรงุสมอง 

ทีช่่วยเสรมิสร้างสมาธ ิและการจดจ�ำ ถกูวจิยั และ

พฒันาส�ำหรบัเดก็วัยเรยีนโดยเฉพาะ แตกต่างจาก

ผลติภณัฑ์ทัว่ไปในท้องตลาด โดยใช้สารสกดัจาก

ชาเขียวคุณภาพสูงในปริมาณที่เหมาะสมสูงถึง 

200 มลิลกิรมั ในการช่วยกระตุน้ให้เกดิคลืน่สมอง

ชนิดอัลฟ่า ท�ำให้เกิดสภาวะสมาธิ เหมาะส�ำหรับ

การเรียนรู้ และยังช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการ 

เชือ่มโยงส่วนประสาทในสมอง ท�ำให้สมองท�ำงาน

ได้ดีมากขึ้นเมื่อเทียบกับภาวะปกติ

คุณจักรกฤช อินต๊ะ ผู้ก่อตั้ง บริษัท ซิมเปิล  

อนิโนเวชัน่ส์ จ�ำกดั และแบรนด์ Alpha-B กล่าวว่า 

แนวคดิในการพัฒนาผลติภณัฑ์นวตักรรม Alpha-B 

เป็นเพราะมองเห็นถึงปัญหาของเด็กสมาธิสั้นที่มี 

จ�ำนวนเพิม่มากขึน้เรือ่ยๆ จงึคิดค้นผลติภณัฑ์ทีม่า 

ช่วยแก้ปัญหาให้กับผูป้กครอง ลดการใช้ยาในการ 

รักษาที่อาจก่อให้เกิดผลข้างเคียง ซึ่งเป็นวิธีที่มี

ความปลอดภัย และยังสามารถช่วยในเรื่องของ

สมาธิสั้นได้ 

Alpha-B 
ตอบโจทย์เรื่องสมองและการจดจ�ำ
	แบรนด์ / บริษัท	 ซิมเปิล อินโนเวชั่นส์

	 ประเภทธุรกิจ	 ค้าปลีก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

เน้นการขยายตลาด และเพ่ิมไลน์
ผลิตภัณฑ์ไปสู่ผลิตภัณฑ์เพิ่มความ
สูงในเด็ก

นวัตกรรม “สารสกัด” จากชาเขียว 
และแปะก๊วย เพ่ือสร้างเป็นผลิตภัณฑ์
เสริมอาหารที่ช่วยเสริมสร้างสมาธิ 
และการจดจ�ำช่วยกระตุน้การปลดปล่อย
คลืน่สมองอลัฟ่าเวฟ ท�ำให้จติใจสงบ 
มีสมาธิ ผ่อนคลาย ช่วยบ�ำรุงสมอง
และระบบความจ�ำ

นวัตกรรม

สือ่สารผ่านช่องทางออนไลน์ และการ 
สร้าง Content Marketing

การสร้าง
แบรนด์

“แต่เดิมผลิตภัณฑ์สารสกัดจากชาเขียว

มีขายอยู่ในตลาดอยู่ก่อนแล้ว แต่เน้นบรรเทา

ความเครียด เราจึงพัฒนาตัว Alpha-B ออกมา

เพ่ือช่วยในเรื่องการบ�ำรุงสมอง โดยมีส่วนผสม

จากใบแปะก๊วย และวติามนิบรีวม เป็นจุดแตกต่าง

เพราะในตลาดยงัไม่มผีลติภณัฑ์ทีม่าช่วยเรือ่งการ

เสริมสร้างสมาธิโดยตรง”

ปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ 2 ตัว คือ Alpha-B 

เหมาะส�ำหรับเด็กสมาธิสั้น ช่วยเพ่ิมสมาธิ และ

สร้างการจดจ�ำ รวมถงึกลุม่คนวยัท�ำงาน ผูท้ีท่�ำงาน 

หนัก พักผ่อนน้อย และ Alpha-B Gold ส�ำหรับ

ผู้ท่ีมีความเครียดสะสม ช่วยลดความวิตกกังวล 

เพราะมีส่วนผสมของสารสกัดหลักจากชาเขียว 

สมุนไพรธรรมชาติ รับรองมาตรฐานจากแพทย์ 

ผู้เชี่ยวชาญ

ในส่วนของแนวทางการท�ำตลาดจะเน้นการ

สื่อสารเพ่ือการสร้างแบรนด์ผ่านช่องทางออนไลน์ 

เช่น เฟสบุ๊ค และกูเกิล สื่อสารในรูปแบบของการ

สร้าง Content Marketing เป็นหลัก 

ในอนาคตทางบริษัทจะขยายตลาดไปสู ่ 

กลุ่มเด็กท่ีต้องการเสริมสร้างสมาธิ และพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ให้ทานง่ายมากขึ้น ปรับเปลี่ยนจาก 

รูปแบบเม็ดมาเป็นผงชงดื่มรสส้ม รวมถึงการ

ขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์ไปสู่เรื่องของการเสริมสร้าง 

ความสูงในเด็กวัยก�ำลังโต

คุณจักรกฤช อินต๊ะ 

ผู้ก่อตั้ง บริษัท ซิมเปิล อินโนเวชั่นส์ จ�ำกัด
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GANFAI คือผลิตภัณฑ์ฉนวนกันความร้อน

และดูดซับเสียงส�ำหรับตกแต่งอาคารและที่อยู ่

อาศยัทีท่�ำจากฟางข้าว และเยือ่กระดาษ ผลติและ 

จัดจ�ำหน่ายโดย หา้งหุ้นส่วนจ�ำกัด เจริญไตรภพ 

ที่เล็งเห็นถึงวิจัยที่มีคุณค่าจึงน�ำมาต่อยอด และ

พัฒนาการผลิตในเชิงพาณิชย์ เพื่อเป็นอีกหนึ่ง

ทางเลือกที่ปลอดภัยกว่าให้กับผู้บริโภค โดยท�ำ 

ตลาดภายใต้ชื่อแบรนด์ GANFAI ด้วยคอนเซ็ปต ์

ของการเป็น Green Product ในรูปแบบฉนวน

กันไฟ กันร้อน และดูดซับเสียง 

คณุกรรจิต นาถไตรภพ ผูจ้ดัการ ห้างหุน้ส่วน 

จ�ำกดั เจรญิไตรภพ กล่าวถงึการพฒันาผลติภณัฑ์ 

ฉนวนกนัความร้อนจากฟางข้าว เกดิขึน้จากแนวคดิ 

ในการเป็นทางเลือกหนึ่งของผู้บริโภค เนื่องจาก

ปัจจุบนัผลติภณัฑ์ทีมี่อยู่ในตลาดจะมเีฉพาะกลุม่ท่ี

เป็นใยแก้ว โฟม และพลาสติก จึงยังไม่เหมาะสม 

GANFAI
ตอบโจทย์รักษ์โลก
ด้วยฉนวนกนัร้อนจากฟางข้าว
	แบรนด์ / บริษัท	 เจริญไตรภพ

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจ�ำหน่ายฉนวนกันความร้อน

เป้า
หมาย การท�ำงาน

พฒันาไปสูผ่ลติภณัฑ์เพ่ืองานดไีซน์ 
การตกแต่งภายใน และขยายตลาด
ออกสู่ต่างประเทศ

นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ฉนวน 
กั น ค ว า ม ร ้ อ น แ ล ะ ดู ด ซั บ เ สี ย ง
ส�ำหรับตกแต ่งอาคารและที่อยู  ่
อาศัยจากฟางข้าว และเยื่อกระดาษ 
ประกอบด้วยขัน้ตอนการเตรยีมแผ่น 
ฉนวนโดยส่วนผสมฟางข้าวกับเยื่อ 
กระดาษ ร่วมกับการใช้สารละลาย 
สารหน่วงไฟ ท�ำให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่ม ี
คณุสมบตันิ�ำ้หนกัเบา มีค่าความทน 
แรงดึงสูงสุดถึง 150 นิวตันต่อ
เซนติเมตร มีค่าสัมประสิทธิ์การน�ำ
ความร้อนเพียง 0.028 - 0.088 
วัตต์ มีค่าความต้านการลุกไหม้  
ตามมาตรฐาน ISO 5657 : 1997 
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับฟางข้าว 70 
เท่า 

นวัตกรรม

ประชาสมัพนัธ์ผ่านกจิกรรมการออก
บธู และสื่อสารผ่านช่องทางโซเชียล 
มีเดีย

การสร้าง
แบรนด์

คุณกรรจิต นาถไตรภพ 

ผู้จัดการ ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด เจริญไตรภพ

กับการเลือกใช้งาน อีกท้ังยังเป ็นปัญหากับ 

สิ่งแวดล้อมในระยะยาวที่เป็น Pain Point ส�ำคัญ 

“ผลิตภัณฑ ์ที่ท� ำจากฟางข ้าวถือ เป ็น 

ทางเลือกหน่ึงท่ีดีต่อสุขภาพ และเป็นมิตรกับ 

สิ่งแวดล้อม ช่วยลดปัญหาเรื่องการเผาฟางข้าว

หลังฤดูกาลเก็บเกี่ยวข้าว จุดเด่นของ GANFAI 

คอื มคีวามหนาเพียงแค่ 1 เซนตเิมตร แต่สามารถ

กันความร้อนได้เท่ากับใยแก้วที่มีความหนา 3 นิ้ว 

ท�ำให้มีพ้ืนท่ีใช้สอยได้มากขึ้นในห้องท่ีมีพ้ืนท่ี

จ�ำกัด และกันความร้อนได้ดี” 

ส�ำหรับการสร้างแบรนด์ในช่วงแรกๆ ทาง

บริษัทเน้นการท�ำประชาสัมพันธ์ผ่านกิจกรรม 

การออกบูธ เพ่ือสร้างความรู้จักในตัวผลิตภัณฑ์ 

รวมถึงการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น  

เฟสบุ๊คเพจ ถือเป็นจังหวะที่ดีที่ปัจจุบันเทรนด ์

ในเรือ่งของสิง่แวดล้อมก�ำลงัได้รบัความสนใจจงึมี

ลูกคา้ให้ความสนใจเพิ่มมากขึ้น 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ GANFAI มีจ�ำหนา่ยอยู่

ในช่องทางต่างๆ ทั้งออฟไลน์ และออนไลน์ เช่น 

การสั่งซ้ือผ่านเฟสบุ๊คเพจ และบนมาร์เก็ตเพลส

อยา่งลาซาด้า และยังมีแผนขยายตลาดผา่นกลุ่ม

พันธมิตรที่เป็นนักออกแบบ นักตกแต่งภายใน

ในอนาคตทางบริษัทจะเน้นการพัฒนา

ผลิตภณัฑ์ในรูปแบบของงานดไีซน์ เพือ่ให้สามารถ

ใช้กับงานด้านการ ตกแต่งภายในได้ด ีรวมถงึการ 

สร้างความหลากหลายให้กบัตวัผลติภณัฑ์ เช่น การ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ส�ำหรับใช้ปลูกต้นไม้ในลักษณะ

ของสวนแนวตัง้ หรอืการใช้สย้ีอมทีท่�ำจากสมนุไพร 

ไทยทีใ่ห้สใีนแนวเอร์ิธโทน พร้อมเตรยีมขยายตลาด 

ออกสู่ต่างประเทศ เช่น ญี่ปุ่น ประเทศในแถบ

ตะวันออกกลาง และยุโรป 
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“ลีฟ ครีเอชั่น” เป็นอีกหนึ่งธุรกิจสีเขียวท่ี

เกิดขึ้นจากแนวคิดการรับผิดชอบต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม ด้วยการแปรรูปใบไม้จากธรรมชาติ

มาเป็นหนังเทียม หรือวัสดุทดแทนหนังที่มีความ

โดดเด่นทั้งในเรื่องการดีไซน์ฟังก์ชั่นการใช้งาน  

อีกทั้งยังสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนและ 

รักษ์โลกไปพร้อมๆ กัน

ลีฟ ครีเอชั่น ใช้หลักการตามภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นด้วยการน�ำใบตองตึงที่ชาวบ้านในแถบ

ภาคเหนือน�ำมาใช้งานในชีวิตประจ�ำวัน เช่น การ

มุงหลังคาบ้านห่อข้าวเหนียว และห่อของจิปาถะ 

เพราะมคีณุสมบตัสิามารถกนัน�ำ้ได้ด ีเหนยีว และ

ทนทาน โดยน�ำมาแปรรูปและพัฒนาเป็น Leaf 

Leather หรือหนังเทียมจากใบไม้ ซึ่งเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม และตลาดตา่งประเทศให้ความสนใจ 

เพราะหากปล่อยให้ร่วงหล่นตามธรรมชาติก็อาจ

ก่อให้เกิดปัญหาไฟป่าได้ในอนาคต

ทางบริษัทจึงหาวิธีสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการ 

น�ำมาท�ำเป็นวัตถุดิบ และน�ำมาแปรรูปเป็นของใช้

ประจ�ำวันที่มีฟังก์ชั่นการใช้งาน พร้อมเสริมสร้าง

ความคงทนด้วยการเพิ่มความสามารถในการ 

กนัน�ำ้ให้ดขีึน้ไปอกีระดบัหนึง่ ด้วยการน�ำไปเคลอืบ

ด้วยนวัตกรรมน�้ำยางพารานาโน ก่อนจะน�ำไป

ต่อยอดงานดไีซน์หลากหลายรปูแบบ เช่น กระเป๋า

ใส่นามบัตร กระเป๋าเงิน และกระเป๋าสะพาย 

ในชื่อแบรนด์ Mr.Leaf ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  

มีจ�ำหนา่ยได้ตั้งแต่ 100 - 6,000 บาท

คุณปรเมศร์ สายอุปราช กรรมการผู้จัดการ  

บริษัท ลีฟ ครีเอชั่น จ�ำกัด กลา่วว่า ลีฟ ครีเอชั่น 

เป็นบริษัทที่พัฒนาวัสดุเหลือใช้จากงานกสิกรรม 

เพื่อตอบโจทย์ในเรื่องของวัฒนธรรมในลักษณะ

ลีฟ ครีเอชั่น
สร้าง Material Design ด้วยวัสดุทดแทนหนัง
จากใบไม้
	แบรนด์ / บริษัท	 ลีฟ ครีเอชั่น 

	 ประเภทธุรกิจ	 ของใช้และตกแต่งบ้าน

เป้า
หมาย การท�ำงาน

เพิ่มความหลากหลายตัวผลิตภัณฑ์ 
ขยายกลุ ่มเป้าหมายไปสู ่กลุ ่มนัก
ตกแต่งภายใน และการสร้างอาคาร 
Eco Building

การน�ำใบตองตึงท่ีชาวบ้านในภาค 
เหนือใช้งานอย่างหลากหลายใน 
ชีวิตประจ�ำวนั จากคณุสมบตัเิหนยีว 
ทนทาน และกนัน�ำ้ได้ด ีมาพัฒนาเป็น 
Leaf Leather หรือหนังเทียมจาก 
ใบไม้ โดยการน�ำใบตองตึงมาผ่าน
กระบวนการหมักดองเพ่ือฆ่าเชื้อรา 
ท�ำให้นิ่ม และเคลือบอัดน�้ำยางพารา
นาโนด้วยความร้อนเพ่ือผสมผสาน
ให้ใบไม้กลายเป็นหนัง และเพิ่มความ
คงทน

นวัตกรรม

การออกบูธงานแสดงสินค้า

การสร้าง
แบรนด์

ของงานนวัตกรรม โดยการน�ำวัสดุเหลือใช้มา 

สร้างสรรค์เป็นวัตถุดิบชนิดใหม่ที่เรียกว่า Leaf 

Leather โดยการน�ำใบตองตงึมาผ่านกระบวนการ

หมักดองเพื่อฆ่าเชื้อราและท�ำให้นิ่ม ก่อนจะใช้

นวัตกรรมการอัดยางพาราด้วยความร้อนเพ่ือ 

ผสมผสานให้ใบไม้กลายเป็นหนังส�ำหรับใช้งาน

เป็นวัสดุทดแทนหนัง 

“การท�ำตลาดที่ผ่านมา เน้นการส่งออกกว่า 

70% มลีกูค้าอยูก่ว่า 20 ประเทศทัว่โลก ทีไ่ด้มาจาก 

การออกบูธแสดงสินค้า เราสร้างแนวคิดการ

ออกแบบที่แตกต่างด้วยการสร้าง Material 

Design โดยโจทย์ของ Mr.Leaf คือการสร้างแวลู่

ให้มากกว่าราคาสินค้าที่ขาย”

ปัจจุบันบริษัทมีแผนขยายตลาดเข้าไปใน

กลุ่มนักตกแต่งภายใน ควบคู่ไปกับการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ท่ีเน้นท�ำตลาดในกลุ ่มของตกบ้าน 

มากขึ้น รวมถึงกลุ่มงาน D.I.Y. ในอนาคตยัง 

คุณปรเมศร์ สายอุปราช 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ลีฟ ครีเอชั่น จ�ำกัด

วางแผนก่อสร้างอาคาร Eco Building 

ท่ีจังหวัดเชียงใหม่ เพื่อจัดท�ำเป็น

ศูนย์รวมวัสดุเหลือใช้ด้านกสิกรรม

ในระดับอาเชียน เพื่อมุ่งสู่การเป็น

ผู้น�ำดา้นนวัตกรรมวัสดุเหลือใช้
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บรษิทั แอลเอฟฟินเทค จํากัด เป็นทีป่รกึษา

ด้านนวตักรรมให้กบัผู้ประกอบการทัง้รายเลก็ และ

รายใหญ่ รวมถึงหน่วยงานภาครัฐ จึงมีโอกาส

มองเห็นถึงปัญหาที่เกิดขึ้นจากการท�ำงานร่วมกัน

เป็นทีม และเกิดไอเดียในการพัฒนานวัตกรรม

ของตัวเองขึ้นมา ในรูปแบบของแพลตฟอร์มที่

มีชื่อว่า MANA Work เพื่อใช้เป็นช่องทางในการ

ท�ำงานร่วมกัน 

คุณธนกฤษ ทาโน Founder & CEO บริษัท 

แอลเอฟฟินเทค จาํกัด กล่าวว่า ทางบรษิทัได้พฒันา 

MANA Work ขึ้นมาโดยน�ำเอาจุดแข็งของแต่ละ 

แพลตฟอร์มทีม่อียู่ในตลาดมารวมกนัไว้ เพือ่รองรบั 

การใช้งานภายในองค์กรของตัวเองเป็นหลัก 

แต่เม่ือลูกค้าของทางบริษัทได้เห็นแพลตฟอร์ม 

ดังกลา่ว ก็อยากทดลองใช้งานบ้าง ในเวลาต่อมา 

ทางบริษัทจึงได้พัฒนาแพลตฟอร์มออกมาใน 

รูปแบบเชิงพาณิชย์ เพื่อตอบโจทย์ความต้องการ

ของกลุ่มลูกคา้ของทางบริษัท

MANA Platform
สร้างระบบบริหารจัดการทีมออนไลน์
	แบรนด์ / บริษัท	 แอลเอฟฟินเทค จํากัด

	 ประเภทธุรกิจ	 งานบริการด้วยระบบบริหารจัดการออนไลน์

เป้า
หมาย การท�ำงาน

การพัฒนาโปรแกรมให้ใช้งานง่าย
ขึ้น พร้อมการขยายกลุ่มเป้าหมาย

นวัตกรรมบริการที่ชื่อว่า “MANA 
Work” หรอื “MANA Platform” เป็น
ระบบบรหิารจัดการทมี และบริหารงาน 
ออนไลน์ โดยการนาํเทคโนโลยี AI มาใช้ 
ในการช่วยผู้ใช้งานในการ วเิคราะห์
ข้อมูล และใช้เพิ่มประสิทธิภาพการ 
ทํางานของระบบ พร้อมทั้งมีระบบ 
จดัการทาสก์ (Task Management) 
ที่น�ำ Smart Template มาสร้าง 
ประสบการณ์การท�ำงานแบบใหม่ 
เพื่อลดภาระงานและบริหารทีมงาน 
อย ่างมีประสิทธิภาพ สามารถ 
ทาํงานร่วมกันได้แม้อยู่คนละสถานที่ 

นวัตกรรม

สื่อสารผ่านอินฟลูเอนเซอร์ในกลุ่ม
อาจารย์

การสร้าง
แบรนด์

“ก่อนหน้านีเ้ราม ีPain Point ทีเ่ป็นปัญหาจาก

การท�ำงานในทมี เช่น การพลาดการติดต่อภายในทมี 

และระหว่างทีม เกิดความยากในการแชร์ข้อมูล 

การแชตที่มีปัญหาเพราะมีห้องแชตหลายห้อง 

เราจึงสร้างเป็นแพลตฟอร์มขึ้นใหม่ เพื่อให้งาน 

ทกุอย่างสามารถด�ำเนนิการจนจบบนแพลตฟอร์ม

นี้ได้ในที่เดียวกัน” 

MANA Work หรือ MANA Platform เป็น 

ระบบบรหิารจดัการทีมออนไลน์อย่างมีประสทิธภิาพ 

โดยการนําเทคโนโลย ีAI มาใช้ในการช่วยผูใ้ช้งาน 

ในการวิเคราะห์ข้อมูลและใช้เพ่ิมประสิทธิภาพ 

ในการทํางานของระบบ และยงัมกีารนํา Real-time 

Status ที่สามารถรู้การเข้าใช้งานของทีมทันทีว่า

ตอนนี้ใครเข้าใช้งานระบบอยู่ ผู้บริหารสามารถรู ้

สถานะการทํางานปัจจบุนัของพนกังาน ระบบจัดการ 

ทาสก์ (Task Management) ทีน่ํา Smart Template 

มาสร้างประสบการณ์การทํางานแบบใหม่ ช่วยให้

ทีมสามารถทํางานร่วมกันได้แม้อยู่คนละสถานที่ 

ส�ำหรับการสื่อสารเพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 

ทางบริษัทจะเน้นการใช้อินฟลูเอนเซอร์ด้านธุรกิจ 

ที่เป็นอาจารย์ในมหาวิทยาลัยตา่งๆ น�ำโปรแกรม 

ไปช่วยเผยแพร่ต่อกับบริษัทต่างๆ ท่ีอาจารย์ได้

เข้าไปเป็นที่ปรึกษา เพื่อสร้างการรับรู้ว่าในทุก 

กระบวนการท�ำงานสามารถท�ำบน MANA Work 

ได้ทั้งหมด รวมถึงการท�ำ Webinar เป็นการท�ำ

สัมมนาผ่านเว็บไซต์เพื่อสอนเกี่ยวกับเรื่องการ 

จดัการภายในองค์กรผ่านตวัแพลตฟอร์ม MANA 

Work 

ในอนาคตบริษัทยังวางเป้าหมายทางธุรกิจ 

ด้วยการขยายตลาดอย่างต่อเน่ือง ผ่านการใช้ 

อินฟลูเอนเซอร์ควบคู่ไปกับการท�ำงานร่วมกับ

สมาคมต่างๆ ทีม่คีอนเนก็ชัน่ รวมถงึการออกแบบ

ตัวโปรแกรมให้สามารถใช้งานได้งา่ยยิ่งขึ้น 

คุณธนกฤษ ทาโน 

Founder & CEO บริษัท แอลเอฟฟินเทค จํากัด
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จากการมอง เห็นป ัญหาในเรื่ อ งของ

สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัส โควิค-19 ที่

จะยังคงอยู่อีกยาวนาน ซึ่งปัจจุบันการฆา่เชื้อยังม ี

เพยีงการใช้แอลกอฮอล์ และน�ำ้ยาฆ่าเชือ้แบบเปียก 

ที่ต้องใช้เวลาในการท�ำให้แห้ง กระทั่งมาพบวา่ใน

ห้องแลบ็จะใช้รงัส ีUVC เป็นตวัฆ่าเชือ้ จงึกลายเป็น 

จุดเร่ิมต้นให้ “บรษิทั มณจีนัทร์ ไอโอท ีโซลช่ัูน จ�ำกดั”

ท�ำการศึกษาเรื่องนี้อยา่งจริงจัง 

โดยบริษัท มณีจันทร์ ไอโอที โซลูชั่น จ�ำกัด 

เป็นบรษิทัในเครอืของบรษิทั มณจีนัทร์ เทคโนโลยี 

เอ็นจิเนียริ่ง จ�ำกัด ที่เน้นด�ำเนินธุรกิจหลักด้าน 

ไฟฟ้าทัง้ด้านการตดิตัง้ระบบไฟฟ้า การตรวจสอบ 

การแก้ไข และปรับปรุงระบบไฟฟ้าให้ดียิ่งขึ้นใน

ส่วนของบริษัท มณีจันทร์ ไอโอที โซลูชั่น จ�ำกัด 

เน้นด�ำเนนิธรุกิจหลกัด้าน IoT (Internet of Things) 

อย่างครบวงจรและบรูณาการโดยมทีมีงานด้านผลติ 

ทมีงานวจิยั และพฒันาผลติภณัฑ์ท่ีมปีระสบการณ์

ดา้นนี้โดยตรง

คณุเกรยีงไกร มณจีนัทร์ กรรมการผูจ้ดัการ 

บริษัท มณีจันทร์ ไอโอท ีโซลูชั่น จ�ำกัด กลา่วว่า 

บรษิทัได้ท�ำการพฒันาเครือ่งฆ่าเชือ้ด้วยรงัส ีUVC 

(Lights, Ultraviolet, Germicidal) แบบเคลื่อนที่ 

V-Free By Maneejun นอกจากจะสามารถ

เคลือ่นย้ายได้ ยงัสามารถควบคุมการท�ำงานด้วย

ระบบ IoT (Internet of Things) เปิด-ปิดผ่าน

แอปพลิเคชันบนสมาร์ทโฟนได้ท�ำให้ใช้งานได้

สะดวก

ส�ำหรบัเครือ่งฆ่าเชือ้ V-Free By Maneejun  

มคีวามสามารถในการฆ่าเชือ้ท�ำความสะอาดด้วย

แสง UVC ในพื้นท่ีมีระบบอากาศปิดโดยเฉพาะ

สถานพยาบาล และวัสดุทางการแพทย์ ช่วยลด

โอกาสความเสี่ยงของการติดโรคแก่บุคลากร 

และผู้ใช้บริการสถานพยาบาล ลดปัญหาการ

V-Free by Maneejun
เครื่องฆ่าเชื้อไวรัส UVC ด้วยนวัตกรรม IoT
	แบรนด์ / บริษัท	 มณีจันทร์ ไอโอที โซลูชั่น

	 ประเภทธุรกิจ	 ระบบไฟฟ้า และเทคโนโลยี

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายตลาดไปสูก่ลุม่ธุรกจิเอกชน เช่น 
ธรุกจิโรงแรม หรอื Stage Volunteer

นวัตกรรมด้านผลภิณัฑ์ คอื “เครือ่ง
ฆ่าเชื้อด้วยรังสี UVC (Lights,  
Ultraviolet, Germicidal)” โดย
เชื่อมต่อกับระบบ IoT (Internet of 
Things) ท�ำให้สามารถควบคุมการ 
ท�ำงานจากระยะ ไกล แสดงผล
ประสทิธิภาพ การท�ำงานโดยสามารถ 
ส่งต่อไปยังห ้องปฏิบัติการเพื่อ 
วิเคราะห์เชื้อ พร้อมทั้งยังสามารถ 
รายงานผลอายุการใช ้งานของ 
อปุกรณ์ หลอด UVC ผ่านแอปพลเิคชนั
บนสมาร์ทโฟน 

นวัตกรรม

สื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ และ
ประชาสมัพนัธ์แบบภายในกบัองค์กร
ที่เกี่ยวข้อง

การสร้าง
แบรนด์

ขาดแคลนน�ำ้ยาฆ่าเชือ้ (แอลกอฮอล์) และยงัช่วย

ลดต้นทุนในการท�ำความสะอาด โดยออกแบบ

ให้อุปกรณ์สามารถเคลื่อนท่ีได้เพื่อความสะดวก

ต่อการใช้งาน และเพ่ิมพ้ืนที่ส�ำหรับการฆ่าเชื้อ 

ในบริเวณต่างๆ รวมถึงพื้นที่แออัดซึ่งยากต่อการ

ท�ำความสะอาด 

โดยบริษัทได ้ออกแบบเครื่ อง เพื่ อ ให  ้

เหมาะสมกับการใช้งานถึง 3 ขนาด ครอบคลุม

รัศมีการท�ำงานจากเครื่องในระยะ 3 - 5 เมตร 

สามารถประยกุต์ใช้กับพืน้ทีอ่ืน่ๆ เช่น สถานศึกษา 

ตลาดสด รถขนส่งสินคา้ และโรงแรมได้อีกด้วย

เนือ่งจากเครือ่งฆ่าเช้ือ V-Free By Maneejun 

ถือเป็นเครื่องมือแพทย์ ท�ำให้ไม่สามารถท�ำเรื่อง

โฆษณาได้จงึต้องใช้วธิกีารสือ่สารผ่านสือ่ออนไลน์  

รวมถึงการประชาสัมพันธ์ข่าวสารแบบภายใน 

เพือ่ท�ำให้หน่วยงานต่างๆ ท่ีเกีย่วข้องได้รูจั้ก โดย

เป้าหมายอนาคตเน้นการขยายตลาดไปสู่ธุรกิจ

โรงแรม หรือ Stage Volunteer โดยล่าสุด 

โรงพยาบาลสนามในจังหวัดเชียงใหม่เริ่มใช้งาน

นวัตกรรมตัวนี้กันแล้วเกือบทั้งหมด 

คุณเกรียงไกร มณีจันทร์ (ขวา)

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท มณีจันทร์ ไอโอที โซลูชั่น จ�ำกัด
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บริษัท นิวโชคอ�ำนวยเชียงใหม่ จ�ำกัด เป็น

ธุรกิจบริการรับก�ำจัดขยะติดเชื้อเชียงใหม่ รับเก็บ

ขน และก�ำจัดขยะติดเชื้อในสถานพยาบาล เขต

จังหวัดเชียงใหม่ ล�ำพูน ล�ำปาง มีประสบการณ์

การเก็บขนและก�ำจัดขยะมูลฝอยติดเชื้อ และได้

รบัความไว้วางใจจากโรงพยาบาลเอกชนในจงัหวดั

เชียงใหม่ รวมถึงคลินิกตา่งๆ รวมกวา่ 800 แห่ง 

คุณดนิตา ศรีฉันทมิตร CFO บริ ษัท  

นิวโชคอ�ำนวยเชียงใหม ่จ�ำกัด กลา่วว่า สิ่งที่สร้าง

ความกังวลใจให้กับผู ้ประกอบการสถานที่ที่มี 

ขยะติดเช้ือที่จ�ำเป็นต้องก�ำจัดทิ้งในแต่ละวัน 

คือเรื่องของกระบวนการขนเก็บขยะติดเชื้อว่า 

ไปถึงปลายทางอย่างถกูต้องหรอืไม่ แต่ไม่สามารถ

รบัรู้ได้ทนัท ีด้วยเพราะกระบวนการเกบ็ขนขยะจาก 

จุดแรกไปจนถึงขั้นตอนการเผาท�ำลายที่เตาเผา 

มีข้ันตอนงานเอกสารที่ซับซ้อน และใช้เวลา 

ในการบนัทกึข้อมลูนานถงึ 15 วัน และด้วยจ�ำนวน

เอกสารในระบบที่มีมากมาย ในบางครั้งก็เกิด

ปัญหาเอกสารสูญหายระหวา่งทาง

“ปัจจบุนัได้มีการน�ำนวตักรรม Infect Care 

ซ่ึงเป็นระบบการบริหารจัดการการเก็บขนขยะ

แบบเรียลไทม์ ด้วยระบบการป้อนข้อมูลแบบ

ดิจิทัล จากเดิมเป็นการเก็บข้อมูลด้วยการเขียน 

บนแบบฟอร์ม มีการน�ำระบบเครื่องชั่งแบบบลูธูท 

มาใช้งานร่วมกัน สามารถรับรู้ได้แบบเรียลไทม์ 

มีการเกบ็ข้อมลูทีถ่กูต้องแม่นย�ำมากขึน้ โดยระบบ 

Infect Care ถูกพัฒนาขึ้นในช่วงการแพร่ระบาด

ของโควดิ-19 เพือ่ลดขัน้ตอนในการสมัผสัเอกสาร”

ส�ำหรับระบบการเก็บขนมูลฝอยติดเชื้อ 

(Infectious Waste Collection System) หรือ 

ระบบ Infect Care เป็นโปรแกรมเพือ่ก�ำกบัขัน้ตอน 

การเก็บขนมูลฝอยติดเชื้อจากสถานบริการ

สาธารณสุขไปยังแหล่งก�ำจัด เพื่อป้องกันปัญหา 

Infect Care
สร้างความมั่นใจในงานบริการ
จัดเก็บขยะติดเชื้อแบบเรียลไทม์
	แบรนด์ / บริษัท	 นิวโชคอ�ำนวย เชียงใหม่

	 ประเภทธุรกิจ	 บริการ รับเก็บ ขน และก�ำจัดมูลฝอยติดเชื้อ

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายตลาดออกนอกจงัหวดัเชยีงใหม่
ไปสู่ภาคเหนือตอนบน

นวตักรรมด้านบรกิาร “Infect  Care” 
เป็นระบบการบริหารจัดการการเก็บ 
ขนขยะแบบเรียลไทม์ ด้วยระบบการ 
ป้อนข้อมูลแบบดิจิทัล จากเดิมเป็น 
การเก็บข้อมูลด้วยการเขียนบน 
แบบฟอร์ม มีการน�ำระบบเคร่ืองชั่ง 
แบบบลูธูทมาใช้งานร่วมกัน จึงได้ 
ข ้อมูลที่ ถูกต ้องแม ่นย�ำมากข้ึน 
พร้อมเชือ่มโยงข้อมลูไปยงัหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องเพื่อใช้ในการควบคุม 
ก�ำกับ และจัดการมูลฝอยได้แบบ 
เรียลไทม์ ด้วยมาตรฐานที่สูงกว่า
กระทรวงสาธารณสุขก�ำหนดเพื่อ
สร้างความเชื่อมั่นในกลุ่มเป้าหมาย
ให้มากยิ่งขึ้น

นวัตกรรม

เน้นการสื่อสารด้วยการบอกต่อ
แบบปากต่อปาก

การสร้าง
แบรนด์

การลักลอบ ท้ิงมูลฝอยติดเชื้ อ ท่ีก ่ อให ้ เกิด 

ผลกระทบต่อสขุภาพของประชาชนและสิง่แวดล้อม 

โดยระบบก�ำกับการขนส่งมูลฝอยติดเชื้อแบบใหม่

สามารถเชือ่มโยงข้อมลูไปยงัหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้อง

เพือ่ใช้ในการควบคมุก�ำกบั และจดัการมูลฝอยได้

แบบเรียลไทม์ ด้วยหลักการท�ำงานใน 3 ขั้นตอน 

คือ การเก็บขนการโอนถา่ย และการก�ำจัด

ทีผ่่านมา ทางบรษิทัเน้นการสือ่สารด้วยการ 

บอกต่อแบบปากต่อปาก และปัจจุบันสามารถ

ให้บริการลูกค้าท่ีครอบคลุมท่ัวเมืองเชียงใหม ่

จนเกือบเต็มพ้ืนที่ จึงเตรียมขยายตลาดออก

นอกจังหวัดเชียงใหม่ไปสู ่ภาคเหนือตอนบน 

และในอนาคตอาจมีการพิจารณาการขายไลเซ่น 

โดยชูจุดเด่นในนวัตกรรม Infect Care พร้อม

สร้างมาตรฐานที่สูงกว่ากระทรวงสาธารณสุข

ก�ำหนด เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นในกลุ่มเป้าหมาย

ให้มากยิ่งขึ้น

คุณดนิตา ศรีฉันทมิตร 

CFO บริษัท นิวโชคอ�ำนวยเชียงใหม่ จ�ำกัด
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จากจดุเริม่ต้นการเป็นมาร์เกต็เพลสในเรือ่ง 

ของการขายแพ็กเก็จการตรวจสุขภาพที่เปิดให้

บริการมาตั้งแต่ช่วง ต้นปี 2561 ได้เห็นเทรนด์ 

พฤติกรรมผู้บริโภคที่สนใจดูแลสุขภาพมากขึ้น 

Ocare Health Hub จึงเกิดแนวคิดในการปรับ 

รูปแบบธุรกิจมาสู่การเป็น On Demand Health 

Service เพ่ือให้บริการตรวจสุขภาพท่ีบ้านและที่

ท�ำงาน สามารถรายงานผลการตรวจผ่านออนไลน์ 

24 ชั่วโมง ถือเป็นรูปแบบการบริการแนวใหม่ที่ยัง

ไม่เคยเกิดขึ้นในประเทศไทย 

พญ.ชุติมา ดุลย์มณี ซีอีโอ บริษัท โอแคร ์ 

เฮลท์ ฮับ จ�ำกดั กล่าวถงึจดุเริม่ต้นของการให้บรกิาร 

แบบ On Demand Health Service จากการ 

มองเห็น Pain Point ของโรงพยาบาลแต่ละแห่ง 

ที่มีปัญหาในเรื่องของการท�ำผลตรวจสุขภาพ 

ที่บางครั้งมีจ�ำนวนมากจนท�ำให้เกิดงานคั่งค้าง 

ขณะเดียวกันในบริษัทมี Data Scientist ที่เป็น 

แพทย์ และมีการท�ำงานร่วมกบัซอฟต์แวร์เอน็จเินยีร์ 

อยูแ่ล้ว จงึน�ำไปสูแ่นวคดิทีต้่องการพฒันาระบบที่ 

สามารถแก้ปัญหาตรงจดุนีไ้ด้ ด้วยการน�ำเทคโนโลยี

มาช่วยแก้ปัญหา

“ปัจจุบนัได้มกีารน�ำนวัตกรรม Health Data 

Analytics มาพัฒนารูปแบบการให้บริการด้วย 

ระบบรีพอร์ตแบบออโตเมชั่น ช่วยแปลงผลข้อมูล 

สขุภาพได้รวดเรว็ยิง่ขึน้ จากเดมิทีเ่ป็นการค�ำนวณ 

แบบแมนนวลต้องใช้เวลา 21-30 วัน ช ่วย

โรงพยาบาลลดเวลาการจัดการในเรื่องการท�ำ 

ผลตรวจสุขภาพในปริมาณมาก ช่วยลดจ�ำนวน 

คนที่ต้องมาจัดการข้อมูลตรงนี้ จากเดิมที่เคยใช้ 

ถงึ 10 คน กล็ดเหลอืเพยีง 1 - 2 คน และสามารถ

ออกรีพอร์ตได้ทันท ีในระยะยาวจึงเป็นการลงทุน

ที่คุ ้มค่าหากมีการน�ำระบบออโตเมชั่นมาช่วย

ท�ำงาน”

โอแคร์ เฮลท์ ฮับ
ให้บริการแบบ Personal Health Insight
	แบรนด์ / บริษัท	 โอแคร์ เฮลท์ ฮับ

	 ประเภทธุรกิจ	 On Demand Health Service

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ต่อยอดนวตักรรมในแบบ  Personal 
Health Insight เพ่ือท�ำ Health  
Promotion ได้แบบเฉพาะบคุคลมากขึน้

เน้นการสร้างความน่าเชื่อถือ เพื่อ
สร้างฐานลูกค้าในกลุ่มโรงพยาบาล

การสร้าง
แบรนด์

นวัตกรรม

•	 นวตักรรมด้านการบรกิาร “Ocare 
Health Hub” เป็นระบบบริการ 
ส�ำหรับการตรวจสุขภาพแบบ On 
Demand ภายในโรงพยาบาล และ 
คลินิก พร้อมทั้งยังมีระบบตรวจ 
สุขภาพทั้งที่บ้าน และที่ท�ำงาน 

	
•	 ระบบ Health Data Analytics มา

พัฒนารูปแบบการให้บริการด้วย
ระบบรีพอร์ตแบบออโตเมชั่น ช่วย
แปลงผลข้อมูลสุขภาพได้รวดเร็ว 
ยิง่ข้ึน ลดเวลา และจ�ำนวนคนทีต้่อง 
มาจดัการข้อมูล และสามารถวิเคราะห์ 
ข้อมูลแบบ Personal Health 
Insight ท�ำให้สามารถท�ำ Health 
Promotion ได้แบบเฉพาะ

โดยระบบ Health Data Analytics สามารถ

วิเคราะห์ข้อมูลแบบ Personal Health Insight  

ท�ำให้สามารถท�ำ Health Promotion ได้แบบ

เฉพาะบุคคลมากขึ้น ซึ่งการท�ำข้อมูลแบบเดิม 

ไม่สามารถท�ำในลักษณะนี้ได้ 

ทีผ่่านมา การท�ำตลาดของ Ocare Health  

Hub ต้องเน้นการสร้างความน่าเชือ่ถอืค่อนข้างมาก 

เน่ืองจากกลุ ่มเป้าหมายเป็นโรงพยาบาลจึงม ี

หลักเกณฑ์เงื่อนไขต่างๆ ท่ีสูงมาก และต้องใช้

ความเชี่ยวชาญในการน�ำเสนอเพื่อให้สามารถ

เข้าไปยังโรงพยาบาลแรกให้ได้ก่อน และใช้เป็น

ข้อมูลอ้างอิงในการเจาะเป้าหมายโรงพยาบาล

ถดัไปซึง่เป็นเครอืข่ายเดยีวกนักบัโรงพยาบาลแรก 

ปัจจุบันมีการรายงานผลการตรวจสุขภาพ

ไปแล้วกว่า 80,000 รีพอร์ตกว่า 100 องค์กร จาก

โรงพยาบาลกวา่ 10 แห่ง ที่ใช้ระบบของ Ocare 

Health Hub

พญ.ชุติมา ดุลย์มณี 

ซีอีโอ บริษัท โอแคร์ เฮลท์ ฮับ จ�ำกัด 
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ETHNICA เป็นอกีหนึง่โมเดลธรุกจิทีน่่าสนใจ 

เนือ่งจากด�ำเนนิกจิการในรปูแบบ Social Enterprise 

ทางภาคเหนือซึ่งเป็นพื้นที่ที่มีความหลากหลาย 

ทางชาติพันธุ์ และกลายเป็นแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อถ่ายทอดแง่มุมของชีวิต

ที่เรียบงา่ย และสวยงามของกลุ่มชนเผ่าทางภาค

เหนือ ผ่านการท�ำตลาดในชื่อแบรนด์ ETHNICA

คณุชยัวฒัน์ เดชเกดิ ผูก่้อตัง้ และกรรมการ 

ผู้จัดการ หจก.โอเรียนทอล คิงดอม กล่าวว่า 

ETHNICA เป็น Social Enterprise ที่ช่วยเหลือ 

ชาวเขาด้วยการเข้าไปปรบักระบวนการ และวิธกีาร 

ผลิตแบบดั้งเดิมของแต่ละชนเผ่าให้มีมาตรฐาน

มากข้ึน สามารถท�ำซ�้ำได้ หรือท�ำในแบบที่ 

เหมือนกันได้มากขึ้น ส่วนใหญ่เป็นงานที่เกี่ยวกับ

ผ้าทอ โดยใช้โรงงานหรือระบบที่ชุมชนชาวเขา 

เคยใช้ขึน้รูปตวัผลติภณัฑ์ให้กบัแบรนด์อืน่ๆ มาแล้ว 

เช่น งานกระเปา๋ผ้านารายา 

ทางบริษัทท�ำหน้าที่เป็นตัวแทนจ�ำหน่าย 

สินคา้ให้กับชุมชน ผ่านโปรเจ็กต ์“ไมตรี” ภายใต ้

คอนเซ็ปต์การให้ของขวัญ ของที่ระลึก เพื่อเจาะ 

กลุ่มเปา้หมายนักท่องเที่ยวที่ต้องการสินค้าในเชิง 

วัฒนธรรม และสินค้าไลฟ์สไตล์ที่ผลิตจากผ้าทอ 

ชนเผ่าผสมผสานกรรมวิธีการทอผ้าแบบดั้งเดิม

ของขาวเขาเผ่าต่างๆ ด้วยกระบวนการที่ได้

มาตรฐานเพื่อให้ได้สินค้าท่ีถ่ายทอดภูมิปัญญา 

และเหมาะกับการใช้งานในชีวิตสมัยใหม่ โดยน�ำ

ระบบ MRP (Material Resource Planning) เข้ามา 

เชื่อมโยงเพื่อควบคุมการผลิต และท�ำงานได้ง่าย 

ยิ่งขึ้น

“เรามองเห็น Pain Point ในเรื่องของการ 

สร้างงานผ้าทอของชาวเขาที่มักท�ำได้แบบจ�ำกัด 

ไม่สามารถผลิตจ�ำนวนมากๆ ตามออร์เดอร์ได้ 

โอเรียนทอล คิงดอม
สร้าง Social Enterprise 
ยกระดับสินค้าชุมชน
	แบรนด์ / บริษัท	 โอเรียนทอล คิงดอม	

	 ประเภทธุรกิจ	 Social Enterprise ผลิตและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าทอชาวเขา “ไมตรี”  

เป้า
หมาย การท�ำงาน

สร้างระบบการผลติให้เป็นมาตรฐาน
มากขึน้ พฒันาเว็บไซต์ให้ลกูค้าสามารถ
ออกแบบ หรอืคสัตอมชิน้งานได้

•	 นวตักรรมด้านรปูแบบธรุกจิ บรษิทั
ด�ำเนินกิจการในรูปแบบ Social  
Enterprise ซ่ึงเป็นตวัแทนจ�ำหน่าย 
สินค้าที่ผลิตจากผ้าทอชนเผ่า 
ให้กับชุมชน ผ่านโปรเจ็กต์ที่ชื่อว่า 
“ไมตรี”

	
•	 น�ำระบบ MRP (Material Resource 

Planning) เข้ามาเชื่อมโยง เพ่ือ 
สร้างมาตรฐาน และควบคุมการ 
ผลติงานของแต่ละชมุชนให้สามารถ
ผลิตงานท่ีเหมือนๆ กนัได้ เพ่ือเพิม่
ปริมาณการผลิตให้เพียงพอต่อ
การสั่งซื้อของลูกค้า

นวัตกรรม

ออกงานนิทรรศการ และสื่อสารใน
รูปแบบ Storytelling ผ่านโซเชียล 
มีเดีย

การสร้าง
แบรนด์

จงึพยายามสร้างมาตรฐานการผลติงานของแต่ละ 

ชมุชนให้สามารถผลติงานทีเ่หมอืนกนัได้ เพือ่เพ่ิม 

ปริมาณการผลิตให้เพียงพอต่อการสั่งซ้ือในแต่ละ 

ครั้ง โดยน�ำระบบการผลิตแบบ Production Line 

ในอุตสาหกรรมการผลิตเข้ามาช่วยเพ่ือให้ท�ำงาน

ได้ง่ายขึ้น และใส่เรื่องของดีไซน์เข้าไป”

ปัจจุบัน ETHNICA มีการผลิตคอลเลคชั่น 

กระเป๋าออกมาจ�ำหน่ายหลายรุ่น ซ่ึง ETHNICA 

มาจากค�ำวา่ ETHNIC หมายความถึง “ชาติพันธุ์” 

และมีการวางจ�ำหน่ายอยู่ในไอคอนสยาม และ 

คิงเพาเวอร์ เป็นต้น 

ที่ผ่านมา ETHNICA สร้างการรู ้จักผ่าน 

กิจกรรมการออกงานนิทรรศการร่วมกับหน่วยงาน 

ต่างๆ และสือ่สารในรปูแบบ Storytelling ผ่าน 

โซเชียลมีเดียอย่างเฟสบุ๊คเพจ และเว็บไซต์  

ethnica.co.th โดยเป้าหมายอนาคตจะเน้นการ

ต่อยอดในเรื่องของระบบการผลิตที่เป็นมาตรฐาน

เดยีวกนั พร้อมการพฒันาเวบ็ไซต์ทีล่กูค้าสามารถ

เข้ามาออกแบบ เพื่อเลือกรูปแบบของชิ้นงาน 

ที่ต้องการบนเว็บไซต์ได้ทันที

คุณชัยวัฒน์ เดชเกิด 

ผู้ก่อตั้ง และกรรมการผู้จัดการ 

หจก.โอเรียนทอล คิงดอม
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“กาแฟภูลังกา” เป็นตัวอยา่งหนึ่งของธุรกิจ 

ระดับชุมชน ที่มีจุดเริ่มต้นจากงานเกษตรกรรม 

การปลกูกาแฟเพือ่ขาย เมลด็เชอรี ่และกาแฟกะลา  

ทีไ่ด้ท�ำมาตัง้แต่รุน่พ่อรุน่แม่ และต่อยอดมาสูธ่รุกจิ 

การจ�ำหน่ายเมล็ดกาแฟแบบคั่ว ที่สามารถสร้าง

รายได้ให้คืนกลับสู่ชุมชนบ้านเกิด พร้อมการตั้ง

เป้าหมายทีจ่ะพฒันากาแฟไทยให้เตบิโตไปสู่ตลาด 

สากล

คุณปุระชัย ใจยะ ผู้ก่อตั้ง หจก. กาแฟ

ภูลังกา เพื่อผลิตและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์จาก

เมล็ดกาแฟภายใต้แบรนด์ “ภูลังกา” ด้วยระบบ

การคั่วเมล็ดกาแฟที่มีความเป็น Unique เป็น 

กระบวนการท�ำที่แตกต่างจากการผลิตทั่วไป

“เราเป็นเจ้าแรกและเจ้าเดียว ทีใ่ช้เทคโนโลยี

การหมักแบบสุญญากาศด้วยระบบวาล์วกั้นไม่ให้ 

อากาศไหลย้อนกลับเข้าไปในตัวเมล็ดกาแฟ และ 

ใช้ยสีต์ในการหมกักาแฟเพือ่เพิม่รสชาต ิและกลิน่ 

ของกาแฟ ท�ำให้แตกต่างจากกาแฟทัว่ไป เราสร้าง 

ความหลากหลายด้วยผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกาแฟ

ทีเ่ป็นการต่อยอดด้วยการน�ำเอาขยะเปลอืกกาแฟ 

มาเพื่อสร ้างมูลค ่าเพิ่มในรูปแบบคาสคาร ่า 

(Cascara) เช่น ชาเปลือกกาแฟ และเครื่องดื่ม

ชาผสมน�ำ้ผึ้ง”

นอกจากนี ้ยงัมกีารน�ำคาสคาร่ามาผลติเป็น

สบู่ รวมถึงเม็ดกาแฟที่ไม่สมบูรณ์ หรือแตกหัก 

น�ำมาบดท�ำผงสครับผิว เพื่อใช้เป็นส่วนผสม 

ในการท�ำสบูก่าแฟผสมน�ำ้ผึง้ ไปจนถงึการท�ำเป็น

เซรั่มบ�ำรุงผิว

ชาเปลอืกกาแฟ หรอื คาสคาร่า (Cascara) 

ได้จากการน�ำเปลอืกกาแฟสดมาตากและคัว่อย่าง 

พิถีพิถัน มีความนิยมกว้างขวางในต่างประเทศ 

เพราะมีข้อมูลจากงานวิจัยระบุวา่ คาสคาร่า เป็น 

กาแฟภูลังกา
คิดแบบ Zero Waste สร้างมูลค่าเพิ่ม
ด้วย Cascara
	แบรนด์ / บริษัท	 กาแฟภูลังกา

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์กาแฟและการเกษตร

•	 นวตักรรมผลติภณัฑ์ในการบ่มหมัก 
สารกาแฟ โดนการน�ำเทคโนโลยี
การหมักแบบสญุญากาศด้วยระบบ
วาล์วกัน้ไม่ให้อากาศไหลย้อนกลบั
เข้าไปในตัวสารกาแฟ และใช้ยีสต์
ในการหมักกาแฟเพ่ือเพ่ิมรสชาติ 
และกลิน่ทีแ่ตกต่างจากกาแฟทัว่ไป

	
•	 การน�ำขยะจากการผลิตกาแฟมา 

สร้างมูลค่าเพ่ิม โดยน�ำเปลอืกกาแฟ 
(Cascara)  มาสร้างประโยชน์ด้วย
แนวคดิแบบ Zero Waste

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายตลาดเข้าไปในอีมาร์เก็ตเพลส
ระดบัโลกอย่างอะเมซอน และอาลบีาบา

นวัตกรรม

เน้นการสื่อสารผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย 
และท�ำตลาดผ่านอีมาร์เก็ตเพลส

การสร้าง
แบรนด์

Super Food อันดับ 4 ของโลก เปลือกกาแฟ 

สีแดงเต็มไปด้วยคุณค่าทางโภชนาการ มีไฟเบอร ์

โพแทสเซียม และเเคลเซียมในระดับท่ีมากพอๆ 

กับนมสด 

การสร้างคาสคาร่า ยังเป็นการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ภายใต้หลักการของ Zero Waste คือ 

การผลิตแบบไม่มีขยะเหลือทิ้ง จึงสามารถสร้าง

จุดขายในเรื่องของการช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม 

ได้อีกด้วย

กาแฟภูลังกาเน้นการสร้างแบรนด์ผ่านสื่อ

โซเชียลมีเดีย เช่น เฟสบุ๊ค และ LINE OA และ

จะขยายช่องทางไปในอีมาร์เก็ตเพลสอย่างช้อปปี้ 

และลาซาด้า ควบคู่ไปกับการจัดต้ังทีมขายเพ่ือ

เจาะกลุ่มเป้าหมายร้านกาแฟ 

ในอนาคตจะขยายตลาดเข้าไปในอมีาร์เกต็

เพลสระดับโลกอย่างอะเมซอน และอาลีบาบา  

แต่ตอนน้ียังต้องเตรียมความพร้อมในเรื่องของ

ก�ำลังการผลิตให้มากพอ โดยปัจจุบันมียอดขาย

อยู่ประมาณ 2 ตันต่อเดือน

คุณปุระชัย ใจยะ 

ผู้ก่อตั้ง หจก.กาแฟภูลังกา
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ซิมพลิ เด็คคอร์ คือบริษัทผู ้ส ่งออกที่

ด�ำเนินธุรกิจมาตั้งแต่ปี 2546 โดยเริ่มต้นจากการ 

ผลิตสินค้าที่ เป ็น OEM ก่อนจะปรับโมเดล 

ธุรกิจมาสู่การผลิตในรูปแบบ ODM ที่ยังคงเน้น 

การส่งออกแต่ในนามแบรนด์ของตัวเอง ด้วยการ

สรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เน้นการรักษา และพัฒนา

ชุมชน โดยไม่ท�ำลายสิ่งแวดล้อม

ซิมพลิ เด็คคอร์ เป็นผู้ผลิตและจ�ำหน่าย

กระดาษจากใยธรรมชาติ ภายใต้แบรนด์ PAPA 

PAPER ปัจจบุนัด�ำเนนิธรุกจิอยูใ่นช่วงเจนเนอเรชัน่ 

ที่ 2 ที่เข้ามารับช่วงต่อจากรุ่นคุณพ่อที่เน้นการ 

ส่งออกสินค้าจากกระดาษสาแผ่นใหญ่ แต่ด้วย 

ข้อจ�ำกัดของกระดาษสาชนิดแผ่นที่ต่อยอดได้ 

ค่อนข้างยาก ซิมพลิ เด็คคอร์ จึงเกิดในฐานะ 

บริษัทดีไซน์ที่เน้นการน�ำกระดาษมาท�ำเป็นของ

ตกแต่งแบบเรียบงา่ย 

PAPA PAPER CARFT
ต่อยอดกระดาษสา 
สู่นวัตกรรมกระดาษกรองฝุ่นและแบคทีเรีย
	แบรนด์ / บริษัท	 ซิมพลิ เด็คคอร ์	

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตสินค้าเพื่อการส่งออก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ต่อยอดในเชงิการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ที่เป็นฟิลเตอร์ส�ำหรับเคร่ืองปรับ
อากาศ

นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ “PAPA 
PAPER CRAFT” เป็นกระดาษสา 
พื้ นบ ้ านที่ น� ำ เทคโนโลยีมาใช ้ ใน
กระบวนการผลิตเส้นใยให้สามารถ 
ดกัจบัและกรองฝุน่ PM 2.5 สามารถ 
ฆ่าเชื้อแบคทีเรียในอากาศ และยัง 
ผลติเป็นแผ่นกรองขนาดใหญ่ส�ำหรบั
ใช้ติดตรงหน้าต่าง ประตู เพื่อดัก
กรองฝุ่นได้

นวัตกรรม

สื่อสารผ ่านโซเชียลมี เดียอย่าง 
เฟสบุค๊ และสร้างแบรนด์ในเชิง CSR

การสร้าง
แบรนด์

รวมถึงสินค้าในกลุ ่มงานแฮนดี้คราฟท ์

งานแฮนด์เมด ปัจจุบันยังมีการผลิตหน้ากาก 

กันไวรัสกันฝุ่น ท่ีถูกพัฒนา ขึ้นในช่วงจังหวะ 

ของการเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดโควิด-19 

ที่ท�ำตลาดภายใต้แบรนด์ PAPA PAPER CRAFT 

และยงัเป็นผู้ผลติเส้นใยกระดาษให้กบัอตุสาหกรรม 

ต่างๆ ในประเทศไทยทีต้่องใช้เส้นใยจากกระดาษ

อีกด้วย

คุณธนากร สุภาษา CEO บริษัท ซิมพล ิ

เด็คคอร์ จ�ำกัด กล่าวว่า จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 

PAPA PAPER CRAFT คือการเป็นโรงงานเส้นใย 

Eco-fibers และผลิตกระดาษท�ำมือเจ้าเดียวใน 

ประเทศไทย โดยมีการน�ำเครื่องจักรขนาดเล็ก 

เข้ามาช่วยในกระบวนการผลิต เพ่ือให้ทันกับ

ออร์เดอร์ท่ีสั่งเข้ามา มีการปรับปรุงกระบวนการ

ผลิตในลักษณะการให ้ข ้อมูลแบบเรียลไทม ์

เพื่อการวางแผนการผลิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

และมีงานวิจัยรองรับ เช่น กันน�้ำ สะท้อนน�้ำ 

ไม่ลามไฟ มีแอนตี้แบคทีเรีย และป้องกันฝุ่น

โดย PAPA PAPER CRAFT ได้น�ำเทคโนโลยี

มาใช้ในกระบวนการผลิตเส้นใยให้สามารถดักจับ

ฝุน่ PM 2.5 ได้ และยงัผลติเป็นแผ่นกรองขนาดใหญ่ 

ส�ำหรับใช้ติดตรงหน้าต่าง ประตู เพ่ือดักกรอง

ฝุ่น รวมถึงแผ่นกรองเครื่องปรับอากาศ ที่ใช้ตาม 

บ้านเรือนท่ัวไป เน่ืองจากในปัจจุบันผลกระทบ

เรื่องฝุ่นควันยังมีการแก้ปัญหาได้เพียงบางส่วน

เทา่นั้น 

ที่ผา่นมา PAPA PAPER CRAFT เน้นการ

สื่อสารผ่านโซเชียลมีเดียอย่างเฟสบุ๊ค และสร้าง

แบรนด์ในเชิง CSR กับสถานที่ที่ไม่สามารถซื้อ

เครื่องฟอกอากาศ หรือติดเครื่องปรับอากาศได้ 

จึงมีการบริจาคแผ่นกรองฝุ่นส�ำหรับใช้ติดตรง 

คุณธนากร สุภาษา 

CEO บริษัท ซิมพลิ เด็คคอร์ จ�ำกัด

หน้าต่างเพ่ือดักฝุ่น ในอนาคตยัง 

มีเป้าหมายที่จะต่อยอดในเรื่องของ 

การพฒันาผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นฟิลเตอร์ 

ส�ำหรับเคร่ืองปรับอากาศ เพราะ

มองว่าเป็นตลาดใหญ่ และมีการ

เติบโตอย่างต่อเนื่องในทุกปี
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เทรนด์ของคนรักสุขภาพ กลายเป็นกระแส 

โลกที่คนส่วนใหญ่ให้ความสนใจ ส่งผลให้การ 

ออกก�ำลังกายกลายเป็นวิถีใหม่ของคนยุคใหม่ 

ซึ่งหนึ่งในกิจกรรมการออกก�ำลังกายที่คนรุ่นใหม่

ให้ความนิยมมากขึ้นอย่างต่อเนื่องก็คือ “การวิ่ง” 

เนือ่งจากเริม่ต้นได้ง่ายๆ ต้นทนุการออกก�ำลงักาย 

ไม่สูง ไม่ต้องอาศัยอุปกรณ์อะไรมากนัก และ

สามารถสร้างความแข็งแรงให้กับร่างกายได้ดี  

หากมีการวิ่งอยู่เป็นประจ�ำ 

แม้ว่ากจิกรรมการวิง่จะท�ำได้ง่ายๆ ไม่ยุง่ยาก 

แต่บางครั้งก็สร้างความกังวลใจให้กับคนท่ีออก

มาวิ่งเป็นประจ�ำ เพราะเกิดอาการเป็นตะคริวที่ 

กล้ามเนื้อน่อง จึงกลายเป็นจุดเริ่มต้นที่ท�ำให้

“สเตปโซล” เกิดไอเดียในการพัฒนาอุปกรณ์รัด

กล้ามเนื้อ เพื่อบรรเทาอาการเมื่อยล้า และเป็น

ตะคริว และ Pain Point อีกอย่างหนึ่งที่มองเห็น

คือผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ ส่วนใหญ่เป็นการน�ำเข้า

จากต่างประเทศ ท�ำให้มีราคาแพง และยากต่อ

การเข้าถึง 

คุณภัทร์พล ศรีฟองจันทร ์ ผู้ก่อตั้ง บริษัท 

สเตปโซล จ�ำกัด กล่าวว่า บริษัทก่อตั้งเมื่อเดือน 

มกราคม 2561 โดย แนวคิดที่เน้นการแก้ปัญหา

ทีเ่กิดจากการเดนิ และการว่ิง โดยด�ำเนนิธรุกจิใน

รปูแบบสตาร์ทอพัในหมวดของ Running Support 

Equipment & Health Technology ด้วยการ

พฒันาอปุกรณ์รดักล้ามเนือ้เพือ่ช่วยบรรเทาอาการ

เม่ือยล้า ป้องกันการเกิดตะคริวระหว่างและหลัง

การวิ่ง ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการวิ่ง

“เราท�ำเกี่ยวกับ Health Technology ใน

กลุ่มผลิตภัณฑ์กระชับกล้ามเน้ือจากเส้นใยที่เป็น 

Medical Textile เพือ่พฒันาเป็นผลติภณัฑ์รดัน่อง 

เนื่องจากมองเห็นเทรนด์ในเรื่องของการว่ิงที่ยัง

เตบิโตต่อเนือ่ง จงึอยากพฒันาอปุกรณ์ท่ี เกีย่วข้อง

สเตปโซล
คู่แท้ของคนรักวิ่ง
	แบรนด์ / บริษัท	 สเตปโซล	

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจ�ำหน่ายชุดและอุปกรณ์ออกก�ำลังกาย

เป้า
หมาย การท�ำงาน

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีฟังก์ชั่นพิเศษ 
และขยายเข้าสู่ตลาด B2B มากขึน้

“สเตปโซล” เป็นผลติภณัฑ์รดัน่อง/รดั
กล้ามเนือ้เพ่ือบรรเทาอาการเมือ่ยล้า 
และเป็นตะคริวเวลาออกก�ำลังกาย
โดยใช้เส้นใยที่เป็น Medical Textile 
ด้วยเทคโนโลยแีบบ Tri-tex

นวัตกรรม

สื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ใน 
รูปแบบของ Content Marketing

การสร้าง
แบรนด์

กับการวิ่งเพื่อเสริมสร้างประสิทธิภาพการวิ่งให้

ดีขึ้นซึ่งแต่เดิมผลิตภัณฑ์ชนิดนี้มีอยู ่ในตลาด 

อยูแ่ล้ว แต่ส่วนใหญ่ เป็นสนิค้าจากต่างประเทศที่

มรีาคาสงู จงึอยากพฒันาผลิตภณัฑ์ทีม่รีาคาถกูลง

ให้กบันกัว่ิงด้วยราคาทีถ่กูลงแต่ประสทิธภิาพดขีึน้”

จดุเด่นของผลติภณัฑ์สเตปโซล มคีณุสมบตัิ

ยดืหยุน่สงู ใส่สบาย คล่องตวัไม่อดึอดั บางเบา และ

แห้งไวกวา่แบรนด์อื่นๆ ถึง 20% ด้วยเทคโนโลย ี

เนื้อผ้า Tri-tex

ส�ำหรับการสร้างแบรนด์ ทางบริษัทจะเน้น 

การสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ในรูปแบบของ 

Content Marketing ที่น�ำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ 

การวิ่ง พร้อมให้ค�ำปรึกษานอกเหนือจากการ

จ�ำหน่ายสนิค้า ในส่วนของแผนการ อนาคตจะเน้น 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็น Medical Textile 

ให้มากยิ่งขึ้น เช่น ปลอกรัดแขน กางเกงกระชับ

กลา้มเนื้อ 

รวมถึงถุงเท้าท่ีมีฟังก์ชั่นพิเศษ โดยมุ่งเข้า

ตลาด B2B มากขึ้น ฟีเจอร์หลักจะเป็นแอนตี้

แบคทเีรยี ลดกลิน่อบั เพิม่การไหลเวยีนของเลอืด

คุณภัทร์พล ศรีฟองจันทร์  

ผู้ก่อตั้ง 

บริษัท สเตปโซล จ�ำกัด
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หนึ่งในเทรนด์เครื่องดื่มเพื่อสุขภาพที่ก�ำลัง

ได้รับความนิยม คือ เครื่องดื่มที่เรียกขานกันว่า 

“คอมบูชะ” ซึ่งมีถิ่นก�ำเนิดเกิดขึ้นในประเทศจีน

เมื่อกว่า 2,000 ปีก่อน ปัจจุบันเป็นเครื่องดื่ม 

ที่ได้รับความนิยมทั้งในยุโรป และสหรัฐอเมริกา 

และก�ำลังได้รับความสนใจเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง

ส�ำหรับตลาดในประเทศไทย

คอมบูชะ เป็นเคร่ืองดื่มชาหมักที่ให้ความ

สดช่ืน รสหวานเล็กน้อยอมเปรี้ยว เกิดจาก 

กระบวนการหมกัน�ำ้ชาทีเ่ติมน�ำ้ตาลโดยใช้จลุนิทรย์ี 

ท่ีดทีีเ่ป็นโปรไบโอตกิส์ท�ำให้เกดิสารทีเ่ป็นประโยชน์ 

ต่อสุขภาพหลายชนดิ ได้แก่ กรดอะซติกิ กรดแลคตกิ 

กรดกลูโคนิก กรด กลูคูโรนิก และยังมีสาร DSL 

(D-saccharic Acid-1, 4-lactone) ซึ่งเป็น 

องค์ประกอบ ทีส่�ำคญัของคอมบชูะ กรดกลคูโูรนกิ 

และสาร DSL เป็นสารที่ช่วยส่งเสริมให้ตับขับ 

สารพิษและสารก่อมะเร็งได้ดีขึ้น 

คุณสุวลี เกียรติ์กรัณย์ กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท ท ี แกลเลอรี่ กรุ๊ป (ประเทศไทย) จ�ำกัด 

Madi Kombucha
นวัตกรรมชาหมักเพื่อคนรักสุขภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 ที แกลเลอรี่ กรุ๊ป (ประเทศไทย) 

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มชาสมุนไพร และชาหมัก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายตลาดเข้าร้านอาหารระดบับน 
และส่งออกประเทศในกลุ่มมุสลิม

นวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ “Madi 
Kombucha” คอมบชูาเป็นเคร่ืองดืม่ 
เพื่อสุขภาพ ช่วยในการปรบัสมดลุ
ทางเดนิอาหารและระบบขับถ่ายของ
ร่างกาย โดยได้พัฒนากระบวนการ
หมักชาพร้อมกับมอลต์ และฮอปส์ 
(Kombucha Fermented Malt) 
ท�ำให้เกดิกลายเป็นสตูร SPARKLING 
KOMBUCHA ให ้รสชาติคล ้าย
คราฟท์เบียร์แต่ไม่มีแอลกอฮอล์

นวัตกรรม

สร้างความรู้จักผ่านงานวิจัย และ
ขยายตลาดไปตามเซ็กเม้นต์ต่างๆ 
แบบเฉพาะกลุ่ม

การสร้าง
แบรนด์

กลา่วว่า ทางบริษัท ท�ำธุรกิจเกี่ยวกับชาสมุนไพร 

และชาหมัก และท�ำตลาดภายใต้แบรนด์ “มาดี้ 

คอมบูชะ” (Madi Kombucha) ซึ่งการเขา้ร่วม

โครงการนลิมงักรครัง้นี ้ได้น�ำเสนอตวัชาหมกัแบบ

น�้ำ Kombucha Fermented Malt ซึ่งเป็นสูตร 

SPARKLING KOMBUCHA จากกระบวนการหมัก

ชาพร้อมกับมอลต์ และฮอปส์ ที่ให้รสชาติคลา้ย

คราฟท์เบียร์แต่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ตลาดคอมบูชะในประเทศแถบยุ โรป 

สหรัฐอเมริกา และออสเตรเลีย เติบโตเร็วมาก 

ไม่น้อยกวา่ปีละ 25% และมีการคาดการณ์กันวา่ 

จะเติบโตต่อเนื่องไปอีกเป็น 10 ปี ทางบริษัท

จึงมองว่าจะมีโอกาสเติบโตได้ดีในประเทศไทย  

จงึวางแผนรกุตลาดด้วยการท�ำงานวจิยั ซึ่งตลาด 

ต่างประเทศยังไม่มีใครที่ท�ำมิกซ์แอนด์แมตช์กับ

เฮิร์บ 

ขณะที่ประเทศไทยเป็นพื้นที่ที่มีสมุนไพร

หลากหลาย จึงมีความเหมาะสมในการท�ำสูตร 

แบบ Concentrate ที่สามารถต่อยอดไปเป็น 

Fermented Malt หรือผลิตภัณฑ์ในกลุ ่ม 

อาหารเสริมได้ทันท ีและจะท�ำให้คอมบชูะของไทย

มคีวามเป็นคอมบชูะมากกว่าสตูรของต่างประเทศ

“เราพยายามพัฒนาตัวเองให้เป็น Expert  

ที่รู ้ลึกในเรื่อง คอมบูชะ จึงเก็บงานวิจัยอย่าง 

ต่อเน่ืองควบคู่ไปกับการเปิดรับ OEM และเน้น

สร้างความเข้มแข็ง และสร้างความเป็น Expert 

ทั้งตลาดในประเทศ และต่างประเทศ” 

ปัจจบุนั Madi Kombucha เน้นการท�ำตลาด 

บนช่องทางออนไลน์ และส่งตรงเข้าร้านคา้ หรือ 

ร้านอาหารที่มีศักยภาพในการกระจายสนิค้าไปสู่ 

กลุ่มเป้าหมายระดับบน Malt นอกจากน้ียังได้ 

ขอฮาลาล เพราะคาดหวังจะส่งไปขายในกลุ่ม

ประเทศมุสลิมเพราะเป็นตลาดใหญ่ แต่ต้องสร้าง

ตลาดในประเทศไทยให้เป็นที่รู้จักเสียก่อน

คุณสุวลี เกียรติ์กรัณย์

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ที แกลเลอรี่ กรุ๊ป 

(ประเทศไทย) จ�ำกัด
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บริษทั ไทรเด้นท์อนิเทลลเิจนซ์เซอร์วิส จ�ำกดั 

เป็นกจิการในรปูแบบงานบรกิาร และสนบัสนนุงาน 

ด้านอุตสาหกรรมก่อสร้างอสังหาริมทรัพย์ ที่อยู่

อาศยัเตม็รปูแบบ และบรษิทัรกัษาความปลอดภยั 

โดยมีผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถช่วยแก้ปัญหาและ

ตอบสนองความต้องการของผู้ประกอบการด้าน

อสังหาริมทรัพย์ได้เป็นอย่างดี

คุณธนา วงษ์ตัน กรรมการผู้จัดการ บริษัท  

ไทรเด้นท์อินเทลลิเจนซ์เซอร์วิส จ�ำกัด มีแนวคิด 

ก่อตัง้บรษิทั ไทรเด้นท์อนิเทลลเิจนซ์เซอร์วสิ จ�ำกดั 

จากการมองเหน็ถงึปัญหาทีเ่กดิขึน้ในอตุสาหกรรม 

การก่อสร้างทีม่กัเกดิปัญหาในระหว่างการก่อสร้าง

จากการมีผู้รับเหมาหลายบริษัทมีการท�ำงานใน 

หลายส่วนที่ส่งผลให้เกิดปัญหามากมายตามมา 

“เราน�ำเสนอแพลตฟอร์ม BIM Database เป็น 

การจดัการโครงการการเขยีนแบบ และแพลตฟอร์ม 

ในรูปแบบห้ามิติ เพื่อให้บริการผู้ออกแบบ และ

ผู้รับเหมาให้สามารถสื่อสารกับเจ้าของโครงการ

ได้สะดวก เพราะเราเห็น Pain Point จากการที่

ท�ำธรุกจิรบัเหมาก่อสร้างมา 8 ปี แต่ประสบปัญหา

ขาดทุน ปัญหาหลักๆ เกิดจากวิธีการท�ำงานแบบ

เก่า จากการท�ำงานที่แยกส่วนกัน และไม่ค่อย 

ส่ือสารกันในลักษณะบูรณาการ จึงท�ำให้เกิด

ปัญหาในงานก่อสร้างที่เรียกว่า Clash ที่เกิดจาก

ปัญหาทีตั่วแบบมกีารทบัซ้อนกนั ท�ำให้เกดิปัญหา

หน้างาน ต้องทุบ ต้องรื้อบางอย่าง” 

โดยบริษัทมีรูปแบบการให้บริการที่สามารถ 

ให ้บริการลูกค ้าได ้อย ่างครอบคลุมในงาน

อุตสาหกรรมก่อสร้าง การจัดการอสังหาริมทรัพย์

เต็มรูปแบบ รวมไปถึงระบบรักษาความปลอดภัย 

ทีจ่ะท�ำให้ลกูค้าเข้าใจ เข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์ได้ง่าย 

ช่วยให้การสื่อสารกบัลกูค้าได้หลากหลายช่องทาง

ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 

BIM Database Platfrom
ช่วยลดต้นทุนระบบการก่อสร้าง
	แบรนด์ / บริษัท	 ไทรเด้นท์อินเทลลิเจนซ์เซอร์วิส

	 ประเภทธุรกิจ	 งานบริการการออกแบบ และสนับสนุนงานด้านอุตสาหกรรมก่อสร้าง

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ท�ำระบบ ISO เพื่อสร้างมาตรฐาน 
และความน่าเชื่อถือ พร้อมขยาย
ตลาดออกต่างประเทศ

นวตักรรมด้านการบริการ ให้บริการ 
BIM Database ส�ำหรับบริหารจดัการ 
งานก่อสร้าง ในรูปแบบ โมเดลการ 
ท�ำอาคารห้ามิติ โดยแสดงผลบน 
เวบ็ไซต์ BIM Database ทีค่รอบคลุม
งานโครงสร้าง งานสถาปัตยกรรม 
และงานระบบ พร้อม ท้ังงานประมาณ
ราคาและเอกสารต่างๆ ที่จ�ำเป็น 
ในงานก่อสร้างถือเป็นเครื่องมือ 
การสือ่สารระหว่างเจ้าของโครงการ 
ผู้รับเหมา และผู้ควบคุมงาน ที่ท�ำให้
การท�ำงานเป็นไปในทศิทางเดยีวกนั

นวัตกรรม

สร้างความมั่นใจผ่านการทดสอบ 
การเขียนแบบในงาน สร้างอาคาร 
ที่มีความหลากหลายด้านรูปแบบ
อาคาร เพื่อให้เห็นถึงประโยชน์ของ
แพลตฟอร์ม

การสร้าง
แบรนด์

ในแง่การสื่อสาร และการสร้างแบรนด์  

ในช่วงแรก ทางบริษัทเริ่มจากการทดสอบการ

เขยีนแบบ และซัพพอร์ตงานทีม่คีวามหลากหลาย 

ทางด้านรปูแบบอาคาร เช่น โรงพยาบาล โรงงาน 

และคอนโดมเินียม ถือเป็น 3 กลุม่อาคารท่ีมคีวาม 

ซับซ้อนไม่เหมือนกัน เพื่อพิสูจน์ให้เห็นว่าระบบ 

BIM Database มปีระโยชน์จงึเริม่ท�ำตลาดในช่วง 

เวลาต่อมา 

ในอนาคต บรษิทัจะมุง่สร้างความน่าเชือ่ถอื 

ด้านการสรา้งมาตรฐาน เช่น การเข้าสู่ระบบ ISO 

ท�ำข้อตกลงกับสถาบันการศึกษาหลายสถาบัน 

ในเรื่องของการท�ำวิจัยเพ่ือให้ได้ข้อพิสูจน์ถึง 

ประโยชน์ของระบบ นอกจากน้ี ยังเตรียมแผน 

ขยายตลาดออกสู่ต่างประเทศ ด้วยการร่วมมือ 

กบัพาร์ทเนอร์ระดบัโลก เพือ่พฒันาฮาร์ดแวร์ไอโอท ี

ที่จะมีส่วนร่วมในการใช้โมเดลการท�ำอาคาร 

ห้ามติ ิรวมถงึการพฒันาซอฟต์แวร์ร่วมกบัแบรนด์

ระดบัโลกเพือ่ให้บรกิารการเขยีนแบบของวศิวกร 

คุณธนา วงษ์ตัน 

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท ไทรเด้นท์อินเทลลิเจนซ์เซอร์วิส 

จ�ำกัด
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มีคนจ�ำนวนไม่น้อยที่ต้องการท�ำธุรกิจแบบ 

เสือนอนกิน และหนึ่งในธุรกิจที่ถูกมองว่าเป็น 

เสือนอนกิน คือ การท�ำธุรกิจอสังหาปล่อยเช่า 

โดยเฉพาะในกลุ่มที่พักอาศัยอย่างหอพักและ

อพาร์ตเมนต์ แต่คนที่ท�ำธุรกิจนี้อยู่ก่อนแล้วจะ 

รู ้ดีว่ามีปัญหาเกิดขึ้นมากมายในเร่ืองของการ

บริหารจัดการ แต่วันนี้ บริษัท ฮอร์แกไนซ์ จ�ำกัด 

ได้เข้ามาช่วยสานฝันของคนอยากเป็นเสอืนอนกนิ

ให้สามารถไปตามฝันได้ง่ายๆ แบบจบในที่เดียว 

ด้วยแพลตฟอร์มที่มีชื่อเรียกว่า HORGANICE

HORGANICE เป็นแพลตฟอร์มบริหาร

จดัการธรุกจิอสงัหารมิทรพัย์ปล่อยเช่า ทีจ่ะเข้ามา 

ช่วยให้เจ้าของ และผูป้ระกอบการได้เป็นเสอืนอนกนิ 

ใช้งานง่าย เพราะรองรับการใช้งานทุกอุปกรณ์ 

คลอมคลุมการใช้งานตั้งแต่ต้นจนจบ ได้รับความ

ไว้วางใจจากเจ้าของธุรกิจมาแล้วทั่วประเทศไทย

คุณธนวิชญ์ ต้นกันยา Founder & CEO  

บริษัท ฮอร์แกไนซ ์จ�ำกัด กล่าวว่า HORGANICE  

เป็นแพลตฟอร์มบริหารจัดการธุรกิจปล่อยเช่า 

โดยเป้าหมายของบริษัท คือต้องการจะท�ำให ้

เจ้าของอสังหาได้เป็นเสือนอนกิน โดยที่สามารถ

ลดขัน้ตอนต่างๆ ในการบรหิารจดัการ และท�ำให้

ผู้เช่ามีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 

“เราเป็น Process Innovation ด้วยการ 

บรหิารจัดการในสิง่ทีเ่จ้าของอสงัหาปล่อยเช่าต้อง

เจอในแต่ละวนั เทคโนโลยหีลักม ี4 ตวั คอื Software  

ส่วนกลางในการจัดการ IoT ฮาร์ดแวร์ที่จับมือกับ 

พาร์ทเนอร์เพ่ือช่วยให้การบริหารจัดการดีขึ้น 

Payment Solution เชื่อมต่อกับทางธนาคาร 

ตอบโจทย์การบรหิารจดัการเรือ่งเงนิ และ Service 

ที่ต้องใช ้Manpower ในการบริหารจัดการ เช่น 

งานแม่บ้าน เราเชื่อมเซอร์วิสเหล่านี้เพื่อท�ำให้การ

บริหารจัดการคนง่ายขึ้น” 

ฮอร์แกไนซ์ แพลตฟอร์ม
บริหารระบบหอพักแบบเสือนอนกิน
	แบรนด์ / บริษัท	 ฮอร์แกไนซ์ 	

	 ประเภทธุรกิจ	 Properties Tech

เป้า
หมาย การท�ำงาน

พัฒนาแพลตฟอร์มเพ่ือลดการ
จัดการที่เกี่ยวกับคนออกทั้งหมด

แพลตฟอร์ม ชื่อ “HORGANICE” 
เป ็นระบบบริหารจัดการหอพัก 
อพาร์ตเมนต์ รูปแบบออนไลน์ พร้อม
เป็นตัวกลางในการเชื่อมต่อระหว่าง
ผู้ประกอบการหอพัก และผู้เช่าที่มา 
พร้อมกับการใช้งานที่ครอบคลุม
ตั้งแต่ต้นจนจบ

นวัตกรรม

การสร้างความเชือ่มัน่ระหว่างแบรนด์
กับลูกค้า พร้อมการสื่อสารแบบ 
Word of Mouth ของลูกค้า

การสร้าง
แบรนด์

ในมมุของการสร้างแบรนด์ ต้องเริม่จากการ

สร้างความมัน่ใจระหว่างแบรนด์ และลกูค้า ซึง่การ 

ท�ำ Branding ของ HORGANICE เป็นแบบลูกทุ่ง 

เน้นการไปพบลูกค้า โดยวาง Positioning บน

ความเป็นผู้น�ำการใช้เทคโนโลยีใหม่ๆ  

จุดเด่นของ HORGANICE คือ ความเข้าใจ

ลูกคา้ และมีความเชี่ยวชาญในการแก้ปัญหาได้ด ี

ส�ำหรับช่องทางการสื่อสารโดยหลักๆ คือ เฟสบุ๊ค 

เพจ เวบ็ไซต์ และการสือ่สารแบบ Word of Mouth 

ของลูกค้าเป็นผลจากการสร้าง Relationship ท่ี

ท�ำให้ลูกคา้เกิดความพึงพอใจ ส่งผลต่ออัตราการ

เลิกใช้ที่ต�่ำมาก 

 ในอนาคต บริษัทตั้ ง เป ้ าจะพัฒนา

ประสทิธภิาพของแพลตฟอร์มไปจนถงึจดุทีไ่ม่ต้อง 

ใช้คน คือต้องลดการจัดการท่ีเกี่ยวกับคนออก 

ทั้งหมด และท�ำให้ทุกอย่างสามารถรันบนระบบ 

ได้ด้วยตัวเองโดยผ่านเทคโนโลยีที่มี ปัจจุบันมี

ฐานลูกค้าที่ครอบคลุม 77 จังหวัด โดยวางแผน 

จะขยายกลุ่มลุกค้าให้มากขึ้น รวมถึงการขยาย

ตลาดตา่งประเทศเป็นล�ำดับต่อไป

คุณธนวิชญ์ ต้นกันยา 

Founder & CEO บริษัท ฮอร์แกไนซ์ จ�ำกัด
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จากจุดเริ่มต ้นในการเป ิดโรงงานผลิต 

เครื่องดินเผาประเภทดินแดง เน้นสร้างสรรค ์

งานตกแต่งสวนด้วยรูปสัตว ์และตุ ๊กตา ที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะ คือคาแร็กเตอร์ที่แสดงถึงความ

มีอารมณ์ดีอยู่ในชิ้นงาน ต่อมาได้พัฒนารูปแบบ 

ไปสูง่านเครือ่งป้ันจากดนิขาว แต่อยากลดขัน้ตอน

ทียุ่ง่ยากของงานเคลอืบเซรามกิ จงึพฒันาสตูรดนิ

ขึ้นใหม่พร้อมเลือกเทคนิคการเผาเซรามิกแบบใช้

ไฟต�่ำ หรือการเผาดิบ (Biscuit) และเพ้นท์ด้วย

สีอะคริลิค 

คณุอรรถเทพ สมคัรธัญกจิ กรรมการผูจ้ดัการ 

บริษัท อารมณ์ดนิ จ�ำกดั กล่าวว่า ผลติภณัฑ์อารมณ์

ดินเป็นงานดีไซน์ที่แตกต่างจากงานเซรามิก 

ทั่วไปที่เป็นงานถ้วยจานชาม โดยอารมณ์ดิน 

จะเน้นการสร้างเรื่องราวในแต่ละคอลเลคชั่น 

ถือวา่เป็นงานดีไซน์ในสไตล์ Pop Art Ceramic   

“เราคิดสูตรเนื้อดินขึ้นใหม่เพื่อให้เหมาะกับ

การเพ้นท์ด้วยสีอะคริลิก ซึ่งเซรามิกโดยปกติจะ

เผาที่อุณหภูมิ 1,250 องศาเพื่อให้เกิดความแกร่ง 

แต่งานของผมเป็นการเพ้นท์สีอะคริลิกลงบน 

เนื้อดิน ดังนั้นดินต้องมีคุณสมบัติที่ดูดซึมน�้ำได้ 

และต้องแกร่งด้วย”

จุดเปลี่ยนในครั้งนี้ เกิดจาก Pain Point 

ในเรื่องของการแข ่งขันของตลาดเซรามิกท่ี 

ค่อนข้างสูง จึงต้องการสร้างความแตกต่าง 

ด้วยการคิดสูตรดินขึ้นมาใหม่ ลองผิดลองถูก 

อยู่ประมาณ 40 สูตร จนได้เนื้อดินที่มีความ 

เหมาะสม มีความแกร่งเป็นที่น่าพอใจ บวกกับมี

ความถนัดในการปั้นตัว Sculpture จึงท�ำงานชุด

แรกออกมาในคอลเลคชัน่ “สามเณรออมสนิ” และ

เน้นการพฒันาชิน้งานด้วยการใส่ Story ทีเ่กีย่วกับ 

ความเชื่อ และความเป็นวัฒนธรรมไทยลงไป 

อารมณ์ดิน
สร้างนวตักรรมบนเนือ้ดนิ
ใส่อารมณ์บนชิ้นงาน
	แบรนด์ / บริษัท	 อารมณ​์ดิน​ 

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจ�ำหน่าย​เซรามิก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

เน้นขยายกลุม่ลกูค้า ด้วยสนิค้าดไีซน์
ทีแ่ตกต่างกันแบบเฉพาะกลุ่ม

•	 เป็นการพฒันาสตูรเนือ้ดนิข้ึนใหม่ 
ท่ียังคงความแข็งแกร่ง แต่เพิ่ม
คณุสมบตัขิองการดูดซมึน�ำ้ เพือ่ให้ 
เหมาะกบัเพ้นท์ด้วยสีอะคริลคิ ท�ำให้
สร้างอารมณ์สดใสผ่านชิ้นงาน
ได้ง่ายกว่าการให้สีแบบการเผา
เคลือบเซรามิก

	
•	 พฒันาเทคนคิการเผาเซรามกิแบบ

ใช้ไฟต�ำ่ หรือการเผาดิบ (Biscuit) 
อบในอณุหภูมท่ีิต�ำ่กว่างานเคลอืบ
เซรามิกทั่วไปท�ำให้ต้นทุนการเผา
ต�่ำลง

นวัตกรรมและออกแบบมาในสไตล์น่ารกั เพือ่ขายให้กบักลุม่ 

นักท่องเที่ยวตา่งชาติเป็นหลัก

แนวทางการท�ำตลาดจะแบ่งกลุม่ลกูค้าเป็น 

3 กลุ่มหลัก คือ กลุ่มลูกค้าทั่วไปที่เป็นตลาดเดิม 

กลุ ่มพ่อค้าแม่ค้าคนกลางรับสินค้าไปขายต่อ 

และกลุม่เฉพาะทีต้่องการให้ท�ำสนิค้าท่ีเป็นลขิสทิธิ์ 

ซึ่งเป็นกลุ่มท่ีมีก�ำลังซ้ือมากท่ีสุด จึงวางแผนใน

อนาคตไว้ว่า จะเน้นสร้างงานอาร์ตที่เป็นงาน

ลิขสิทธิ์เฉพาะมากขึ้น

นอกจากนี ้ยงัมกีารท�ำตลาดออนไลน์ส�ำหรบั 

กลุม่ลกูค้าชาวต่างชาต ิมกีารเข้าไปในแพลตฟอร์ม 

งาน Craft ท่ีมีชื่อเสียงหลายแห่ง รวมถึงการ 

วางแผนจะเจาะกลุม่ลกูค้าเฉพาะด้วยสนิค้าดไีซน์ 

ที่แตกต่างกัน เพื่อตอบโจทย์ความต้องการของ 

แต่ละกลุ่มได้อย่างเข้าถึงมากที่สุด เช่น การท�ำ 

คอลเลคชั่นแมว เพื่อเจาะกลุ่มคนรักแมว เป็นต้น

คุณอรรถเทพ สมัครธัญกิจ 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท อารมณ์ดิน จ�ำกัด
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ปัญหาการรั่วไหลของน�้ำมัน และสารเคมี 

อาจเกิดขึ้นได้ในทุกสถานที่ โดยเฉพาะในโรงงาน

อุตสาหกรรม ศูนย์บริการรถยนต์ โรงกลั่นน�้ำมัน 

และสถานบีรกิารน�ำ้มนั ไม่เว้นแม้แต่บนถนนทัว่ไป

ที่มีรถยนต์สัญจรไปมา 

SANDSORB วัสดุดูดซับน�้ำมันและสารเคมี  

จงึเกดิขึน้เพือ่ตอบโจทย์ในการแก้ปัญหาเรือ่งน�ำ้มัน 

และสารเคมีร่ัวไหล โดยคุณสมบัติตามธรรมชาติ

ของ Silica Based ที่มีรูพรุนเป็นจ�ำนวนมาก 

จึงสามารถดูดซับน�้ำมัน และสารเคมีที่หกเลอะ 

บนพืน้ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ ท�ำความสะอาดง่าย 

และรวดเร็ว อีกทั้งยังเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

และไม่เป็นอันตรายกับมนุษย์และสัตว์ 

SANDSORB
ผงดูดซับน�้ำมันและสารเคมี 
มาตรฐานระดับอินเตอร์
	แบรนด์ / บริษัท	 สยาม ฟาร์ม เซอร์วิสเซส	

	 ประเภทธุรกิจ	 ขายเครื่องจักรและอุปกรณ์เพื่อใช้ในงานอุตสาหกรรม

เป้า
หมาย การท�ำงาน

สร้างแบรนด์ให้คนไทยรูจ้กั และขยาย
ตลาดออกสูต่่างประเทศในกลุ่ม OPEC

วัสดุดูดซับน�้ำมันและสารเคมี (Spills 
Absorbent) ท่ีชือ่ว่า “SANDSORB” 
ท�ำมาจากแร่ชนิดต่างๆ ทีม่โีครงสร้าง
ของผลึกเป็นแบบฟองน�้ำโดยมีธาตุ 
Silica Based น�ำมาบดย่อย ควบคุม
ปรมิาณน�ำ้และการผสมแร่แต่ละชนดิ 
ในอัตราส่วนท่ีพอเหมาะเพื่อให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่ ยังมีคุณสมบัติการ 
ดูดซับที่ดี

นวัตกรรมคณุกาญจนา กาญจนมยรู กรรมการผูจ้ดัการ 

บริษัท สยาม ฟาร์ม เซอร์วิสเซส จ�ำกัด กลา่วว่า 

จาก Pain Point ท่ีมองเห็นในเรื่องของปัญหา 

เมือ่เกดิการรัว่ไหลของน�ำ้มนั และสารเคมทีีเ่กดิขึน้ 

ในกระบวนการผลิตอาหารสัตว์ของทางบริษัทเอง 

ทางบริษัทจึงได ้พัฒนาผงดูดซับคราบน�้ำมัน 

และสารเคมีเพ่ือทดแทนการใช้ทรายหรือขี้เลื่อยท่ี

หาซื้อได้ยากขึ้นทุกวัน ขณะเดียวกันสินคา้น�ำเข้า

จากตา่งประเทศก็มีราคาค่อนข้างสูง

“ในเชิงนวัตกรรมเรามีการผลิตเครื่องจักร 

ขึ้นมาโดยเฉพาะ ส�ำหรับย่อยแร่ท่ีน�ำมาเป็น

ส่วนผสมในผงดูดซับน�้ำมันตัวนี้ เพื่อให้ยังคง

โครงสร้างในการเป็นฟองน�้ำท่ีสามารถดูดซับ

น�้ำมันได้ดีที่สุด รวมถึงตัวผลิตภัณฑ์ก็ต้องย่อย 

ให้ถูกวิธีแล้วน�ำมาผสมในอัตราส่วนที่พอเหมาะ  

มกีารควบคมุปรมิาณน�ำ้และการผสมแร่แต่ละชนดิ 

เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ียังมีคุณสมบัติการดูดซับ 

ที่ด ีโดยสามารถดูดซับได้มากกว่าทรายถึง 5 เท่า 

สะดวก และรวดเร็วเพราะใช้เวลาเพียง 2 นาที 

ในขณะทีท่รายต้องใช้เวลาดดูซับนานถงึ 30 นาท”ี 

ปัจจุบัน SANDSORB มีผลิตภัณฑ์จ�ำหนา่ย 

อยู่ในช่องทางออนไลน์มาร์เก็ตเพลสอย่างช้อปปี ้

และลาซาด้า รวมถึงการขยายช่องทางไปยังร้าน

ออฟฟิศเมท นอกจากนี้ ยังเน้นการเขา้กลุ่มอบรม

ด้านอุตสาหกรรม และในกลุ่มต่างๆ เพื่อสร้าง

คอนเน็กชั่นกับบริษัทต่างๆ โดยมีกลุ่มเป้าหมาย

หลัก คือ โรงงานอุตสาหกรรม กรมทางหลวง  

ศูนย์บริการรถยนต์ โรงกลั่นน�้ำมันและสถานี

บริการน�้ำมัน เป็นต้น

ส�ำหรับเป ้าหมายในการด�ำเนินธุรกิจ 

ที่มองไว้วา่ในอีก 5 ปีขา้งหน้า วัสดุดูดซับน�้ำมัน 

คุณกาญจนา กาญจนมยูร 
กรรมการผู้จัดการ  
บริษัท สยาม ฟาร์ม เซอร์วิสเซส จ�ำกัด

และสารเคมีแบรนด์ SANDSORB 

จะสามารถทดแทนทราย และสนิค้า 

น�ำเขา้ได้ทั้งหมดได้ และถูกจัดเป็น

อุปกรณ์จ�ำเป็นท่ีต้องมีในโรงงาน 

เหมือนถังดับเพลิง ซึ่งทางบริษัท 

วางแผนส ่ งออกไปขายตลาด 

ต่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ ่ม 

ประเทศแถบ OPEC รวมถงึวางแผน 

พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้เก็บกู้ 

และทรตีเม้นต์คราบน�ำ้มนัปิโตรเลียม 

ที่รั่วไหลในทะเล
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กลุ่มวิสาหกิจชุมชนณหทัยเนอเจอรัลเฮิร์บ 

เป็นกลุม่แปรรปูสมนุไพรเพ่ือสขุภาพและความงาม 

เป็นชุมชนที่อยู่ในหมู่บา้นที่เคยได้รับรางวัล Zero 

Waste ระดับประเทศไทย ทางกลุ่มมีการพัฒนา

ภูมิปัญญาด้านแพทย์แผนไทยล้านนา เป็นต�ำรับ

ยาพืน้บ้านในคมัภร์ีใบลานล้านนาทีไ่ด้ขึน้ทะเบียน

รับรองตัวยากับกระทรวงสาธารณสุข โดยน�ำมา

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นภูมิปัญญา ซึ่งเป็น

อินทรีย์อายุรเวทลา้นนา

คณุณหทยั ศรภีมูนิทร์ ประธานกลุม่วิสาหกจิ 

ชมุชนณหทยัเนอเจอรลัเฮร์ิบ กล่าวว่า กลุม่วสิาหกจิ 

ชุมชนณหทัย เนอเจอรัลเฮิร ์บได้เข้าร ่วมกับ 

แคมเปญนิลมังกร จากการน�ำเสนอผลิตภัณฑ ์

นวตักรรม NADENTA เจลระงบักลิน่ปาก Probiotics 

เพื่อดูแลช่องปากและคอมีคุณสมบัติช ่วยลด 

การอักเสบ แผลร้อนใน และกลิ่นปาก จากใบพล ู

ฟลูออไรด์ธรรมชาติ และสมุนไพรออร์แกนิกส ์

16 ชนดิ ช่วยแก้ปัญหาในช่องปาก และลดการสะสม 

แบคทีเรียในช่องปาก และคอ 

“ทางเหนอืเรยีกตวัยานีว่้า ยาขางปากเป่ือย 

เราพัฒนาออกมาในรูปแบบของเจลที่มีคุณสมบัติ

ละลายเร็ว จุดเด่นคือการเป็น Probiotics และ

สารสกัดอินทรีย ์ตามภูมิปัญญาล้านนาที่มีใบ 

รับรองการขึน้ทะเบียน อย. เช่น สารสกดัจากใบพลู 

เคีย้วหมากทีช่่วยลดการอกัเสบ และเป็นฟลอูอไรด์ 

ตามธรรมชาตทิีไ่ม่เป็นอันตรายสามารถกลนืกนิได้ 

โดยน�ำมาสกัดใส่ไว้ในผลติภณัฑ์เป็นต�ำรบัยาทีเ่รา

อยากส่งมอบให้กบัคนรุน่ใหม่ไดม้ีโอกาสได้ใช้กัน” 

กลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 

NADENTA เจลระงับกลิ่นปาก คือคนที่มีปัญหา

เรือ่งกลิน่ปาก แผลร้อนใน และเหงอืกอกัเสบ โดย

ผลติภณัฑ์ตวันีเ้กิดขึน้จากการมองเห็น Pain Point 

ในเรื่องของการใช้น�้ำยาบ้วนปาก และปัญหา

NADENTA
เจลระงับกลิ่นปาก Probiotics
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนณหทัยเนอเจอรัลเฮิร์บ	

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องส�ำอางสมุนไพร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายไลน์การผลิตเปิดตลาดออนไลน์  
และส่งออกประเทศเพือ่นบ้านใกล้เคยีง

จากภูมิปัญญาคัมภีร์ใบลานล้านนา
ทพิย์โอสถ ยาขางปากเป่ือย เพือ่ระงบั 
กลิ่นปาก สู่การพัฒนานวัตกรรมใน
รปูแบบของเจลทีมี่คณุสมบตัลิะลาย
เรว็พกพกง่าย ทีช่ือ่ว่า “NADENTA” 
ทีเ่พิม่ Probiotics สารสกดัจากใบพลู 
และสมุนไพรออร์แกนิกส์ 16 ชนิด 
ท�ำให้มคีณุสมบตัช่ิวยลดการอกัเสบ 
แผลร้อนใน และกลิ่นปากช่วยแก้
ปัญหาในช่องปาก ลดการสะสม
แบคทีเรียในช่องปาก และคอ 

นวัตกรรม

สื่อสารผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย

การสร้าง
แบรนด์

ฟันผุในเด็กรุ่นใหม่ จากการกินลูกอม หรือเคี้ยว 

หมากฝรั่ง และอาจท�ำให้เกิดอาการร้อนในมีแผล

พุพองในปาก 

ปัจจุบันมีช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้าอยู ่

เฟสบุ๊ค และมีฐานลูกค้าที่อยู่ใกล้เคียงศูนย์การ

เรียนรู้ของกลุ่ม เนื่องจากยังไม่ได้เปิดตัวอย่าง

เป็นทางการเพราะอยู่ในขั้นตอนการน�ำเข้าสู่งาน

วิจัยเพ่ือรอการโปรโมทและท�ำการตลาดอีกครั้ง 

นอกจากน้ียังได้แรงเสริมจากหน่วยงานภาครัฐ

ด้านการพฒันา OTOP ทีช่่วยขยายเครอืข่ายให้กบั 

ทางกลุ่ม

โดยทางกลุม่วสิาหกจิชมุชนณหทยัเนอเจอรลั 

เฮิร์บ ยังเตรียมวางแผนจะขยายไลน์การผลิต 

เพ่ือท�ำตลาดออนไลน์ รวมถึงการขยายออกไปสู่

ตลาดประเทศเพื่อนบ้านใกล้เคียง เช่น สปป.ลาว 

และมาเลเซียในโอกาสต่อไป

คุณณหทัย ศรีภูมินทร์ 
ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ณหทัยเนอเจอรัลเฮิร์บ
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มะไฟจีน เป็นพืชตระกูลส้ม มีถิ่นก�ำเนิดใน

ภาคใต้ของประเทศจีน กระจายพันธุ์ในเขตร้อน 

และกึ่งร้อน สามารถเพาะปลูกได้ในพื้นที่ที่ดิน

มีลักษณะร่วนปนทราย มีสภาพอากาศเย็น 

และความชื้นสูง ในประเทศไทยพบมากทางภาค

เหนือ โดยเชื่อกันว่าชาวจีนเป็นผู้น�ำเข้ามาปลูก

ในประเทศไทยที่บ้านกอก ต�ำบลท่าน้าว อ�ำเภอ 

ภูเพียง จังหวัดนา่น 

ต่อมาวสิาหกจิชมุชนขวญัธารา จงัหวดัน่าน 

เกิดแนวคิดน�ำมะไฟจีนที่เป็นพืชคู ่บ้านคู ่เมือง

จงัหวดัน่าน มาแปรรปูเป็นผลติภัณฑ์เครือ่งส�ำอาง 

โดยใส่เอกลักษณ์และเรื่องราวความเป็นจังหวัด 

นา่นลงไป เนื่องจากมะไฟจีนเป็นพืชถิ่นที่มีอยู่ใน 

จงัหวดัน่านเพยีงทีเ่ดยีว พร้อมสร้างความน่าเช่ือถอื 

ด้วยการน�ำเอางานวชิาการ และงานวจิยัมารองรบั 

พัฒนาให้เป็นสินค้าเพื่อสร้างรายได้ให้ชุมชน 

อีกท้ังยังเป็นการน�ำเอาสมุนไพรที่มีอยู ่ในพื้นที ่

มาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด

คุณธารารัตน์ ศรีจันทร์ดี ประธานกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนขวัญธารา จังหวัดน่าน กล่าวว่า 

ทางกลุ่มได้น�ำเสนอ ผลิตภัณฑ์เซรั่มมะไฟจีน 

เข้าร่วมโครงการนิลมังกร ซึ่งเป็นโครงการพัฒนา

เซร่ัมจากสารสกัดมะไฟจีนเป็นเจ้าแรก และ

เจ้าเดียวในประเทศไทย โดยมีงานวิจัยของ

มหาวทิยาลยัพะเยามารองรบัเพือ่สร้างการยอมรบั 

จากลูกค้า เนื่องจากผลิตภัณฑ์ยังไม่เป็นที่รู ้จัก 

โดยในการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ ได้สรา้งจุดเด่นที่

เน้นความเป็นอัตลักษณ์ ความเป็นท้องถิ่นชุมชน 

เพื่อขายเรื่องราวในความเป็นจังหวัดนา่น และใช้

ข้อมลูจากงานวชิาการมาเป็นตวับอกเล่าสรรพคณุ

ของตัวผลิตภัณฑ์

วันนี้เครื่องส�ำอางเซรั่มมะไฟจีนกลายเป็น

ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมเชิงพาณิชย์ ที่เกิดขึ้นเพื่อ

เป็นการยกระดับสมุนไพรให้เกิดมูลค่ามากยิ่งขึ้น 

ขวัญธารา
สารสกัดเซรั่มมะไฟจีน
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนขวัญธารา จังหวัดน่าน	

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องส�ำอางสมุนไพร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

จัดท�ำเว็บไซต์เพื่อขยายตลาดบน
ช่องทางออนไลน์

“ขวัญธารา” เครื่องส�ำอางจาก 
สมุนไพรที่ได้สารสกัดจากมะไฟจีน 
ทีเ่ป็นพชืคูบ้่านคู่เมอืงจงัหวดัน่านมา 
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอาง
ที่ได้ร่วมวิจัยและได้รับการรับรอง
จากหน่วยงานต่างๆ ซึ่งผลิตภัณฑ์
ตวัแรกของแบรนด์ คอืเคร่ืองส�ำอาง 
เซรัม่มะไฟจีนช่วยเรือ่งความกระจ่างใส 
ชะลอริว้รอยก่อนวยั ด้วยนวัตกรรม
ภูมิปัญญาท้องถิ่นไทย

นวัตกรรม

สร้าง Brand Story ขายเรื่องราว
ความเป็นชุมชนในจังหวัดน่าน

การสร้าง
แบรนด์

ถือเป็นไอเดียที่เกิดจากแนวคิดแบบนอกกรอบ 

จากเดมิทีม่ะไฟจีนมกัถูกน�ำมาแปรรปู เป็นอาหาร

เพื่อการบริโภค เช่น บ๊วย ยาอมแก้ไอ แก้เจ็บคอ 

แยม ขนม และอื่นๆ อีกมากมาย 

โดยจุดเด่นส�ำคัญของเครื่องส�ำอางเซรั่ม

มะไฟจนี ทีต้่องการสือ่สารไปยงัผูบ้ริโภค คอืความ

เป็นท้องถ่ินท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของชุมชน 

ในจังหวัดน่าน โดยได้แรงหนุนจากหน่วยงาน 

ภาครัฐ ทั้งในแง่ของข้อมูลการวิจัยที่ท�ำให้เกิด 

ความน่าเชื่อถือมากขึ้น รวมถึงการสนับสนุนจาก

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาค 1 ทีส่นบัสนนุในเรือ่ง 

สูตรเซรั่มมะไฟจีน

ปัจจุบันเครื่องส�ำอางจากสารสกัดมะไฟจีน 

มผีลิตภณัฑ์ท�ำตลาดอยู ่12 ตวั แบ่งเป็น 3 กลุม่หลกั 

คือกลุ่มใบหน้า ผิวพรรณ และเส้นผม ส�ำหรับ 

เปา้หมายในอนาคตทางกลุ่มอยากพัฒนาเว็บไซต์ 

เพ่ือรองรับการขยายตลาดสู่ช่องทาง ออนไลน์

เป็นหลัก

คุณธารารัตน์ ศรีจันทร์ดี 
ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ขวัญธารา จังหวัดน่าน
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ปัจจุบัน คนรุ่นใหม่จ�ำนวนไม่น้อยที่อยาก 

ประสบความส�ำเร็จด้านการท�ำงานอย่างรวดเร็ว 

และหนึง่ในวธิกีารทีเ่ข้ามาตอบโจทย์ความต้องการ 

คือการพัฒนาสินคา้ และสรา้งแบรนด์ของตัวเอง 

ข้ึนมา โดยเฉพาะผลติภณัฑ์ในกลุ่มของเครือ่งส�ำอาง 

ทีว่นันีใ้ครๆ กอ็ยากมเีครือ่งส�ำอางในชือ่ของตัวเอง 

ถ้าจะให้ดีก็ต้องมีผู้ช่วยในการสร้างตลาด พร้อม

วางแผนงานในดา้นอื่นๆ แบบเบ็ดเสร็จให้อีกด้วย

บริษทั ดารนิ แลบ็บอราทอร่ีส์ จ�ำกดั เป็นบรษิทั 

ที่รับจ้างผลิต และสร้างแบรนด์เครื่องส�ำอาง 

ให้กับลูกค้าที่ต้องการมีแบรนด์เป็นของตัวเอง 

โดยใช้นวัตกรรมการสกัด และการพัฒนาสินค้า 

จากสมุนไพรเพื่อให้เป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ 

และสร ้างเป ็นจุดขายที่ โดดเด ่นให้กับลูกค ้า  

พร้อมให้ค�ำปรกึษาโดยผู้เชีย่วชาญอย่างมคีณุภาพ

และมมีาตรฐาน โดยการส่งเสรมิการพฒันาสนิค้า

นวัตกรรมบนพื้นฐานของงานวิจัยที่ได้รับการ

ยอมรับในระดับนานาชาติ

ดร.จุรัญญา อ่อนล้อม กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท ดาริน แล็บบอราทอรี่ส์ จ�ำกัด กล่าวว่า  

การเข้าร่วมแคมเปญนิลมังกรในครั้งนี้ ทางบริษัท 

ได้น�ำเสนอนวัตกรรมที่เป็น OEM Solution  

ส�ำหรับการพัฒนาสินค้า และการสร้างแบรนด์ 

เครื่องส�ำอางแบบครบวงจร

“เริ่มตั้งแต่การคิดคอนเซ็ปต์ การน�ำเสนอ 

รปูแบบผลติภณัฑ์ การดไีซน์ การท�ำวจิยัเพือ่ให้ได้ 

เนื้อผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการ รวมถึงการ 

คัดสรรสารสกัด หรือการพัฒนาสารสกัดขึ้นใหม่ 

โดยใช ้นวัตกรรมการสกัดที่ไม ่ซ�้ำกับเจ ้าอื่น 

มาสร้างจุดเด่นให้กับตัวสินค้า โดยพยายามท�ำให้ 

สินค้ามีราคาต้นทุนที่ต�่ำแต่มีคุณภาพสูง รวมถึง 

การท�ำเร่ืองการยื่นจดแจ้งขอเลขรับรอง อย. 

ดาริน แล็บบอราทอรี่ส์
ตอบโจทย์คนสร้างแบรนด์เครื่องส�ำอาง
ด้วย OEM Solution ครบวงจร
	แบรนด์ / บริษัท	 ดาริน แล็บบอราทอรี่ส	์	

	 ประเภทธุรกิจ	 พัฒนาสินค้า และบริการ กลุ่มเครื่องส�ำอางอย่างครบวงจร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

สร้างมาตรฐาน GMP และ ISO  
รวมถึงการขยายฐานลูกค้าสู่กลุ่ม
เป้าหมายใหม่ๆ

•	 บรกิาร OEM Solution ในการสร้าง
แบรนด์เครื่องส�ำอางครบวงจร 
ด้วยมาตรฐานส่งออก

	
•	 พฒันาสารสกดัใหม่ๆ  จากสมนุไพร 

เพื่อ ให ้ ได ้ เป ็นผลิตภัณฑ ์จาก
ธรรมชาต ิและไม่ซ�ำ้กบัคูแ่ข่งในตลาด

นวัตกรรม

•	 สร ้างแบรนด์ที่ราคาต้นทุนต�่ำ 
แต่คุณภาพสูง

	
•	 เน้นการสร้าง Connection และ 

การบอกต่อจากลูกค้าเก่า

การสร้าง
แบรนด์

ไปจนถงึการออกแบบบรรจภุณัฑ์ และเป็นทีป่รกึษา 

ด้านการตลาดเบื้องต้นให้กับลูกค้า”

จุดเริ่มต้นของธุรกิจมาจากการมองเห็น 

Pain Point ของลกูค้าทีส่่วนใหญ่เป็นคนทีท่�ำสนิค้า 

ขายอยูใ่นช่องทางออนไลน์อยูแ่ล้ว แต่อาจมคีวาม

ถนดัในการขายสนิค้ามากกว่า และยงัขาดความรู ้

ในการคดิคอนเซ็ปต์สนิค้าทีม่องว่ายงัเป็นเรือ่งใหม่ 

ทางบริษัทจึงให้บริการในเรื่องต่างๆ ท่ีลูกค้ายัง

ขาดความรู้ เพื่อช่วยให้ลูกค้าท�ำธุรกิจได้คล่องตัว 

มากขึ้น 

ทีผ่่านมา บรษิทัสามารถเข้าถงึกลุม่เป้าหมาย 

ได้ด้วย Connection โดยผ่านการบอกต่อจาก 

ลกูค้าเก่า และใช้การสือ่สารผ่านช่องทางออนไลน์ 

เช่น เฟสบุค๊เพจ และเวบ็ไซต์ ส�ำหรบัเป้าหมาย 

อนาคต ทางบริษัทยังคงเดินหน้าสร้างมาตรฐาน 

GMP และ ISO เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้กับ 

องค์กรและแบรนด์ คาดว่าจะแล้วเสร็จในสิ้นปีนี้ 

และมีแผนเพ่ิมก�ำลังการผลิตมากขึ้นจากเดิมอีก

ประมาณ 3 เท่า 

ดร.จุรัญญา อ่อนล้อม 
กรรมการผู้จัดการ 
บริษัท ดาริน แล็บบอราทอรี่ส์ จ�ำกัด
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ทีจ่งัหวดัก�ำแพงเพชร มกีลุม่แม่บ้านรวมตวั 

จัดตั้ง “วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอน

ยางพาราเขาคีริส” เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม

ทีน่อน หมอน เบาะรองนัง่ ออกจ�ำหน่ายเพือ่สร้าง 

รายได้เสริมในชื่อแบรนด์ “เพียงใจ ไทยสปา”  

เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญหาไทยในแบบดั้งเดิม 

แต่มีการน�ำเศษยางพารามาใช้แทนนุ่น 

คุณอารีรัตน์ จัดเสือ รองประธานกลุ ่ม

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพารา 

เขาครีสิ กล่าวถงึ การเข้าร่วมแคมเปญนลิมงักรกบั

ทาง NIA ในครั้งนี้ ทางกลุ่มได้น�ำเสนอผลิตภัณฑ ์

เบาะยางพาราที่มีนวัตกรรมโครงสร ้างแบบ 

กระจายจดุรับน�ำ้หนกัทัว่ผืน เป็นจดุขายทีช่่วยสร้าง

ความแตกต่างจากที่นอนยางพาราที่มีโครงสร้าง

แบบผนืเดยีว หรอืเป็นก้อนใหญ่ๆ เพยีงก้อนเดยีว 

ในลักษณะการเทลงบนแม่พิมพ์ 

“เราได้น�ำเศษยางพาราทีเ่ป็น Waste จากการ 

ผลิตที่นอนยางพารามาตัดเป็นรูปสี่เหลี่ยมลูกเต๋า 

และยัดใส่เข้าไปในผ้า ท�ำเกิดการกระจายตัวของ

จดุรบัน�ำ้หนกั จงึสามารถช่วยแต่ปัญหาแรงกดทบั

ได้จริง ช่วยแก้ปัญหาของคนทีเ่ป็นออฟฟิศซนิโดรม 

รวมถึงในกลุ่มผู้สูงอายุที่ต้องการการซัพพอร์ต 

ด้วยที่นอนแบบนิ่มๆ แต่ไม่ยวบลงไป ผลิตภัณฑ์ 

ตัวนีย้งัเป็น Eco Product และเป็น Upcycle Zero 

Waste Product ด้วย”

การใช้โครงสร้างยางพาราแบบเป็นชิน้เลก็ๆ 

จะก่อให้เกิดการกระจายจุดรับน�้ำหนักไปทั่วผืน  

ตวัทีน่อนยงัมลีกัษณะนิม่แต่ไม่ยวบลงไป เวลากด 

ลงไปมีแรงต้านกลับมา ท�ำให้ไม่รู ้สึกเมื่อยเมื่อ

เวลานอนลงไป เหมอืนการนวดตวัเองด้วยน�ำ้หนกั 

ของตัวเอง และลดการท�ำงานของกระดูกสันหลัง

ผลิตภัณฑ์เพียงใจไทยสปาเริ่มเป็นที่รู ้จัก  

จากการเข้าร่วมอบรมกับโครงการต่างๆ ของ 

ภาครัฐเพื่อพัฒนาในเรื่องการออกแบบ และหา 

เพียงใจ ไทยสปา
นวตักรรมกระจายจดุรบัน�ำ้หนกัในเบาะยางพารา
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพาราเขาคีริส	

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตและจ�ำหน่ายเบาะยางพารากระจายจุดรับน�้ำหนัก

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายตลาดไปสู่รูปแบบ B2B ที่เป็น
สินค้ากลุ่มอุปกรณ์ทางการแพทย์

นวัตกรรม

เบาะยางพาราที่ออกแบบโครงสร้าง
กระจายจุดในการรับน�้ำหนักท่ัวผืน 
โดยใช้ยางพาราแบบเป็นชิ้นเล็กๆ 
ช่วยลดปัญหาแรงกดทบัในการนอน

การสร้าง
แบรนด์

•	 เป็น Eco Product และ Upcycle Zero 
Waste Product

	
•	 สร้างมลูค่าให้กบัแบรนด์ ไม่เป็นเพียง 

แค่สนิค้าจาก Waste แต่เป็นแบรนด์
ทีเ่ข้ากบัไลฟ์สไตล์ของกลุม่เป้าหมาย

แนวทางสร้างมูลค่าให้กับแบรนด์ไม่เป็นเพียงแค ่

สินคา้จาก Waste หรือเป็นแค่สินค้าในกลุ่มเพื่อ

สขุภาพ แต่ยงัสามารถน�ำไปใช้ในชวีติประจ�ำวนัท่ี 

เข้ากับไลฟ์สไตล์ของลูกค้าแต่ละคนได้ มีความ

ทันสมัย ดูโมเดิร์นท่ีสามารถน�ำไปใช้ตกแต่งบ้าน

ได้เหมือนเฟอร์นิเจอร์ทั่วไป 

นอกจากนี้ ยังมีการขายผ่านเฟสบุ๊คเพจ 

เว็บไซต์ Line OA ช้อปปี้ ไอคอนสยาม และ 

สยามดิสคัฟเวอรี่ ถือเป็นการอ้างอิงท่ีดีท่ีท�ำให้

ลูกคา้รู้จักแบรนด์มากขึ้น 

ปัจจบุนัด้วยสถานการณ์โควดิ-19 ท�ำให้ต้อง

ปรบัรปูแบบการท�ำตลาดจาก B2C มาเป็น Online 

Marketing ในอนาคตยังหวังวา่จะสามารถขยาย

ตลาดในแบบ B2B ได้อีกเพราะเป็นตลาดใหญ่ที่ 

น่าสนใจ โดยเฉพาะกลุม่งานเฟอร์นเิจอร์ และกลุม่

อุปกรณ์ทางการแพทย์

คุณอารีรัตน์ จัดเสือ 
รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอน
ยางพาราเขาคีริส
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บีดี แคร์ (ไทยแลนด์)

บีเอ็มเค เกตเวย์ 

บนเมฆ 

กรีนเทคไบโอแลบ

หาดใหญ่รับเบอร์เทค

อินโน กรีน เทค 

อินโนโฟ

เอ็นเอฟ เฮลท์แคร์

เอ็นจีวีพาวเวอร์ 

วิสาหกิจชุมชนตาลโตนดโหนดนาเล

ออร์โธเนียร์

พี.เอส.ยู.นวัตวาณิชย์

เอส.พี.ซี.สแน็ค ฟู๊ดส์ 

เจ๊ฮวง 1969

ยี่เทียนไท

เฮลท์ อินโนเวชั่น แอนด์ ดีไซน์

ธนันญากรุ๊ป

วิสาหกิจชุมชนบ้านอุง ปากพะยูน

วิสาหกิจชุมชนไร่กาแฟภูบรรทัด

เทคโนโลยีอาหารสัตว์ภาคใต้

ไทยนาโนเซลลูโลส

บี​ แอนด​์ เอ็ม​ โกลด์​ ฟรุ๊ต

แอลพี ฟู้ดเวนเชอร์ 

วิสาหกิจชุมชนเกษตรกรแปรรูปบ้านกะไหล

คราวด์อินเวนท์ 

ภาคใต้
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แม่นม 
สมุนไพรกระตุ้นน�้ำนม
ตัวช่วยคณุแม่หลงัคลอด
	แบรนด์ / บริษัท	 บีดี แคร์ (ไทยแลนด์)	

	 ประเภทธุรกิจ	 สมุนไพร

การเป็นตัวแทนบริษัทยาและคลุกคลีกับ

แผนกห้องคลอด ท�ำให้ คุณนาฬิกา ทิพย์สมบัติ 

ประธานกรรมการ บริหาร บรษิทั บดีี แคร์ (ไทยแลนด์) 

จ�ำกัด มองเห็นปัญหาการไม่มีน�้ำนมหรือน�้ำนม 

ไม่ไหลของบรรดาคณุแม่ทีเ่พิง่คลอดบตุร นอกจาก

เป็นสาเหตุที่ท�ำให้ลูกร้องไห้งอแงเพราะดูดนมแม่

ไม่ได้แล้ว ยังสร้างความเครยีดให้กบัคณุแม่ ยิง่ท�ำให้ 

อาการน�้ำนมไม่ไหลบานปลาย 

“WHO สนับสนุนการเลี้ยงลูกด้วยนมแม ่

อย่างเดยีวจน 6 เดอืน และมคีวามพยายามผลกัดนั 

ให้มีการเลี้ยงลูกด้วยนมแม่เพิ่มขึ้นเป็น 50% แต่

มองกลับมาในบ้านเรา ประเทศไทยมีอัตราการ

เลี้ยงลูกด้วยนมแม่อย่างเดียว 6 เดือนเพียง 26% 

นับเป็นอัตราทีต่�ำ่ทีส่ดุในอาเซยีน จากประสบการณ์

การท�ำงานและคลกุคลใีนแผนกห้องคลอด เราพบ

ปัญหาแม่เพ่ิงคลอดไม่มนี�ำ้นมมากถงึ 47% ซึง่ส่งผล 

ต่อไปถึงการเลี้ยงลูกด้วยนมแม่ในอนาคต”

ปัญหาดังกล่าวถูกน�ำมาขบคิดโดยอาศัย

องค์ความรู ้สมุนไพรกระตุ้นน�้ำนมที่ส่งต่อจาก 

รุ ่นสู ่ รุ ่นซึ่งเป็นสูตรที่ถ ่ายทอดมาจากรุ ่นยาย 

และรุ่นแม่แต่เพ่ือให้สูตรดังกล่าวมีความเป็น

วิทยาศาสตร์มากขึ้น คุณนาฬิกาจึงน�ำสูตรนี้ไป 

ศึกษาเพ่ิมเติมในแผนกอุตสาหกรรมการเกษตร 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ โดยใช้สมุนไพร 

ท้องถิ่นที่มีฤทธิ์ร้อนกว่า 10 ชนิดมาเป็นวัตถุดิบ 

หลกั อาท ิหวัปล ีขงิ และใช้อนิทผลมัแทนน�ำ้ตาล 

น�ำมาอบแห้งแล้วต้มดื่มต่างน�้ำ รวมทั้งจับมือ 

กับสถาบันแพทย์แผนไทย มหาวิทยาลัยสงขลา

นครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่ น�ำไปทดลองกับ

คุณแม่หลังคลอดพบว่า 9 ใน 10 คนจะเห็นผลใน 

1 อาทิตย์ 

“เราใช้ชื่อแบรนด์สมุนไพรอบแห้งกระตุ้น

น�ำ้นม “แม่นม” เพือ่สือ่ถงึคณุสมบตัขิองสมนุไพรที่

ช่วยกระตุน้น�ำ้นมคณุแม่ได้ด ีทัง้ยงัสามารถกูน้�ำ้นม  

จนเกบ็เป็นสต๊อกน�ำ้นมได้ นอกจากสร้างภูมคิุม้กนั 

ให้กับลูกได้แล้ว ยังช่วยให้มดลูกเข้าอู่เร็ว และ 

กระชับรูปร่างให้กับคุณแม่ นอกจากนี้ยังสะดวก 

และประหยดัค่าใช้จ่ายค่านมผง 5,000-6,000 บาท 

ต่อเดอืน โดยเราพยายามแตกต่างด้วยประสิทธภิาพ 

ทีม่ ีตอนนีม้ีแคมเปญไม่เห็นผลยินดีคืนเงิน 100% 

เพราะอยากให้ได้ลอง และรู้สึกถึงความแตกต่าง 

นอกจากน้ีเรายังเลือกใช้อินทผลัมแทนน�้ำตาล  

จึงไม่ส่งผลต่อภาวะอ้วนหลังคลอด”

ปัจจุบันสมุนไพรอบแห้งกระตุ ้นน�้ำนม 

“แม่นม” จ�ำหน่ายในรูปแบบกล่อง อาจจะยัง

ไม่สะดวกต่อการบริโภคมากนัก คุณนาฬิกาจึง

ก�ำลงัวจิยัและพฒันาสนิค้าให้อยูใ่นรปูแบบซองชา  

คาดว่าจะออกสู่ตลาดปลายปี 2564

นวัตกรรม

ใช้กระบวนการดงึน�ำ้ออกจากวตัถดุบิ 
ด้วยวิธีการท�ำแห้ง (Dehydration) 
ซึ่งเป็นสมุนไพรท้องถิ่นมีฤทธิ์ร้อน
มากกว่า 10 ชนิด หนึ่งในวัตถุดิบ
ส�ำคัญคือหัวปลีที่มีสารกาแลตตา
โกจ ี(Galactagogue)  ทีจ่ะไปกระตุน้ 
ฮอร์โมโปรแลคติน (Prolactin) ซึ่ง
เป็นฮอร์โมนหลกัในการกระตุน้ต่อม
น�้ำนม และออกซิโตซิน (Oxytocin) 
จะกระตุน้เซลล์กล้ามเน้ือเรียบทีต่่อม
น�ำ้นมให้หดตัวและขบัน�ำ้นมออกจาก
ต่อมน�ำ้นม

พัฒนาสินค้าให้อยู่ในรูปแบบซองชา
เพื่อเพิ่มความสะดวกต่อการบริโภค

เป้า
หมาย การท�ำงาน

คุณนาฬิกา ทิพย์สมบัติ 

ประธานกรรมการ บริหาร บริษัท บีดี แคร์

(ไทยแลนด์) จ�ำกัด 
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บีเอ็มเค เกตเวย์
ผู้ผลิตซอฟต์แวร์พร้อมใช้

	แบรนด์ / บริษัท	 บี เอ็มเค เกตเวย์ 

	 ประเภทธุรกิจ	 IoT-Based Batch Manufacturing 

ด้วยต้นทุนการเป็นบริษัทซอฟต์แวร์เฮ้าส์ 

รับพัฒนาซอฟต์แวร์ให้กับโรงงานผลิตสินค้า

อุตสาหกรรมต่างๆ รวมถึงหน่วยงานราชการมา

นานกว่า 4 ปี ท�ำให้บีเอ็มเค เกตเวย์ มองเห็น 

ศักยภาพในตลาดกลุ่มลูกค้าโรงงาน โดยเฉพาะ

ในพื้นที่ภาคใต้ท่ีมีโรงงานอุตสาหกรรมการผลิต

จ�ำนวนมาก โดยต่อยอดการให้บรกิารระบบบนัทกึ

การผลิต โดยใช้ IoT ควบคุมคุณภาพการผลิต

คุณธีรภัทร สินทรัพย์ กรรมการผู้จัดการ 

บริษทั บเีอ็มเค เกตเวย์ จ�ำกัด กล่าวว่า โดยปกตแิล้ว 

โรงงานอตุสาหกรรม 80-90% จะมซีอฟต์แวร์ระบบ 

บันทึกการผลิตเพ่ือใช้ในการตรวจสอบย้อนกลับ 

เพิ่มประสิทธิภาพหรือลดต้นทุน แต่ปัญหาคือ 

ใช้เวลาในการพฒันาซอฟต์แวร์ไม่ต�ำ่กว่า 5-6 เดอืน 

นับตั้งลูกค้าบรีฟงาน บริษัทน�ำกลับไปวิเคราะห์

พัฒนา จนกระทั่งได้ซอฟต์แวร์ต้นแบบทดลองใช้ 

จากนัน้กต้็องน�ำกลบัไปปรบัปรงุกระบวนการท�ำงาน

อกีครัง้ก่อนส่งมอบงาน

“นี่คือจุดอ่อนของซอฟต์แวร์ที่มีอยู่ในตลาด 

เพราะ Workflow ของโรงงานแต่ละแห่งมีความ 

แตกต่างกัน เช ่น โรงงานผลิตยาสีฟันจะมี 

Workflow รูปแบบหนึ่ง ในขณะที่โรงานผลิต

อาหารทะเลก็จะเป็นอีกแบบหนึ่ง ดังนั้นการ

เขียนซอฟต์แวร์เพื่อให้เหมาะกับแต่ละโรงงาน

จึงใช้เวลาพัฒนาช้า เราจึงต้องการลบจุดอ่อนนี้ 

ไปด้วยการท�ำโมดูลกึ่งส�ำเร็จรูปขึ้นมา และใช้ 

เวลาในการ Custom ซอฟต์แวร์ให้น้อยที่สุด 

เพ่ือให้ลกูค้าใช้งานได้เรว็ขึน้ใช้เวลาไม่เกนิ 2 เดอืน 

จากวิธีเก่าใช้เวลา 6 เดือน”

นวัตกรรมท่ีคิดค ้นขึ้นนี้ เป ็นระบบการ

วิเคราะห์ Workflow เป็นโมดูลช่วยให้ตอบโจทย์

กลุ่มลูกค้าโรงงานครอบคลุมทุกขนาด และทุก 

ประเภทโรงงาน เพราะเป็นโมดลุทีส่ามารถประยกุต์ 

นวัตกรรม

พัฒนาและออกแบบซอฟต์แวร์ให้
สามารถท�ำงานครอบคลุมกลุม่ลูกค้า
โรงงานทุกขนาด และทุกประเภทได้ 
ด้วยการวิเคราะห์จากข้ันตอนการ
ท�ำงานมกีารใช้อปุกรณ์ IoT และระบบ
เซ็นเซอร์อัตโนมัติเข้าไปติดตั้งใน
แต่ละขั้นตอนการท�ำงาน ผู้ใช้งาน
สามารถดูข้อมูลได้แบบทันที หาก
เกิดความผิดพลาด

ใช้ได้กบัทกุเครือ่งจกัร นอกจากช่วยลกูค้าโรงงาน

ร่นเวลาในการพัฒนาแล้ว ยังมีต้นทุนซอฟต์แวร์

ที่ถูกกว่า 

“เรามีการบูรณาการอุปกรณ์ IoT และระบบ 

เซ็นเซอร์อัตโนมัติเข้าไปในตัวซอฟต์แวร์ด้วย 

และสามารถเซตระบบให้ทกุอย่างเป็นพารามเิตอร์ 

ส่งต่อการท�ำงานระหว่างขั้นตอนการผลิตได้ 

และให้ผู ้ใช้งานสามารถดึงข้อมูลไปใช้ได้เลย 

ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุนจาก 

ความผดิพลาด ลดใช้แรงงานคนในบางกระบวนการ 

และประสิทธิภาพการตรวจสอบย้อนกลับท�ำให้ 

Defect ลดลง”

ทั้งนี้ บีเอ็มเค เกตเวย์ มีวิธีการสรา้งรายได ้

จาก 2 ส่วน คอืตดิตัง้ฮาร์ดแวร์เป็นมนิคิอมพวิเตอร์

เพือ่ดงึข้อมลูเข้าระบบ ค่าตดิตัง้ซอฟต์แวร์ และค่า 

Customize และค่าบริการซ่อมบ�ำรุงประจ�ำปีเพื่อ

อัพเดทซอฟต์แวร์และปรับปรุงระบบ โดยปัจจุบัน

มีลูกค้าอย่างยาสีฟันเทพไทย และศรีตรังถุงมือ

ยาง เป็นต้น

คุณธีรภัทร สินทรัพย์ 

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท บีเอ็มเค เกตเวย์ จ�ำกัด 

143นิลมังกร แบรนด์นวัตกรรมไทย



 

บนเมฆ
ระบบเช็กอินโฮสเทลด้วยตัวเอง
	แบรนด์ / บริษัท	 บนเมฆ

	 ประเภทธุรกิจ	 IT Solution

หลายปีมานี้ธุรกิจโฮสเทลเติบโตตามกลุ่ม 

นักท่องเที่ยวต่างชาติประเภท FIT ที่เพิ่มมากขึ้น  

แต่ธุรกิจนี้ต้องเผชิญกับความท้าทายหลายมิติ 

ทีต้่องปรับตัว หากไม่นับสถานการณ์ COVID-19  

ผู ้ประกอบการยังต้องเจอกับการแข่งขันที่สูง 

ช่วงราคาห้องพักต่อคืนที่ต�่ำ และจ�ำนวนเตียง 

ท่ีขายได้น ้อย ดังนั้นการให้ความส�ำคัญกับ

ประสบการณ์การเข้าพัก ควบคู่กับการบริหาร

ต้นทุนที่ดีจะสามารถท�ำให้ด�ำเนินธุรกิจได้อย่าง 

มีประสิท ธิภาพมากข้ึน และวิ ธี ท่ีจะท�ำให ้

ผู ้ประกอบการบริหารต้นทุนได้ดีทางหน่ึงก็คือ 

การลดต้นทุนพนักงานกะดึก 

“พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวส ่วนใหญ  ่

ที่พักโฮสเทลมักจะเลือกเที่ยวคนเดียว และชอบ 

ท่องเที่ยวมากกว่าอยู่ในโรงแรม เจ้าของธุรกิจ 

โฮสเทลจึงมักเจอกับปัญหานักท ่องเที่ยวมา 

เช็กอินเข้าพัก หรือกลับมาพักที่โรงแรมล่าช้า 

เมือ่ไม่สามารถคาดคะเนได้ว่าลกูค้าจะเข้าพกัตอน

กีโ่มง โฮสเทลแต่ละแห่งจงึต้องจ้างพนกังานกะดกึ

เพื่อรองรับการเข้าพักของนักท่องเที่ยว แต่ปัญหา

ก็ไม่ได้จบอยู่แค่นั้น เพราะพนักงานกะดึกมักเป็น

ต�ำแหน่งทีไ่ม่ค่อยมใีครสนใจ นอกจากหาพนกังาน

ยากแล้วยังมีปัญหาการลาออกหลังจากท�ำงานได้

ไม่นานอีกด้วย”  

คุณกรันย ์ภักดี กรรมการผู้จัดการ บริษัท  

บนเมฆ จ�ำกัด ได้น�ำปัญหานีม้าแก้ไขด้วยเทคโนโลยี 

คิดค้นออกมาเป็นระบบ Hostel Self Check-in  

หรือการเช็กอินเข้าพักด้วยตัวเอง โดยระบบจะ

ท�ำการดึงข้อมูลลูกค้าที่จองห้องพักผ่านเว็บไซต์  

หรือแพลตฟอร์มการจองห้องพัก จากนั้นจะมีการ

เชื่อมโยงระบบผ่านเบราเซอร์ เมื่อลูกค้ามาถึง 

ก็สามารถใช้โทรศัพท์ของตัวเองสแกนคิวอาร์โค้ด

พาสปอร์ต กรอกเลขที่การจอง เพื่อเปิดประตู

•	ออกแบบระบบการเชก็อนิเข้าทีพั่ก
โฮเทลด้วยตัวเอง (Hostel  Self 
Check-in) ซึ่งสามารถดึงข้อมูล
ลูกค้าที่จองห้องพักผ่านระบบ
ออนไลน์ต่างๆ มาเชื่อมโยงผ่าน
เบราเซอร์ที่ลูกค้าสามารถสแกน
คิวอาร์โค้ดพาสปอร์ตกรอกเลข
ที่การจองเพื่อเปิดประตูได้โดย 
ไม่ต้องโหลดแอปพลิเคชัน

•	ระบบเช็กอินเข้าที่พักโฮเทลด้วย
ตัวเอง ช่วยลดต้นทุนการจ้าง
พนักงานกะดึก และไม่จ�ำเป็นต้อง
ติดตั้งอุปกรณ์ใดๆ เพิ่มเติม

นวัตกรรม

อเิลก็ทรอนกิส์เข้าลอ็บบีโ้รงแรมได้ทนัท ีโดยไม่ต้อง 

โหลดแอปพลิเคชันใดๆ 

“ปกติธุรกิจโฮสเทลจะมีก�ำไรน้อยอยู่แล้ว 

ดงันัน้ระบบนีจึ้งเข้าไปลดการผดิพลาดในขัน้ตอน

การท�ำงาน ลดต้นทุนพนักงานกะดึก และความ

ยุ่งยากในการหาพนักงาน รวมถึงอบรมพนักงาน 

พร้อมๆ กับเพิ่มประสบการณ์ที่ดีให้กับลูกค้าด้วย 

โดยก่อนช่วง COVID-19 เราเปิดตลาดในตาม 

หัวเมืองที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติ เริ่มจากภูเก็ต 

เป็นแห่งแรก และคาดว่าพอหลังจากสถานการณ์ 

COVID-19 คลี่คลายแล้ว เราจะขยายตลาดใน

จงัหวดัท่องเทีย่วภาคใต้ฝ่ังอนัดามนัก่อน เพราะเรา 

มีเครือข่ายผู้ประกอบการในแถบนี้อยู่แล้ว”

ทัง้นีบ้รษิทัเจาะกลุม่เป้าหมายผู้ประกอบการ 

ธุรกิจโฮสเทลเป็นหลัก 90% ที่เหลือเป็นที่พักแบบ

เกสต์เฮ้าส์ และห้องพักแบบรายวัน ที่ต้องการลด

ต้นทุนพนักงานกะดึก โดยมีลักษณะการใช้งาน 

ที่ไม่ยุ่งยาก เพราะผู้ประกอบการไม่จ�ำเป็นต้อง 

ติดตั้งอุปกรณ์อะไรเพิ่มเติม
คุณกรันย์ ภักดี 

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท บนเมฆ จ�ำกัด 
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ด ้วยศักยภาพการเป ็นนักวิ จัยพัฒนา 

สารสกัดจากธรรมชาติและมีโรงงานการผลิต 

ของตนเอง ท�ำให้กรีนเทคไบโอแลบมีความมุ่งมั่น 

ในการค้นคว้าวิจัยพัฒนาจดสิทธิบัตร รวมถึง

รับจา้งผลิต เจาะกลุ่มผู้ประกอบการที่ต้องการน�ำ 

สินค้าไปท�ำการตลาด โดยที่ผ่านมามีการร่วม

ลงทนุในลกัษณะ Co-Branding กบัผูป้ระกอบการ

หลายเจ้า ได้แก่ แบรนด์ Cherlive และ Bersuci

คุณแอนโทนี ชัยกุล ประธานกรรมการ 

บริหาร บริษัท กรีนเทคไบโอแลบ จ�ำกัด เอ่ยถึง 

ลกัษณะการร่วมทนุดงักล่าวว่า บรษิทัจะท�ำหน้าท่ี 

วิจัยและพัฒนาเครื่องส�ำอางจากสารสกัดจาก

ธรรมชาติเพื่อให้ผู ้ประกอบการที่สนใจน�ำไป

ท�ำการตลาด 

“เราไม่ท�ำเองทั้งหมด แต่จะเลือกท�ำใน

สิ่งที่เราถนัดและท�ำสิ่งนั้นให้ดีที่สุด นั่นก็คือการ

ค้นคว้าวิจัยออกมาเป็นสินค้าที่มีนวัตกรรมโดย 

ใช้ศกัยภาพห้องแลบ็และทมีงานทีเ่รามอียู ่รวมถงึ

ผลิตสินค้าจากโรงงานของเราเอง”

ที่ผ ่านมาบริษัทคิดค ้นและผลิตสินค ้า

นวัตกรรมหลายอยา่ง อาทิ เจลอาบน�้ำผสมกลีบ

ดอกมะลิสดจากธรรมชาติแบรนด์ Cherlive โดย

ใช้สกัดดอกมะลิด้วยแบบไอน�้ำอุณหภูมิ 70 องศา

เซลเซยีส ท�ำให้สามารถเกบ็รกัษากลิน่ของดอกมะลิ 

ไว้ได้ นอกจากนีว้ธิดัีงกล่าวยงัช่วยให้กลบีดอกมะล ิ

ไม่เปลีย่นส ียดือายกุารเกบ็รกัษา หรอืม ีShelf Life 

ได้นานถึง 2 ปี 

“ดอกมะลิมีคุณสมบัติเป็นอโรมาเธอราป ี

ช่วยลดความเครยีด และเรือ่งการนอนหลบัอยูแ่ล้ว 

แต่ข้อเสียของดอกมะลิก็คือจะไวต่อความร้อน 

และไวต่อแสง เมื่อเจอความร้อนแล้วคุณสมบัติ

ความหอมจะหายไปมากถึง 60% แถมกลีบดอก 

กรีนเทคไบโอแลบ
ผู้เชี่ยวชาญด้านวิจัยเครื่องส�ำอาง
	แบรนด์ / บริษัท	 กรีนเทคไบโอแลบ

	 ประเภทธุรกิจ	 วิจัยและพัฒนาสารสกัดผลิตเครื่องส�ำอาง

•	ใช ้ เทคนิคการสกัดแบบไอน�้ำที่ 
อุณหภูมิ 70 องศาเซลเซียส ซึ่ง 
ช่วยเกบ็รักษากลิน่ คงสธีรรมชาติ 
ของกลีบดอก ซึ่งปกติจะช�้ำง่าย 
และสามารถยืดอายุการเก็บรักษา
ได้นานถึง 2 ปี

	•	รับจ้างผลิต (OEM) โดยการวิจัย 
และพัฒนาสารสกัดที่เน้นวตัถดุบิ 
จากธรรมชาติหาง่ายในท้องถิ่น 
และสามารถผลิตเครื่องส�ำอาง 
จากสารสกัดธรรมชาติ ให ้ ไป 
ทดสอบตลาดในเบื้องต้น โดยเน้น 
สินค้าที่เป็นตลาดฮาลาลพรีเมียม
เป็นหลัก

นวัตกรรม

คุณแอนโทนี ชัยกุล ประธานกรรมการบริหาร 

บริษัท กรีนเทคไบโอแลบ จ�ำกัด

ก็จะช�้ำด้วย เราจึงคิดค้นวิธีการผลิตท่ีรักษา 

กลิ่นและสีของกลีบให้คงสภาพเดิมไว้ ที่ส�ำคัญ

ดอกมะลิของเราเป็นออร์แกนิกส์และไม่แช่สาร

ฟอร์มาลีน ใช้แล้วผิวจึงนุ่มเนียนไม่แห้งตึง”

Bersuci สบู ่ดินตามหลักศาสตร์อิสลาม 

เป็นอีกหน่ึงแบรนด์ท่ีคิดค้นและผลิตขึ้นโดย 

กรีนเทคไบโอแลบ ซึ่งใช้นวัตกรรมการผลิตท่ี 

ยงัคงรกัษาแร่ธาตุของดนิไว้เวลาช�ำระล้างร่างกาย 

เหมาะกับการท�ำความสะอาดนญิส ท้ังยังมี

เครือ่งหมายฮาลาลรับรอง 

“ผลงานวิจัยหลักๆ ของเราจะเน้นวัตถุดิบ

จากธรรมชาติท่ีหาง่ายในท้องถ่ิน โดยเราจะดูว่า 

พ้ืนท่ีเรามีอะไรเป็นหลัก จากน้ันจึงหาทางเพ่ือ

เพ่ิมมูลค่า และเน้นตลาดฮาลาลพรีเมียม โดย 

ท่ีผ่านมานอกจากรองรับตลาดชาวมุสลิมภาคใต้

แล้ว สินค้าของเราส่งออกไปยังประเทศมาเลเซีย 

สิงคโปร ์บาห์เรน และบรูไน”
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อภิสทิธิ� รอดฉวาง
ผูบ้รหิาร หจก.หาดใหญ่รบัเบอรเ์ทค 

 

ราคายางพาราราคาตกต�่ำยังคงเป็นปัญหา 

ใหญ่ของเกษตรกรในภาคใต้ จุดประกายให ้ 

คณุอภสิิทธิ ์รอดฉวาง กรรมการผูจ้ดัการ ห้างหุน้ส่วน 

จ�ำกดั หาดใหญ่ รบัเบอร์เทค พยายามหาทางออก 

กับเร่ืองนี้ ด ้วยความเป็นคนช่างสังเกตเห็น 

เพื่อนร่วมห้องในสมัยเรียนปริญญาตรีของเขา 

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิมละหมาดในห้องพัก 

วันละ 5 เวลา และพบว่าพรมที่ใช้ในการละหมาด

ทั่วไปน้ันมีเนื้อบาง ท�ำให้เข่าสัมผัสกับพื้นแข็งๆ 

โดยตรง จงึคดิน�ำยางพารามาแปรรปูเป็นพรมเพื่อ

รองรับน�้ำหนักและการกระแทก

เขาน�ำข้อมูลนี้ไปปรึกษาอาจารย์ภาควิชา

โพลิเมอร์ เพ่ือหาทางน�ำน�้ำยางดิบมาแปรรูป  

และได้ความรู้ว่าน�้ำยางดิบสามารถน�ำมาแปรรูป 

ได้หลากหลายมาก หากมีการใช้เทคโนโลยี

และนวัตกรรม จากนั้นจึงใช้ห้องแล็บของคณะ 

วิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

วิทยาเขตหาดใหญ่ เป็นห้องทดลองผลิตสินค้า 

ชิ้นแรกข้ึน เมื่อได้รับผลตอบรับที่ดีจากเพื่อน 

ผู้ใช้งานจึงผลิตเพื่อจ�ำหน่ายอย่างจริงจัง เพื่อ

ตอบโจทย์กลุ ่มลูกค้าชาวมุสลิมภายใต้แบรนด์

กายอ (Kayor) 

โดยจุดเด่นของพรมละหมาดกายอนั้น 

ออกแบบให้มีลักษณะโค้งนูน 3 ต�ำแหน่ง เพื่อ

รองรับการกระแทกบริเวณปลายเท้า หัวเข่า 

และหน้าผาก และการเลือกใช้ผ้าพรมที่เป็นผา้ทอ 

เกาะยอของจังหวัดสงขลาที่ชาวบ้านทอขึ้นมา 

ซึ่งจะมีเนื้อที่นุ่มแตกต่างจากพรมทั่วไปที่จะเป็น 

ผ้าบางๆ เท่านั้น เรียกว่าเป็นการดึงอัตลักษณ์ 

ท้องถิ่น พร้อมกับกระจายรายได้สู่ชาวบ้านอย่าง

แท้จริง

ปัจจุบันนอกจากพรมละหมาดกายอจะท�ำ 

ตลาดใน 3 จังหวัดชายแดนใต้และประเทศ

กายอ
พรมละหมาดจากยางพารา
	แบรนด์ / บริษัท	 หาดใหญ่รับเบอร์เทค

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากยางพารา

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายตลาดไปในกลุ่มประเทศตะวัน 
ออกกลาง และเอเชียที่ประชากร
ของประเทศส่วนใหญ่นบัถอืศาสนา
อิสลาม

	
•	เพิ่มผลิตภัณฑ์เสื่อโยคะ และกระเป๋า

ใส่คอมพวิเตอร์โน้ตบุ๊ค ทีม่คีณุสมบติั
พเิศษเป็นพรมรองละหมาดได้

ออกแบบพรมละหมาดจากผลิตภณัฑ์
ยางพาราโดยให้มีลักษณะโค้งนูน 
3 จุด เพื่อรองรับสรีระ และน�้ำหนัก
ของแรงกดทับในการท�ำพิธีกรรม
ทางศาสนา และมกีารเลือกใช้ผ้าพรม 
ที่เป็นผ้าทอจากเกาะยอ จ.สงขลา  
ที่มีความนุ่มแตกต่างจากพรมทั่วไป 
และมลีวดลายทีเ่ป็นอตัลกัษณ์เฉพาะ

นวัตกรรม

มาเลเซียแล ้ว ยังมีแผนขยายตลาดในกลุ ่ม 

ประเทศในตะวนัออกกลาง และภมูภิาคเอเชยี เช่น  

ประเทศซาอุดีอาระเบีย จอร์แดน และอินโดนีเซีย  

หลังมองว่าท่ัวโลกมีชาวมุสลิมอยู่ประมาณ 1.6  

พนัล้านคน และในทกุปีจะมชีาวมุสลมิจากทกุทวปี 

ที่เดินทางไปแสวงบุญท่ีมหานครเมกกะ ประเทศ

ซาอดุอีาระเบยี โดยถอืว่าเป็นกลุม่ลูกค้าเป้าหมาย

โดยตรงของบริษัท หากบริษัทสามารถเข้าไป 

ท�ำตลาดได้ก็จะมีฐานลูกค้าเพ่ิมมากขึ้นเป็น

จ�ำนวนมาก

“ตอนนี้เราก�ำลังอยู่ในระหว่างการแตกไลน ์

และเพ่ิมมูลค ่าให ้แก ่ยางพาราด้วยการออก

ผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นเสื่อโยคะ และกระเป๋าใส่

คอมพิวเตอร ์โน ้ตบุ ๊คที่สามารถเป็นพรมรอง

ละหมาดได้ด้วยในผลิตภัณฑ์เดียว ซึ่งจะเป็น 

โปรดกัต์ทีอ่อกแบบมาเพือ่เจาะตลาดต่างประเทศ

โดยเฉพาะ”

คุณอภิสิทธิ์ รอดฉวาง 

กรรมการผู้จัดการ 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด หาดใหญ่
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โรงงานอุตสาหกรรมในบ้านเรามีจ�ำนวน 

หลายร้อยแห่ง และยังคงเป็นส่วนหนึ่งที่สร้าง 

ปัญหาน�้ำเสีย เนื่องจากโรงงานส่วนใหญ่ยังคง

ใช้เทคโนโลยีเก่าในการบ�ำบัดซึ่งเป็นเทคโนโลยีท่ี

ไม่ได้รองรับน�้ำเสียที่มีความเข้มข้นสูง จึงบ�ำบัด 

ได้ช้า หรอืไม่ผ่านเกณฑ์มาตรฐาน เกดิการลกัลอบ 

ปล่อยน�้ำเสียขึ้น ปัญหาดังกล่าวเป็นสิ่งที่อินโน 

กรีน เทค น�ำมาเป็นจุดเริ่มต้นในการหาทางแก้ไข 

โดยอาศัยความเชี่ยวชาญด้านการวิจัยทางด้าน

จุลินทรีย์น�ำมาเป็นไอเดียระบบบ�ำบัดน�้ำเสีย 

วงจรไฟฟ้าชีวภาพ

นพ.อรรถพร สุขเกษม กรรมการผู้จัดการ 

บริษทั อินโน กรนี เทค จ�ำกัด เล่าให้ฟังว่า ก่อนหน้านี้ 

บรษิทัมงีานวจิยัการท�ำเซลล์เชือ้เพลงิจากจลุนิทรย์ี 

โดยให้จุลินทรีย์เป็นแบตเตอรี่ในการผลิตกระแส

ไฟฟ้า ทั้งยังพบว่าเซลล์นี้ต้องการสารอินทรีย์ซึ่งม ี

อยู่ในน�้ำเสียแปลงเป็นอาหารสร้างการเติบโตใน

การผลิตกระแสไฟฟ้า แต่เซลล์นี้จะผลิตไฟฟา้ได้

ต้องใช้ค่าใช้จ่ายสูงมาก 

บริษัทจึงเปลี่ยนโจทย์ใหม่จากการผลิต

กระแสไฟฟ้ามาใช้ในการบ�ำบัดน�้ำเสียวงจรไฟฟ้า

ชีวภาพ ข้อดีของระบบนี้คือ ประหยัดพลังงาน 

ปลอดสารเคมีใช้พื้นที่น้อย และบ�ำบัดได้จริง 

โดยใช้เงนิลงทนุตดิตัง้เพียง 60,000 บาทต่อพื้นท่ี 

1 ลูกบาศก์เมตร แม้ค่าใช้จ่ายเริม่ต้นใกล้เคยีงกัน

กับระบบบ�ำบัดแบบอื่น แต่ระยะยาวจะคืนทุนได้

เร็วกว่า เหมาะกับโรงงานแปรรูปทางการเกษตร 

เช่น โรงงานยางพารา ปศสัุตว์ แปรรปูหมูไก่ ฟาร์ม

เลี้ยงสัตว์ และโรงงานน�้ำมันปาล์ม เป็นต้น

“เราออกแบบระบบบ�ำบัดน�้ำเสียวงจรไฟฟ้า

ชวีภาพให้สามารถบ�ำบดัน�ำ้เสยีทีมี่ความเข้มข้นได้ 

ทั้งยังบ�ำบัดเร็วมากกว่า 10 เท่าถ้าเทียบกับระบบ 

ไบโอแก๊ส ใช้พืน้ทีห่รือมขีนาดระบบบ�ำบัดเลก็กว่า 

อินโน กรีน เทค
วงจรไฟฟ้าชีวภาพ
	แบรนด์ / บริษัท	 อินโน กรีน เทค

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตระบบบ�ำบัดน�้ำเสีย

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ขยายกลุ ่มลูกค้าโรงงานที่ค�ำนึง
ถึงเรื่องส่ิงแวดล้อม และคาร์บอน
เครดิตเป็นหลัก 

•	ออกแบบระบบบ�ำบัดน�้ำเสียวงจร 
ไฟฟ้าชวีภาพ สามารถบ�ำบดัน�ำ้เสยี 
ชนดิรนุแรงได้ โดยพฒันาจากเซลล์
เชือ้เพลงิจลิุนทรย์ี  (Microbial Fuel 
Cell) อาศัยหลักการทางเคมีไฟฟ้า 
ผ่านการย่อยสลายของจุลินทรีย์
สายพันธุ์เฉพาะ ที่สามารถส่งผ่าน 
อิเล็กตรอนออกนอกเซลล์ได้ หาก
มีการย่อยสลายสารอินทรีย์มาก 
จะท�ำให้น�้ำสะอาดขึ้น และปริมาณ
กระแสไฟฟ้าที่ได้ก็มากขึ้นตาม

	•	กระแสไฟฟ้าที่ผลิตได ้จะถูกน�ำ 
กลบัไปอยู่ในกระบวนการบ�ำบัดสาร 
อนินทรย์ีทีล่ะลายน�ำ้ให้เปลีย่นสถานะ
เป็นของแข็งและก๊าซด้วยปฏิกิริยา
ทางเคมีไฟฟ้า ซ่ึงช่วยลดการใช ้
พลังงานไฟฟ้าลง 80 - 90% ประหยดั 
พื้นที่ เมื่อเทียบกับระบบการบ�ำบัด
แบบตีอากาศ และระยะเวลาในการ
บ�ำบัดเร็วกว่า 10 เท่า เมื่อเทียบกับ
ระบบไบโอแก๊ซ

นวัตกรรม

3-5 เท่า ที่ส�ำคัญยังประหยัดไฟฟ้า เนื่องจากใช้ 

วงจรไฟฟ้าชีวภาพจุลินทรีย์ซ่ึงมีคุณสมบัติในการ

ปล่อยกระแสไฟฟ้าออกมาจากตวัมนัเองได้ เราเอา

ไฟฟ้าที่จุลินทรีย์สร้างขึ้นมาไปช่วยในการบ�ำบัด 

สารอนินทรีย์ เช่น สารเจือปนไนโตรเจนซัลเฟส  

และโปรแตสเซียม ตรงน้ีจะเห็นได้ว่าพลังงาน

อิเล็กตรอนท่ีปล่อยมาจากจุลินทรีย์ ท�ำให้การ 

ใช้ไฟลดลง 80-90%”

นอกจากบรษิทัจะวางกลุม่เป้าหมายโรงงาน

แปรรูปทางการเกษตรแล้ว ยังมีแผนจับกลุ ่ม

โรงงานที่ให้ความส�ำคัญเรื่องสิ่งแวดล้อม และ

คาร์บอนเครดิตอีกด้วย 

นพ.อรรถพร สุขเกษม 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท อินโน กรีน เทค จ�ำกัด
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จากฟาร์มเหด็แครงทีท่�ำมา 10 ปีก่อน ต่อมา 

เมือ่ สวทช. ลงมาให้ความรูแ้ปรรปูเหด็แครง ท�ำให้ 

คณุปรยิะ ศริกิลุ กรรมการผูจ้ดัการ บริษัท อนิโนโฟ 

จ�ำกัด มีโอกาสได้ข้อมูลใหม่ว่าเห็ดประเภทนี้ม ี

โปรตีนสูงถึง 17% เมื่อเทียบกับเห็ดทั่วไปที่มีเพียง 

2-3% ถือว่าอยู่ในระดับใกล้เคียงกับเนื้อสัตว์ที่มี

โปรตีน 20% จึงได้ไอเดียในการแปรรูปเพื่อเพิ่ม

มูลคา่ และเพิ่มช่องทางการตลาด 

หลังจากนั้นมาคุณปริยะ หาข้อมูลโปรตีน

จากพืช หรือ Plant Based Protein เพิ่มเติม

พบว่า มีแนวโน้มความต้องการเพิ่มมากขึ้นตาม 

เทรนด์การบริโภคเนื้อสัตว์จากพืชที่ได้รับความ

นิยมในต่างประเทศ นอกจากนีผ้ลติภณัฑ์ในตลาด

ส่วนใหญ่ใช้ถั่วเป็นวัตถุดิบหลัก อาจเป็นอุปสรรค

ส�ำคัญในการบริโภคส�ำหรับกลุ่มแพ้ถั่ว 

MJ
แพลนท์เบสโปรตีนจากเห็ดแครง
	แบรนด์ / บริษัท	 อินโนโฟ

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหาร

นวัตกรรม

•	ผลิตโปรตีนจากเห็ดแครงที่ ให ้
โปรตีนสูงถึง 17% ซ่ึงใกล้เคียง
กับเนื้อสัตว์ 

	•	พัฒนาสูตรผสมผสานเห็ดแครง  
กับขนุนอ ่อน และหัวปลี  ที่ ให ้
คณุสมบตัคิวามเด้ง และกลิ่นหอม 
คล้ายเนือ้ จนกลายมาเป็นผลติภณัฑ์ 
เบอร์เกอร์และหมูปิ้ง 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายไลน์สินค้าเป็นแพลนท์เบส
แซนด์วิชสเปรดทาขนมปัง

•	รับจ ้ างผลิตแพลนท ์ เบสจาก 
เห็ดแครง

•	สร้างเครือข่ายฟาร์มเห็ดแครง
เพ่ือป้อนวัตถุดิบส�ำหรับการผลิต 
สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน

คุณปริยะ ศิริกุล 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท อินโนโฟ จ�ำกัด 

“เราตั้งใจแต่แรกว่าจะท�ำสินค้าเพื่อการ

ส่งออก จึงน�ำเห็ดแครงมาแปรรูปเป็นแพลนท์

เบสแผ่นเบอร์เกอร์แบรนด์ MJ แต่พอเจอกับ

สถานการณ์ COVID-19 เราจงึหันมาเจาะช่องทาง 

ออนไลน์ และร้านค้าปลีกพรีเมียมอย่างตลาด 

อตก. และไอคอนสยาม พร้อมกันน้ันกไ็ด้พฒันา 

โปรดกัต์ใหม่รองรบัความต้องการคนไทยด้วยการ

ออกแพลนท์เบสหมูปิ้งแบรนด ์MooMoo”

นอกจากใช้เห็ดแครงมาเป็นวัตถุดิบหลัก 

จับกลุ่มคนรักสุขภาพ และแพ้ถั่วแล้ว จุดเด่นของ 

แพลนท์เบสของ 2 ผลิตภัณฑ์คือ เรื่องรสชาติ 

และเนื้อสัมผัส (Texture) ของเห็ดแครงที่มี 

คุณสมบัติความเด้ง และกลิ่นหอมคล้ายเน้ือ 

ผสานกับขนุนอ่อน และหวัปล ี จงึไม่ต้องปรงุแต่ง 

มาก ท�ำให้ผลติภณัฑ์เบอร์เกอร์ MJ และหมูปิ้ง 

MooMoo ไม่เน้นแต่งสเีตมิกลิน่มากนกั ตอบโจทย์ 

กลุ่มคนรักสุขภาพอย่างแท้จริง

ปัจจุบัน เบอร์เกอร์ MJ และหมป้ิูง MooMoo 

เป็นเจ้าแรกของแพลนท์เบสที่ใช้วัตถุดิบจาก

เห็ดแครง ในอนาคตบริษัทมีแผนขยายไลน์

สินค้าเป็นแพลนท์เบสแซนด์วิชสเปรดทาขนมปัง 

โดยใช้เห็ดแครงแทนทูน่า และใบเหลียงแทน

แตงกวา และอยู่ในระหว่างการจับมือกับชุมชน

สร้างเครือข่ายฟาร์มเห็ดแครง โดยเข้าไปให้ 

ความรู้ในการเพาะเห็ดแครงแปรรูป จนกระท่ัง 

รับซื้อในลักษณะรับประกันราคา นอกจากนี้ยัง

รับจา้งผลิตแพลนท์เบสจากเห็ดแครงแบบ OEM

“เราได้พิสูจน์แล้วว่า เห็ดแครงสามารถน�ำ

มาเพ่ิมมูลค่าสินค้าได้ จากปกติเห็ดแครงราคา 

กิโลกรัมละ 250 บาท เมื่อแปรรูปเป็นแพลนท์เบส

สามารถเพ่ิมมูลค่าได้ถงึ 30 เท่า และยงัมส่ีวนช่วย

สร้างงานให้กับชุมชนอีกด้วย” 
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Doctor N Medigel
แผ่นยางพารากระจายแรง
	แบรนด์ / บริษัท	 เอ็นเอฟ เฮลท์แคร์

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องมือการแพทย์

นวัตกรรม

•	ปรับโมเลกุลแปรรูปยางพาราเป็น
แผ่นกระจายแรงป้องกันแผลกดทบั

	•	ใช ้กลไก Dynamic Support  
Surface และตดิตัง้ซอฟต์แวร์เพ่ือ
ให้เตียงพลิกตะแคงเปลี่ยนท่าได้
ทุก 2 ชั่วโมงอัตโนมัติ

•	พฒันาแผ่นเจลส�ำหรับเซตท่านอน
คว�ำ่ส�ำหรบัผูป่้วยอาการหนกัจาก 
COVID-19

พญ.นลินี โกวิทวนาวงษ์ Chief Technology Officer 

บริษัท เอ็นเอฟ เฮลท์แคร์ จ�ำกัด 

พญ.นลนิ ีโกวิทวนาวงษ์ Chief Technology 

Officer บริษทั เอน็เอฟ เฮลท์แคร์ จ�ำกดั เป็นแพทย์ 

วิสัญญีที่มองเห็นปัญหาของคนไข้เวลาท�ำการ

ผ่าตัด เนื่องจากแต่ละครั้งจะต้องหาวัสดุรองรับ

กระจายแรงขณะผ่าตัดเพื่อป้องกันปัญหาแผล

กดทับจากการผ่าตัดนานหลายชั่วโมง ทว่าวัสด ุ

ดังกล่าวนอกจากต้องน�ำเข้าจากต่างประเทศแล้ว 

ยงัมรีาคาสงู จึงเกดิไอเดยีน�ำยางพาราพชืเศรษฐกจิ 

ของภาคใต้มาวิจัยด้วยวิธีปรับโมเลกุลแปรรูปเป็น 

แผ่นยางกระจายแรงป้องกันแผลกดทับ จากนั้น 

ได้มกีารทดสอบทางห้องปฏบิตักิาร พบว่ากระจาย 

แรงดีกว่าการใช้หมอนทั่วไป 50% กระทั่งได้รับ 

การจดสิทธิบัตร จ�ำหน่ายไปยังโรงพยาบาลทั่ว 

ประเทศตั้งแต่ปี 2561 ภายใต้แบรนด์ Doctor N 

Medigel เป็นแผ่นกระจายแรงป้องกันแผลกดทับ

เจ้าแรกของโลกที่ผลิตจากยางพารา 

แผ่นกระจายแรง Doctor N Medigel 

รับประกันคุณภาพการใช้งานนาน 1 ปี และม ี

หลายรูปแบบรองรับเชตจัดท่าในห้องผ่าตัดที่ 

หลากหลายทัง้แบบแท่ง ทรงกระบอก และเกอืกม้า 

ต่อมามีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เป็นเบาะที่นอน 

กระจายแรงใส่เขา้ไปในเตียงคนไข้ สามารถพลิก 

ตะแคงได้โดยใช้กลไก Dynamic Support Surface 

และตดิตัง้ซอฟต์แวร์เข้าไปเพือ่ให้เตยีงพลกิตะแคง 

เปลี่ยนท่าได้ทุก 2 ชั่วโมงอัตโนมัติ โดยผูใ้ช้งาน

สามารถกดค�ำส่ังจากหน้าจอคอมพิวเตอร์ได้เลย 

เหมาะกับผู้ป่วยติดเตียง และในช่วงสถานการณ์ 

COVID-19 ผู้ป่วยอาการหนักหลายรายต้องรักษา

ด้วยการนอนคว�่ำ ทางบริษัทจึงพัฒนาแผ่นเจล

ส�ำหรบัเซตท่าคว�ำ่ เพือ่ให้คนไข้นอนสบาย และทน 

ต่อการนอนคว�่ำได้ดีขึ้น 

“เราพยายามคิดค้นนวัตกรรมท่ีเข้ามาลด

การน�ำเข้าสินค้าเครื่องมือแพทย์จากต่างประเทศ

ที่มีราคาแพง และเพิม่มลูค่าให้กบัวตัถดุบิภายใน

ประเทศ สิง่ทีเ่ราคาดหวงัไว้คอื ไม่อยากให้ชาวสวน

ถกูกดราคา เพราะชาวสวนรายใดกต็ามทีป่ลกูยาง

ให้น�ำ้ยางมคีณุภาพแล้วมาขายทีเ่ราๆ จะให้ราคา

สูงโดยไม่ขึ้นกับราคาตลาดโลกเลย”

อยา่งไรก็ดี ที่ผา่นมา Doctor N Medigel 

จ�ำหน่ายในประเทศ แต่ยังมีโอกาสเติบโตใน 

ต่างประเทศ เนื่องจากเป็นที่ต้องการในตลาดโลก 

รองรับแนวโน้มสังคมผู ้สูงวัย ซ่ึงมีความเสี่ยง 

ต่อการเป็นแผลกดทับ 70% เม่ือเทียบกับแผล

กดทับที่เกิดจากการผ่าตัด 12% เมื่อเกิดแล้ว

รักษายากและใช้ค่าใช้จ่ายสูง ดังนั้นการป้องกัน

ย่อมเป็นทางออกที่ดีกว่า ดังนั้นบริษัทจึงก�ำลัง

อยู่ในระหว่างสร้างโรงงาน และขอการรับรอง

มาตรฐาน ISO13485 เพือ่จ�ำหน่ายในต่างประเทศ 

โดยคาดว่าโรงงานแห่งนีจ้ะแล้วเสรจ็ปลายปี 2564 

จากนั้นจะเร่ิมท�ำการส่งออกไปจ�ำหน่ายในกลุ่ม

ประเทศ AEC

•	แผ ่นกระจายแรงป ้องกันแผล 
กดทับเจ้าแรกของโลกที่ผลิตจาก
ยางพารา

	•	ลดการน�ำเข้าสนิค้าเครือ่งมอืแพทย์
จากต่างประเทศที่ มีราคาแพง  
เพิม่มลูค่าการสร้างรายได้สูช่มุชน 
โดยการรบัซือ้วตัถดุบิจากชาวสวน
โดยตรง

การสร้าง
แบรนด์
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ไม่น่าเชือ่ว่าอุบัตเิหตกุารใช้งานรถโฟล์คลฟิต์ 

แทบจะใกล้เคียงกับการใช้รถยนต์ โดยจากการ 

รายงานในประเทศสหรัฐอเมริกา พบว่าในช่วง 

4-5 ปีที่ผ่านมามีผู ้เสียชีวิตจากรถโฟล์คลิฟต์ 

มากถึง 70,000-8,000 รายต่อปี แม้ประเทศไทย 

ไม่มกีารเก็บข้อมลูแต่จากรายงานอบุตัเิหตุภายใน 

ที่ส�ำรวจโดยทีมวิจัยของบริษัทเอ็นจีพาวเวอร ์

พบว่า ในรอบ 5 ปีมานี้ ประเทศไทยมีเคสเกิด

อุบัติเหตุจากรถโฟล์คลิฟต์มากกว่า 100 ครั้ง  

ในฐานะผูจ้�ำหน่าย-เช่าอปุกรณ์ในอุตสาหกรรม 

คุณภควัต ศิริมหาชัย กรรมการผู้จัดการ บริษัท 

เอ็นจีพาวเวอร์ จ�ำกัด จึงคิดค้นรีโมทควบคุม

รถโฟล์คลิฟต์ระยะไกลที่เรียกว่า FAS (Forklift 

Advanced System) ใช้ในการมอนิเตอร์สถานะ

การท�ำงานของรถโฟล์คลิฟต์ เช่น ต�ำแหน่งของ

รถ ทางเดินรถ และความเร็วในการขับขี่ สถานะ 

มอเตอร์ ความผิดปกติของชิ้นส่วนต่างๆ รวมถึง 

ข้อมูลการท�ำงานของแบตเตอรี่ ช่วยลดอุบัติเหตุ 

ป ้องกันการสูญเสียจากการขับขี่  และเพิ่ม

ประสิทธิภาพการท�ำงานของรถยก 

“สาเหตุที่ท�ำให้อัตราการเกิดอุบัติเหตุการ

ใช้รถโฟล์คลิฟต์มีจ�ำนวนมาก เพราะคนขับขาด 

ทักษะ ขับเร็วเกินก�ำหนด โหลดน�้ำหนักโดยไม่

ค�ำนวณก่อน หากชัน้วางของมคีวามสงูมากเท่าไหร่  

ยิง่เกดิอบุตัเิหตไุด้ง่ายเท่านัน้ ในกรณเีกดิอบุตัเิหตุ

ในชั้นวางของไฮเปอร์มาร์เก็ตจะท�ำให้ชั้นล้มท้ัง

แถบได้”

ทั้งนี้ เอ็นจีพาวเวอร์ได้ออกแบบระบบ 

ควบคุมรถโฟล์คลิฟต์ระยะไกล โดยมอนิเตอร ์

ข้อมลูความเรว็ การควบคมุคนขบัขีไ่ม่ใช้รถผดิคนั 

ดูทิศทางการวิ่ง ดูความผิดปกติของเครื่องยนต ์

และต�ำแหน่งการใช ้งานป้องกันการใช ้งาน 

ผดิประเภท ระบบนีจ้งึสามารถป้องกนัหรอืรูส้าเหตุ

•	พัฒนาระบบ FAS โดยใช้รีโมท
ค ว บ คุ ม ระยะไกลและมอนิเตอร  ์
สถานะการท�ำงานของรถโฟล์ค
ลิฟต์ ซึ่งช่วยลดการเกิดอุบัติเหตุ
จากการท�ำงาน

	•	สามารถติดตั้งกับรถได้ทุกค่าย

นวัตกรรม

เอ็นจีพาวเวอร ์

รีโมทควบคุมรถโฟล์คลิฟต์ระยะไกล
	แบรนด์ / บริษัท	 เอ็นจีพาวเวอร์

	 ประเภทธุรกิจ	 จ�ำหน่าย-เช่าอุปกรณ์ในอุตสาหกรรม

ของการเกิดอุบัติเหตุได้มากขึ้น ลดความเสียหาย

ในชีวิตและทรัพย์สิน

“ระบบนีเ้ราได้ท�ำการตดิตัง้อปุกรณ์เซน็เซอร์ 

จพีเีอส และ IoT ไว้ในรถโฟล์คลฟิต์ เพือ่ตรวจสอบ

สถานการณ์ท�ำงาน ประโยชน์รองลงมาของการใช้

ระบบนี้ก็คือ สามารถวัดประสิทธิภาพการใช้งาน  

โดยวเิคราะห์ได้ว่าแต่ละเดอืนใช้ไปกีช่ัว่โมง อตัรา 

การกินน�้ำมันเท่าไหร่ น่ันหมายความว่าเราวัด 

Performance ได้ทัง้คนขบัและรถ รวมถงึแจ้งเตอืน

เพ่ือส่งซ่อม เปลี่ยนสายพาน หรือเปลี่ยนอะไหล ่

ได้ด้วย ถือเป็นการลดต้นทุนอย่างหนึ่ง”

จุดเด่นท่ีท�ำให้รีโมทควบคุมรถโฟล์คลิฟต์ 

ระยะไกลของบรษิทัเอน็จพีาวเวอร์มคีวามโดดเด่น 

ยงัเป็นเร่ืองของความสามารถลดอบุตัเิหตไุด้เกอืบ 

100% เน่ืองจากลูกค้าท่ีซื้อไปใช้งานแล้วยังไม่

พบอัตราการเกิดอุบัติเหตุเลย ทั้งยังติดตั้งกับรถ 

ได้ทุกค่าย โดยเริ่มติดตั้งให้กับค่ายญี่ปุ ่นก่อน 

เพราะมีสดัส่วนการใช้งาน 70% มากทีส่ดุในตลาด

คุณภควัต ศิริมหาชัย 

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท เอ็นจีพาวเวอร์ จ�ำกัด
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ตามวิ ถี ชี วิ ตของคนในชุ มชนอ� ำ เภอ 

สทิงพระ จังหวัดสงขลา จะสรา้งรายได้จากการ

ประมง การท�ำนา และการปีนต้นตาล โดยเฉพาะ

อย่างหลังน้ีจะท�ำกันทั้งปีเนื่องจากพื้นที่อุดมไป

ด้วยต้นตาลจ�ำนวนมาก กลุ่มแม่บ้านมักจะน�ำมา 

ท�ำเป็นน�้ำตาลโตนดผง และขนมตาลจ�ำหน่าย

เป็นรายได้

คณุจารเุนตร ศรชี ูเลขากลุม่วสิาหกจิชมุชน 

ตาลโหนดนาเล เอ่ยถงึคุณสมบติัของน�ำ้ตาลโตนด

ผงว่ามีค่าความหวานต�่ำเหมาะกับผู้ป่วยที่เป็น 

โรคเบาหวาน ส่วนผลลูกตาลสุกจะถูกน�ำมาดูแล 

ผวิ แต่ได้สงัเกตว่าเมือ่กลุม่แม่บ้าน น�ำเนือ้ตาลสกุ 

มาขย�ำแล้วบริเวณผิวมือมีความนุ่มชุ่มชื้นและใส

กระจ่างขึน้ จงึมคีวามคดิทีจ่ะน�ำมาศกึษาเพิม่เตมิ 

โดยร ่วมกับศูนย ์บ ่มเพาะวิสาหกิจ อุทยาน

วทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์‎ ในการ 

ต่อยอดจากผลตาลโตนดสกุออกมาเป็นสบู่ซึง่เป็น

ผลิตภัณฑ์แรก

“จากการวิจยัศนูย์บ่มเพาะวสิาหกิจ อทุยาน

วทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ พบว่า

เนือ้ของตาลสกุอดุมไปด้วยเบต้าแคโรทนี ไลโคปีน 

และวิตามินอี จึงน�ำมาพัฒนาสินค้าใหม่เพิ่มเติม 

ได้แก่ สบู่เหลว โลชั่น และล่าสุดเป็นผลิตภัณฑ์ 

เซร่ัมขนาด 30 มลิลลิติร จ�ำหน่ายในราคา 390 บาท 

ถอืเป็นการเพิม่มูลค่าได้หลายร้อยเท่าตวั จากเดมิ

ที่ขายตาลสุกได้กิโลกรัมละ 70 บาท”

ความภาคภูมิใจของคนที่ เกิดในชุมชน 

ตาลโหนดนาเล ท�ำให้วิสาหกิจชุมชนแห่งนี้เลือก 

ที่จะใช้แบรนด์โหนดนาเลเพื่อสะท้อนอัตลักษณ์

ของอ�ำเภอสทงิพระ สือ่ถงึวิถชีมุชนชาวทะเล และ

การเป็นผลิตภัณฑ์ที่มาจากธรรมชาติ ทั้งยังเป็น

สารสกดัชนดิใหม่ทีย่งัไม่มคีูแ่ข่งในตลาด มจุีดเด่น 

ด้านการบ�ำรุงผิวนุ่มชุ่มชื้น 24 ชั่วโมง โดยเริ่ม

•	ใช้วตัถดุบิในท้องถิน่ผลตาลสกุมา 
สกดัเอาสารธรรมชาตทิีมี่ส่วนประกอบ
ของเบต้าแคโรทีน ไลโคปีน และ
วิตามินอีมาท�ำเป็นเครื่องส�ำอาง

นวัตกรรม

•	ตัง้ชือ่แบรนด์จากผลตาลโตนดและ
วิถีชมุชนชาวทะเล ซึง่เป็นอตัลกัษณ์
ท้องถิ่น และยังไม่มีคู่แข่งในตลาด

•	มีแผนต่อยอดไปท�ำผลิตภัณฑ์
ป้องกันสิว แก้แพ้ผื่นคัน

การสร้าง
แบรนด์

โหนดนาเล
เครื่องส�ำอางจากตาลโตนด

	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนตาลโหนดนาเล

	 ประเภทธุรกิจ	 ผลิตภัณฑ์ชุมชน

คุณจารุเนตร ศรีชู 

เลขากลุ่มวิสาหกิจชุมชน

ตาลโหนดนาเล

ท�ำแคมเปญการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์แล้ว  

เพือ่จับกลุม่ลกูค้าทีผ่วิแพ้ง่าย และให้ความส�ำคญั

กับการมีผิวสุขภาพดี

“อย่างไรก็ดี ผลตาลสุกยังมีคุณสมบัติ 

ในการยับยั้งเชื้อแบคทีเรียได้ดี ท�ำให้เรามีแผน 

ที่จะต่อยอดไปท�ำผลิตภัณฑ์ป้องกันสิว แก้แพ ้

ผืน่คนัต่อไปในอนาคต นอกจากเป็นการเพิม่มูลค่า 

สินค้าแล้วยังเป็นการกระจายรายได้กลับไปสู ่

ชมุชนด้วย เพราะเรารับซือ้เนือ้ตาล หรอืลกูตาลสกุ 

ในราคาสูงกว่าท้องตลาด”
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แม้ท่ีผ่านมาหน่วยงานต่างๆ จะมีการจัด

ฝึกสอนการท�ำ CPR ให้กับอาสาสมัครก็ตาม  

แต่ส่วนใหญ่มักมีอุปกรณ์ไม่เหมาะสม หรือไม่ 

เพยีงพอต่อการฝึก ดงันัน้จะเหน็ได้ว่าหุน่ฝึก CPR 

จึงเป็นอุปสรรคอย่างหนึ่งที่ท�ำให้ความรู้การท�ำ 

CPR ไม่แพร่หลาย

คณุกิตติพส อนันตเสรี Product Designer 

บริษัท ออร์โธเนียร ์ จ�ำกัด กล่าวว่า ปัญหาหลัก 

มาจากหุ่นฝึก CPR มรีาคาสงูตวัละหลกัหมืน่บาท 

ส่งผลให้จ�ำนวนหุ่นไม่เพียงพอต่อการฝึก หากหุ่น

ราคาตวัละหลกัพนักจ็ะท�ำจากพลาสตกิมีลกัษณะ

แข็ง น�้ำหนักเยอะ ขนยา้ยล�ำบาก บางหน่วยงาน 

จงึแก้ปัญหาด้วยการใช้แกลลอนน�ำ้แทนหุน่ ท�ำให้

การฝึกไม่มีประสิทธิภาพ 

“เราพยายามเอาจุดอ่อนของหุ ่นเหล่านี ้

ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองราคา ความแขง็ และมนี�ำ้หนกัมาก  

มาพัฒนาเป็นหุ่นตังกวน ซึ่งแปรรูปจากน�้ำยาง 

พารา และออกแบบหุ่นให้มีสภาพใกล้เคียงกับ 

ผู ้ป่วยจริงมากที่สุด แต่มีราคาถูกเพียงตัวละ 

3,000-4,000 บาท และได้ผ่านการทดสอบแรงกด 

ว่ามคีณุสมบตัอิยู่ในระดบัใกล้เคยีงการสถานการณ์

การ CPR จริง จากการทดลองใช้งาน ผู้ใช้ได้ให้ 

ความเห็นว่ามีความคล้ายคลึงกับการท�ำ  CPR  

บนคนไข้จริง กึ่งกลางของหุ่นจะมีความยืดหยุ่น 

คล้ายคนจริง และเมื่อท�ำการกดหน้าอกด้วย 

น�ำ้หนักที่ถูกต้องจะมีเสียงนกหวีดดังขึ้น เหมาะที่ 

จะน�ำไปใช้เป็นสื่อการสอนวิธีการช่วยเหลือผู้ป่วย

หมดสติ และหัวใจหยุดเต้นได้เป็นอย่างดี”

จากการขายหุ่นตังกวนได้เกือบ 3 ปีให้กับ

กลุ่มลูกค้าสถาบันการแพทย์ฉุกเฉิน หน่วยกู้ภัย 

วทิยาลัยพยาบาล และโรงพยาบาลส่งเสรมิสุขภาพ

ต�ำบล (รพสต.) ทั่วประเทศ ยังท�ำให้คุณกิตติพส 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	พัฒนาหุ่นผู้หญิง และหุ่นเด็ก โดย
การปรบัความแขง็และสัดส่วนของ
สูตรน�้ำยาเคมี

	•	ปรับปรุงสูตรเพื่อให้ผิวหุ่นมีความ
เรียบสวยงาม และลดฟองอากาศ 
ช่วยยืดอายุการใช้งาน

•	ออกแบบและพัฒนาหุ่นทางการ
แพทย์แปรรูปจากน�้ำยางพารา

	•	ออกแบบหุ่นให้มีสภาพใกล้เคียง
กับผู้ป่วยจริงมากที่สุด ได้รับการ
ทดสอบแล้วว่ามีความแน่นและ
ความแข็งเทียบเท่าคนจริง

•	ออกแบบให้คล้ายคลึงกับการท�ำ 
CPR จรงิ เมือ่กดหน้าอกด้วยน�ำ้หนกั
ที่ถูกต้อง หุ่นจะมีเสียงนกหวีดดัง
ขึ้นมา

นวัตกรรม

ตังกวน
หุ่นทางการแพทย์จากน�้ำยางพารา
	แบรนด์ / บริษัท	 ออร์โธเนียร์

	 ประเภทธุรกิจ	 การจัดการนวัตกรรมครบวงจร

มองเห็นโอกาสในการเติบโตด้วยการพัฒนาหุ่น 

ผูห้ญงิ และหุน่เดก็ซึง่คาดว่าจะแล้วเสรจ็ปลายปีนี้

“สรรีะทีไ่ม่เหมอืนกนัมผีลต่อวธิกีารท�ำ CPR  

แตกต่างกัน ส�ำหรับหุ่นผู้หญิงเราจะท�ำเบ้าใหม่ 

ตามสรีระผู้หญิง และปรับเรื่องความแข็ง ส่วนหุ่น 

เด็กจะปรับเรื่องความแข็งและปรับอัตราส่วนเรื่อง 

สารเคมีลงไปในเบ้าหล่อ นอกจากนี้ยังมีแผน

พัฒนาปรับปรุงสูตรเพื่อให้ผิวหุ ่นมีความเรียบ

สวยงาม และลดฟองอากาศ ช่วยยืดอายุการ 

ใช้งานได้ในอีกทางหนึ่ง

คุณกิตติพส อนันตเสรี Product Designer 

บริษัท ออร์โธเนียร์ จ�ำกัด
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POS Natural Skin Care มจีดุก�ำเนดิมาจาก 

งานวิจัยภาควิชาชีววิทยา คณะวิทยาศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยสงขลา นครินทร์ น�ำน�้ำยางพารา 

บางส่วนที่ถูกปล่อยทิ้งขณะอยู ่ในขั้นตอนการ 

ท�ำยางมาท�ำการศกึษาจนได้สารสกดั HB Extract  

ซึ่งพบว่ามีสารบ�ำรุงผิวถึง 6 ชนิด มีคุณสมบัต ิ

เสรมิสร้างเซลล์ผวิใหม่ให้แขง็แรง เพ่ิมความชุม่ชืน่ 

เรียบเนยีน ช่วยลดกระ ฝ้า ยกกระชบัหน้าให้เต่งตงึ  

ลดริ้วรอย ลดการอักเสบของผิว กระตุ้นการผลัด 

เซลล์ผวิเก่า เผยผวิกระจ่างใส และลดความมนับน 

ใบหน้า จากนั้นจึงน�ำมาทดลองกับอาสาสมัคร  

100 คน พบว่าได้ผลดีวัดจากประสิทธิภาพ

การลดความมันบนใบหน้า สิวและฝ้าจางหาย 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์จึงตัดสินใจผลิต 

ในโรงงานของมหาวิทยาลัยเป็นผลิตภัณฑ์ดูแล 

ผวิหน้า แล้วตัง้บรษัิทลูกเพือ่ท�ำหน้าทีท่�ำการตลาด 

และวางจ�ำหน่ายตามท้องตลาด

คุณกุลญาดา นิธิอักษร ผู้จัดการฝ่ายขาย 

และการตลาด บรษิทั พ.ีเอส.ย.ูนวตัวาณชิย์ จ�ำกัด 

กล่าวว่าได้น�ำยางพาราเหลอืทิง้มาสกดัเป็นสเปรย์

ดรายใช้เป็นส่วนผสมของเครื่องส�ำอาง ข้อดีของ

สารสกดัทีไ่ด้นีจ้ะมคีณุประโยชน์ 6 อย่างให้แร่ธาตุ 

48 ชนดิ เพยีงเท่านีก้เ็ป็นสารตัง้ต้นทีด่ใีนการผลติ

ปัจจุบนั POS Natural Skin Care มผีลติภณัฑ์ 

4 ชนดิ ได้แก่ เซร่ัมบ�ำรงุผวิหน้า เจลล้างหน้าผสม 

ไฮยารลูอน ครมีบ�ำรงุผสมอโลเวรา-หอยทาก และ

ครีมกนัแดดเนือ้ซลิโิคน ราคาเริม่ต้น 229 - 779 บาท 

จับกลุ่มลูกค้าที่มีอายุ 25 ปี ขึ้นไป จ�ำหนา่ยผ่าน 

ช่องทางออนไลน์ โดยลูกค้าส่วนใหญ่กว่า 60%  

อยู่ในพื้นที่ภาคกลาง 60% 

คณุกลุญาดา กล่าวถงึเป้าหมายในอนาคตว่า 

มแีผนพฒันาผลิตภณัฑ์บ�ำรุงผวิกาย และหลงัจาก 

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	มกีารรแีบรนด์ และปรับแพ็กเกจใหม่ 
เพื่อขยายช่องทางการขายไปยัง
โมเดิร์นเทรด

	•	ตัวกลางในการขายสารสกัด
ยางพาราให้กบัผูท้ีส่นใจน�ำไปผลิต
สนิค้าต่าง  ๆรวมถงึให้บริการพัฒนา
สูตรผลิตภัณฑ์

•	ค้นพบสารสกัด HB Extract จาก
น�ำ้ยางพาราทีม่คีณุสมบตัเิป็นสาร
บ�ำรุงผิว

	•	น�ำเซรั่มน�้ำยางพาราเหลือทิ้งมา 
สกัดในรูปแบบสเปรย์ดรายที่เป็น
ส ่วนผสมของการผลิตเคร่ือง
ส�ำอาง
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POS Natural Skin Care
ครีมบ�ำรุงผิวจากยางพารา
	แบรนด์ / บริษัท	 พี.เอส.ยู.นวัตวาณิชย์

	 ประเภทธุรกิจ	 ค้นคว้าวิจัยและผลิตเครื่องส�ำอาง

คุณกุลญาดา นิธิอักษร 

ผู้จัดการฝ่ายขายและการตลาด 

บริษัท พี.เอส.ยู.นวัตวาณิชย์ จ�ำกัด

รีแบรนด์ด้วยแพ็กเกจใหม่แล้วจะขยายเข้าสู ่

ช่องทางโมเดิร์นเทรดต่อไป นอกจากน้ียังมีแผน

เพิ่มก�ำลังการผลิตด้วยการย้ายไปผลิตในโรงงาน

อย่างเต็มรูปแบบแทนการผลิตจากโรงงานใน

มหาวิทยาลัย ซึ่งปัจจุบันได้ทยอยย้ายไปบางส่วน

แล้ว 

อย่างไรก็ดี นอกจากผลิตสินค้าและเป็น

เจ้าของผลิตภัณฑ์แล้ว พี.เอส.ยู.นวัตวาณิชย์  

ซึ่งเป็นบริษัทลูกของมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์  

จ�ำหน่ายวัตถุดิบสารสกัดจากยางพารารายเดียว 

ในไทย ท้ังยังร่วมมือกับศูนย์ความเป็นเลิศด้าน 

ชีววิทยาศาสตร์ (TCELS) ในการเป็นตัวกลาง 

ในการขายสารสกัดยางพาราให้กัผู้ประกอบการ 

ท่ีสนใจน�ำไปผลิตสินค้าต่างๆ รวมถึงให้บริการ

พัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ และประสานงานติดต่อ

โรงงานผลิตให้กับผู้ประกอบการอีกด้วย
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สงขลาเป็นเมอืงทีถ่กูโอบล้อมด้วยสองทะเล 

โดยทางฝ่ังทศิตะวนัออกคอืทะเลอ่าวไทย และทาง 

ฝั่งทิศตะวันตก คือทะเลสาบสงขลา ท�ำให้เมืองนี ้

ได้รับสมญานามว่า “เมืองสองทะเล” ประกอบกับ 

ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติอัน

หลากหลาย คุณชีนันท ์ ชีทรัพย์เจริญ กรรมการ 

ผูจ้ดัการ บรษิทั เอส.พ.ีซ.ีสแนค็ ฟูด๊ส์ จ�ำกดั จงึน�ำ 

อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่โดดเด่นดังกล่าวเป็นจุดขาย 

ผลติภณัฑ์ข้าวเกรยีบอบกรอบแบรนด์ “ข้าวเกรยีบ 

สองเล”

“ข้าวเกรียบสองเล เป็นขนมที่เราอยากน�ำ 

คอนเซ็ปต์ความเป็นท้องถิ่นของภาคใต้มาเป็น 

จุดขาย โดยใช้วัตถุดิบท้องถิ่นทั้งหมดในการผลิต 

เช่น ข้าวสังข์หยด และข้าวช่อขิง ซึ่งเป็นข้าวพันธุ์

พัฒนาขนมขบเค้ียวจากข้าวพันธุ์
พื้นเมืองสงขลาที่มีเนื้อสัมผัสและ
รสชาติที่เป็นเอกลักษณ์ของภาคใต้

นวัตกรรม

•	หยิบอัตลักษณ์ของภาคใต้ มอบ
ประสบการณ์ผ่านขนมทานเล่น

	•	ชจูดุเด่นเมอืงสงขลา ดินแดนสอง
ทะเล  

•	สือ่สารผ่านบรรจุภณัฑ์ท่ีแสดงให้
เหน็ถึงสญัลกัษณ์เมอืงสงขลา

การสร้าง
แบรนด์

ข้าวเกรียบสองเล
ความอร่อยจากชายแดนใต้
	แบรนด์ / บริษัท	 เอส.พี.ซี.สแน็ค ฟู๊ดส์

	 ประเภทธุรกิจ	 โรงงานผลิตขนมอบกรอบ

เมอืงสงขลา รวมถงึน�ำ้ตาลโตนด ซึง่สงขลาถอืเป็น

แหล่งน�้ำตาลโตนดที่ใหญ่ที่สุด และใช้วัตถุดิบที ่

มาจากความสมบูรณ์ของท้องทะเลอย่างกุ้งแห้ง 

ปลาหมึก และไข่เค็ม เป็นส่วนประกอบทั้งหมด 

ผลติออกมาเป็นข้าวเกรยีบสองเล 2 รสชาต ิได้แก่ 

ข้าวเกรยีบกุง้ผสมข้าวกล้องอบกรอบ รสปลาหมกึ

ย่างพริก และปลาหมึกย่างไข่เค็ม ซึ่งความ 

แตกต่างของข้าวเกรียบสองเลเมื่อเทียบกับเจ้าอื่น 

จะอยู่ที่สูตรลับการท�ำข้าวเกรียบให้มีเน้ือสัมผัส

กรอบละลายในปาก และไม่ติดฟัน” 

ความภูมิใจในอัตลักษณ์ของจังหวัดใน 

ภาคใต้ยังถูกถ่ายทอดผ่านการสื่อสาร โดยเฉพาะ

บรรจุภัณฑ์ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมภาคใต้

ผ่านลวดลายผ้าปาเต๊ะ และไอ้เท่ง หนึ่งในหุ่น

หนังตะลุงท่ีแพร่หลายในภาคใต้ นอกจากน้ีตรง

ก้นซองยังมีจุดเช็คอินเมืองสงขลา เช่น นางเงือก

ทอง (Golden Mermaid) เป็นสญัลกัษณ์ทีส่�ำคญั

ของแหลมสมิหลา ประตูเมืองสงขลา เอกลักษณ์

เมืองเกา่สงขลา และหับ โห้ หิ้น โรงสีขา้วเกา่แก่

อายุกว่า 100 ปี เป็นกิมมิคเล็กๆ ที่เผยเรื่องราว

อันนา่สนใจของเมืองนี้ 

ปัจจุบันข้าวเกรียบสองเล วางจ�ำหน่ายใน 

โมเดิร์นเทรดอย่างท็อปส์ ซูเปอร์มาเก็ต, บ๊ิกซี 

ในพืน้ทีภ่าคใต้, วลิล่า มาร์เกต็, หน้าร้านไปรษณย์ี

ไทย ส่วนช่องทางออนไลน์จะผ่านในเฟสบุ๊ค 

แฟนเพจของเรา และ Shopee นอกจากน้ียัง 

ส่งออกไปฮ่องกง ไต้หวัน นิวซีแลนด์ และ

สหรัฐอเมริกา โดยมีสัดส่วนส่งออก 30% แต่

อย่างไรก็ดี ทางบริษัทมีแผนเพิ่มช่องทางการ

กระจายสินค้า รวมถึงท�ำการตลาดเพื่อสร้างการ

รับรู้แบรนด์ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ หรือ Influencer 

Marketing นอกจากนี ้ยงัอยูใ่นระหว่างการพฒันา

ข้าวเกรียบสองเลรสชาติใหม่ โดยจะเพ่ิมสาร

คุณชีวนันท์ ชีทรัพย์เจริญ 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท เอส.พี.ซี.สแน็ค ฟู๊ดส์ จ�ำกัด

อาหารท่ีดีกับสุขภาพ ในปริมาณ

โซเดยีมต�ำ่ลง แต่มโีปรตนีเพิม่สงูขึน้ 

โดยวางต�ำแหน่งในระดับพรีเมียม

แมส เจาะกลุ ่มคนรักษาสุขภาพ 

รองรับเทรนด์ของผู้บริโภคที่ใส่ใจ 

ในสุขภาพมากขึ้น
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ผัดไทยร้านเจ๊ฮวง ถือได้ว่าเป็นร้านที่ใคร

แวะมาหาดใหญ่ จงัหวัดสงขลา ต่างต้องลิม้ชมิรส 

ทั้งนั้น ค่าที่วา่เป็นร้านผัดไทยที่มีชื่อเสียง และม ี

อายุเกา่แก่ 40 ปี มีทั้งหมด 3 สาขา กระจาย

ครอบคลุมอยู่ทั่วหาดใหญ่ ธุรกิจจากรุ่นแม่วันนี ้

ถ่ายทอดสู่รุ ่นลูก คุณนิมิตร ชัยจิต กรรมการ 

ผู้จัดการ บริษัท เจ๊ฮวง 1969 จ�ำกัด จึงตั้งใจที่จะ 

ต่อยอดความส�ำเร็จของอาหารผัดไทยเจ๊ฮวงให้

กระจายไปทั่วประเทศ ด้วยการน�ำมาพัฒนาเป็น

เส้นผัดไทยปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูปให้ลูกค้าซื้อไปท�ำ 

ได้เองที่บา้นงา่ยๆ 

“ผมมองเห็นโอกาสว่า ผัดไทยเป็นอาหาร 

ที่คนนิยมรับประทาน แม้ผัดไทยจะดูเหมือนว่า 

ท�ำง่าย แต่ความจริงขั้นตอนการท�ำมีรายละเอียด

อะไรใส่ก่อนใส่หลัง ดังนั้นการท�ำเองที่บ้านแล้ว

อร่อยจึงไม่ใช่เรื่องง่าย ที่ผ่านมามีผู ้ผลิตที่ท�ำ 

ผดัหมีโ่คราชปรงุรสส�ำเรจ็รปูขายหนัมาท�ำผดัไทย

ส�ำเร็จรูปพร้อมน�้ำปรุงขาย แต่เมื่อลูกค้าซื้อไป 

ผัดแล้วก็จะพบว่ารสชาติต่างจากผัดไทยสดๆ  

โดยเฉพาะเส้นที่ไม่นุ่ม” 

ประสบการณ์การท�ำร้านผัดไทยกว่า 40 ปี

ท�ำให้คุณนิมิตร น�ำจุดอ่อนนี้มาพัฒนาเป็นเส้น 

ผัดไทยปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูป และหากท�ำส�ำเร็จก็จะ

เป็นเจา้แรกในตลาด ในช่วง 2 ปีที่ผา่นมาเขาจึง

ร่วมมือกับคณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

สงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่ ในการวิจัย

และผลิตเครื่องจักรผลิตเส้นผัดไทย กระทั่งได้

ต้นแบบเครื่องจักรส�ำหรับผลิตเส้นผัดไทยแล้ว

โดยภายในถงุเส้นผดัไทยปรงุรสกึง่ส�ำเรจ็รปู 

ตราเจ๊ฮวงจะประกอบไปด้วย เส้นผัดไทยปรุง 

ส�ำเรจ็รปู บรรจพุร้อมกบัเครือ่งผดัไทยมอีายเุกบ็ได้

นาน 6 เดือน ท�ำให้ลกูค้าทีซ่ือ้ไปมคีวามสะดวกสบาย 

มากขึ้น ลดเวลาในการปรุงเหลือเพียง 2 นาที

•	คิดค้นและพัฒนาสูตรเส้นผัดไทย
ปรงุรสกึง่ส�ำเรจ็รปูทีส่ามารถน�ำไป 
ปรงุเองได้ ต่อยอดธุรกจิครอบครัว
ให้กระจายไปทัว่ประเทศ

	•	ลดเวลาในการประกอบการอาหาร
เหลือเพียง 2 นาที จากเดิมใช้เวลา
ไม่ต�ำ่กว่า 20 นาที
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•	ตอกย�้ำความเก่าแก่ร้านผัดไทย
ประจ�ำเมืองหาดใหญ่

	•	สร้างการรับรู้ โดยจบัมอืบริษทัทวัร์
ท�ำกจิกรรม Cooking Class เปิดให้ 
นกัท่องเทีย่วท�ำผดัไทยทีร้่านเจ๊ฮวง

การสร้าง
แบรนด์

เส้นผัดไทยเจ๊ฮวง
ความอร่อยพร้อมเสิร์ฟ
	แบรนด์ / บริษัท	 เจ๊ฮวง 1969

	 ประเภทธุรกิจ	 เส้นผัดไทยปรุงรสกึ่งส�ำเร็จรูป

คุณนิมิตร ชัยจิต 

กรรมการผู้จัดการ บริษัท เจ๊ฮวง 1969 จ�ำกัด 

จากเดิมใช้เวลาไม่ต�่ำกว่า 20 นาที โดย 15 นาที

แรกหมดไปกับการแช่เส้นในน�้ำก่อนให้นุ่มก่อน

น�ำไปผัด 

“หลังจากสถานการณ์ COVID-19 เริ่ม

คลี่คลาย และนักท่องเที่ยวเริ่มกลับมา เรามีแผน 

ที่จะจับมือกับบริษัททัวร์ เปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

โดยให้นักท ่องเที่ยวมาทดลองผัดเส ้นที่ร ้าน 

เจ๊ฮวง ในลักษณะเป็นกิจกรรม Cooking Class  

หลงัจากนัน้จะลงทนุสร้างโรงงานผลติและจ�ำหน่าย

ในช่องทางต่างๆ ทั่วประเทศ”
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•	สร้างแพลตฟอร์มออนไลน์ท่องเท่ียว 
โดยเป็นตัวกลางในการแมตชิ่ง
ดีมานด์ และซัพพลายระหว่าง 
เอเจนซีทั่วร์ในไทยกบันกัท่องเทีย่ว
จีนให้สามารถท่องเที่ยวในไทยได้
ง่ายขึ้น

	•	น�ำเทคโนโลย ีArtificial Intelligence 
และ Data Visualization เข้ามาใช้ใน 
ระบบ เพือ่ช่วยเกบ็ข้อมลูในการศกึษา 
พฤตกิรรมความต้องการซือ้ผ่าน
แพลตฟอร์ม  

•	พฒันาระบบการจดัการแพก็เกจทวัร์
ให้ผู้ประกอบการน�ำเที่ยวไทยเพื่อ
ช่วยให้บริการลูกค้า

นวัตกรรม

YiTianTOUR
แพลตฟอร์มการท่องเทีย่ว
แก้ปัญหาทัวร์ศูนย์เหรียญ
	แบรนด์ / บริษัท	 ยี่เทียนไท

	 ประเภทธุรกิจ	 สตาร์ทอัพแพลตฟอร์มการท่องเที่ยว

ก่อนหน้าทีจ่ะเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาด 

ไวรัส COVID-19 เมืองไทยถือเป็นสวรรค์ส�ำหรับ 

นักท่องเที่ยวชาวจีน แต่ละปีมีนักท่องเที่ยวจีน 

ไม่ต�่ำกว่า 10 ล้านคนเดินทางมาเที่ยวไทย แต่

ขณะเดียวกันเราจะพบปัญหาทัวร์ศูนย์เหรียญ 

ในไทย ซึ่งเป็นผลมาจากการกีดกันไม่ให้ใช้งาน 

แพลตฟอร์มจนี ท�ำให้มีวงจรนายหน้าและธรุกจิจีน 

เข้ามาเป็นนอมินี ท�ำธุรกิจท่องเที่ยวครบวงจร 

ในไทย แม้รัฐบาลไทยและจนี จะร่วมกันปราบปราม 

แต่ปัญหาทัวร์ศูนย์เหรียญยังคงมีอยู่

คุณปฏิญญา สระกวี กรรมการผู้จัดการ 

บรษิทั ยีเ่ทยีนไท จ�ำกดั จงึมีแนวคิดในการพฒันา 

YiTianTOUR ให้เป็นแพลตฟอร์มกลางระหว่าง 

นักท่องเที่ยวจีนกับเอเจนซีทัวร์ในประเทศไทย 

เพือ่แก้ปัญหาทวัร์ศนูย์เหรยีญ และเป็นแพลตฟอร์ม

ส�ำหรบัคนจนีทีส่ามารถเทีย่วไทยได้ง่ายขึน้ เราเลย

รวบรวมทัวร์คนไทยที่โอเปอเรทจีนได้

“รูปแบบการท ่องเที่ยวของคนจีนเริ่ม 

เปลีย่นไป จะเหน็ได้ว่าแบบกรุ๊ปทวัร์เริม่ลดลง และ

นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางเข้าพกัตามล�ำพงั (F.I.T หรือ 

Free Individual Travelers) ต้องการวางแผน

มาเที่ยวเองมากขึ้น แต่ติดปัญหาตรงที่กลุ ่ม 

นักท่องเท่ียวจีนมีข้อจ�ำกัดทางด้านภาษา และ

ระบบการจ่ายเงิน ท�ำให้เป็นอุปสรรคส�ำหรับ 

ผู้ประกอบการชาวไทยในการ เข้าถึงนักท่องเที่ยว

จีน”

YiTianTOUR ถูกพัฒนามาเป็นแพลตฟอร์ม 

การท่องเทีย่วท่ีท�ำหน้าทีเ่ป็นตวักลางในการแมตชิง่ 

ดีมานด์ และซัพพลาย ของเอเจนซีท่องเที่ยวไทย 

ให้เข้าถึงตลาดนักท่องเท่ียวจีนแบบออนไลน์ 

และให้ผู ้ประกอบการน�ำเท่ียวไทยใช้ระบบฟร ี

โดยรายได้จากค่าคอมมสิชัน่ในการซือ้ทวัร์ครัง้ละ 

20% เพื่ออ�ำนวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวจีน 

สามารถ เข้าถงึข้อมลู วางแผนการเดนิทาง ศกึษา 

เส้นทาง เวลา และตัดสินใจซื้อแพ็กเกจทัวร์ไทย 

ได้ง่ายทกุที ่ทกุเวลา ด้วยการประยกุต์ใช้เทคโนโลยี  

Artificial Intelligence และ Data Visualization 

ในระบบ เพ่ือช่วยค้นหาและศึกษาพฤติกรรม

ความต้องการซ้ือผ่านแพลตฟอร์มดงักล่าว จับกลุม่ 

นักท่องเที่ยวจีนแบบ F.I.T ท่ีเดินทางเข้ามาใน

ประเทศไทย

ในฝ่ังของเอเจนซไีทย บริษทัได้มกีารพฒันา 

ระบบการจัดการแพ็กเกจทัวร์ให้ผู้ประกอบการ 

น�ำเทีย่วไทย เพือ่ช่วยให้บรกิารลกูค้า สนบัสนนุงาน 

ขาย ช่วยงานแปลเอกสารทวัร์ภาษาจนี การจัดการ 

บัญชีและกระบวนการสั่งซื้อผ่านเคร่ืองมือใน 

ระบบการตลาดอัตโนมัติอิเล็กทรอนิกส์บนฐาน

คุณปฏิญญา สระกวี

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ยี่เทียนไท จ�ำกัด 

ข้อมูลแบบสมาชิกด้วยเทคโนโลยี 

QR Code Identified และฟีเจอร์ 

Tour Individual Suggestion for 

Customer

“ก่อนหน้าทีจ่ะเกดิโรคระบาด 

จากเชื้อไวรัส COVID-19 เราเริ่ม 

จับมือกับเอเจนซีทัวร ์ในจังหวัด 

ภเูกต็ ระยอง และเชยีงใหม่ หลงัจาก 

สถานการณ์โรคระบาดคล่ีคลาย

และนักท่องเท่ียวจีนเริ่มกลับมา 

เรามแีผนทีจ่ะท�ำให้การท่องเทีย่วใน 

พื้นที่ภาคใต้เข้มแข็งก่อน โดยขยาย 

ไปตามหัวเมืองท่องเทีย่วอืน่เพิม่เตมิ 

จากนั้นจึงขยายไปกรุงเทพฯ และ

พัทยา”
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การเป็นแพทย์ด้านกระดูกและข้อ ท�ำให้ 

รศ.นพ.สุนทร วงษ์ศิริ บริษัท เฮลท์ อินโนเวช่ัน 

แอนด์ ดีไซน์ จ�ำกัด มักพบปัญหาการเกิดโรค

ข้อเข่าเสื่อมและความผิดปกติของเท้า ทั้งๆ ที่

ความจริงแล้วหากรูต้้นเหตกุส็ามารถป้องกนัปัญหา 

และลดอัตราการเจ็บปวดโดยไม่จ�ำเป็นได้

“ตามสถิติการแพทย์ทั่วโลกจะพบคนที่มี

เท้าปกติเพียง 25% โดยที่เหลือ 75% นั้นมักมี 

ปัญหาเป็นรองช�ำ้ นิว้โป้งเอยีง และเท้าแบน แต่สิง่ 

ที่น่าตกใจคือ คนส่วนใหญ่มักไม่รู้ว่าเท้าตัวเอง 

มปัีญหาท�ำให้เกดิปัญหาเรือ่งสขุภาพอืน่ๆ ตามมา 

หรอืในกรณคีนใส่รองเท้าทีไ่ม่เหมาะสม อาจส่งผล 

ให้เกิดข้อเข่าเสื่อม แต่หากดูแลดี หรือรู้จักโรค 

ตั้งแต่เร่ิมเป็นก็จะมีสุขภาพท่ีดีไม่จ�ำเป็นต้อง 

ผ่าตัดได้ แต่ปัญหาก็คือคนไข้ไม่สามารถเข้าถึง 

แพทย์ได้สะดวกมากนัก ผมเลยคิดว่าหากเรา

ท�ำให้คนไข้มหีมออยูใ่กล้ตวัเขา คอยให้ค�ำปรกึษา

แนะน�ำอย่างถกูต้อง กจ็ะท�ำให้เขามสีขุภาพดด้ีวย

วิธีง่ายๆ ได้ที่บ้าน”

นี่จึงเป็นที่มาของการพัฒนาแอปพลิเคชัน 

Foot DNA เป็นแพลตฟอร์มเพื่อสุขภาพเท้า 

ครบวงจร โดยมีฟีเจอร์ตั้งแต่การวิเคราะห์วินิจฉัย 

โครงสร้างเท้า ฟีเจอร์ช่วยวินิจฉยัเฉพาะจดุ พร้อม

ให้ค�ำแนะน�ำเชิงการปฏิบัติตัว การดูแล และการ 

บริหารร่างกาย รวมถึงแนะน�ำสินค้าที่เหมาะกับ 

อาการของแต่ละคน เช่น รองเท้า แผ่นรองรองเท้า 

ครีมบ�ำรุงผวิ ครมีนวดแก้ปวด อปุกรณ์พยงุเข่า-หลงั 

และอาหารเสริมส�ำหรับบ�ำรุงข้อเข่าและกระดูก 

เป็นต้น

ในกรณีผู้ที่ต้องการซื้อสินค้านั้น ทางบริษัท 

ได้เปิดรา้น Dr.Joe Shop เขา้มารองรับดีมานด์นี ้

โดยในส่วนของรองเท้านั้นสามารถออกแบบกึ่ง 

Tailor-made ตามลักษณะเท้า และการใช้งาน

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายแฟรนไซส์ร้านเพิ่มเติม
	•	เพิ่มฟีเจอร์ใหม่ โดยใช้เทคโนโลย ี

การค�ำนวณและใช้การวิเคราะห์
สามมิติ เพื่อเพิ่มความแม่นย�ำใน
การวิเคราะห์ 

•	พฒันาแพลตฟอร์มในการวเิคราะห์ 
โครงสร้างเท้าที่ใช้เพียงภาพถ่าย 
มีฟีเจอร์ท่ีช่วยวินิฉัยโรคเฉพาะจุด 
ลดอัตราการเจ็บป่วยที่มีสาเหตุ 
มาจากความปกติของเท้า

	•	สามารถออกแบบรองเท้าหรอืแผ่น
รองรองเท้าที่สั่งตัดตามลักษณะ
สรีระเท้า และการใช้งานของแต่ละ
บุคคล

นวัตกรรม

Foot DNA 
แพลตฟอร์มเพื่อสุขภาพเท้า
	แบรนด์ / บริษัท	 เฮลท์ อินโนเวชั่น แอนด์ ดีไซน์

	 ประเภทธุรกิจ	 HealthTech

รศ.นพ.สุนทร วงษ์ศิริ
บริษัท เฮลท์ อินโนเวชั่น แอนด์ ดีไซน์ จ�ำกัด

ของแต่ละคน ตั้งแต่เดินเล่น ใส่ท�ำงาน จนไปถึง

ใส่วิ่งในประเภทตา่งๆ 

“ในการออกแบบรองเท้า เราจะน�ำข้อมูล

โครงสร้างเท้าจากลูกค้ามาค�ำนวณต�ำแหน่งตาม 

จุดต่างๆ ใช้เป็นไกด ์ ค�ำนวณความถูกต้อง 80-

90% และดึงข้อมูลการตอบค�ำถามเหมือนหมอ

สัมภาษณ์ น�ำ  2 ส่วนน้ีประกอบกันเป็นข้อมูลท่ี

สมบูรณ์น�ำมาคาดการณ์ค�ำนวณเชิงวิศวกรรมว่า

ใครมีปัญหาอะไร รองเท้าควรเป็นแบบไหน”

ส�ำหรบัแผนการท�ำงานในปีนี ้รศ.นพ.สนุทร 

กลา่วว่า จะแบ่งออกเป็น 2 ระยะ โดยในปีนี้จะ

ขยายแฟรนไชส์ร้าน Dr.Joe Shop เพิ่มเติมจาก 

ปัจจุบันมีรา้น Dr.Joe Shop ในกรุงเทพฯ แล้ว 

2 แห่ง และในปีหน้าจะออก Foot DNA เวอร์ชัน่ใหม่ 

โดยใช้เทคโนโลยีการค�ำนวณท่ีล�้ำสมัยมากข้ึน 

และน�ำการวเิคราะห์สามมติิมาใช้เพิม่ความแม่นย�ำ 

ในการวิเคราะห์ปัญหาสุขภาพเท้า
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หมู ่บ ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

ข้ึนชือ่ว่าเป็นหมูบ้่านทีอ่ากาศดท่ีีสดุในประเทศไทย 

ชุมชนแห่งนี้จึงท�ำธุรกิจโฮมสเตย์และท่องเที่ยว 

ชมุชนมาตัง้แต่ปี 2561 เพือ่ให้บรกิารแก่นกัท่องเทีย่ว 

ที่มาเข้าพัก ชาวบ้านเจ้าของโฮมสเตย์ต้องซื้อสบู่ 

แชมพ ูและครีมบ�ำรุงผิวจากท้องตลาด จดุประกาย

ให้ คุณอาจินต ์เพ็ชรวงศ์ ผู้จัดการฝ่ายการตลาด 

ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ธนันญากรุ๊ป มองหาขุมทรัพย์

ที่มีอยู ่รอบตัวมาสร้างมูลค่าเพิ่มและอัตลักษณ์ 

ให้กบัชมุชน และขมุทรพัย์ทีว่่านัน้กค็อื มงัคดุคีรวีง 

ในฐานะผลไม้ที่สร้างชื่อเสียงให้กับท้องถ่ินแห่งนี ้

เนือ่งจากเป็นแหล่งปลกูรายใหญ่และส่งขายไปทัว่ 

ประเทศ 

•	ผลิตสารสกัดจากเปลือกมังคุดที่
มีเอนไซม์ไทโรซิเนส อัลฟัลฟ่า และ 
แคโรทีน มาเป็นเครื่องส�ำอาง

	•	สกัดสาร AHA จากส้มกันดารมา
เป็นส่วนผสมในเคร่ืองส�ำอางและ
ครีมบ�ำรุงผิว

•	ต่อยอดธุรกิจโฮมสเตย์ โดยใช้
มังคุดผลไม้ที่ได้รับ GI 

นวัตกรรม

•	สื่อสารคุณสมบัติมังคุดคี รีวง  
ที่โดดเด่นกว่ามังคุดทั่วไป

	•	ตั้งชื่อแบรนด์เพ็ชรคีรี เพ่ือสร้าง 
อัตลักษณ์ชุมชนให้โดดเด่นขึ้น

การสร้าง
แบรนด์

เพ็ชรคีรี
เครื่องส�ำอางจากมังคุดคีรีวง

	แบรนด์ / บริษัท	 ธนันญากรุ๊ป

	 ประเภทธุรกิจ	 เครื่องส�ำอางสารสกัดจากธรรมชาติ

“จริงๆ หมู่บ้านน้ีมีกลุ่มแม่บ้านท่ีท�ำสินค้า

สมุนไพรอยู ่แล้ว เราเลยหันกลับไปมองมังคุด 

ที่ปลูกอยู่มากในคีรีวง และมังคุดคีรีวงก็ได้รับ

การจดทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือ  

Geographical Indication (GI) ด้วยคณุลกัษณะ  

ผวิมนั หวัเขยีว ลกูใหญ่ เปลอืกหนา หวานซ่อนเปรีย้ว 

เพราะอยู่บนเขา”

แม้ที่ผ่านมาจะมีผลวิจัยมังคุดแล้วก็ตาม 

แต่ยังไม่มีใครน�ำมังคุดจากเขาคีรีวงมาวิจัย ด้วย

ความเชือ่ว่า มงัคดุแหล่งนีน่้าจะมคีณุสมบตัทิีด่กีว่า

มังคุดแหล่งอื่น คุณอาจินต์จึงน�ำเรื่องนี้ไปปรึกษา

กับสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีแห่ง

ประเทศไทย (วว.) ในการน�ำเปลอืกมงัคดุเขาครีวีง 

มาท�ำสารสกดัเครือ่งส�ำอาง และพบว่าอดุมไปด้วย 

เอนไซม์ไทโรซิเนส ยับยั้งการสร้างเม็ดสีที่ก่อให้

เกิดฝา้กระ ลดริ้วรอย ทั้งยังเต็มไปด้วยอัลฟัลฟ่า 

ในปริมาณสงูกว่ามงัคดุทัว่ไป ซึง่สารดังกล่าวมสีาร

แคโรทีนและอุดมไปด้วยสารต่อต้านอนุมูลอิสระ  

ซึ่งเป็นสารท่ีช่วยเสริมสร้างและซ่อมแซมเซลล์

ตา่งๆ ภายในร่างกาย

นอกจากใช้มังคดุครีวีงเป็นวตัถดุบิสกดัสาร

แล้ว คณุอาจนิต์ ยังใช้ส้มกนัดารในการสกดัเป็นสาร 

AHA เป็นส่วนผสม โดยไม่ใช้ของต่างประเทศเลย 

ผลิตออกมาเป็นเซรั่มสลีปปิ้งมาส์ก โลชั่นบ�ำรุงผิว  

สบูล้่างหน้า และครมีกนัแดด ส�ำหรบัผวิหน้าภายใต้ 

ชือ่ “เพช็รครี”ี เพือ่สือ่ถงึชมุชนแห่งนีใ้ห้มอีตัลักษณ์

โดดเด่นยิ่งขึ้น  จ�ำหนา่ยผา่นระบบตัวแทน และ

ร้านค้าในกลุ่มผ้ามัดย้อมชุมชน โดยในอนาคต 

มีแผนผลิตเครื่องส�ำอางเพิ่มเติม 
คุณอาจินต์ เพ็ชรวงศ์ 
ผู้จัดการฝ่ายการตลาด
ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด ธนันญากรุ๊ป
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หนึ่งในทางออกส�ำหรับเกษตรกรผู ้ปลูก

ยางพาราทีเ่ผชญิกบัปัญหาราคายางตกต�ำ่กค็อืการ

โค่นต้นยางแล้วหันไปปลูกผลไม้ จากจุดน้ีท�ำให้ 

คณุพิณทร ชัยหลเีจรญิ รองผูจ้ดัการ วสิาหกจิชมุชน 

บ้านอุง ปากพะยนู จงัหวัดพทัลงุ มองเหน็โอกาสทีจ่ะ 

ช่วยเกษตรกรได้ประโยชน์ 2 ต่อ นัน่คอืเพิม่ผลผลติ 

จากสวนผลไม้ พร้อมๆ กบัเพิม่ช่องทางรายได้ใหม่ 

ผา่นการเลี้ยงผึ้งภายในสวนตัวเอง ซึ่งเป็นวิธีที่ใช้

ต้นทุนน้อยแต่ได้ผลลัพธ์มากที่สุด  

 ทัง้นี ้คณุพณิทร ได้รวบรวมสมาชกิในกลุม่

วสิาหกจิ และออกแบบกล่องเลีย้งผึง้มานานหลายปี 

จนค้นพบกล่องเลี้ยงผึ้งท่ีดึงดูดให้ผ้ึงมาท�ำรังใน

กล่องนีภ้ายในระยะเวลาอนัรวดเร็ว ทัง้ยังเป็นไม้ที่ 

หาง่ายในท้องถิ่น นั่นคือกล่องเลี้ยงผึ้งจากต้น

กระถนิเทพาอายรุาว 4-5 ปี ใส่กลิน่ซนีโีมน ทีส่กดั 

จากรวงผึ้งเกา่เคลือบในเนื้อไม้ ล่อผึ้งเขา้มาท�ำรัง

ได้ผลมากถึง 90% 

วิสาหกิจชุมชนแห่งนี้เลือกที่จะใช้ผึ้งโพรง

ป่า ซึ่งเป็นผึ้งสายพันธุ์ป่าแตกต่างจากสายพันธุ์

อิตาเลียนซึ่งเป็นผ้ึงเลี้ยงที่นิยมเลี้ยงในภาคเหนือ 

ความแตกต่างของผึ้ง  2 สายพันธุ ์นี้ คือผึ้ง

โพรงป่าเป็นสายพันธุ์พื้นบ้านสามารถหาได้ทั่วไป

โดยไม่จ�ำเป็นต้องซื้อแม่พันธุ์ นอกจากประหยัด

ต้นทุนดังกล่าว สายพันธุ์ผึ้งโพรงป่าสามารถกิน 

น�้ำหวานได้หลากหลาย จึงให้คุณค่าทางอาหาร

หรือโภชนาการสูงกว่า และผลิตน�้ำผึ้งได้ทั้งปี  

ราคาจ�ำหน่าย 500 บาทต่อกิโลกรัมสูงกว่า 

ผึ้งเลี้ยงมากกวา่เท่าตัว

“การเลี้ยงผึ้งแบบนี้จะช่วยเสริมรายได้ให้

เกษตรกรโดยแทบไม่มีต้นทุนอะไร เพราะกล่อง

เลี้ยงผึ้งราคาเพียง 250 บาท ใช้เป็นบ้านให้กับผึ้ง

ไปเก็บน�้ำหวานดอกไม ้และยังช่วยเกษตรกรผสม

•	ออกแบบกล่องเล้ียงผึ้งโดยใช  ้
กระถินเทพา ซึ่งเป็นไม้ที่ผึ้งชอบ 
และเคลือบกลิ่นซีนีโมน ที่สกัดจาก
รวงผ้ึงเก่าในเนือ้ไม้ ล่อผึง้ให้เข้ามา
ท�ำรังได้ผลมากถึง 90%  

	•	ใช้ผ้ึงโพรงป่าทีม่อียูท่ัว่ไปในท้องถิน่  
ไม่ต้องซือ้แม่พนัธุผ์ึง้เลีย้งช่วยลด
ต้นทุน และการผสมเกสรของผึ้ง
ยังช่วยเพิ่มผลผลิตในสวนผลไม้

•	ออกกล ่อง เลี้ ยงผึ้ ง รุ ่นล่าสุด
ตดิตัง้กล้องวงจรปิดภายในกล่อง  
เชื่อมต่อเข ้าโทรศัพท์มือถือให  ้
เกษตรกรตรวจเช็กรังผึ้งโดยไม่
ต้องเดินทาง

นวัตกรรม

กล่องเลี้ยงผึ้งบ้านอุง 
ปากพะยูน 
เพิ่มรายได้ลดรายจ่ายเกษตรกร
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนบ้านอุง ปากพะยูน

	 ประเภทธุรกิจ	 วิสาหกิจชุมชน

คุณพิณทร ชัยหลีเจริญ 

รองผู้จัดการ วิสาหกิจชุมชนบ้านอุง ปากพะยูน 

จังหวัดพัทลุง 

เกสร ช่วยให้ผลไม้ดกมากขึ้น ทั้งนี้กล่องเลี้ยงผึ้ง 

1 กล่องผลิตน�ำ้ผึ้งได ้3 ขวดต่อครั้งภายในระยะ

เวลา 4-6 เดือน”

ล ่าสุดได ้พัฒนากล ่องเลี้ยงผึ้ งรุ ่นใหม ่

โดยจะมีการติดต้ังกล้องวงจรปิดภายในกล่อง 

และใช้เทคโนโลยีเชื่อมระบบเข ้าสู ่ โทรศัพท ์

มือถือ โดยเกษตรกรสามารถตรวจดูการท�ำงาน

ของผึง้ได้แบบเรยีลไทม์ได้ง่ายๆ ท่ีบ้านโดยไม่ต้อง 

เดินทาง เพื่อส�ำรวจความผิดปกติว่ามีอะไรมา 

รบกวนผ้ึงหรือไม่ จึงช่วยเก็บน�้ำผึ้งขายได้เร็วขึ้น

นั่นเอง

ส�ำหรับผลผลิตนั้น ทางวิสาหกิจจะมีการ

รับซื้อจากเกษตรกรเพื่อจ�ำหน่ายผ่านช่องทาง

ออนไลน์ ท้ังยังเป็นศูนย์เรียนรู้ให้ข้อมูลและสอน

การเลีย้งผึง้แก่เกษตรกรภาคใต้ทีส่นใจ และมแีผน 

ทีจ่ะขยายตลาดไปให้ความรูเ้กษตรกรทัว่ประเทศ
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อาราบิก้า สนับสนุนด้านความรู้ ส่งเสริมให้ชาว 

สวนยางปลูกกาแฟ รับซ้ือผลผลิต แปรรูป และ

จ�ำหน่ายภายใต้แบรนด์ “ไฮทชัคอฟฟ่ี” โดยปัจจบุนั 

มีเกษตรชาวสวนยางอยู่ในวิสาหกิจ 20 ราย รวม

พื้นที่เพาะปลกู 50 ไร่ มผีลผลติ 400 กโิลกรมัต่อปี 

“จ�ำนวนสมาชิกในป ัจจุ บันยังน ้อยอยู  ่ 

เราจึงพยายามประชาสัมพันธ ์ให ้ความรู ้ กับ 

เจ้าของสวนยางถึงโอกาสเพิ่มรายได้อีกช่องทาง

หนึง่ แถมยงัปลกูไม่ยาก เพราะแต่ละคนมพ้ืีนฐาน

ทางการเกษตรอยูแ่ล้ว เราแค่สอนให้เขาใช้วัตถดิุบ

ในท้องถิ่นน�ำมาเป็นปุ ๋ยเพ่ือลดต้นทุน ในอีก 

ทางหน่ึงยังเป็นการเชื่อมความสัมพันธ์ และลด

ช่องว่างของกลุ่มคนท่ีนับถือศาสนาอิสลามและ

ศาสนาพุทธด้วย”

ไฮทัชคอฟฟี่ 
ธุรกิจปันสุข
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนไร่กาแฟภูบรรทัด

	 ประเภทธุรกิจ	 กาแฟครบวงจร

คุณจุฬารัตน์ ช่วยสงคราม 

ผู้ก่อตั้ง วิสาหกิจชุมชนไร่กาแฟภูบรรทัด 

จังหวัดพัทลุง 

ปัญหาราคายางพาราตกต�่ำท�ำให้เจ้าของ

สวนหลายรายจงึเลอืกทีจ่ะโค่นยางพาราแล้วหนัไป 

ปลูกผลไม้เศรษฐกิจที่ได้ราคาอย่างทุเรียน แต่ก ็

พบว่ายังมีความเสี่ยงอยู่ และใช้เวลานานกว่าจะ

เก็บเกี่ยวผลผลิตได้ คุณจุฬารัตน์ ช่วยสงคราม 

ผู้ก่อต้ัง วิสาหกิจชุมชนไร่กาแฟภูบรรทัด จาก

จงัหวดัพทัลุงจึงมุง่หาทางออกโดยเพิม่ช่องทางราย

ได้ใหม่ด้วยการรวมกลุ่มเจ้าของสวนยางในต�ำบล 

คลองเฉลิม อ�ำเภอกงหรา จงัหวัดพทัลงุเป็นวิสาหกจิ 

ชุมชนเพื่อสรา้งชุมชนปลูกกาแฟในสวนยาง หลงั

พบว่าต้นกาแฟมกีารเจรญิเตบิโตในสภาวะแวดล้อม

ตามธรรมชาติภายใต้ต้นไม้ใหญ่ที่ให้ร่มเงา ช่วย

บดบงัแสงแดดจากดวงอาทิตย์ 

“เราเป็นธุรกิจเพื่อสังคมที่รวมตัวกันเพ่ือ 

ช่วยเหลือคนในชุมชนเกษตรกรเพื่อลดความเสี่ยง

จากราคายางตกต�่ำ  โมเดลธุรกิจในลักษณะนี ้

จึงถือได้ว่าเป็นนวัตกรรมทางสังคมที่หาทางออก

ให้กับกลุ่มคนที่มีปัญหาทางเศรษฐกิจ โดยกาแฟ

ท่ีวิสาหกิจชุมชนนี้เลือกปลูกนั้น ก็คือสายพันธุ ์

อาราบิก้าที่มีดีมานด์ในตลาดสูงมาก” 

กว่า 2 ปีทีป่ลกูกาแฟ ผลผลติกาแฟเร่ิมออก

มาให้เหน็ถงึผลลพัธ์ทีเ่กนิคาดหมาย เพราะผลผลติ

ที่ได้นั้นมีคุณภาพดี เมล็ดกาแฟมีขนาดใหญ ่

กวา่ภาคเหนือนั่นเอง

“สภาพภูมิอากาศภาคใต้มีความชื้นคล้าย

ภาคเหนอื แต่ข้อดขีองท่ีนีค่อื ฝนตกนานถงึ 8 เดอืน 

ท�ำให้เกิดความชื้นที่สม�่ำเสมอ ท�ำให้ผลผลิตมี

เมล็ดใหญ่กว่า ที่ส�ำคัญภาคใต้ยังไม่มีพายุลูกเห็บ

ท่ีจะก่อให้เกิดความเสียหายได้ เลยคิดว่าเรามี

ความสามารถที่จะปลูกกาแฟป้อนตลาดได้ตลอด

ทั้งปี และยังคาดคะเนผลผลิตล่วงหน้าได้”

วสิาหกจิชุมชนไร่กาแฟภบูรรทดัจะท�ำหน้าท่ี 

เป็นผูผ้ลติครบวงจร เริม่จากการเพาะต้นกล้ากาแฟ 

•	ธรุกิจเพือ่สงัคมท่ีมกีารรวมตวักัน
หาทางออก ลดความเสี่ยงจาก
ปัญหาราคายางพาราตกต�่ำ เพิ่ม
ช่องทางรายได้อีกทางหนึ่ง ที่ใช้
พื้นที่ของสวนยางพาราในการ
ปลูกได้

	•	ปลูกกาแฟสายพันธุ์ อาราบิก้าที่มี 
ดมีานด์ในตลาด เน้นใช้การใช้วัตถดุบิ
ในท้องถ่ินมาท�ำเป็นปุ๋ย เพ่ือช่วย
ลดต้นทุน และชูจุดขายเป็นกาแฟ
ออร์แกนิกส์

นวัตกรรม

ส� ำ ห รั บ แ ผนก า ร เ ติ บ โ ต 

คุณจุฬารัตน์ วางเป้าหมายท่ีจะ 

เพ่ิมจ�ำนวนสมาชิกเพื่อเพิ่มพื้นที่

เพาะปลกูเป็น 100 ไร่ พร้อมหาทาง 

ขาย เปลื อก เมล็ดกาแฟให ้ กั บ 

โรงไฟฟ้าพลังงานชีวมวลบริเวณ

ใกล้เคียงเพ่ือเพ่ิมช่องทางให้กับ

เกษตรกรต่อไป
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มิสเตอร์โจฟาร์ม
ธุรกิจบริการฟาร์มโคเนื้อครบวงจร
	แบรนด์ / บริษัท	 เทคโนโลยีอาหารสัตว์ภาคใต้

	 ประเภทธุรกิจ	 การเกษตรครบวงจร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	พัฒนาอาหารสูตรใหม่ที่เรียกว่า 
TMR ทีร่วมอาหารหยาบ และอาหาร 
ข้นเข้าด้วยกัน เสริมด้วยวิตามิน
และแร่ธาตุที่เหมาะสม

	•	พัฒนาระบบบริการในการติดตา
ผลพฒันาการและดูแลสุขภาพโคเนือ้

•	ธุรกิจบริการกิจการฟาร์มโคเนื้อ
ครบวงจร ออกแบบโซลูชั่นระบบ
การเลีย้ง วางแผนบริหารจัดการ
ด้านอาหาร ให้ค�ำปรึกษาด้านการ
ดแูลสขุภาพ การผสมพนัธุ ์และการ
รบัวคัซีนทีเ่หมาะสม

	•	พัฒนาอาหารเสริมสูตรโปรตีนที่
คดิค้นขึน้ส�ำหรับโคเน้ือ สายพันธุ์
ต่างประเทศท่ีอยู่ในช่วงวัยก�ำลัง
โต และช่วงให้นม โดยการค�ำนวณ
ปริมาณความต้องการของสาร
อาหารต่อวนัส�ำหรับโคเนือ้ให้เพยีง
พอและครบถ้วน

นวัตกรรม

คุณเฉลิมชัย แสงขาว

กรรมการผู้จัดการ 

บริษัท เทคโนโลยีอาหารสัตว์ภาคใต้ จ�ำกัด 

ประสบการณ์การท�ำธุรกิจฟาร์มโคเนื้อ 

สายพนัธุต่์างประเทศมานานมากกว่า 15 ปี ท�ำให้ 

คุณเฉลิมชัย แสงขาว กรรมการผู้จัดการ บริษัท 

เทคโนโลยีอาหารสัตว์ภาคใต ้จ�ำกัด มีความตั้งใจ 

ที่จะช่วยเหลือเกษตรกรที่เลี้ยงโคเนื้อให้ประสบ 

ความส�ำเร็จ โดยเริ่มจากพัฒนาอาหารสัตว์สูตรที่

เหมาะสมกบัการเลีย้งโคเนือ้ สายพนัธุต่์างประเทศ

ภายใต้แบรนด์ มสิเตอร์โจฟาร์ม ซ่ึงต่อมาได้น�ำมา

ตั้งเป็นชื่อฟาร์ม “มิสเตอร์โจฟาร์ม” เพื่อท�ำหนา้ที่

ศูนย์เรียนรู้ในการเลี้ยงโคเนื้อ

มิสเตอร์โจฟาร์ม เป็นธุรกิจบริการกิจการ

ฟาร์มโคเนือ้ครบวงจร โดยมทีัง้การพฒันาสายพนัธุ์ 

โคเนื้อ ซึ่งมีการน�ำนวัตกรรมในการเลี้ยงโคเนื้อ 

มาถ ่ายทอดผ ่านศูนย ์ เรียนรู ้ ในการเลี้ยงโค 

เพือ่ส่งเสรมิการเลีย้งโคส�ำหรบัเกษตรกร นกัศึกษา 

และผู้ที่สนใจ เพื่อพัฒนาเป็นผู้ประกอบการด้าน 

การเล้ียงโคเนื้อแบบมืออาชีพ ถ่ายทอดแนวคิด

เทคนิค และประสบการณ์โดยไม่คิดค่าใช้จ่าย

“เรามีการออกแบบโซลูชั่นระบบการเลี้ยง 

เริ่มจากการคาดคะเนปริมาณของหญ้าที่สามารถ

หาได้ มาค�ำนวณเป็นจ�ำนวนโคทีค่วรจะเลีย้ง เพราะ 

หากน�ำจ�ำนวนโคที่ต้องการเลี้ยงเป็นตัวต้ังแล้ว

ค่อยไปหาอาหารไปข้างหน้า มักไม่ค่อย ประสบ

ความส�ำเร็จ ดังนั้นการวางแผนเพื่อบริหารจัดการ

ด้านอาหารจึงเป็นเรื่องส�ำคัญ เพื่อให้ธุรกิจของ

เกษตรกรอยูไ่ด้ นอกจากนีเ้รายงัให้ค�ำปรกึษาด้าน

การดูแลสุขภาพ ระยะเวลาผสมพันธุ ์ การตกลูก 

และการฉีดวัคซีน ในช่วงเวลาที่เหมาะสม”

ในเวลาเดียวกันที่มิสเตอร์โจฟาร์มยังมี

อาหารเสริมสูตรโปรตีน 14 และสูตรโปรตีน 18 

ที่คิดค้นขึ้นส�ำหรับโคเนื้อ สายพันธุ์ตา่งประเทศที่

อยูใ่นช่วงวยัก�ำลงัโตและช่วงให้นม จ�ำหน่ายให้กบั

เกษตรกรด้วย เพือ่กระตุน้ให้โคมร่ีางกายทีส่มบรูณ์

ยิ่งขึ้น และแก้ปัญหาหญ้าไม่พอเลี้ยง

ส�ำหรับเป้าหมายการเติบโต อยู่ในระหว่าง

การพัฒนาอาหารสูตรใหม่ที่เรียกว่า TMR ซึ่งเป็น 

การรวมทั้งอาหารหยาบกับอาหารข้น เสริมด้วย

แร่ธาตุและวิตามินอย่างเหมาะสม ซึ่งสูตรนี้ท�ำให ้

อาหารมคีวามเสถยีร โคจะได้รบัโภชนาการครบถ้วน 

ตามความต้องการ เลี้ยงง่าย และสะดวกต่อการ 

จดัการ ประหยดัทัง้เวลาและแรงงาน คาดว่าจะออก 

สูต่ลาด ได้ภายในปี 2564 รวมทัง้มีแผนสร้างระบบ 

การติดตามผลพัฒนาการและดูแลสุขภาพโค 

ให้บริการกับลูกค้า
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จากธรุกิจเดมิทีท่�ำงานวิจยัและผลติวสัดปิุด 

ปากแผลที่ผลิตจากเส้นใยเซลลูโลสเป็นจุดเริ่มต้น 

ทีท่�ำให้ คณุสมบติั รุ่งศลิป์ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั 

ไทยนาโนเซลลูโลส จ�ำกัด มองเห็นโอกาสในการ 

ต่อยอดไปสูผ่ลิตภณัฑ์เพือ่สุขภาพอย่างอืน่ โดยน�ำ

คุณสมบัติพิเศษของเซลลูโลสดังกล่าวมาแปรรูป

เป็นวุ้นเซลลูโลสในน�้ำข้าวผสมน�้ำผลไม้จับกลุ่ม 

ผู้รักสุขภาพภายใต้แบรนด์ “กลมกลืน”  

“จุดเด่นของเส้นใยเซลลโูลสจะมอีงค์ประกอบ

ของสารโพลิเมอร์ธรรมชาติ ส่วนใหญ่จะมีอยู่ใน

ต้นไม้ เมือ่รบัประทานไปแล้วจะเพิม่กากใย ท�ำให้

เกดิการเคลือ่นตวัของกากอาหารได้เรว็ขึน้ จงึช่วย

ลดปัญหาท้องผูก แต่ส�ำหรับเซลลูโลสที่เราผลิต

นัน้ เราผลิตจากเชื้อจุลินทรีย์ที่เพาะจากข้าวพันธุ์ 

เล็บนกท�ำให้เซลลูโลสที่ได้มีขนาดเล็กกว่า 200-

1,000 เท่า เมื่อเทียบกับเซลลูโลสที่ได้จากต้นไม้

ท่ัวไป ท�ำให้เซลลูโลสของเราพองตัวในน�้ำได้ดี  

กลมกลืน
วุ้นเซลลูโลสแคลอรีต�่ำไฟเบอร์สูง
	แบรนด์ / บริษัท	 ไทยนาโนเซลลูโลส

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหาร

เป้า
หมาย การท�ำงาน

•	ขยายช่องการจดัจ�ำหน่ายจากเดิม 
ผ่านร้านค้าในโรงพยาบาล อนาคต 
จะขยายช่องทางไปยังร้านขายยา 
เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาด

	•	ขยายฐานลกูค้าไปยงักลุม่เป้าหมาย
ผู้สงูวัยโดยการเตมิสารอาหารต่างๆ 
ลงไป

•	พัฒนาเซลลูโลสจากเชื้อจุลินทรีย์
ที่เพาะจากข้าวพันธุ์เล็บนก ซึ่งมี 
ขนาดเซลลโูลสเลก็กว่า 200 -1,000  
เท่า เมือ่เทยีบกบัเซลลูโลสที่ได้จาก
ต้นไม้ทัว่ไป มคีณุสมบตัใินการพอง
ตวัในน�้ำได้ดี และให้เนื้อสัมผัสที่นุ่ม
เวลาเคี้ยว

	•	ผ่านกระบวนการฆ่าเชือ้ด้วยความ
ร้อน ที่ช่วยยืดอายุการเก็บรักษา
ได้นานเป็นปีทีอ่ณุหภมูห้ิองแคลอรี
ต�ำ่ มหีลากหลายรสและพกพาง่าย

นวัตกรรม

แม้ใช้เพียงปรมิาณนิดเดียวกส็ามารถน�ำไปคลกุเคล้า

กบักากอาหารได้ 4-8 ชิน้ หากรบัประทานก่อนอาหาร

ครึ่งชั่วโมงแล้วดื่มน�้ำตามมากๆ เซลลูโลสจะยิ่ง

พองตัวเข้าไปลดพ้ืนที่ในกระเพาะ จึงเหมาะกับ 

ผู้ที่ต้องการควบคุมน�ำ้หนักด้วย”

คุณสมบัติ ยังเลือกท่ีจะเพาะจุลินทรีย์จาก 

ข้าวเล็บนก ซึ่งเป็นสายพันธุ ์พัทลุง นอกจาก 

เป็นการสนับสนุนเกษตรกรแล้วข้าวสายพันธุ ์

ดังกล่าวยังเป็นเส้นใยเซลลูโลสที่แตกต่างจาก

เซลลโูลสท่ัวไป เพราะด้วยลกัษณะค่อนข้างหลวม 

เมื่อแปรรูปเป็นอาหารแล้ว จึงให้มีความนุ่มเวลา

เคีย้ว อกีท้ังทมีงานยงัได้คดิค้นนวตักรรมออกแบบ

การฆา่เชื้อด้วยความร้อน ท�ำให้เก็บรักษาได้นาน

เป็นปีโดยไม่ต้องเก็บในตู้เย็น จึงไม่จ�ำเป็นต้องใส่ 

น�้ำตาลในปริมาณมากเพื่อถนอมอาหาร วุ ้น

เซลลโูลสของกลมกลืนจงึใช้น�ำ้ตาลจากผลไม้เพยีง

นดิเดยีว ท�ำให้ผูป่้วยทีเ่ป็นโรคเบาหวานกส็ามารถ

บรโิภคได้ เพราะให้แคลอรน้ีอยเพยีง 5 กิโลแคลอรี

ต่อชิ้น ทั้งยังสะดวกต่อการพกพา

ปัจจบุนัวุน้เซลลโูลสในน�ำ้ข้าวผสมน�ำ้ผลไม้  

ตรากลมกลนื มีทั้งหมด 3 รสชาติด้วยกัน ได้แก่  

ลิ้นจ่ี ส้ม และเสาวรส จ�ำหน่ายผ่านร้านค้าใน 

โรงพยาบาล ในอนาคตมีแผนท่ีจะขยายช่องทาง 

ตามร้านขายยา และออกบูธงานแสดงสินค้าทาง 

ภาคใต้ รวมถงึขยายไลน์สนิค้าโดยเตมิสารอาหาร 

อาท ิโปรตนี และคอลลาเจน เพือ่มาจบักลุม่ตลาด 

สูงวัย

คุณสมบัติ รุ่งศิลป์  

กรรมการผู้จัดการ บริษัท ไทยนาโนเซลลูโลส 

จ�ำกัด 
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•	ใช้ชือ่แบรนด์บโูดเรียน ส่ือถงึเทอืก
เขาบูโดที่มีความอุดมสมบูรณ์

	•	ต�ำบลบูกิตซึ่งอยู่ในเทือกเขาบูโด 
ขึ้นชื่อเรื่องทุเรียนพันธุ ์พื้นบ้าน 
ชาวบ้านมักน�ำมากวน

•	ใช ้สูตรการกวนแบบโบราณที่
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น มีความอร่อย 
เฉพาะตัว 

การสร้าง
แบรนด์

ด้วยพืน้ทีข่องต�ำบลบกูติ อ�ำเภอเจาะไอร้อง 

จงัหวดันราธิวาส อยูบ่รเิวณเขาบโูด อนัเป็นป่าเขา 

ทีม่คีวามอุดมสมบรูณ์ของพชืและผลไม้ โดยเฉพาะ 

ทุเรียนพันธุ์พื้นบ้านที่มีอยู่เป็นจ�ำนวนมาก ท�ำให ้

ชาวบ้านต�ำบลบูกิต นิยมน�ำทุเรียนมากวนเพื่อ 

ถนอมอาหาร ด้วยความอร่อยท�ำให้ทุเรียนกวน 

บ้านบกูติเป็นทีรู้่จัก และมกีารถ่ายทอดสตูรการท�ำ 

ทุเรียนกวนจากรุ่นสู่รุ่น แต่มีปัญหาตรงอายุการ

เก็บรักษา และบรรจุภัณฑ์ คุณนูรีมา ซ ูกรรมการ 

บริษัท บ ีแอนด์ เอ็ม โกลด์ ฟรุ๊ต จ�ำกัด จึงมีการ

ทดลองและคดิค้นวิธกีารเพือ่พฒันาให้สามารถยดื

อายุของสนิค้า และมรีปูแบบทีส่วยงาม รบัประทาน 

ง่าย จึงออกมาเป็นทุเรียนกวนเคี้ยวหนึบแบรนด ์

บูโดเรียน (BUDORIAN)

“ทุเรียนกวนเคี้ยวหนึบ BUDORIAN เป็น

สินค้าที่พัฒนามาจากการท�ำทุเรียนกวนสูตร

โบราณในรูปแบบเมด็ เพิม่โอกาสในการรบัประทาน 

โดยได้แนวคดิมาจากการทีว่ตัถดุบิหลกั คอืทเุรยีน

พนัธ์ุพืน้บ้าน เป็นทเุรียนทีม่าจากเทอืกเขาบโูดเป็น

ส่วนใหญ่ ซึ่งข้อดีของเทือกเขาแห่งนี้คือมีความ

อุดมสมบูรณ์ ทุเรียนพันธุ์พื้นบ้านของเราจึงเป็น

ทุเรียนท่ีปลูกแบบออร์แกนิกส์ 100% ที่ส�ำคัญ

รสชาติทุเรียนบ้านยังมีความพิเศษกว่าพันธุ์ตลาด 

แม้ว่าลูกเล็ก เนื้อน้อย เม็ดใหญ่ แต่กวนแล้ว 

กลิ่นแรง รสชาติหวาน และมันกว่าทุเรียนทั่วไป

เกือบเท่าตัว”

จุดเด่นของทเุรยีนกวนเคีย้วหนบึ BUDORIAN 

ยังมาจากความได้เปรียบของโรงงานที่ตั้งอยู่ใน

พื้นที่แหล่งวัตถุดิบ ท�ำให้สามารถซื้อวัตถุดิบใน

ราคาต�่ำ นอกจากนี้ยังเป็นโรงงานเดียวในพื้นท่ี 

ทีไ่ด้รบัรองมาตรฐาน อย. และ GMP ถูกต้องตาม 

กฎหมาย โดยวางกลุ่มลูกค้าเป้าหมายหลักเป็น 

กลุ่มร้านค้าออนไลน์ ร้านขายของฝาก และร้าน

ท�ำขนม

BUDORIAN
ทุเรียนกวนเคี้ยวหนึบ

	แบรนด์ / บริษัท	 บี แอนด์ เอ็ม โกลด์ ฟรุ๊ต

	 ประเภทธุรกิจ	 แปรรูปสินค้การเกษตร

พัฒนาทุเรียนกวนสูตรโบราณเป็น
ทุเรียนเคี้ยวหนึบในรูปแบบเม็ด โดย
การใช้กระบวนการความร้อนเพือ่ลด
น�ำ้ในอาหาร สามารถเก็บรักษาได้ใน
อุณหภูมิปกตินานถึง 6 เดือน

นวัตกรรม

คุณนูรีมา ซู 

กรรมการ บริษัท 

บี แอนด์ เอ็ม โกลด์ ฟรุ๊ต จ�ำกัด 

“ในอนาคตเรามองว่าจะพฒันากระบวนการ 

ผลิตเพ่ือให้ได้มาตรฐานส่งออก เช่น HACCP 

พฒันาสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ และคดิค้นผลติภณัฑ์ 

ใหม่ๆ เพือ่ให้สามารถขยายตลาดไปยงัประเทศจีน 

กลุม่ประเทศในตะวนัออกกลาง และกลุม่ประเทศ 

CLMV โดยระหว่างนี้ได้มีการพัฒนาการผลิต 

เพือ่สามารถเกบ็ได้ในอณุหภมิูปกตนิานถึง 6 เดอืน 

จากเดิม 2-3 อาทิตย์ ด้วยเทคโนโลยีการดึงน�้ำ

ในทุเรียนให้มีความแห้งมากขึ้น ท�ำให้เก็บรักษา

ได้นานกว่าเดิม รองรับตลาดส่งออกในอนาคต 

รวมถึงพัฒนาทุเรียนเคี้ยวหนึบสูตรผสมอินทผลัม 

ไม่ผสมน�้ำตาล เจาะกลุ่มรักษาสุขภาพ และกลุ่ม

เป้าหมายลูกค้าในประเทศตะวันออกกลาง”
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•	สื่อสารผ่านชื่อแบรนด์ ลี เฟ ีย 
(Leafia) ที่สื่อถึงวัตถุดิบที่ท�ำมา 
จากผกั และเป็นการเล่นค�ำกบั Fear 
เพื่อขจัดความกลัวของแม่และลูก
ให้หมดไป

	•	เน้นวัตถุดิบจากธรรมชาติแบบ 
ออร์แกนิกส์ และไม่มสีารแปลกปลอม
เจือปน เหมือนความรักของแม่ที่
เลือกวัตถุดิบที่ดีที่สุดให้กับลูก

การสร้าง
แบรนด์

ภูมิแพ้อาหารเป็นอีกปัญหาโภชนาการ 

ในเด็กเล็ก เป็นปฏิกิริยาของระบบภูมิต้านทานท่ี

เกิดขึ้นหลงัจากกนิอาหารบางอย่างเข้าไป ซึง่การ 

แสดงอาการจะเกิดมากในเด็กวัยต�่ำกว่า 3 ปี  

และค่อยๆ หายเมื่ออายุ 5 ปี ซึ่งส่วนใหญ่เด็กเล็ก 

มักจะมีปัญหาภูมิแพ้อาหารในข้าวสาลี ไข่ และ

นมวัว แต่ส�ำหรับกรณีของ คุณภัทรินี โตทับเที่ยง 

รองประธานบริหาร บริษัท แอลดี ฟู้ดเวนเชอร์ 

จ�ำกดั พบว่า ลกูของเธอแพ้ยางผกั ท�ำให้ไม่สามารถ 

รบัประทานผกัทกุชนดิได้เลยจนกระท่ังอาย ุ2 ขวบ 

อาการภมูแิพ้เร่ิมดขีึน้และหายเป็นปกต ิแต่ถงึแม้ว่า 

ลีเฟีย
ผงผักโรยข้าวส�ำหรับลูกน้อย
	แบรนด์ / บริษัท	 แอลดี ฟู้ดเวนเชอร์

	 ประเภทธุรกิจ	 ผู้ผลิตและจ�ำหน่ายส่วนผสมอาหารเด็ก

•	พฒันาผงโรยข้าวจากผกัแก้ปัญหา
การไม่กินผักส�ำหรับเด็ก ที่เน้น
วัตถุดิบจากธรรมชาติ

	•	ผ่านกระบวนการอบทีอ่ณุหภมู ิ40 
องศาเซลเซยีส ใช้ระยะเวลาส้ันกว่า 
การอบทั่วไปถึง 12 เท่า เพ่ือคง
คุณค่าทางโภชนาการไว้ให้สูงสุด

นวัตกรรม

คุณภัทรินี โตทับเที่ยง 

รองประธานบริหาร บริษัท แอลดี ฟู้ดเวนเชอร์ จ�ำกัด

จะไม่แพ้ผักแล้วก็ตาม แต่ปัญหาที่ตามมาคือ 

ลูกไม่ชอบรับประทานผัก เพราะไม่คุ้นชิน หรือ

ไม่มีประสบการณ์การรับประทานมาตั้งแต่เกิด

คุณภัทรินี พยายามหาทางออกด้วยการ 

ต่อยอดธุรกิจโรงงานผลิตอาหารแปรรูปของ

ครอบครัว โดยพัฒนาผงเครื่องปรุงรสจากผัก 

ร่วมกับสถาบันอาหาร จนได้รับการรับรองวา่สูตร 

ผงปรุงรสจากธรรมชาติ สามารถน�ำโรยข้าว และ 

ปรุงรสในน�้ำซุปเพิ่มความกลมกล่อม โดยใช้ชื่อ 

แบรนด์ ลีเฟีย (Leafia) เพื่อสื่อถึงวัตถุดิบที่ท�ำ 

มาจากผัก และเป็นการเล่นค�ำกับ Fear เพื่อขจัด

ความกลวัของแม่และลกูให้หมดไป จบักลุม่เดก็เลก็ 

อายุ 6 เดือน - 7 ปี ที่มีปัญหาการกิน ไม่กินผัก 

หรือไม่กินผักที่หลากหลาย เพราะลีเฟียจะผลิต

ผงผักโรยขา้วหลายรสชาติ อาทิ ผักโขม ฟักทอง 

แครอท และผักแคล ไม่ใส่สารปรุงแต่ง ท้ังยังมี 

พรีไบโอติก ช่วยระบบการย่อยอาหารของเด็ก  

ต่อมาได้ขยายรสชาติเพิ่มเป็นรสไข่ และตับไก่ 

“ลีเฟีย เป็นแบรนด์แรกๆ ท่ีเป็นผงผัก 

โรยข้าวแก้ปัญหาการกินส�ำหรับเด็ก โดยเน้น

วัตถดุบิจากธรรมชาต ิไม่มสีารแปลกปลอมเจอืปน 

ทั้งยังปลูกผักเองเป็นผักออร์แกนิกส์ นอกจากน้ี 

เรายังใช ้นวัตกรรมการผลิต เนื่องจากผ่าน

กระบวนการอบช่วยรักษาคุณค่าสารอาหาร 

โดยอบที่อุณหภูมิ 40 องศาเซลเซียส และใช ้

ระยะเวลาสั้นกว่าการอบท่ัวไป 12 เท่า ท�ำให้ 

รักษาคุณค่าสารอาหารได้มากกว่า”

ปัจจุบันลีเฟีย มีช่องทางจ�ำหน่ายผ่าน

แพลตฟอร์มออนไลน์ และออกบูธขายตามงาน

แสดงสนิค้าแม่และเดก็ โดยแผนในระยะส้ันจะเพ่ิม

ช่องทางขายในร้านขายยา ในขณะทีแ่ผนระยะยาว

วางเป้าขยายฐานลูกค้าในกลุ่มเด็กโต โดยอยู่ใน 

ขั้นตอนการพัฒนาสินคา้เหมาะกับเด็กโต
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ปลาฉิ้งฉ้าง 
วันลาภ อบกรอบ 
	แบรนด์ / บริษัท	 วิสาหกิจชุมชนเกษตรบ้านกะไหล

	 ประเภทธุรกิจ	 อาหารทะเลแปรรูป

•	เน้นการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นจาก
ปลาฉิ้งฉ้างเกรดเอมาเป็นขนม
ขบเคี้ยว

	•	ส่งเสริมเกษตรกรในชมุชนโดยการ
รับซื้อวัตถุดิบในการผลิต

นวัตกรรม

•	คัดสรรวัตถุดิบที่มีคุณภาพจาก 
แหล่งปลาฉิ้งฉ้างที่ดีที่สุด

	•	ไม่ใส่แป้งและไม่มสีารกนัเสยีเจอืปน

•	ใช้วัตถุดิบจากท้องถิ่น ผลิตน�้ำ 
ปรุงรส เพิ่มความเข้มแข็งให้กับ
ชุมชน 

การสร้าง
แบรนด์

คุณธีรวุฒิ ศรีเที่ยง 

ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรกรบ้านกะไหล

ปลาฉิ้งฉ้าง คือค�ำเรียกปลากระตักของ 

คนภาคใต้ ซึ่งเป็นปลาที่พบมากในฝั ่งทะเล

อันดามัน เนื่องจากทะเลในฝั่งนี้เป็นทะเลน�้ำลึก 

น�ำ้ใสสะอาด มีแพลงตอนพืชอาศัยอยูม่าก จึงเป็น 

แหล่งอาหารชัน้ดขีองปลาฉิง้ฉ้าง ในภาคใต้จงึนยิม 

ท�ำเป็นอาหารและขนมขบเคี้ยว รวมถึงชุมชน

เกษตรกรบ้านกะไหล จังหวัดพังงา ที่นอกจาก

เป็นแหล่งชุมชนหาปลาฉิ้งฉ้างแล้วยังรับจ้างผลิต 

ปลาฉิ้งฉ้างอบกรอบให้กับแบรนด์อื่นมานานกว่า 

25 ปี จนกระทัง่มีความคดิทีจ่ะเปลีย่นโมเดลธุรกจิ 

มาท�ำปลาฉิ้งฉ้างอบกรอบในแบรนด์ตัวเองแทน

เมื่อ 4 ปีก่อน ภายใต้ชื่อ ปลาฉิ้งฉา้ง วันลาภ  

คุณธีรวุฒิ ศรีเที่ยง ประธานกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนเกษตรกรบ้านกะไหล กล่าวถึงจุดเด่นของ

ปลาฉิ้งฉา้ง วันลาภ วา่ คัดสรรจากปลากระตัก 

หรือปลาฉิ้งฉ้างเกรดเอที่มาจากทะเลฝั่งอันดามัน

เท่านัน้ ผ่านกรรมวธิกีารปรงุจากธรรมชาต ิไม่ผสม 

แป้ง และไม่ใส่สารปรุงรส และวัตถุกันเสีย ทั้งยัง

มีการสร้างเครือข่ายชาวประมงฝั่งทะเลอันดามัน

ในการป้อนวัตถุดิบอย่างต่อเนื่อง จึงสามารถผลิต 

เพือ่จ�ำหน่ายได้ตลอดทัง้ปี นอกจากนีย้งัได้พฒันา 

เทคโนโลยีการผลติด้วยเครือ่งล้างปลา นาโนบบัเบิล้ 

และอบกรอบในเครื่องเดียวกัน เพิ่มประสิทธิภาพ

ให้กับกระบวนการผลิต

เพื่อเป็นการขยายตลาด และสร้างความ 

แตกต่าง ต่อมาจึงได้คิดค้นรสชาติใหม่เพิ่มจาก 

ปลาฉิ้งฉา้งอบกรอบรสดั้งเดิม มีทั้งรสต้มย�ำ และ 

รสอบงา ซึง่ทัง้ 2 รสชาตนิี ้จะเน้นการใช้วตัถดิุบ

จากท้องถิน่ โดยรบัซือ้ผลผลติจากเกษตรกร ไม่ว่า 

จะเป็น ข่า ตะไคร้ ใบมะกรูด ด้วยความตั้งใจว่า 

ยิ่งธุรกิจขยายตัวขึ้นมากเท่าไหร่ก็จะยิ่งช่วยให้

ชุมชนแห่งนี้แข็งแรงมากขึ้นเท่านั้น

อย่างไรก็ดี ปัจจุบันปลาฉิ้งฉ้าง วันลาภ 

ก�ำลงัอยูใ่นขัน้ตอนการพฒันารสชาตใิหม่ อาท ิรส

สาหร่าย และรสกะเพราเพื่อเพิ่มทางเลือกให้กับ 

ผู้บริโภค และก�ำลังขยายช่องทางการจ�ำหน่ายใน

ร้านสะดวกซื้อ 7-Eleven จากก่อนหนา้นี้วางขาย 

ในร้านวันลาภ ร้านขายของฝากในจังหวัดพังงา 

ห้างซุปเปอร์ชีป บ๊ิกซี และสนามบินภาคใต้ทุก

จังหวัด และในอนาคตวางเป้าหมายการเติบโต 

ด้วยการปรับบรรจุภัณฑ์ให้มีขนาดเล็กลง สะดวก

ต่อการพกพาตามพฤติกรรมลูกค้า แล้วขยาย

เข้าไปในภาคอีสาน และภาคเหนือ หลังจาก

ส�ำรวจตลาดแล้วพบวา่ มีดีมานด์สูง หลังจากนั้น

จะขยายตลาดในประเทศเพื่อนบ้านแถบ CLMV 

ต่อไป
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ในฐานะผูป้ระกอบการจ�ำหน่ายเครือ่งส�ำอาง 

คุณพรดนัย สมใจมั่น ประธานกรรมการบริหาร 

บริษัท คราวด์อินเวนท ์จ�ำกัด เป็นคนหนึ่งที่เลือก 

ท�ำการตลาดผ่านไมโครอินฟลูเอนเซอร์ แต่ก็ 

พบว่าแพลตฟอร์มการใช้บริการค้นหาการรีวิว 

สินค้าต่างๆ ท่ีมีอยู ่ในตลาดใช้งานยาก อาทิ  

การจ้างงานซ�้ำซ้อน เพราะระบบไม่เอื้ออ�ำนวย 

ให้ปรับหรือแก้ไข และยังไม่สามารถว่าจ้าง 

อินฟลูเอนเซอร์จ�ำนวนมากได้ภายในครั้งเดียว 

จงึเกดิเป็นไอเดยีทีจ่ะท�ำแพลตฟอร์มค้นหานักรีวิว

ขึ้นเองในชื่อ Reachbit  

Reachbit แจ้งเกิดในตลาดด้วยการคิดค้น 

ฟีเจอร์การใช้งานที่แตกต่างจากเจ้าอื่น โดยเข้า 

มาแก้ Pain Point ที่สร้างความยุ่งยากให้กับ 

นักการตลาดออกไป โดยออกแบบ Journey 

การใช ้งานไม ่ให ้ เกิดการติดขัดเป ็นคอขวด 

เริ่มจากการติดประกาศส่ือสารไปยังไมโคร

อินฟลูเอนเซอร์ให้รู ้ว่าสินค้าหรือแคมเปญไหน 

ต้องการคนมารีวิวกี่คน มีงบประมาณเท่าไหร่ 

ในขณะทีนั่กการตลาดกม็สีทิธิเ์หน็อนิฟลเูอนเซอร์

ท่ีเข้ามาในระบบด้วย และมีฟีเจอร์การประมูล

เพื่อให้เจ้าของสินค้าท่ีมีงบประมาณน้อยสามารถ

ประกาศงบประมาณของตนโดยที่อินฟลูเอนเซอร์

ในระบบทั้งหมดสามารถเห็นและเลือกรับงาน 

ได้ด้วย ซึ่งฟีเจอร์นี้ออกมารองรับผู้ประกอบการ

รายย่อยโดยเฉพาะ ที่ส�ำคัญนักการตลาดยัง

สามารถจ้างอนิฟลเูอนเซอร์ในจ�ำวนมากพร้อมกนั 

สงูสดุ 50 คน ส่วนเวลาจ้างงานนัน้สามารถสัง่งาน 

และจ่ายเงินผ่านวอลเลท็ของคราวด์อนิเวนท์ได้เลย 

“โปรดกัต์ทีน่ยิมใช้บรกิารรวีวิสินค้า 3 อนัดบั

แรกคอื สกนิแคร์ อาหารสตัว์ และของใช้เฉพาะกลุม่ 

ซึง่ท่ีผ่านมาเรามลูีกค้าหลายรายทีเ่ข้ามาใช้บรกิาร 

อาทิ แปรงสฟัีนไฟฟ้าแบรนด์ฟิลปิส์ และผลิตภณัฑ์

ในเครอืโรงพยาบาลกรงุเทพ ซึง่ส่วนใหญ่จะเข้ามา

Reachbit
แพลตฟอร์มค้นหานักรีวิว
	แบรนด์ / บริษัท	 คราวด์อินเวนท์

	 ประเภทธุรกิจ	 เอเจนซีโฆษณา

•	สร้างแพลตฟอร์ม ค้นหานักรีวิว
สินค้าโดยไมโครอินฟลูเอนเซอร์

	•	ออกแบบ Journey การใช้งานทั้ง
ในฝั่งอินฟลูเอนเซอร์ และเจ้าของ
สนิค้าไม่ให้เกดิการตดิขดัเป็นคอขวด

•	สร้างความแตกต่างเพิ่มเติมด้วย
ฟีเจอร์การประมูลส�ำหรับเจ้าของ
สินค้าที่มีงบประมาณน้อย

นวัตกรรม

สร้างแพลตฟอร์มทีเ่ข้ามาช่วย SMEs 
มีบริการใหม่ๆ ออกมาเรื่อยๆ เพ่ิม 
ฟีเจอร์ที่ลงรายละเอียเชิงลึกในการ 
เอาข้อมูลเชงิปรมิาณมาวิเคราะห์และ 
ประมวลผลในการออกสินค้าใหม่

เป้า
หมาย การท�ำงาน

ใช้บรกิารซ�ำ้ เพราะแม้เราจะออกแบบแพลตฟอร์ม

ให้เป็นระบบอัตโนมัติก็จริง แต่เรามีทีมบริหาร

ความสัมพันธ์ลูกค้าเพื่อไปให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ

ด้วย” 

ปัจจุบัน Reachbit มีอินฟลูเอนเซอร์อยู่ใน

ระบบ 8,000 คน คาดว่าปีนี้จะมีอินฟลูเอนเซอร์

เพิ่มเป็น 20,000 คน และมีลูกค้าประกาศงาน

เฉลี่ยวันละ 10 งาน 

“ในอนาคตเราอยากเป็นแพลตฟอร์มที่ 

เข้ามาช่วยเอสเอม็อ ีและแตกบรกิารใหม่ๆ ออกมา 

เรื่อยๆ โดยแผนในระยะสั้นเราจะเพิ่มฟีเจอร์ที่ 

ลงลึกไปถึงการติดตามยอดขายว่ามาจากไหน 

เพื่อเพิ่มรายได้เพิ่มเติมให้กับอินฟลูเอนเซอร ์

รวมถึงน�ำ Big Data มาประมวลผลเพื่อให้บริการ

ใหม่ เช่น การท�ำแบบส�ำรวจก่อนออกสินค้าใหม่  

หรือโพลส�ำรวจความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ 

ให้กับลูกค้าต่อไป”

คุณพรดนัย สมใจมั่น 

ประธานกรรมการบริหาร บริษัท คราวด์อินเวนท์ จ�ำกัด
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มุมมองผู้เข้าร่วมโครงการ



คุณนพพล เตชะพันธ์งาม
ผู้ก่อตั้งและ CEO 
บริษัท เซอร์คิวลาร์ริตี จ�ำกัด 

ถือเป็นโครงการที่ดีที่ช่วยสนับสนุน 

ผู้ประกอบการ ส่วนที่ขอเสนอแนะ คือการ 

โค้ชชิ่งหากเป็นรายทีมอาจจะได้ผลที่ดีกว่า 

เพราะแต ่ละทีมอาจจะเผชิญกับความ

ท้าทายและความต้องการที่ไม่เหมือนกัน 

และหลายอย่างเป็นความลับทางธุรกิจ 

ที่ไม่สามารถเปิดเผยได้ในห้องประชุมใหญ ่

อาจจะต้องแยก SME กับ Startup เพราะ

ทั้ง 2 รูปแบบมีเป้าหมายการเติบโตไม่

เหมือนกัน ค�ำแนะน�ำที่ทั้ง 2 กลุ่มอยากได ้

กจ็ะไม่เหมือนกนั รวมถงึสเตจของธรุกจิทีไ่ม่

เท่ากนักจ็ะต้องการการแนะน�ำทีต่่างกนัด้วย 

จงึคดิว่าถ้ามกีารแยกธรุกจิอาจจะช่วยท�ำให้

มี Networking ที่ดีกว่านี้

ดร.วรัญญา อัจฉริยะชาญวณิช
ผู้ก่อต้ังและกรรมการผู้จัดการ 
บริษัท วินทิเกรท 99 จ�ำกัด 

ขอช่ืนชมทีมงานท่ีจัดเป็นอย่างมาก 

ที่เห็นความส�ำคัญของการสนับสนุนธุรกิจ

นวัตกรรมของคนไทย และเล็งเห็นว ่า

ประเทศไทยไม่จ�ำเป็นต้องมุง่เน้นการมธุีรกจิ 

ทีโ่ตแบบก้าวกระโดด ซึง่อาจจะท�ำลายธรุกิจ 

รายย่อยที่เป็นพื้นฐานส�ำคัญ ของเศรษฐกิจ 

รากหญ้า สิง่ทีอ่ยากแนะน�ำเพือ่การปรบัปรงุ 

คือการคัดเลือกผู้ชนะในรอบที่ 2 ควรมีการ 

ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์จรงิๆ เพือ่จะได้ไม่เผลอ 

เลอืกผูช้นะท่ีน�ำเสนอเก่งแต่อาจจะไม่ได้น่า 

สนบัสนนุทีส่ดุ ซึง่เป็นจุดอ่อนของการพิชชิ่ง 

แบบ Startup ซึ่งได้คนที่พูดเก่ง แต่อาจจะ 

เป็นธรุกจิทีท่�ำไม่ได้จรงิ และหากการโตแบบ 

รวดเร็วยังคงเป็นเงื่อนไขการคัดเลือกหลัก 

กอ็าจจะท�ำให้ธรุกจินวตักรรมทีท่�ำดต่ีอสงัคม 

แต่เติบโตได้ช้าไม่อาจได้รับคัดเลือกเพ่ือ 

เป็นตัวอย่างให้สังคมได้เห็น เป็นตัวอย่าง

ของอาชีพท่ีพอเพียงแต่ยั่งยืน ซึ่งอาจจะ

เหมาะกบับรบิทสงัคมไทยในเวลานีม้ากกว่า 

สดุท้ายขอชืน่ชมทมีจดังานทีใ่ห้ความส�ำคัญ

ทุกรายละเอียด และช่วยโปรโมทสินค้าเรา 

ให้เป็นที่รู้จักด้วย

คุณธนกฤษ ทาโน
Founder & CEO, บริษัท แอลเอฟฟินเทค 
จํากัด

ผมชอบเรื่อง Branding ที่ เป ็น 

หลักสูตรหนึ่งในโครงการนี้ ช่วยตอกย�้ำ 

ให้เราเหน็ถงึความส�ำคญัในการสร้างแบรนด์ 

เพราะเรามีนวัตกรรมท่ีมีกลุ่มลูกค้าเข้ามา 

ใช้งาน จึงจ�ำเป็ต้องมีการสร้างแบรนด์  

เพราะเป็นสิ่งท่ีท�ำให้ลูกค้ารู้จักเรามากขึ้น 

และท�ำให้แบรนด์เกิดความน่าเช่ือถือเป็น 

เรื่องส�ำคัญมากถือเป็นจุดที่จะท�ำให้ลกูค้า 

จะตัดสินใจว่าจะใช้หรือไม่ใช้แพลตฟอร์ม 

ของเรา และอยากให้ทางวิทยากรมีการลง 

ดีเทล หรือมีการยกตัวอย่างให้มากกว่านี้ 

เน่ืองจากผู้ประกอบการท่ีถูกคัดเลือกเข้ามา 

มีความหลากหลาย มี ทั้ งผลิตภัณฑ์ ท่ี 

จับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ เช่น เรื่องของ 

ซอฟต์แวร์ แต่วิทยากรมีเวลาจ�ำกัดจึง 

ยกตัวอยา่งในการบรรยายได้ค่อนข้างน้อย

มุมมองผู้เข้าร่วมโครงการ
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คุณพรวิไล พันธ์แดง
หุ้นส่วนผู้จัดการ หจก.ละมุลอินเตอร์ฟู้ดส์

เราได้รางวัลนี้เป็นรางวัลแรก ที่เข้า

โครงการนี้เพราะเราเห็นว่าเป็นโครงการ 

ท่ีเน้นเรื่องของนวัตกรรม ซึ่งเราก็อยากจะ 

ลองน�ำเอาแบรนด์น�้ำปลาร้าของเรามาลอง 

แข่งขนัดวู่าจะแข่งกบัแบรนด์อืน่ๆ ได้หรอืไม่ 

การเข้าโครงการนี้ท�ำให้เรารู ้ว่าเรื่องของ 

นวัตกรรมมีหลากหลายไม่ใช่แค่เทคโนโลยี 

หลังจากนัน้เรากเ็ริม่เรยีนรูน้วตักรรมมากขึน้ 

โครงการนี้ท�ำให้เราภูมิใจว่าเราก็สามารถ

ท่ีจะเข้าแข่งขัน สามารถน�ำเอาปลาร้าของ

ตนเองไปประกวดกับคนอื่นได้

ดร.เกียรติศักด์ิ อาจคงหาญ
อาจารย์ประจ�ำส�ำนักวิศวกรรมศาสตร์ 
สาขาวิศวกรรมธรณี  
กรรมการบริษัท เสี่ยวกันการช่าง

โครงการนีท้�ำให้เราได้มโีอกาสพบกบั 

เพือ่นนกัธรุกิจใหม่ๆ เราเองไม่ได้มาเพราะจะ 

แข่งกบัคนอืน่ เราเข้าประกวดโครงการนีเ้พือ่ 

เป็นช่องทางที่สร้างเครดิตให้ตัวเอง เพื่อให้ 

คนทั่วไปรับรู้ว่า เราใส่ใจกับเรื่องของการ

พัฒนาตัวสินค้าของเราในทุกขั้นตอน

คุณตรัย สัสตวัฒนา
หน่ึงในผู้ร่วมก่อต้ัง เทสเต็ด เบ็ตเตอร ์
(ไทยแลนด์)

โครงการนิลมังกรเป็นโครงการที่ 

ดีมาก ผมมองใน 2 ภาพ โดยภาพรวมคือ  

เป็นผลดทีี ่ NIA ได้มโีอกาสในการเลอืกเฟ้น

ธุรกิจที่น่าจะเป็นความหวังของประเทศได้ 

ก็ต ้องยอมรับว ่าหากเรายังท�ำอะไรบน 

วิธีการแบบเดิมๆ ไม่มีนวัตกรรมใหม่ๆ  

สิ่งใหม่ๆ เกิดขึ้นก็จะไม่สามารถต่อสู้กับ

ประเทศอื่นๆ ได้ และในภาพเล็ก การที ่

เราได้มีโอกาสไปเจอผู ้ประกอบการที่มี

แนวคิดในแบบเดียวกัน มีการพูดคุยมีการ

แลกเปลี่ยนกัน มีการท�ำพาร์ทเนอร์กันบ้าง 

ถือเป็นการเติบโตแบบ Exponential คือ 

หนึ่งบวกหนึ่งไม่ใช่สอง แต่ได้มาเป็นร้อย

เป็นสองร้อย สามารถมา Synergy กันได้ 

ถือเป็นเรื่องที่ดีมาก แต่ก็ต้องยอมรับว่า 

เป็นการท�ำโครงการในปีแรกจึงอาจไม่ได้

มองในมุมท่ีว่าผู ้ประกอบการจะสามารถ 

มาท�ำอะไรร่วมกันได้บ้าง แต่เชื่อว่าในป ี

ต่อๆ ไปถ้ามีช่วงเวลาที่ผู้ประกอบการได้มี

โอกาสแลกเปลี่ยนแนวคิดกันมากขึ้นก็อาจ 

มกีารสร้าง Synergy ดีๆ ออกมาได้ดยีิง่ข้ึน

คุณชัยวัฒน์ ประยงค์มรกต
กรรมการผู้จัดการ บริษัท พอสวัน จ�ำกัด

เป็นโครงการทีสุ่ดยอด เพราะแค่ชือ่ 

กว้็าวแล้วว่าจะผลกัดนัให้ผูป้ระกอบการไทย 

เติบโตไปเป็นยูนิคอร์น หรือม้านิลมังกร 

ของไทย โดยท่ี NIA เสริมเกราะติดอาวุธ 

ให้ม้าธรรมดามีเกลด็เป็นนิล มเีขีย้วเป็นเพชร 

ด้วยการให้ความรู ้เหลาความคดิให้เฉยีบคม 

สร้างแบรนด์สตอรี่ให้คนรู้จักมากขึ้น พาให้

เราวิง่และโบยบนิขึน้ไปด้วยกนัเพือ่สร้างพลงั

ให้กับเศรษฐกิจไทย และท�ำให้ประเทศไทย

เป็นประเทศแห่งนวัตกรรม

คุณสุขศิริ ฤทธิเดช
ผู้จดัการฝ่ายขาย ห้างหุ้นส่วนจ�ำกดั เคยนิคะ 

รางวัลที่ได้รับเป็นความรู้สึกที่เหนือ

ความคาดหมาย เพราะเราไม่คิดว่าจะมาไกล

ถึงจุดน้ี กลายเป็นความภูมิใจในความเป็น 

คนใต้ ด้วยการท�ำสินค้านวัตกรรมบ้านๆ  

และสร้างให้เราเป็นนวัตกรท้องถิ่นขอบคุณ 

NIA ท่ีมองเห็นในศักยภาพสินค้าของเรา 

การได้รับโอกาสในครั้งนี้ท�ำให้เรามั่นใจว่า

สินคา้ของเราจะไปได้ไกลแน่นอน  
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คุณไกรยุทธ คงทวี
เจ้าของกิจการแบรนด์ ProEngy บริษัท  
จูแอมเฮิร์บ แอนด์ เฮ้ลท์ จ�ำกัด

ต้องขอขอบคุณที่ NIA ท�ำโครงการ 

นิลมังกรขึ้นมาเพื่อให ้ความส�ำคัญกับ 

ผู ้ประกอบการรายเล็กในต่างจังหวัดได้ 

มีโอกาสยืนในวงการธุรกิจ

ผศ.นพ.สุรัตน์ ตันประเวช
ผู้ก่อตั้ง บริษัท สไมล์ ไมเกรน จ�ำกัด

โครงการนิลมังกรเป็นโครงการที่ดี 

ในการสนับสนุนผู้ประกอบการไทยที่มีการ

ใช้นวัตกรรม ผมคิดว่าการใช้นวัตกรรมของ

ผู ้ประกอบการไทยอยู ่ในระดับที่สามารถ

แข่งขันกับตลาดโลกได้ เพราะเรามีความรู้ 

ความสามารถ มอีตัลกัษณ์ทีส่ามารถแข่งขนั 

ได้ และคิดวา่ในโครงการมีการให้โอกาสใน 

เรื่องของช่องทางธุรกิจ มีการสนับสนุน การ 

เชื่อมโยงติดต่อในการขยายธรุกจิ โดย NIA  

เป็นผู้ให้ทุนโดยตรงอยู่แล้ว และยังมีผู ้ที่

มีความรู ้ความสามารถในการเป็นโค้ชให้ 

ค�ำปรึกษาแนะน�ำที่จะท�ำให้บริษัทสามารถ 

เตบิโตขึน้ได้ ผมคดิว่าจะท�ำให้บรษัิทสญัชาติ 

ไทยในเรื่ องของการพัฒนานวัตกรรม 

สามารถเตบิโตเป็นม้านลิมงักรทีม่อีตัลกัษณ์

ได้อย่างภาคภูมิใจ

คุณนที ศิริธรรมวัฒน์ 
ผู้บริหาร บริษัท เอ็น.ที.อินเตอร์ 
บิสซิเนส จ�ำกัด

ขอบคุณสุดหัวใจ เพราะรางวัลท่ี

ได้ไม่ใช่แค่ตัวเงิน แต่ยังให้ชีวิต เกียรติยศ 

และสร้างคุณค่าให้ครอบครัวของเราด้วย 

โครงการนิลมังกรเป็นเวทีที่ให้ผมได้เข้า

ประกวด และมีแนวคิดการท�ำงานแบบ

สตาร์ทอพัมากขึน้ ตโีจทย์ธรุกจิได้ดขีึน้ เป็น

ความภมูใิจส�ำหรบัครอบครวัเลก็ๆ อย่างเรา 

ที่สามารถผลักดันให้ธุรกิจเติบโตขนาดนี้ได้ 

และอยากให้ทุกคนเห็นวา่ ถา้เรามี Passion 

กับสิ่งที่เรารักจะท�ำให้ธุรกิจเติบโตได้

นพ.สุนทร วงษ์ศิริ 
บริษัท เฮลท์ อินโนเวชั่น แอนด์ ดีไซน์ จ�ำกัด

โครงการน้ีท�ำให้เรามีโอกาสเข้า

คลาสพัฒนาสินค้าไปในแนวทางที่ถูกต้อง 

ได้ฟังคนเก่งๆ และผู้เชี่ยวชาญมาแนะน�ำ 

ให ้ เรามีมุมมองในการพัฒนาท่ีคมขึ้น  

ผมเชื่อว่าประเทศไทยควรท่ีจะมีโครงการ

แบบนี้มากๆ เพ่ือผลักดันสินค้าคุณภาพให้

เกิดขึ้นในสังคม

คุณสัจจา ตันนิรัตน์ 
กรรมการผู้จัดการ บริษัท คลัสเตอร์ต้นน�้ำ
ทุ่งกุลาออร์แกนิกส์ จ�ำกัด

นิลมังกรเป็นโครงการที่ดี ซึ่งเรามี

โอกาสได้เข้าร่วม เราได้อาจารย์ทีดี่ วทิยากรดี 

คอยแนะน�ำ วิทยากรให้ความใส่ใจกับ

ค�ำถามและเคสต่างๆ ทีผู่เ้ข้าร่วมสมัมนาถาม 

ให้มุมมองหลายด้าน ซึ่งอาจารย์ท่ีเข้ามา

สอนกเ็ป็นอาจารย์ทีเ่ก่ง การที ่ NIA มาช่วย 

สนับสนุนผู้ประกอบการต่างจังหวัดให้ได้

เข้าโครงการแบบนี้จะช่วยให้ SME มีความ

แข็งแรงและอยู่รอด เพราะถ้าเราไม่เรียน 

ไม่แข็งแรง เราจะสู้บริษัทใหญ่ไม่ได้ อยาก

ให้จัดจ�ำนวนรุ่นให้ได้มากกว่านี้ เช่น ปีละ  

2 รุน่ต่อภาค กจ็ะช่วยให้ผูป้ระกอบการใน

แต่ละภาคได้รับความรู ้ในจ�ำนวนที่เพิ่ม

มากขึ้น

มุมมอง
ผู้เข้าร่วมโครงการ
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คุณธันยนันท์ พิณสวัสดิ์ 
ซีอีโอ บริษัท บีเอ็มเค ซีซีทีวี จ�ำกัด

โครงการนิลมังกรเป็นโครงการที่ดี

มาก ช่วยส่งเสริมเอสเอ็มอี และสตาร์ทอัพ 

ให้เป็นท่ีรู้จัก และผลักดันให้เราพยายาม

สร้างนวตักรรมใหม่ๆ ขึน้มาจากการเข้าร่วม 

โครงการก็ได้มุมมองใหม่ๆ จากผู้เชี่ยวชาญ

ที่ให้ค�ำแนะน�ำทั้งเรื่องจุดอ่อน และสิ่งที่ต้อง

โฟกัสเป็นเรื่องแรกๆ

คุณจักรภพ ปิ่นทรายมูล
Project Manager บริษัท วี.เอส.ที. วู้ด 
จ�ำกัด

แคมเปญนิลมังกรเป ็นโครงการ 

ทีด่ ี โดยเฉพาะการมีวิทยากรที่มาให้ความรู ้

ในเรือ่งของ Business Model เพราะสดุท้าย 

แล้ว คนท่ีเข้ารอบเข้าไปแล้วคาดหวังจะให้  

NIA ช่วยผลักดันเพื่อให้ตัวเองไปต่อได้ 

ก็คงไม่ใช่ แต่เราต้องน�ำความรู้ที่ได้จากการ

เข้าร่วมโครงการมาประกอบให้เข้ากับจริต

ของสินค้าของเราเองถึงจะเติบโตได้อย่าง

ยัง่ยนื ไม่ใช่แค่ได้รางวลัแล้วกจ็บไปต่อไม่ได้  

ควรจะมีการวัดว่าก่อนเข้าโครงการ และ

หลังเข้าโครงการ ใครสามารถเติบโตไปต่อ

ได้แค่ไหน

คุณนาฬิกา ทิพย์สมบัติ
ประธานกรรมการบริหาร 
บริษัท บีดี แคร์ (ไทยแลนด์) จ�ำกัด

ส่วนตัวแล้วชอบเข้าร่วมโครงการที ่

หน่วยงานภาครัฐจัดขึ้นมา ท�ำให้เราพัฒนา

ไปต่อได้ เพราะล�ำพังการที่เราท�ำธุรกิจ

เองอยู่คนเดียว คงไปไม่ได้ไกลขนาดนั้น 

ประกอบกับการแข่งขันยิ่งกระตุ ้นให้เรา 

ต ้องท�ำดีขึ้น ซึ่งโครงการนี้มี เครื่องไม ้ 

เครื่องมือในการบ่มเพาะให้ความรู้ ท�ำให้ 

เรารู้สึกวา่กา้วขึ้นมาอีกระดับหนึ่ง แม้ไม่ได ้

ไปต่อแต่ประสบการณ์ที่ได้รับ และการ 

น�ำสนิค้าไปเผยแพร่ให้คนรูจ้กั ถอืเป็นรางวัล

อยา่งหนึ่ง

คุณนรภัทร เผ่าน่ิมมงคล
ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัท อีเด็น 
อะกริเท็ค จ�ำกัด

ดีใจที่เราเป็นหนึ่งใน Movement 

ทีส่�ำคญัของประเทศ ดใีจกบัทุกคนทีไ่ด้ผ่าน

เข้ามารอบสดุท้าย แต่อยากบอกกบัทุกทมีว่า 

เวทีน้ีไม่มีค�ำว่าแพ้หรือชนะ เพราะการที ่

ประเทศไทยมีอีเวนท์แบบนี้ นั่นหมายถึง 

การเป ็นประเทศที่ ให ้ความส�ำคัญกับ

นวตักรรม ส่งเสรมิงานวจัิยเพือ่ต่อยอดธรุกจิ 

และเป็นเวทีท่ีท�ำให้ผู ้ประกอบการเปลี่ยน 

มุมมองคู่แข่งมาเป็นคู่ค้า หรือแลกเปลี่ยน 

มุมมอง ประสบการณ์ และองค์ความรู ้

เพือ่ช่วยเหลอืให้ทกุคนโตไปด้วยกนั ไม่ใช่โต

ในไทยเท่านั้น แต่ยังโตไปในระดับโลกด้วย

คุณภฤชฎา ศรีเหน่ียง
ประธานวิสาหกิจชุมชนวาเบลล์ล่าซ์

เ ร า ได ้ รั บค� ำ แนะน� ำจากคณะ

กรรมการ ท้ังในแง่ของการท�ำการตลาด  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการต่อยอดสินค้า 

รวมถึงการได้เข้ามาอบรมและได้รับความรู้

จากท่ีทางโครงการจัดขึ้น ซึ่งได้ประโยชน์

มาก

คุณพัชญาวีร์ สุริยวงค์ษา
กรรมการผู้จัดการ บริษัท ฟู้ดกู๊ดส์ จ�ำกัด

โครงการนีท้�ำให้เราได้ความรู ้ได้เรยีนรู้ 

ได้พัฒนาว่าเราจะเอาจุดไหนมาสร้างเป็น 

โปรดกัต์ใหม่ๆ ของเราได้อกี รวมถงึท�ำให้เรา 

ได้คอนเน็กชั่นเพิ่มขึ้นด้วย
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ดร.กริชผกา  บุญเฟื่อง
รองผู้อ�ำนวยการด้านระบบนวัตกรรม

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

ผศ.ดร. ศิริรัตน์ โกศการิกา
ผู้อ�ำนวยการศูนย์ BrandKU
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

คุณแสงชัย ธีรกุลวิณิช
ประธานสมาพันธ์ SME ไทย

คุณชาญวิทย์  รัตนราศรี
 ผู้อ�ำนวยการฝา่ยโครงสร้างพื้นฐานนวัตกรรม

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

คุณธนเดช  กุลปิติวัน
 บรรณาธิการบริหารนิตยสาร BrandAge 

และ BrangAge Online

ดร.นภัสนันท์  พรรณนิภา
ประธานเจ้าหนา้ที่บริหาร

บริษัท ทีคิวเอ็ม อินชัวรันส์ โบรคเกอร์ จ�ำกัด

คณะกรรมการร่วมคัดเลือกทุกภูมิภาค

กรรมการ ชิงแชมป์ภาคกลาง

คณะกรรมการ
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ผศ.ดร.ปภากร  พิทยชวาล
ผู้อ�ำนวยการเทคโนธานี

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี

ผศ.ดร.วีรชัย  อาจหาญ
รองอธิการบดีฝา่ยทรัพย์สินและวิสาหกิจ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี

อาจารย์ ดร.วรรณภา  น่าบูรณะ
ผู้ช่วยผู้อ�ำนวยการเทคโนโลยี

ฝา่ยส�ำนักงานบ่มเพาะนวัตกรรม
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี

ผศ.ดร.รัญชนา  สินธวาลัย
ผู้ช่วยผู้อ�ำนวยการ 

อุทยานวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

ผศ.ดร.เกษมศักดิ์  อุทัยชนะ
รองผู้อ�ำนวยการ

อุทยานวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (STeP)

คุณณรงค์  ตนานุวัฒน์
ประธานกิตติมศักดิ์

หอการค้าจังหวัดเชียงใหม่

ผศ.ค�ำรณ  พิทักษ์
ผู้อ�ำนวยการ

อุทยานวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์

คุณวีระยุทธ  สุขวัฑฒโก
ประธานสภาอุตสาหกรรมภาคเหนือ

ผศ.ดร.นุกูล  อินทระสังขา
ผู้อ�ำนวยการ

ส�ำนักบ่มเพาะวิชาการ
เพื่อวิสาหกิจในชุมชน มหาวิทยาลัยทักษิณ

กรรมการ ชิงแชมป์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

กรรมการ ชิงแชมป์ภาคเหนือ

กรรมการ ชิงแชมป์ภาคใต้
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ผศ.ดร.ศิริรัตน์ โกศการิกา
ผู้อ�ำนวยการศูนย์ BrandKU
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

ปริญญา ชุมรุม
Branding Architect

@ Cloud 9 Worldwide Co., Ltd.

ทีมปั้นม้านิลมังกร
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ไผท ผดุงถิ่น
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 

บริษัท บิลด์ วัน กรุ๊ป จ�ำกัด
ผู้ให้บริการซอฟต์แวร์ส�ำหรับธุรกิจ

(B2B Software) 
และพัฒนาแพลตฟอร์ม Big Data

ชาคริต จันทร์รุ่งสกุล
Founder and CEO,

Wecosystem Professional and 
Consultancy of Software,

Startup an Transformation of 
Large Organizations

พรชัย แสนชัยชนะ
COO & Co-Founder บริษัท โฮมไพร์ส จ�ำกัด 

แพลตฟอร์มซื้อขายสินค้าและบริการ
ที่เกี่ยวเนื่องกับการตกแต่งบ้านที่รวมผู้ผลิตสินค้า 

ผู้จ�ำหน่ายสินค้าหลากแบรนด์
นักออกแบบวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง สถาบันสอนการออกแบบ
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ROAD MAP
ภาคกลาง

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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ภาคเหนือ

ภาคใต้

ROAD MAP
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