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ภาคกลาง
Central Region

ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 
Northeast Region

รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 
เอ็็น-จอยท์์ 	 022
แผ่่นแปะเข็็มจิ๋๋�ว ทางเลืือกใหม่่ของโรคข้้อเข่่าเสื่่�อม
หายปวดได้้โดยไม่่ต้้องฉีีดยา

บริษิัทั สไปก์์ อาร์์ชิิ เทคโทนิคิส์ จำกัดั

รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 	
พาวเวอร์์คิิวบ์์ 	 024
นวััตกรรมลู่่�วิ่่�งใต้้น้ำำ�� ต่่อยอดจาก Pain Point 
สู่่�โอกาสในตลาด Wellness

บริษิัทั อควาเทรค โซลูชูั่่�น จำกัดั

ชมเชย 
ครััวลุุงแถม 	 026
น้ำำ��พริิกและแกงกะทิิกึ่่�งสำำ�เร็็จรููป
คงรสชาติิเหมืือนต้้นตำำ�รัับ

บริษิัทั ลุุงแถมฟู้้�ดอินโนเวชั่่�น จำกััด

ชมเชย 
สลีีปเวลล์์ 	 028
ผ้้ารองปููที่่�นอนอนามััย ทางเลืือกใหม่่ของผู้้� แพ้้ไร้้ฝุ่่� น

บริษิัทั ซินิเนอร์์จี้้�บิสิ จำกัดั

รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 
เพ็็ทจีีนเอ็็กซ์์ 	 036
ธนาคารสเต็็มเซลล์์ ยกระดัับการดููแลสุุขภาพสััตว์์เลี้้�ยง
แบบ Pet Parent

บริษิัทั ไซเอนซ์ อินิโนเวทีีฟ โปรดักัส์์ จำกัดั

รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 	
ข้้าวดิินดีี 	 038
พาสต้้าออร์์แกนิิก จากนวััตกรรมสร้้างเส้้น 
เพื่่�อสุุขภาพแบบกลููเตนฟรีี

บริษิัทั ข้าวดินิดีี จำกัดั

ชมเชย 
ณััฐฐะ 	 040
ผ้้าทอมืือจากวััสดุุเหลืือใช้้ 
สร้้างมููลค่่าด้้วยนวััตกรรม Upcycling

วิสิาหกิจิชุุมชนทุ่�งเศรษฐีขีอนแก่่น

ชมเชย 
แสนบุุญฟาร์์ม 	 042
สร้้างจุุ ดขายด้้วยเปปเปอร์์มิินต์์ออยล์์ออร์์แกนิิก 100%

บริษิัทั ทรัพัย์แสนบุุญ จำกััด

1ST Runner Up
N-Joint 	 023
Microneedle Patch A New Alternative for Osteoarthritis
Treatment Say Goodbye to Injections, Relieve Pain with Ease

Spike Architectonics Co., Ltd.

2ND Runner Up
PowerCube 	 025
An Underwater Treadmill Innovation
Turning Pain Points into Opportunities in the Wellness Market

AquaTrek Solution Co., Ltd.

Honorable Mention
Krua Lungthaem 	 027
Offers Ready-To-Cook Chili Pastes and Thai Curry Soups
That Preserve The Original, Authentic Flavors

Lungthaem Food Innovation Co., Ltd.

Honorable Mention
ZleepWell 	 029
A Hygienic Mattress Liner The New Dust - 
Free Choice for Allergy Sufferers

Synergy Biz Co., Ltd.

1ST Runner Up
PetgeneX 	 037
Stem Cell Bank Elevating Pet Healthcare 
with a Pet Parent Approach

Science Innovative Products Co., Ltd.

2ND Runner Up
Good Earth Rice 	 039
Organic Pasta From Innovative Noodles to Gluten - 
Free Wellness

Good Earth Rice Co., Ltd.

Honorable Mention
NUTTA 	 041
Handwoven Fabric from Waste Materials
Creating Value through Upcycling Innovation

Thungseatthi Khonkaen Community Enterprise Group

Honorable Mention
Sandboon Farm 	 043
Creating a Unique Selling Point
with 100% Organic Peppermint Oil

Sub Sanboon Co., Ltd.

ชนะเลิิศ
บลููเจล 
นวััตกรรมเพิ่่�มความชุ่่� มช้ื้�น 

พลิิกโฉมการดููแลแผลสดและแผลเรื้้�อรััง

บริษิัทั วีีแคร์ เซลส์์ แอนด์์ เซอร์์วิิส จำกััด

018

Number 1
BluGel
An Innovative Moisture Enhancing
Revolutionizing the Treatment of Acute
and Chronic Wounds
V-Care Sales and Services Co., Ltd.

020

ชนะเลิิศ
นิิรัันดร์์
รองเท้้าแตะวิ่่�งมาราธอน Carbon Fiber
รุ่่�นแรกของโลก

บริษิัทั วีีอิ้้�ง อินิเตอร์์เทรด จำกัดั

032

Number 1
NIRUN
The World’s First Carbon Fiber
Marathon Running Sandals
Ving Intertrade Co., Ltd.

034



รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 
วรรณีีคราฟต์์ 	 064
ผลิิตภััณฑ์์กระจููดสาน สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มด้้วยนวััตกรรมดีีไซน์์
และสารป้้องกัันเชื้้�อรา

วิสิาหกิจิชุุมชนหัตถกรรมกระจูดูวรรณีี

รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 	
ด๊๊อกแกนิิก 	 066
โฟมอาบน้ำำ��แห้้ง ต่่อต้้านเชื้้�อไวรััส-แบคทีีเรีีย
เจ้้าแรกและเจ้้าเดีียวในตลาด

บริษิัทั ทรีี ซิมิเปิ้้�ล จำกัดั

ชมเชย 
มััสเซิิล เชฟ 	 068
ขนมขบเคี้้�ยวอกไก่่ธััญพืืช
ตอบโจทย์์เมกะเทรนด์์ ด้้วยเทคโนโลยีีการอบ

บริษิัทั มัสัเซิิล เชฟ (ไทยแลนด์์) จำกัดั

ชมเชย 
บนบาน 	 070
ไก่่แก้้บนจากกระดาษรีีไซเคิิล เจาะกลุ่่�มสายมููรัักษ์์โลก

บริษิัทั บนบาน จำกััด 

รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 
ข้้าวปลาวาฬ 	 050
ข้้าวสุุขภาพไร้้แป้้ งจากโปรตีีนพืืช

บริษิัทั เนรมิิต ฟู้้�ดเทค จำกััด 

รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 	
เรดดี้้� มิิกซ์์ 	 052
ยางมะตอยผสมเสร็็จ ตอบโจทย์์งานเล็็กที่่�หลากหลาย

บริษิัทั เอ พลัสั โซลูชูั่่�น แอนด์์ เซอร์์วิสิ จำกัดั

ชมเชย 
แม่่แอ๊๊ว 	 054
น้ำำ��พริิกกากหมููต้้นตำำ�รัับแท้้ 

ไร้้กลิ่่�นหืืนเก็็บได้้นานไม่่ต้้องแช่่เย็็น

บริษิัทั แอมแซ่่บ กรุ๊๊�ป จำกััด

ชมเชย 
เทคมีีโฮม โทเมโท 	 056
ผลิิตภััณฑ์์มะเขืือเทศมููลค่่าสููง

บริษิัทั ดีี.เอ.ทีี.ทีี. จำกััด

1ST Runner Up
VARNICraft 	 065
Woven Krajood Products Creating Added Value through
Innovative Design and Anti - Fungal Treatment

Varni Krajood Handicraft Community Enterprise

2ND Runner Up
Doganic 	 067
Dry Bath Foam The First and Only Antiviral -
Antibacterial Product in the Market

Three simple Co., Ltd.

Honorable Mention
Muscle Chef 	 069
Chicken Breast and Cereal Snack
Meeting Megatrends with Innovative Baking Technology

Muscle Chef (Thailand) Co., Ltd.

Honorable Mention
Bonban 	 071
Eco-Friendly Votive Chickens Made from Recycled Paper
Targeting Eco - Conscious Spiritual Believers

Bonban Co., Ltd.

1ST Runner Up
Whale Rice 	 051
Starch - free Healthy Rice from Plant Protein
Neramit Foodtech Co., Ltd.

2ND Runner Up
Ready Mix 	 053
Pre - Mixed Asphalt for Diverse Small - Scale Projects
A PLUS SOLUTION AND SERVICE, Co., Ltd.

Honorable Mention
Mae Aeaw 	 055
Authentic Crispy Pork Crackling Chili Paste
with Long Shelf Life and No Refrigeration Needed

AmZap Group Co., Ltd.

Honorable Mention
Take Me Home Tomato 	 057
High - Value Tomato Products
D.A.T.T. Co., Ltd.

ภาคเหนืือ 
North Region

ภาคใต้้
South Region
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046
ชนะเลิิศ
เตยย์์ 
จากใบเตยของพ่่อ สู่่�ผลิิตภััณฑ์์ผงใบเตยพรีีเมีียม

บริษิัทั วรรณาวีีย์ จำกััด

048
Number 1
TOEYY
From Father’s Pandan
Leaves to Premium Pandan Powder
Wannavee Co., Ltd.

ชนะเลิิศ
ซาโลมา 
ผ้้าปาเต๊๊ะร่่วมสมััย

นำำ�นวััตกรรมพััฒนางานคราฟต์์ไปตลาดโลก

วิสิาหกิิจชุุมชนซาโลมา

Number 1
Saloma
Contemporary Patek Fabric Bringing Craft 
Innovation to the Global Market
Saloma Community Enterprise
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และสรางความสามารถ
ดานนวัตกรรม
ใหกับกลุมเปาหมาย

เปนกลไกสนับสนุนทางดานการเงิน
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ธุรกิจนวัตกรรม
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การเติบโตใหกับธุรกิจนวัตกรรม
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เปนกลไกสนับสนุนการตอยอด
ผูประกอบการ
นวัตกรรมไทยออกสู
ตลาดตางประเทศ

providing knowledge support
to build innovation capability
and develop the 
potential of target 
groups.

offering financial support to
help entrepreneurs develop
innovation-based
businesses.

enabling businesses to scale
and grow rapidly.

helping Thai innovation 
entrepreneursexpand
into international
markets.
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Thailand’s National Innovation Agency 
(NIA) plays a central role in strengthening 
the country’s innovation ecosystem. It serves 
as a “Focal Conductor” that sets the national 
innovation direction while linking networks 
and coordinating collaboration across sectors 
to drive innovation activities that reinforce 
Thailand’s innovation system. This includes 
supporting innovation-based entrepreneurs 
(IBEs) through four key mechanisms:

ดร.กริิชผกา บุุญเฟ่ื่�อ ง 
ผู้้�อำ ำ�นวยการสำำ�นัักงานนวััตกรรมแห่่งชาติิ

Dr.Krithpaka Boonfueng
Executive Director, National Innovation Agency

across Thailand. The focus is on integrating 
regional identity, indigenous materials, and 
local wisdom with modern technology to 
enhance competitiveness and increase the 
value of products and services in 4 dimensions:

1.	 Using innovation to create standout 
features and unique selling points.

2.	 Strategic business planning.
3.	 Developing new marketing techniques.
4.	 Bui lding brand recognit ion and 

acceptance.
The goal is to help participating 

businesses generate at least three times more- 
revenue through these efforts.

Nin Mangkorn is more than just a project- 
it is a platform that allows entrepreneurs to 
tap into an innovation ecosystem supported 
by NIA’s extensive network of partners from 
government agencies, universities, regional 
science parks, and private sector organizations 
such as the Federation of Thai Industries, the 
Thai Chamber of Commerce, and the Thai 
SME Confederation. Together, this network 
aims to create a new generation of local 
innovation heroes through the power of 
“Innovation x Content.”

In addition to nurturing and educating 
entrepreneurs, the platform is complemented 
by “Nin  Mangkorn The Reality,” an edutainment 
-style TV program designed to make the 
process of building an innovation-based 
business easier to understand for the general 
public. It also provides a stage for 20 stand 
out teams from small businesses, social 
enterprises, community enterprises, and 
startups with strong local innovation and 
identity from four regions of Thailand to 
showcase their innovation and business 
potential to a broader audience.

The success of Nin Mangkorn  in its first 
two seasons is evident: over 40 Thai innovation 
brands have achieved an average 3.4x 
revenue growth, generating an economic 

NIA เป็น็องค์์กรหลัักในการเสริมสร้างระบบ
นวััตกรรมของประเทศ มีี บทบาทหน้้าที่่� เป็็น 
“Focal Conductor” หรืือผู้้�กำหนดทิศทาง
นวััตกรรมที่�เชื่่�อมโยงเครืือข่่าย และประสานการ
ทำงานร่่วมกัันระหว่่างภาคส่่วนต่่างๆ ให้้เกิิด
กิจิกรรมทางด้า้นนวัตักรรมเพื่่�อสร้า้งความเข้ม้แข็ง็
ให้้กับัระบบนวัตักรรมไทย รวมถึงึการส่่งเสริมิและ
สนัับสนุุนผู้้�ประกอบการฐานนวััตกรรม (IBE) 
ผ่่านกลไกทั้้�ง 4 รูปูแบบ

รายย่่อย ธุุ รกิิจเพื่่�อสัังคม วิ ิสาหกิิจชุุมชน  และ 
Startup จำนวน 20 ทีีมสุุดท้้ายที่่�มีีนวััตกรรมและ
อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นที่�โดดเด่่นจาก 4 ภู มิิภาค  ได้้
แสดงศัักยภาพทางธุุรกิิจนวััตกรรมให้้เป็็นที่่�รู้้�จัก
มากยิ่่�งขึ้้�น

ผลจากการดำำ�เนิิิ�นงานของนิิิ�ลมังักรรุ่่่��นที่่่�� 1 
และรุ่่่��นที่่่�� 2 สามารถสร้้้�างมููู�ลค่่่�าทางเศรษฐกิิิ�จ 
จากรายได้้้�ที่่่��เพิ่่่��มขึ้้้��นของผู้้้��ประกอบการแบรนด์์์� 
นวััั�ตกรรมไทยกว่่่�า 40 ราย เฉลี่่่��ย 3.4 เท่่่�า 
หรืือคิิิ�ดเป็็็�นมููู�ลค่่่�าเศรษฐกิิิ�จกว่่่�า 530 ล้้้�านบาท 

และสามารถต่่อยอดการสร้างแบรนด์์ให้้กัับ 
ผู้้�ประกอบการด้้วยการคว้า 3 รางวััลนวััตกรรม 
แห่่งชาติิ และ 15 รางวััลจากการประกวด  7 
Innovation Awards รวมถึึงได้้รัับการต่่อยอด 
การลงทุุนร่่วมอีีกมากมาย โดยมีีตััวอย่่างของ 
ความสำเร็็จ ได้้แก่่  ผลิิตภััณฑ์์ทรายแมวจาก 
มันัสำปะหลังั Hide & Seek โดยบริษิัทั เวลตี้้� 
ม็อ็กกี้้� อิ ินโนเวชั่่�น  จำกััด แชมป์์นิิลมัังกรรุ่่�นที่่� 1 
มีีมููลค่่าบริิษััทเพิ่่�มขึ้้�น 50 เท่่า ภายในระยะเวลา 
2.5 ปีี ได้้รัับการร่่วมทุุนจากกลุ่่�มนัักลงทุุนอิิสระ 
และสามารถนำผลิติภัณัฑ์ส์่่งออกไปยังั 16 ประเทศ
ทั่่�วโลก ผลิติภัณัฑ์ช์ุุดหุ่่�นยนต์เ์พื่่�อการเรีียนรู้้�สำหรับั
เด็ก็ โดยบริษิัทั อีีซี่ �คิดิส์ โรโบติิกส์์ จำกัดั  แชมป์์ 
นิลิมัังกรรุ่่�นท่ี่� 2 มีีรายได้้ของบริษิัทัเพิ่่�มขึ้้�น 8.82 เท่่า 
ภายในระยะเวลา 1 ปีี สามารถสร้้างบุุคลากรที่่�มีี
ทักัษะด้า้นการเขีียน/พัฒันาโปรแกรมรวมแล้ว้กว่่า 
12,500 ราย รวมถึึงมีีการต่่อยอดร่่วมงานกัับกลุ่่�ม
บริษิัทัขนาดใหญ่่ในประเทศ ทั้้�งนี้้� NIA ตั้้�งเป้้าหมาย
ว่่าโครงการนิิลมัังกรรุ่่�นที่� 3 จะสร้างมููลค่่าทางเศรษฐกิจ
และการเติิบโตแบบก้้าวกระโดดให้้ผู้้�ประกอบการ
แต่่ละรายเฉลี่่�ยไม่่น้้อยกว่่า 3-5 เท่่า 

แต่่สิ่่�งท่ี่�มีีความหมายมากกว่่าเม็็ดเงิินด้าน
เศรษฐกิิจ คืือคอมมููนิิตี้้�ที่่� NIA พยายามสร้าง
ครอบครัวนิลมังักรจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น เกิดิพลังความช่่วย
เหลืือเกื้้�อกููลต่่อยอดให้้เติิบโตไปด้้วยกััน ซึ่่ �งเชื่่�อ
เหลืือเกิินว่่าความสััมพัันธ์์ดัังกล่่าวจะเป็็นปััจจััย
สำคััญท่ี่�ให้้ผู้้�ประกอบการไทยก้้าวไปไกลได้้กว่่าเดิิม 

เพื่่�อบรรลุุ เป้้าหมายในการผลัักดัันให้้
ประเทศไทยเป็น็ “ชาติแิห่ง่นวััตกรรม” ที่่�ได้้รับัการ
ยอมรับในเวทีีระดัับโลก ก่่ อให้้เกิิดการสร้างงาน 
สร้้างรายได้้ ยกระดัับประเทศให้้ก้้าวหน้้าต่่อไป

แต่่จากปััจจุุบันโลกเผชิิญกัับปััญหามากมาย
ทั้้�งเศรษฐกิจถดถอย ภู ูมิิรััฐศาสตร์์ พลั งงาน 
สงครามการค้้า ส ภาพภูมิิอากาศเปล่ี่�ยนแปลง 
อาชญากรรมไซเบอร์์ และการเข้้าสู่่�สัังคมสููงวััย 
ทำให้้บริิบทของนวััตกรรมยิ่่�งทวีีความสำคััญขึ้้�น 
ในฐานะทางออกสำหรัับปััญหาเหล่่านี้้�

แน่่นอนว่่าหน่่วยงานภาครััฐอย่่าง NIA 
จำเป็็นต้องปรัับสปีดการทำงานตามสถานการณ์์
โลกที่่�เปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็ว็ โดยทำงานใกล้้ชิดิ
กับผู้้�ประกอบการทุุกขนาดทุุกประเภท ผ่่านกลไก
ที่่�พััฒนาขึ้้�นมาเพ่ื่�อรองรัับตามความต้องการของ 
ผู้้�ประกอบการใน 5 กลุ่่�มอุุตสาหกรรมเป้้าหมาย 
ที่่�ครอบคลุุมและตรงกัับจุุดแข็็งของอุุตสาหกรรมใน
ประเทศไทย ได้้แก่่ เกษตรอาหาร สุุขภาพ ท่่องเท่ี่�ยว 
ยานยนต์ไ์ฟฟ้า้ และอัตัลักัษณ์ท์างด้า้นวััฒนธรรม 

อย่่างไรก็็ดีี โครงการนิิลมัังกร ถืือเป็็นอีีกหนึ่่�ง
กลไกสำคััญที่่� NIA พัฒนาขึ้้�นมา ซึ่่�งปีีนี้้�จัดัขึ้้�นเป็็น
รุ่่�นที่� 3 เพื่่�อช่่วยผลักดันัและยกระดัับธุุรกิจินวััตกรรม
ท้้องถิ่่�นจากภููมิิภาคต่่างๆ ของประเทศไทย โดย
เน้้นดึึงจุุดแข็็งจากอััตลัักษณ์์ วััตถุุดิิบในท้้องถิ่่�น 
และภููมิิปััญญาในแต่่ละภููมิิภาคมาผสมผสานกับ
เทคโนโลยีีสมััยใหม่่  เพื่่�อยกระดัับศัักยภาพการ
แข่่งขััน เพิ่่�มมูลูค่่าสินิค้าและบริกิารใน 4 มิติ ิได้แ้ก่่ 

1.		การใช้้นวัตักรรมเพิ่่�มจุุดเด่่น-สร้างจุุดขาย
2.	การวางแผนรููปแบบธุุรกิิจ
3.	การพััฒนาเทคนิิคการตลาดแบบใหม่่ 
4.	การสร้างแบรนด์์ให้้เป็็นที่�รู้้�จักและยอมรับ 
เพื่่�อให้้เกิิดรายได้้จากสิินค้าและบริิการ
เพิ่่�มขึ้้�นไม่่น้้อยกว่่า 3 เท่่า 

นิิลมัังกรไม่่ได้้เป็็นเพีียงโครงการ แต่่เป็็น
แพลตฟอร์์มที่่�เอื้้�อให้้ผู้้�ประกอบการเข้้ามาใช้้
ประโยชน์์จากระบบนิิเวศที่่� NIA สร้้างเครืือข่่าย
พัันธมิิตรทั้้�งจากภาครััฐ มหาวิิทยาลััย อุุทยาน
วิิทยาศาสตร์์ภููมิิภาค รวมถึงภาคเอกชนอย่่าง
สภาอุุตสาหกรรมหอการค้้า หรืือสมาพัันธ์ 
เอสเอ็็มอีีไทย เพื่่�อร่่วมกันสร้้างฮีีโร่่ท้้องถิ่่�น 
หน้้าใหม่่จาก “พลัังนวััตกรรม x คอนเทนต์์”

เพราะนอกจากการบ่่มเพาะให้้ความรู้้� 
ผู้้�ประกอบการแล้้วยัังเสริมด้้วย “นิิลมัังกร 
เดอะเรีียลลิิตี้้�” เป็็นรายการทีีวีีรูปแบบสาระ
บันัเทิิง (Edutainment) ที่�ต้้องการนำเสนอให้้
ผู้้�ชมเข้้าใจกระบวนการสร้างธุุรกิจินวัตักรรม
ได้้ง่่ายขึ้้�น  รวมทั้้�งเป็็นพื้้�นที่�ให้้ผู้้�ประกอบการ

However, as the world faces mounting 
challenges economic downturn, geopolitical 
tensions, energy crises, trade wars, climate 
change, cybercrime, and aging societies the 
role of innovation has become increasingly 
vital as a solution to these pressing problems.

Given these global shifts, NIA, as a 
government agency, must rapidly adjust its 
operational speed to stay ahead. This includes 
working closely with entrepreneurs of all types 
and sizes, using mechanisms developed to 
meet the diverse needs of entrepreneurs 
in five key target industries that align with 
Thailand’s strengths: agriculture, food, health, 
tourism, electric vehicles, and cultural identity.

One such mechanism is the Nin 
Mangkorn Project, now in its third year. This 
program was developed by NIA to support 
and uplift local innovation businesses from 

value of more than 530 million baht. The 
program has also helped several participants 
gain recognition winning 3 National Innovation 
Awards, 15 awards from the 7 Innovation 
Awards competition, and attracting numerous 
joint investment opportunities.

Examples of notable successes include:
•	 Hide & Seek cat litter made from 

cassava, produced by Wealthy Moggie 
Innovation Co., Ltd., champion of Nin 
Mangkorn  Season 1. The company’s 
value increased 50 times within 2.5 
years , secured investment from 
independent investors, and now exports 
to 16 countries.

•	 EasyKids Robotics Co., Ltd., champion 
of Nin Mangkorn  Season 2, developed 
educational robot kits for children and 
saw its revenue rise 8.82 times in just 
one year. The company has trained 
over 12,500 students in programming and 
development and is now collaborating 
with major corporations in Thailand.

NIA aims for Season 3 of Nin Mangkorn 
to continue this trajectory, generating 3-5 
times business growth for each participating 
entrepreneur.

However, what holds even greater 
value than economic figures is the community 
NIA is building the Nin Mangkorn family, 
growing from generation to generation. 
This community fosters mutual support, 
collaboration, and shared growth. These 
relationships, NIA firmly believes, are a vital 
force that will propel Thai entrepreneurs 
further than ever before.

Ultimately, this collective progress 
contributes to Thailand’s goal of becoming 
a “Nation of Innovation” recognized on the 
global stage creating jobs, generating 
income, and advancing the country’s 
development.
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Kasetsart University is clearly committed 
to evolving into an “Entrepreneurial University” 
an institution that not only produces 
high-quality graduates but also serves as a 
hub of knowledge creation, research, and 
innovation with practical applications at the 
community, national, and global levels.

To achieve this, the university has 
consistently advanced policies focused on 
“Social Innovation” and “Innovation for the 
Grassroots Economy.” This includes promoting 
integrated research, developing startups and 
spin-off companies from academic work, and 
building an internal innovation ecosystem 
that welcomes students, researchers, and the 
private sector to collaboratively drive impactful 
new knowledge.

The university has set clear short, 
medium, and long-term goals. These include 
building the innovation ecosystem within the 
university by establishing business incubators 
under KUniverse Co., Ltd. and experimental 
innovation spaces under initiatives such 
as KAPI and the Kasetsart University Food 
Institute. It also encourages faculties and 
students to produce research with commercial 
potential and ensures this work is protected 
under intellectual property laws, overseen by 

ดร.ดำำ�รงค์์ ศรีีพระราม
รัักษาการแทนอธิิการบดีี มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์์

the Office of Innovation and Social Mission. 
Collaboration with private companies, 
communities, and external organizations is 
also a key strategy to develop innovations 
that address real-world challenges. The 
university continues to expand curricula 
and activities that promote entrepreneurial 
thinking, starting at the undergraduate level. 
Within 5 years, it aims to become a leading 
university in AgriTech, FoodTech, and the 
Bio-Circular-Green Economy (BCG), capable 
of sustainably producing a new generation 
of entrepreneurs.

NIA (National Innovation Agency) 
has long been one of Kasetsart University’s 
key partners. Working together under the 
Innovation District concept, they have 
created innovation hubs beyond the 
classroom-spaces where entrepreneurs, 
academics, and communities actively 
co-create practical innovations using real 
technologies, data, training, and smart 
agriculture platforms that are applicable in 
real-world contexts. This aligns fully with 
the university’s vision of becoming an 
Entrepreneurial University and with the 
national BCG strategy.

Importantly, the university’s innovation 
agenda also resonates with the core mission 
of the Nin Mangkorn project: to strengthen 
Thai society through innovation that leads to 
business development. We believe that even 
if entrepreneurs start their businesses based 
on personal capabilities or local wisdom, 
when their efforts are combined with university- 
led platforms, research, and expert mentorship 
provided through Nin Mangkorn, their 
businesses can be elevated to meet the 
demands of both today’s and tomorrow’s 
markets. I am confident that the 16 episodes 
of Nin Mangkorn The Reality Season 3 will 
not only equip participants with valuable 
knowledge but will also benefit all entrepreneurs 
who engage with the program.

Moreover, this project supports the 
university’s own advancement. It enables us 
to take the real needs and challenges of 
entrepreneurs and turn them into new 
research opportunities making this a win-win 
situation for all. Ultimately, this shared success 
will help move Thai society beyond the 
middle-income trap and toward becoming 
a high-income nation.

มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์์มีีเป้้าหมาย 
ที่่�ชััดเจนในการพััฒนาให้้เป็็น “มหาวิิทยาลััยแห่่ง 
ผู้้�ประกอบการ” (Entrepreneurial University) 
ที่่�ไม่่เพีียงผลิิตบััณฑิิตคุุณภาพ แต่่ยังเป็็นศูนย์กลาง
การสร้างองค์์ความรู้้�  งานวิจััย และนวััตกรรมที่�
สามารถนำไปใช้ไ้ด้้จริิงทั้้�งในระดับัชุุมชน ประเทศ 
และระดัับโลก

ตลอดมาจึึงผลัักดัันนโยบายที่่�มุ่่� ง เน้้น 
“นวััตกรรมเพื่่�อสัังคม” (Social Innovation) และ 
“นวััตกรรมเพ่ื่�อเศรษฐกิิจฐานราก” ผ่่านการส่่งเสริม
การวิิจััยแบบบููรณาการ การพััฒนา Startup และ 
Spin-off Company จากงานวิจััย รวมถึึงการ 
สร้างระบบนิเิวศด้้านนวัตักรรมภายในมหาวิทิยาลััย 
ที่่�เปิิดกว้้างให้้นัักศึึกษา นัักวิิจััย และภาคธุุรกิิจได้้
เข้้ามาร่่วมขัับเคลื่่�อนองค์์ความรู้้�ใหม่่อย่่างมีีพลััง

มหาวิิทยาลััยชั้้�นนำด้้าน AgriTech, FoodTech 
และ Bio-Circular-Green Economy (BCG) ที่่�
สามารถสร้้างผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ได้้อย่่างยั่่�งยืืน

NIA นับัเป็น็หนึ่่�งในพันัธมิติรที่่�มหาวิทิยาลัยั
เกษตรศาสตร์์ทำงานร่่วมกันัอย่่างยาวนาน ภายใต้้
แนวคิดิ Innovation District ให้เ้กิดิศูนย์นวัตักรรม
นอกห้้องเรีียน ดึงึผู้้�ประกอบการ นักัวิชิาการชุุมชน 
ให้้มีีส่่วนร่่วมในการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมจริิง ใช้้
เทคโนโลยีี-ข้อ้มูลู-ฝึกึอบรม และสร้า้งแพลตฟอร์ม์
เกษตรอััจฉริิยะท่ี่�สัมัผัสใช้้ได้้จริิงในพื้้�นที่� ซึ่่�งทั้้�งหมด
สอดคล้องกัับเป้้าหมายมหาวิิทยาลััยแห่่งผู้้�ประกอบการ 
และยุุทธศาสตร์์ BCG ของชาติิอย่่างครบถ้้วนที่�สุุด

ที่่�สำคัญัจุุดยืืนในการผลักัดันันวัตักรรมของ
มหาวิิทยาลััยยัังสอดคล้้องกัับจุุดประสงค์์ของ
โครงการนิิลมัังกร ที่่�ต้้องการสร้างสัังคมไทยให้้ 
เข้ม้แข็ง็ในด้า้นนวัตักรรม เพื่่�อนำไปต่่อยอดพัฒันา
ธุุรกิิจ เพราะเชื่่�อว่่าแม้้ผู้้�ประกอบการจะเริ่่�มธุุรกิิจ
จากความสามารถของตััวเอง หรืือต่่อยอด
ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นก็็ตาม  แต่่เม่ื่�อนำมาผสมผสาน
กัับแพลตฟอร์์มและงานวิิจััยของมหาวิิทยาลััย 
ตลอดจนความรู้้�จากผู้้�มากประสบการณ์์ที่่�โครงการ
นิิลมัังกรคััดสรรมาให้้คำชี้้�แนะย่่อมทำให้้ธุุรกิิจถููก
ยกระดัับ เพ่ื่�อตอบโจทย์์ตลาดในปัจจุุบันและ
อนาคต ผมมั่่�นใจว่่า 16 ตอนของรายการนิลิมังักร 
เดอะเรีียลลิิตี้้� ซีีซั่่�น 3 ไม่่เพีียงแต่่มอบความรู้้�  
ให้้กัับผู้้�เข้้าร่่วมรายการ แต่่จะเป็็นประโยชน์์ต่่อ 
ผู้้�ประกอบการทุุกคนด้้วย 	

ไม่่เพีียงเท่่านั้้�น  โครงการนี้้�ยัังมีีส่่วนช่่วยให้้
มหาวิิทยาลััยได้้พััฒนาตััวเองในการนำความ
ต้อ้งการหรืือโจทย์ข์องผู้้�ประกอบการไปต่่อยอดเกิดิ
เป็็นผลงานวิจิัยัใหม่่ นับัเป็็น Win-Win ให้้ทุุกคนชนะ
ไปด้้วยกััน  เพ่ื่�อสัังคมไทยหลุุดพ้้นจากกัับดััก 
ประเทศรายได้้ปานกลางสู่่�ประเทศรายได้้สููง 

โดยได้้กำหนดเป้้าหมายระยะสั้้�น ระยะกลาง 
และระยะยาว ตั้้�งแต่่สร้างระบบนิิเวศนวัตักรรมใน
มหาวิิทยาลััย เช่่น  การจััดตั้้�งศููนย์์บ่่มเพาะธุุรกิิจ
ภายใต้้ บริษิัทั KUniverse จำกััด และพื้้�นที่�ทดลอง
นวััตกรรมภายใต้้โครงการต่่างๆ เช่่น  KAPI, 
สถาบันัอาหาร มหาวิทิยาลัยัเกษตรศาสตร์ ์เป็น็ต้น้ 
รวมทั้้�งผลัักดัันให้้คณาจารย์์และนัักศึึกษาสร้้าง 
ผลงานวิิจััยที่่�นำไปต่่อยอดเชิิงพาณิิชย์์ และได้้รัับ
การคุ้้�มครองทรัพัย์ส์ินิทางปัญัญา ที่่�ดำเนินิการโดย
สำนัักงานนวััตกรรมและพัันธกิิจเพ่ื่�อสัังคม และ 
ส่่งเสริิมความร่่วมมืือกัับภาคเอกชน ชุุมชน   และ
หน่่วยงานภายนอก เพื่่�อให้้เกิิดนวัตักรรมที่�แก้้ปััญหา
ได้้จริงิ เพิ่่�มหลักัสูตูรและกิิจกรรมที่�ส่่งเสริมิความคิดิ
แบบผู้้�ประกอบการ ตั้้ �งแต่่ระดัับปริิญญาตรีีขึ้้�นไป 
และมีีการตั้้�งเป้้าหมายภายใน 5 ปีวี่่าจะก้้าวขึ้้�นเป็็น

Dr.Damrong Sripraram
Acting President, Kasetsart University
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ศููนย์์ BrandKU ทำำ�งานภายใต้้แนวคิิด “ชุุมชนมีีราก นวััตกรรม 
มีีปีีก แบรนด์์มีีใจ สร้้างพลัังให้้ธุุรกิิจเติิบโต” คืือการผสานภููมิิปัญญา
และอัตัลักัษณ์ท์้อ้งถิ่่�น เข้า้กัับองค์ค์วามรู้้� และเครื่่�องมือืสมัยัใหม่ ่และตอกย้ำำ��
ความเชื่่� อมั่่�นด้้วยแบรนด์์ผ่่าน 3 แนวทางหลััก ประกอบด้้วย เสริิมพลััง
รากฐานจากชุุมชน (Empower Local Wisdom) โดยศููนย์์ BrandKU 
ทำำ�หน้้าที่่�ขยายศัักยภาพทางวััฒนธรรม ภููมิิปัญญา และอััตลัักษณ์์ที่่� 

มีีอยู่่�เดิิมให้้กลายเป็็นจุุ ดแข็็งทางธุุ รกิิจเชื่่� อมโยงกัับความต้้องการของ 

ผู้้� บริิโภคยุุคใหม่ ่เติมิปีีกด้้วยนวัตักรรม (Integrate Innovation Tools) 
ด้ว้ยการเชื่่� อมเทคโนโลยี องค์์ความรู้้� ใหม่่ และเครื่่�องมืือเชิิงนวััตกรรมให้้กัับ
ผู้้� ประกอบการ โดยไม่่ทำำ�ลายรากเดิิม เช่่น ฝึึ กใช้้ Design Thinking, 
Business Model Canvas, Customer Insight สร้้างเวิิร์์กช็อ็ปพััฒนา
สููตรสิินค้้าใหม่่ ทดลองผลิิตจริิง เชื่่� อมต่่อกัับนัักวิิจัย นัักออกแบบ และ
ตลาดเป้้ าหมายผ่่าน Demo Day, Bootcamp ฯลฯ การสร้้างแบรนด์์ 
คืือการสร้้างความเชื่่� อมั่่�น (Build Trust with the Brand) มุ่่�งเน้้นให้้
ผู้้� ประกอบการไม่่เพีียงแค่่มีสีิินค้้า แต่่ต้อ้ง “มีีแบรนด์ท่์ี่�คนเชื่่� อใจได้้” ผ่า่น
การสร้า้งเรื่่�องราว อััตลัักษณ์์แบรนด์์ ช่่วยออกแบบแบรนด์์ที่่�มีีอารมณ์์ มีี
จุุ ดยืืน ไม่่ใช่่แค่่โลโก้้ เน้้นแบรนด์์ที่่�จริิงใจไม่่เกิินจริิง เพื่่�อสร้้างความผููกพััน
ระยะยาวกัับลููกค้้า

แนวทางทั้้�ง 3 นี้้� คือืหัวัใจการทำำ�งานของศููนย์์ BrandKU ที่่�ไม่เ่พีียง
พััฒนาแบรนด์์ให้้สวยงาม แต่่ทำำ�ให้้แบรนด์์เติิบโตได้้จริิง และสร้้างความ
เปลี่่�ยนแปลงในระบบเศรษฐกิิจชุุมชนอย่่างแท้้จริิง ซ่ึ่� งเรานำำ�มาเติิมเต็็ม 

ในทุุกๆ ธุุ รกิิจของนิิลมัังกรให้้ผู้้� ประกอบการธุุ รกิิจนวััตกรรมภููมิิภาค 
สร้้างธุุรกิิจนวััตกรรมให้้เติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนได้้ด้้วยแบรนด์์ โดยไม่่ทิ้้�ง 
รากเหง้้าเดิิมที่่�มีี

โครงการนิิลมัังกร ถืือเป็็นความร่่วมมืือระหว่่างศููนย์์ BrandKU 
กับั NIA ที่่�ช่วยกันัขับัเคลื่่�อนให้้ผู้้� ประกอบการนิิลมังกรมาต่่อยอด Scale Up 

The BrandKU Center operates under the concept: 
“Rooted in community, Innovation Takes Flight, Heartfelt 
Branding Empowers Business Growth.” This approach 
integrates local wisdom and identity with modern knowledge 
and tools, reinforcing confidence through branding via three core 
strategies. The first is Empowering Local Wisdom, where the 
BrandKU Center works to expand the potential of existing 
culture, knowledge, and identity, transforming them into 
business strengths aligned with modern consumer needs. 
The second is Integrating Innovation Tools, by connecting 
entrepreneurs with technology, new knowledge, and 
innovative tools without disrupting their original roots. For 
example, we train in Design Thinking, Business Model Canvas, 
and Customer Insight; organize workshops to develop new 
product formulas; conduct real production trials; and link 
them to researchers, designers, and target markets via events 
such as Demo Day, Bootcamp, etc. The third is Building 
Trust with the Brand, encouraging entrepreneurs to go 
beyond just having a product. They must also have “a brand 
people can trust” by building brand stories and unique 
identities. We help design emotional, purpose-driven brands 
not just logos focusing on authenticity and sincerity to 
create long-term customer relationships.

These 3 strategies form the core of BrandKU’s mission 
not merely to beautify a brand, but to help it grow and 
truly transform the community economic system. We apply 
this model to every business in the Nin Mangkorn 
project, enabling regional innovation entrepreneurs to 
build sustainable businesses through branding without 
abandoning their roots.

The Nin Mangkorn initiative is a collaboration between 
BrandKU and NIA, aimed at driving entrepreneurs to scale 
up and incubate regional innovation businesses through the 
others Project.

Additionally, BrandKU helps design various programs 
to encourage innovation entrepreneurs to build brand trust 
an essential step in generating long-term and sustainable 
business value.

In previous Nin Mangkorn Seasons 1 and 2, the program 
made a significant impact, especially by raising awareness 
of how innovation can enhance business value. It helped 
local entrepreneurs realize they have the potential to transform 
traditional businesses into innovation-driven ones, even without 
being large or urban-based companies.

Advisor Central Region

ภาคกลางคนเลี้้�ยงม้้า
ผศ.ดร.ลลิิตา โกศการิิกา
ผู้้�ช่่ว ยอธิิการบดีี ฝ่่ายบริิหารจััดการแบรนด์์ และผู้้�อำำ�นวยการศููนย์์ BrandKU มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์์

Asst.Prof. Lalita Kosakarika, Ph.D.
Assistant of the President for Brand Mangement
Director of BrandKU Center, Faculty of Business Administration, Kasetsart University

ทางธุุ รกิิจ และบ่่มเพาะนวััตกรรมสำำ�หรัับผู้้� ประกอบการภููมิิภาคผ่่าน
โครงการต่่างๆ

นอกจากนี้้� ศููนย์ ์BrandKU ยังัร่่วมออกแบบโครงการต่า่งๆ ที่่�ส่ง่เสริิม
ให้ผู้้้� ประกอบการธุุรกิิจนวััตกรรม สร้้างความเชื่่� อมั่่�นในตััวสินิค้า้ด้ว้ยการ
สร้้างแบรนด์์ ซ่ึ่� งเป็็นการสร้างมููลค่าทางธุุ รกิิจที่่�แข็็งแกร่่งและยั่่�งยืืนที่่�สุุด
อีีกหลายโครงการในอนาคต 

ที่่�ผ่่านมา โครงการนิิลมัังกรรุ่่�น 1 และรุ่่�น 2 ได้้สร้้างแรงกระเพื่่�อม
สำำ�คััญในพื้้�นที่่� โดยเฉพาะการปลุุกความตระหนัักรู้้�  คุุณค่่าด้้านนวััตกรรม
เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่ ่าให้้ธุุ รกิิจให้้ผู้้� ประกอบการท้้องถิ่่�นมองเห็็นว่่าตััวเองมีี
ศัักยภาพในการเปลี่่�ยนธุุ รกิิจดั้้�งเดิิมให้้กลายเป็็นธุุ รกิิจนวััตกรรมได้้ โดยไม่่
จำำ�เป็็นต้้องเป็็นบริิษััทใหญ่่หรืืออยู่่�ในเมืือง ส่่งผลให้้ผู้้� ประกอบการภููมิิภาค
เริ่่�มเข้้าใจคำำ�ว่่านวััตกรรมที่่�ใช้้งานได้้จริิง เริ่่�มมีีการทดลองปรัับสููตรสิินค้้า 
พััฒนาบรรจุุภั ัณฑ์์ ทดลองใช้้ IoT หรืือระบบบริิหารจััดการที่่�มีีนวััตกรรม 
และผู้้� ประกอบการภููมิิภาคมีีความมั่่�นใจมากขึ้้�นในการนำำ�เสนอแนวคิิดและ
การขอทุุนพััฒนาด้้านนวััตกรรม

แต่่สำำ�หรัับรุ่่�นที่่� 3 มีีความแตกต่่างชััดเจน คืือผู้้� เข้้าร่่วมมีีพื้้�นฐาน
ความรู้้� และประสบการณ์์จากรุ่่�นก่อ่นหน้้า จากการติิดตามรายการนิิลมังักร 
The Reality ซ่ึ่� งหลายรายเป็็นผู้้� ประกอบการที่่�ได้้รัับแรงบัันดาลใจจากรุ่่�น 
1-2 และจากจุุ ดนี้้�เราเห็็นความพร้้อมในการพััฒนาแพลตฟอร์์มธุุ รกิิจ
นวััตกรรมมากขึ้้�น เช่่น การสร้้างเครืือข่่ายดิิจิิทััล การใช้้ข้้อมููลพฤติิกรรม
ลููกค้้า หรืือการพััฒนา Supply Chain ร่่วมกัับกลุ่่�มที่่�เกี่่�ยวข้้องอื่่�นๆ 

กล่่าวได้้ว่่า “นิิลมัังกร 3” คืือรุ่่�นที่่�เริ่่�มลงมืือจริิงและต่่อยอดชััดเจน
ในเชิิงพาณิิชย์์อย่่างแท้้จริิง โครงการนี้้�จึึงไม่่ใช่่แค่่โครงการฝึึ กอบรม 
แต่่เป็็นกระบวนการสร้้างผู้้� ประกอบการที่่�มองเห็็น “นวััตกรรมในตััวตน” 
พััฒนาเป็็นแบรนด์์ที่่�ลููกค้้ามีีความเชื่่� อมั่่�น และสามารถขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ
ระดัับภููมิิภาคได้้อย่่างยั่่�งยืืน

As a result, regional entrepreneurs began to understand 
practical innovation, experimenting with new product formulas, 
packaging, IoT applications, or innovative management systems. 
They also gained greater confidence in pitching ideas and 
applying for innovation development grants.

In Season 3, there is a clear difference. Participants 
now have foundational knowledge and experience from 
earlier cohorts, often inspired by watching Nin Mangkorn 
The Reality. Many of them are entrepreneurs motivated by 
Seasons 1 and 2. From this, we see growing readiness to 
develop innovation business platforms such as building 
digital networks, using customer behavior data, or developing 
integrated supply chains with related groups.

It can be said that Nin Mangkorn 3 is the cohort that 
takes concrete action and commercial expansion seriously. 
This project is not merely a training program, but a 
transformative journey that helps entrepreneurs discover 
“innovation within themselves,” develop trusted brands, 
and sustainably drive the regional economy.
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์ไฮโดรเจลสีีฟ้้าที่่�

ประกอบด้ว้ยคาร์โ์บเมอร์ ์(Carbomer) นาโนเซลลูโูลส
ชีีวภาพ โลหะเงิินนาโนสีีฟ้้า กลีีเซอรอล และน้ำำ�� 
มีีลัักษณะคงรูป ไม่่ไหลเยิ้้�มและติิดกับแผลได้้ดีี 
ไฮโดรเจลจะสร้้างสภาวะชุ่่� มช้ื้� นให้้กัับการรัักษา
บาดแผล (Moist Wound Heal ing) ส่่งเสริิม 
กระบวนการขจััดเนื้้�อตายตามธรรมชาติิกระตุ้้�น 
ให้้เกิิดการงอกใหม่่ของเซลล์ ทำำ�ให้้เร่่งการฟ้ื้� นตััว 
ของบาดแผลได้้เร็็วกว่่าถึึง 3-5 เท่่า เมืื่่��อเทีียบกัับ 

การรัักษาแผลในสภาวะแห้้ง โลหะเงิินนาโนสีีฟ้้า 
ที่่�อยู่่ �ในไฮโดรเจลจะช่่วยปลดปล่่อยอิิออนเงิินสำำ�หรัับ
ป้้องกันัเช้ื้�อแบคทีเีรียีเข้้าสู่่�แผล เพื่่�อลดความถี่่�ในการ 

ทำำ�แผล เหมาะสำำ�หรัับทาแผลสดและแผลเรื้้�อรััง

แผนการเติิบโต

 แม้้บลูู เจลจะ เริ่่� มต้้นจากกลุ่่�มลููกค้้าใน 

โรงพยาบาล แต่่บริิษััทมีแผนชััดเจนท่ี่�จะขยายฐาน 

ผู้้� ใช้้สู่่�กลุ่่�มผู้้� บริิโภคทั่่�วไป เช่่น แผลไฟไหม้้ น้ำำ��ร้อ้นลวก 

หรืือแผลถลอก โดยจะขยายผ่่านช่่องทางจำำ�หน่่าย
ทั้้�งร้า้นขายยารายใหญ่ ่ร้า้นยาในชุุมชน และช่่องทาง 
ออนไลน์ผ่่านแบรนด์์ V-Care เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์ 

เข้้าถึึงมืือผู้้� บริิโภคได้้กว้้างขึ้้�น 

Number
ไม่่จำเป็็นต้องทำหรืือล้้างแผลทุุกวััน  แค่่ทำแผล
เมื่่�อเจลเปล่ี่�ยนสีี แต่่ไม่่ควรเกิิน 3 วันั สิ่่�งนี้้�เป็็นการ
ช่่วยลดการรบกวนกระบวนการฟื้้�นฟูขูองแผลจาก
การล้้างแผลบ่่อยๆ ได้้อีีกด้้วย

อย่่างไรก็็ตาม  กว่่าจะมาเป็็นบลูู เจล  
คุุณจัักรชลััชเล่่าถึึงอุุปสรรคที่่�เกิิดขึ้้�นในระหว่่าง
กระบวนการพัฒันาว่่า “เราทดสอบซ้้ำแล้ว้ซ้้ำเล่่า
ร่่วมกัับแพทย์์และพยาบาลเพื่่�อให้้ได้้สููตรที่่� 
ตอบโจทย์์ทั้้�งด้า้นประสิิทธิภิาพและการใช้้งานจริิง 
มีีการปรัับค่่าความหนืืดของเจลหลายครั้้�ง เพื่่�อให้้
ผู้้�ใช้ส้ามารถทาและติิดกับแผลได้้พอดีี ไม่่ไหลเยิ้้�ม 
และไม่่ฝืืดเกิินไป”

นอกจากนี้้� เมื่่�อผลิติภัณัฑ์ผ์่่านการผลิติและ
ขึ้้�นทะเบีียนเรีียบร้้อย บลููเจลยัังต้้องเผชิิญกัับ
ความท้้าทายทางการตลาด โดยเฉพาะการสร้้าง
การยอมรัับในกลุ่่�มแพทย์์และผู้้�ใช้้งาน ซึ่่�งเคยชิิน
กัับแบรนด์์ไฮโดรเจลนำเข้้าที่่�ครองตลาดมานาน
นัับสิิบปีี และมีีการรัับรู้้� (Perception) ว่่าเป็็น
แบรนด์์ต้้นตำรัับทั้้�งในด้านคุุณภาพและภาพลักษณ์์

อีีกความท้้าทาย คืื อการเปลี่่�ยนความเชื่่�อ
เดิิมๆ ของผู้้�บริิโภคเกี่่�ยวกัับการทำแผลให้้แห้้ง 
ซึ่่�งต้้องอาศััยการให้้ความรู้้�เรื่่�อง Moist Wound 
Healing อย่่างต่่อเน่ื่�อง พร้ อมทั้้�งการสร้้าง 
ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับคุุณสมบััติิเฉพาะของบลููเจล
ที่่�แตกต่่าง

นอกจากนี้้� ยังัมีีข้อจำกัดัสำคัญัในการเข้้าถึึง
โรงพยาบาลของรัฐั แม้้บลูเูจลจะมีีประสิทิธิภิาพสูงู 
แต่่ด้ว้ยราคาที่่�สูงูกว่่ายาทำแผลทั่่�วไป ทำให้ผู้้้�ป่ว่ย
ในบางโรงพยาบาลไม่่สามารถเบิิกจ่่ายได้้ ซึ่่�งส่่งผล
ต่่อการเติิบโตในช่่องทางนี้้� และนำมาสู่่�แผนการ
ขยายสู่่�ตลาดผู้้�บริิโภค  (Consumer Market) 
มากขึ้้�น

ปัั จจุุบั ั นบลูู เ จลมีี กลุ่่� มลูู กค้้ าห ลัักคืื อ 
โรงพยาบาล อย่่างไรก็็ตามบริิษััทมีีแผนที่�จะ 
ขยายฐานลูกค้้าไปยัังกลุ่่�มผู้้�บริโิภคทั่่�วไปมากยิ่่�งขึ้้�น 
เช่่น  แผลไฟไหม้้ น้้ ำร้้อนลวก หรืือแผลถลอก 
เพื่่�อให้้เข้้าถึึงการดููแลแผลท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพได้้ 
ง่่ายขึ้้�น

“เราอยากให้้ บลูเูจล กลายเป็็นไอเทมพื้้�นฐาน
ในทุุกบ้้านแบบเดีียวกับที่่�ทุุกคนมีีแอลกอฮอล์์หรืือ
พลาสเตอร์์ติิดไว้้ในตู้้�ยา” คุุณจัักรชลััช กล่่าว

ภายใต้ก้ลยุุทธ์์การตลาดที่�วางไว้้ บลูเูจลจะ
เพิ่่�มช่่องทางการจัดัจำหน่่าย นอกจากโรงพยาบาล
แล้้วยังัรวมถึงึร้้านขายยา (ทั้้�งเชนใหญ่่และร้้านยา
ทั่่�วไป) และช่่องทางออนไลน์์ผ่่านแบรนด์ ์V-Care 
เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคสามารถเข้้าถึึงได้้สะดวกยิ่่�งขึ้้�น

พร้้อมสร้างความรู้้�และความเข้้าใจอย่่าง 
ถูกูต้้อง โดยมุ่่�งเน้้นการให้้ความรู้้�แก่่เภสััชกรประจำ

ร้้านขายยา เพื่่�อให้้สามารถแนะนำบลููเจลให้้กัับ 
ผู้้�ที่่�มีีแผลได้้อย่่างถููกต้้อง เน้้นย้้ำข้้อดีีของการ
รัักษาแบบ Moist Wound Healing ถึึงความถี่่�
ในการทำแผลที่่�น้้อยลง โอกาสเกิิดแผลเป็็นที่่�
ลดลง และความเช่ื่�อมั่่�นในผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกิิดจาก
งานวิจิัยัของคนไทย พร้อ้มรางวัลัการันัตีีคุุณภาพ
เพื่่�อสร้้างความเชื่่�อมั่่�นและกระตุ้้�นให้้ผู้้�บริิโภค 
หันัมาสนับัสนุุนผลิิตภัณัฑ์ข์องคนไทย พร้อมการ
ให้้ความรู้้�ผ่่านบทความต่่างๆ และอาจพิิจารณา
การใช้้ Influencer (ภายใต้้ข้้อกำหนดของ อย.) 
เพื่่�อเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย

บลููเจล ไม่่ได้้เป็็นเพีียงเจลปิิดแผล แต่่เป็็น
นวััตกรรมที่่�เกิิดจากความมุ่่�งมั่่�นในการแก้้ปััญหา 
การนำงานวิิจััยไทยมาสู่่�การใช้้งานจริิง และการ
สร้้างทางเลืือกที่่�ดีีกว่่าเพื่่�อการดููแลสุุขภาพที่่�ดีีขึ้้�น
ของทุุกคน

รางวััลชนะเลิิศ
ภาคกลาง

บลููเจล 
นวััตกรรมเพ่ิ่�มความชุ่่�มชื้้�น พลิิกโฉมการดููแลแผลสดและแผลเรื้้�อรััง

บริิษััท วีีแคร์์ เซลส์์ แอนด์์ เซอร์์วิิส จำำ�กััด

จัังหวััดสมุุทรปราการ
แบรนด์์	:	บลููเจล

 www.v-care.co.th

หนึ่่�งในปััญหาหลัักท่ี่�บลููเจลต้้องการเข้า้มา
แก้้ไข คืือความเชื่่�อผิิดๆ เกี่่�ยวกับการรัักษาแผลแบบ 
ปล่่อยให้้แห้้ง ซึ่่ �งขััดกัับหลัักการทางการแพทย์ ์
ในปัจัจุุบันัที่่�เน้น้การรัักษาแผลด้้วยความชื้้�น หรืือ 
Moist Wound Healing โดยมีีงานวิจิัยัจำนวนมาก
ที่่�ยืืนยันัว่่าการรักัษาแผลในสภาวะชุ่่�มชื้้�นสามารถ
เร่่งการฟื้้�นตััวของบาดแผลได้้เร็็วกว่่าถึึง 3-5 เท่่า

นอกจากนี้้� แผลเรื้้�อรัังหรืือแผลท่ี่�หายยาก
ยัังส่่งผลกระทบต่่อคุุณภาพชีีวิตของผู้้�ป่วย 
การรักัษาแบบเดิมิอาจใช้เ้วลานาน มีีค่่าใช้จ้่่ายสูงู 
และสร้างความเจ็็บปวดซ้้ำซ้้อนจากการล้้างแผล
บ่่อยครั้้�ง

หััวใจของนวััตกรรม  บลููเจล คืื อการนำ
ซิลิเวอร์์นาโนสีีฟ้้า (Blue Nano Silver) จากงานวิจัยั
ของคณะวิิทยาศาสตร์์ จุุฬาลงกรณ์์มหาวิทิยาลัยัมา
ประยุุกต์์ใช้้ โดยซิิลเวอร์์นาโนชนิดนี้้�มีีคุุณสมบัติิ
เด่่นในการป้้องกันัการติดิเชื้้�ออย่่างมีีประสิทิธิภิาพ

คุุณจัักรชลััช  อธิิบายเสริิมว่่า บลููเจล คืื อ 
ไฮโดรเจลสีีฟ้้าที่่�ประกอบด้้วยคาร์์โบเมอร์์, นาโน
เซลลููโลสชีีวภาพ, ซิิลเวอร์์นาโนสีีฟ้้า, กลีีเซอรอล 
และน้้ำ โดยมีีคุุณสมบััติิคงรููป ไม่่ไหลเยิ้้�ม ติิดกัับ
แผลได้้ดีี สร้ างความชุ่�มชื้้�น จุุด เด่่นอีีกข้้อหนึ่่�ง 
คืือการช่่วยกำจััดเนื้้�อเยื่่�อที่่�ตายแล้้วออกจากแผล 
ทั้้�งแผลตื้้�นและแผลลึึก พร้้อมเร่่งการเกิิดเนื้้�อเยื่่�อ
ใหม่่ ทำให้้แผลสมานตััวได้้รวดเร็็วยิ่่�งขึ้้�นที่่�สำคััญ 
คืือลดความถี่่�ในการทำแผล ด้ ้วยคุุณสมบััติิของ
ซิิลเวอร์์นาโนจะมีีการแตกตััวเพ่ื่�อยัับยั้้�งเชื้้�อโรค 
สีีฟ้้าของซิิลเวอร์์จะค่่อยๆ จางลงไป กลายเป็็น
สัญัญาณให้รู้้้�ว่่าถึงึเวลาทำแผลใหม่่ แปลว่่าคนไข้้

ในอดีีตหลายคนมัักเชื่่�อว่่าการปล่่อยให้้ 
แผลแห้้งและตกสะเก็็ดคืือวิิธีีการฟื้้�นฟูท่ี่�ดีีที่่�สุุด 
แต่่ความเชื่่�อดังักล่่าวกลับักลายเป็็นหนึ่่�งในปัญัหา 
(Pain Point) ส ำคััญในวงการแพทย์์ยุุคใหม่่ 
โดยเฉพาะในกรณีีของผู้้�ป่่วยที่่�มีีแผลเรื้้�อรัังหรืือ
แผลติดิเชื้้�อ ซึ่่�งต้อ้งทนทุุกข์จ์ากแผลที่่�ไม่่สมานตัวั
แม้้จะผ่่านไปเป็็นปีี

“นั่่�นคืือจุุดเริ่่�มต้้นของการพััฒนาบลููเจล 
ไฮโดรเจลที่่�ถูกูออกแบบมาเพื่่�อทลายความเชื่่�อเดิิม 
และสร้างแนวทางใหม่่ให้้กัับวงการแพทย์์ไทย” 
คุุณจัักรชลััช อาภาสุุทธิิรััตน์์ ผู้้�ช่่วยผู้้�จััดการฝ่่าย
พััฒนาธุุรกิิจ บริิษััท วีีแคร์์ เซลส์์ แอนด์์ เซอร์์วิิส 

จำกััด กล่่าว พร้ ้อมเล่่าย้้อนถึึงการต่่อยอดจาก
ผลิติภัณัฑ์เ์ดิมิอย่่าง BluRibbon วัสัดุุปิดิแผลจาก
นาโนเซลลูโูลสและซิลิเวอร์์นาโนสีีฟ้้า ซึ่่�งเคยได้้รับั
รางวััลนวััตกรรมแห่่งชาติิด้้านสังคมปี 2012 
จากสำนักังานนวัตักรรมแห่่งชาติ ิ(องค์์การมหาชน) 
และรางวัลัเหรีียญทองงานนิทรรศการสิ่่�งประดิิษฐ์์
นานาชาติิ  International Exhibition of Invention 
of Geneva 2012 ครั้้�งที่่� 40 ที่่�กรุุงเจนีีวา ประเทศ
สวิิตเซอร์์แลนด์์ คว ามสำเร็็จดัังกล่่าวเป็็นแรง 
ผลัักดัันให้้บริิษััทมองหาโอกาสในการพััฒนา
ผลิติภััณฑ์ดู์ูแลรัักษาแผลให้้ครอบคลุุมมากยิ่่�งขึ้้�น
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Innovation
This hydrogel innovation features a 

blue-colored formulat ion made from 
carbomer, bio-nanocellulose, blue nano-silver, 
glycerol, and water. The gel retains its shape, 
does not run, and adheres well to wounds. 
It supports moist wound healing, which 
accelerates natural tissue regeneration and 
speeds recovery 3–5 times faster than dry 
healing. The blue nano-silver releases silver 
ions that prevent bacterial infection and reduce 
the frequency of dressing changes ideal for 
both acute and chronic wounds.

Growth Plan
Although BluGel started with hospital 

clients, the company has a clear roadmap 
to expand to general consumers-targeting 
common injuries like burns, scalds, and 
scrapes. The expansion will include retail 
pharmacy chains, community drugstores, and 
online sales through the V-Care brand to reach 
more consumers directly.

Winner
Central Region

Even after production and registration, 
BluGel faced another hurdle market 
acceptance. Many doctors and users were 
long accustomed to imported hydrogel 
brands that had dominated the market for 
over a decade and were perceived as 
superior in quality and prestige.

Another challenge lies in shifting 
public beliefs away from dry wound healing. 
This requires ongoing education about moist 
wound care, as well as a clear explanation 
of BluGel’s unique features and benefits.

There are also limitations regarding 
access to public hospitals. Despite BluGel’s 
high efficacy, its higher price compared to 
standard wound ointments means it isn’t 
always eligible for reimbursement, especially 
in some public hospitals. This limits its growth 
in that sector and prompted the company 
to expand more aggressively into the 
consumer market.

Currently, BluGel’s primary clients are 
hospitals. However, the company has clear 
plans to expand into general consumer use 
targeting everyday injuries like burns, scalds, 
and abrasions to provide more accessible 
and effective wound care.

In the past, many believed that letting 
wounds dry and scab was the best way to 
heal. However, that belief has become one 
of the major pain points in modern medicine, 
especially for patients with chronic or infected 
wounds who suffer from unhealed wounds 
for months or even years.

“We want BluGel to become a 
household essentialjust like alcohol and 
plasters in every medicine cabinet,” said 
Mr.Jakchalat.

Under its marketing strategy, BluGel 
aims to broaden its distribution beyond 
hospitals to include pharmacies (both large 
chains and local outlets) and online 
platforms under the V-Care brand. This 
ensures wider and more convenient 
consumer access.

The company also focuses on proper 
education-training pharmacists to correctly 
recommend BluGel for wound care and 
highlighting the benefits of moist wound 
healing : fewer dressing changes, reduced 
scarring, and trust in a Thai-developed, 
award-winning product. The brand also 
shares knowledge through articles and may 
consider working with influencers (subject to 
FDA regulations) to reach target audiences 
more effectively.

BluGel is not just a wound gel it is an 
innovation born from a genuine commitment 
to solving medical challenges, bringing 
Thai research to real-world application, 
and offering better healthcare options for 
everyone.

BluGel
An Innovative Moisture Enhancing 
Revolutionizing the Treatment of Acute and Chronic Wounds

V-Care Sales and Services Co., Ltd.

Samut Prakan 
Brand	:	BlueGel

“That was the beginning of BluGel a 
hydrogel developed to break old beliefs 
and pave a new path for the Thai medical 
field,” said Mr.Jakchalat Apasuthirat, Assistant 
Business Development Manager at V-Care 
Sales and Services Co., Ltd. He recalled how 
BluGel was developed as an extension of 

BluRibbon, a wound dressing made from 
nanocellulose and blue nano-silver, which 
previously won the 2012 National Innovation 
Award in the Social Category from 
the National Innovation Agency (Public 
Organization) and the Gold Medal at the 
40th International Exhibition of Inventions of 
Geneva, Switzerland. These accomplishments 
drove the company to expand its wound 
care product line.

One of the main issues BluGel aims 
to resolve is the outdated belief in “dry 
healing,” which contradicts the current 
medical principle of moist wound healing. 
Research has consistently shown that 
wounds heal 3–5 times faster in a moist 
environment than when allowed to dry.

Moreover, chronic or slow-healing 
wounds severely affect patients’ quality of 
life. Traditional treatments are time-consuming, 
costly, and often painful due to frequent 
wound cleaning.

At the heart of BluGel’s innovation 
is the use of blue nano-silver, derived 
from research by the Faculty of Science, 
Chulalongkorn University. This type of 
nano-silver offers effective antimicrobial 
properties.

Mr.Jakchalat explains that BluGel is 
a blue-colored hydrogel composed of 
carbomer, bio-nanocellulose, blue nano 
silver, glycerol, and water. The gel maintains 
its shape, doesn’t ooze, adheres well to 
wounds, and retains moisture. A key feature 
is its ability to remove dead tissue from both 
shallow and deep wounds while promoting 
the formation of new tissue, speeding up 
wound closure. Notably, it reduces the 
frequency of wound dressing changes. 
The silver nanoparticles release gradually to 
inhibit bacteria, and the fading blue color 
of the gel serves as an indicator for when 
to change the dressing. This means patients 
don’t need to clean or dress their wounds 
daily just when the gel fades, ideally within 
three days. This helps minimize disruption to 
the natural healing process.

However, Mr.Jakchalat shared the 
challenges faced during development. “We 
repeatedly tested the formula with doctors 
and nurses to ensure both effectiveness and 
usability. We had to adjust the viscosity 
multiple times to make it spreadable yet 
adhesivenot too runny, and not too stiff.”
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์และ
กระบวนการผลิิตแผ่่นแปะ นำำ�ส่่ง 
สารสำำ�คััญเข้้าทางผิิวหนัังแทนการ
ใช้้เข็็มฉีีดยา ผลิิตโดยใช้้เทคโนโลยีี 
Microneedle ซึ่่� ง เป็็นการเปลี่่� ยน
โครงสร้้างของแผ่่นแปะซึ่่� งเป็็นวััสดุุ
ประเภท Biocompatible Polymer 
ให้้มีีลัักษณะเป็น็เข็็มขนาดเล็็กมากกว่่า 
10 ไมโครเมตร สามารถกำำ�หนดลักัษณะ 
จำำ�เพาะทั้้�งรูปร่่าง จำำ�นวน และความ 
หนาแน่่นต่่อพื้้�นท่ี่� เพื่่�อให้้ได้้แผ่่นแปะที่่�ม 

ลักัษณะเฉพาะตามความต้้องการใช้้งาน
ในรููปแบบต่่างๆ โดยโครงสร้้างคล้้าย
เข็็มจะทำำ�หน้้าที่่� เหมืือนแพลตฟอร์์ม
สร้้างช่่ องทางนำำ�ส่่งสารสำำ�คััญผ่่าน
ผิิวหนัังไปสู่่�ข้้อเข่่าโดยตรงได้้อย่่าง
ปลอดภััย ลดอาการอัักเสบได้้อย่่าง
ตรงจุุด  ผู้้�ป่่ว  ยสามารถงอเข่่าหรืือ
เคลื่่�อนไหวได้้ตามปกติิในขณะแปะแผ่่น

แผนการเติิบโต

เอ็็น-จอยท์ ์มุ่่�งพัฒันาเทคโนโลยีี 
Microspike ให้้ประยุุกต์ใ์ช้้ได้้หลากหลาย
ดานทั้้�งการแพทย์์และความงาม เพื่่�อ
ยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตผู้้� ใช้้ในระยะยาว 
ในระยะสั้้�น เน้้นสร้างการรัับรู้้� ให้้เทคโนโลยี
เป็น็ที่่�รู้้�จั กในวงกว้้าง เปิิดทางเลืือกใหม่่
ในการรัักษา โดยในระยะยาวคืือการ
สร้้างแบรนด์์ที่่� เติิบโตบนพ้ื้�นฐานของ
นวััตกรรมท่ี่�ปลอดภััยและไม่่เจ็็บปวด 
เพื่่�อเปลี่่� ยนวิิธีีการรัักษาแบบเดิิมให้้
สะดวก ใช้้งานง่่าย และเข้้าถึงึได้ม้ากขึ้้�น

Innovation
This innovation lies in both 

the product and manufacturing 
process of the patch that delivers 
active ingredients through the 
skin without using hypodermic 
needles. The patch is made  
using Microneedle technology, 
which modifies the structure 
of biocompatible polymer 
materials to form microscopic 
needles each less than 10 
microns. The needle’s shape, 
quantity, and density can be 
precisely designed to suit various 
applications. The needle-like 
structure acts as a platform for 
drug delivery, creating a safe 
pathway through the skin to 
deliver medication directly to the 
knee joint, effectively reducing 
inflammation. While the patch 
is applied, users can still bend 
and move their knees normally.

Growth Plan
N-Joint is committed 

to expanding the Microspike 
technology for varied applications 
in both medical and cosmetic 
fields, aiming to improve user 
quality of life in the long term. 
In the short term, the company 
focuses on raising awareness 
of this technology and offering 
new treatment alternatives. The 
long-term vision is to develop 
a brand rooted in safe, pain free 
innovation, transforming traditional 
care into convenient, user-friendly, 
and widely accessible solutions.

 www.spikearchitectonics.com

“โรคข้อเข่่าเส่ื่�อม” หนึ่่�งในโรคที่�
พบได้้บ่่อยในกลุ่่�มผู้้�สูงอายุุ ซึ่่ �งผู้้�ป่วย
จำนวนมากต้้องเผชิิญกัับอาการปวด
เรื้้�อรัังและจำเป็็นต้้องไปพบแพทย์์เพื่่�อ
ฉีีดยาบรรเทาอาการเป็็นประจำ แม้้จะช่่วย
ลดอาการปวดได้้ แต่่ในการฉีีดยากลัับ
สร้้างความเจ็็บปวดและไม่่สะดวก ซึ่่�ง 
ดร.ไพศาล ขันัชััยทิิศ และ คุุณลลิิตภัทัร 
ศุุภประภากร กรรมการบริษิัทั สไปก์์ อาร์์ชิิ 
เทคโทนิิคส์์ จำกััด ก็็มีีผู้้�สููงอายุุในบ้้านที่่�
ประสบปััญหาดัังกล่่าว จึงเป็็นจุุดเริ่่�มต้น
ของแรงบัันดาลใจในการพััฒนาการรัักษา
แบบใหม่่ที่�ไม่่ต้องพึ่่�งการฉีีดยาให้้ผู้้�ป่วย
ได้้รัับการรัักษาอย่่างปลอดภััยและ 
ไร้้ความเจ็็บปวด จนเกิิดเป็็นผลิิตภััณฑ์์
ที่่�มีีชื่่�อว่่า เอ็็น-จอยท์์ (N-Joint)

เอ็็น-จอยท์์   คืือแผ่่นแปะท่ี่�ใช้้
เทคโนโลยีี Microneedle เป็็นเข็็มขนาด
เล็็กมากๆ  จนแทบไม่่รู้้�สึกึเจ็บ็เมื่่�อใช้้งาน 
โดยออกแบบให้้ส่่งตััวยาต้้านการอัักเสบ
ไปยัังบริิ เวณข้้อเข่่าที่่�ปวดโดยตรง 
วิธิีีการใช้้งานก็ง่่ายและไม่่ซับซ้้อน เพีียง
ทำความสะอาดผิวิบริิเวณท่ี่�ต้้องการรัักษา 
แปะแผ่่น เอ็็น-จอยท์์ ลงบนจุุดที่่�มีีอาการ
ปวด และเติมิยาในปริมิาณที่่�กำหนดลงใน
กระเปาะด้้านบน ทิ้้�งไว้้ประมาณ 3-4 ชั่่�วโมง 
แล้้วจึงลอกออก ซึ่่ �งกระบวนการทั้้�งหมด

“Osteoarthritis of the knee” is 
one of the most common conditions 
in the elderly. Many patients suffer 
from chronic pain and require 
frequent visits to the doctor for 
injections to relieve symptoms. 
While the injections help ease pain, 
the process itself is often painful 
and inconvenient. For Dr.Paisan 
Khanchai t i t  and Ms.La l i tphat 
Suppraphakorn, director of Spike 
Architectonics Co., Ltd., who witnessed 
elderly family members go through 
this cycle, this challenge became 
the spark of inspiration to develop 
a pain-free treatment alternative. 
Their goal was to create a solution 
that allowed safe and comfortable 
care without the need for injections, 
leading to the creation of a product 
called N-Joint.

N-Joint is a patch that uses 
Microneedle technology t iny 
needles so small that users barely 
feel them. It’s designed to deliver 
ant i - inflammatory medicat ion 
directly to the affected knee joint. 
The application is simple: clean the 
area to be treated, apply the 
N-Joint patch to the painful spot, 
and fill the reservoir with the specified 
amount of medication. Leave it on 
for 3–4 hours, then remove it. The 
entire process can be done at home 
without any advanced medical 
expertise, making it ideal for 
elderly patients or those who cannot 
frequently visit hospitals.

N-Joint has undergone over  
7  years of continuous development, 
through collaboration among 
researchers, physicians, and real users. 
The journey has faced numerous 

สามารถทำได้้เองที่่�บ้้านโดยไม่่ต้องพึ่่�ง
ความชำนาญทางการแพทย์์ขั้้�นสูง 
เหมาะสำหรัับผู้้�ป่วยสููงวััยหรืือผู้้�ที่�ไม่่
สะดวกเดิินทางไปโรงพยาบาลบ่่อยครั้้�ง

เอ็น็-จอยท์ ์ได้ร้ับัการพัฒันาอย่่าง 
ต่่อเนื่่�องกว่่า 7 ปี ี ด้ ้วยความร่่วมมืือ
ระหว่่างนักัวิจิัยั แพทย์ ์และผู้้�ใช้ง้านจริงิ 
โดยตลอดระยะเวลาการพััฒนาต้้องเผชิิญ
กัับความท้้าทายหลายด้้าน ทั้้ �งการขอ 
รับัรองมาตรฐาน ISO 13485 การพฒนา 
กระบวนการผลิิต ไปจนถึงขั้้�นตอนการ
ขออนุุมััติิจากหน่่วยงานที่�เก่ี่�ยวข้อง 
กล่่าวคืือ เป็็น Deep Tech ที่่�ต้้องใช้้เวลา
และการลงทุุนสูง แต่่ก็ได้้รับัการสนับัสนุุน
จากแหล่่งทุุนในประเทศและต่่างประเทศ 
รวมถึงึการทำงานร่่วมกับัผู้้�เชี่่�ยวชาญจาก 
หลายภาคส่่วน  ทำให้้สามารถพััฒนา
ผลิติภัณัฑ์์ให้้ผ่่านการรัับรองและเริ่่�มนำไป
ใช้้จริงิในโรงพยาบาล อาทิิ โรงพยาบาล
พญาไท-เปาโล

จุุดเด่่นที่่�สำคัญัของ เอ็น็-จอยท์์ คืือ
ไม่่สร้้างความเจ็็บปวดเหมืือนการฉีีดยา 
ด้้วยเทคโนโลยีีเข็็มจิ๋๋�วที่�แทบไม่่รู้้�สึกเม่ื่�อ
ใช้ง้าน ทำให้ผู้้้�ป่ว่ยสามารถรับัการรักัษา
ได้้อย่่างสบายใจ อีีกทั้้�งยัังปลอดภัยสำหรัับ
ผู้้�มีีโรคประจำตััว  เพราะตััวยาไม่่เข้้าสู่่� 
กระแสเลืือด แม้้ เอ็น็-จอยท์์ จะออกฤทธิ์์�
ช้้ากว่่าการฉีีดยาเล็็กน้้อย แต่่บรรเทา
อาการปวดได้้นานกว่่ามาก โดยมีีผู้้�ป่วย
บางรายที่่�สามารถลดอาการปวดได้้นาน 
ถึงึ 1 เดืือนหลัังการใช้้

อีีกหนึ่่�งจุุดเด่่นของ เอ็น็-จอยท์์ คืือ 
แนวทางการพััฒนาเทคโนโลยีีแผ่่นเข็็มจิ๋๋�ว 
Microspike ที่ ่�ไม่่เพีียงนำไปใช้้ในด้้าน
การรัักษาอาการข้้อเข่่าเสื่่�อมเท่่านั้้�น 

challenges from acquiring ISO 
13485 certification to refining the 
manufactu r ing proces s and 
navigating regulatory approval. As 
a deep tech innovation, it required 
both time and significant investment. 
Nonetheless, the project received 
support from both domestic and 
international funding sources, and 
involved collaboration with experts 
across fields. Today, the product 
has already been approved and 
implemented in hospitals such as 
Phyathai-Paolo Hospital.

One of N-Joint’s major strengths 
is that it eliminates the pain associated 
with injections. The microneedles are 
so small they barely register when 
applied, allowing patients to undergo 
treatment comfortably and with 
peace of mind. It is also safe for 
patients with underlying health 
conditions, as the medication does 
not enter the bloodstream. Although 
N-Joint’s effect may take slightly 
longer to kick in compared to 
injections, its pain-relief duration lasts 
significantly longer with some users 
reporting relief for up to 1 month.

Another key feature of N-Joint 
is the potential of its Microspike 
patch technology, which is not 
limited to osteoarthritis treatment. It 
can be expanded into products like 
cosmetics, skincare, scar treatment, 
and even hair growth stimulation. 
This highlights the versatility of the 
technology and its ability to be applied 
across industries, all while maintaining 
the core concept of “no injections” 
for the comfort and safety of users.

Since N-Joint is still perceived 
as a medical device, its brand 

communication is currently limited, 
relying primarily on credibility from 
research competition awards. 
Presently operating under a B2B 
model, the company focuses on 
distributing through hospitals and 
physicians. However, there are 
future plans to expand into retail, 
making the product available at 
pharmacies so that consumers can 
access it more conveniently.

To establish N-Joint’s Microspike 
technology as a core innovation 
platform adaptable to various 
applications, the short-term business 
strategy is to promote wider 
awareness of the innovation. The 
long-term goal is to build a brand 
grounded in Microspike technology, 
combining medical and cosmetic 
products to improve users’ quality of 
life, while revolutionizing traditional 
painful treatments into new options 
that are more convenient, safer, 
and more effective.

แต่่ยังัสามารถต่่อยอดไปสู่่�ผลิติภัณัฑ์อ์ื่่�น 
เช่่น  เครื่่�องสำอางและสกิินแคร์์ดููแล 
ผิิวพรรณ ลดรอยแผลเป็็น  หรืือแม้้แต่่
ผลิติภัณัฑ์์กระตุ้้�นการปลูกูผม แสดงให้้เห็น็
ถึึงศัักยภาพของเทคโนโลยีีที่�สามารถ 
นำไปประยุุกต์์ใช้้ได้้หลากหลาย และยังัคง
คอนเซ็ป็ต์์ “ไม่่ต้องฉีีด” เพ่ื่�อความปลอดภัยั
และสะดวกสบายของผู้้�ใช้้งาน

ด้้วย Brand Positioning ของ 
เอ็น็-จอยท์ ์ที่�ยังัมีีความเป็็นเครื่่�องมืือทาง 
การแพทย์์ วิ ิธีีการสร้้างการรัับรู้้�แบรนด์์
จึึงมีีจำกััดด้วยการสร้างความเชื่่�อมั่่�น
ผ่่านการการัันตีีจากเวทีีประกวดงานวิจัยั
ต่่างๆ ปัจัจุุบัน เอ็น็-จอยท์์ ดำเนิินธุุรกิจิ 
B2B เน้้นความร่่วมมืือกัับโรงพยาบาล
และแพทย์์ในการจัดัจำหน่่ายผลิติภัณัฑ์์ 
ทั้้�งยัังมีีแผนจะขยายสู่่�ตลาดค้าปลีีก 
ในอนาคต เช่่น  การวางจำหน่่ายตาม
ร้้านขายยาทั่่�วไป เพื่่�อให้้ผู้้�บริโิภคสามารถ
เข้้าถึึงได้้สะดวกมากขึ้้�น 

เพื่่�อให้้เทคโนโลยีี  Microspike 
ของเอ็็น-จอยท์์ กลายเป็็นแพลตฟอร์์ม
นวััตกรรมหลัักที่่�สามารถนำไปใช้้งาน 
ในหลายมิิติิ แผนการพััฒนาธุุรกิิจใน
ระยะสั้้�นของเอ็น็-จอยท์์ จึงึเป็็นการทำให้้
นวััตกรรมดัังกล่่าวเป็็นที่่�รู้้�จัักในวงกว้้าง 
เพื่่�อเปิิดทางเลืือกใหม่่ในการรักัษาให้้กับั
ผู้้�ป่วย ซึ่่�งในระยะยาวคืือการสร้างแบรนด์์
ที่่�มีีรากฐานจากเทคโนโลยีี Microspike 
โดยผสานเข้้ากับัผลิติภัณัฑ์์ทางการแพทย์์
และความงาม เพื่่�อยกระดับัคุุณภาพชีีวิติ
ของผู้้�ใช้้ และปฏิวิัตัิวิิธิีีการรักัษาแบบเดิมิ
ที่่�เจ็็บปวดให้้กลายเป็็นทางเลืือกใหม่่ที่่�
สะดวก ปลอดภััย และมีีประสิิทธิิภาพ
มากกว่่าเดิิม

N-Joint
Microneedle Patch 
A New Alternative for Osteoarthritis
Treatment Say Goodbye to Injections,
Relieve Pain with Ease

เอ็น็-จอยท์์ 
แผ่่นแปะเข็็มจิ๋๋�ว
ทางเลืือกใหม่่
ของโรคข้้อเข่่าเส่ื่�อม
หายปวดได้โ้ดยไม่่ต้้องฉีีดยา

บริิษััท สไปก์์ อาร์์ชิิ เทคโทนิิคส์์ จำำ�กััด

จัังหวััดปทุุมธานีี

แบรนด์์	:	เอ็็น-จอยท์์

Spike Architectonics Co., Ltd.

Pathum Thani
Brand	:	N-Joint

022 I นิิลมัังกร แบรนด์์นวััตกรรมไทย รุ่่�นที่่� 3 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3 I 023 



รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 ภาคกลาง 2ND Runner Up Central Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัั ตกรรมด้้ านผลิิ ตภััณฑ์์ 
ลู่่�วิ่่� งสายพานใต้้น้ำำ��  ซึ่่� ง เป็็น เครื่่� อง
ออกกำำ�ลัังกายท่ี่� ออกแบบมาเพื่่� อ 

ลดแรงกระแทกต่่อข้้อต่่อและกล้้ามเนื้้�อ 
ใช้้คุุณสมบััติิแรงลอยตััว (Buoyant 
Force) จากน้ำำ�� ร่่วมกับัสายพานขัับเคลื่่�อน 

ใต้้น้ำำ�� ออกแบบให้้เหมาะกัับสรีีระของ 

คนเอเชีีย โดยมีีระบบบัันทึึกข้้อมููล 
การออกกำำ�ลังักาย สามารถปรัับระดัับ
ความเร็็วของลู่่�วิ่่� ง, ระดัับน้ำำ�� (เพื่่�อ
ควบคุุมแรงลอยตัวั), อุุณหภูมูินิ้ำำ�� (เพื่่�อ
เพิ่่�มความผ่่อนคลาย), แรงต้านของน้ำำ��
และความชัันของลู่่�ได้้อย่่างอิสระตาม
ความต้้องการและสภาพร่่างกายของ
แต่่ละบุุคคลผ่่านการควบคุุมบนหน้้าจอ
ทััชสกรีีน เหมาะสำำ�หรัับผู้้�สู ูงอายุุ ผู้้� ที่่�

ต้้องการฟ้ื้�นฟููร่่างกายหลัังการผ่่าตััด 
หรืือผู้้� ที่่�มีีปััญหาข้้อเข่่าและข้้อสะโพก

แผนการเติิบโต

พาวเวอร์์คิิวบ์์ ตั้้�งเป้้าเติิบโต
ด้ว้ยโมเดล B2B2C ผ่่านการร่่วมมืือกับั 
โรงพยาบาลรััฐหรืือเอกชน ที่่�ต้้องการ
นวัตักรรมกายภาพบำำ�บัดัและศูนูย์เ์วลเนส  
(Wellness Center) พร้้อมนำำ�โมเดลศูนูย์์ 
AquaHealth ที่่�ประสบความสำำ�เร็็จไป
ขยายผลในรููปแบบแฟรนไชส์ ซึ่่� งจะช่่วย
ให้ ้PowerCube เข้้าถึงึผู้้� บริิโภคในพ้ื้�นที่่�

ต่่างๆ ได้้อย่่างรวดเร็็ว และในอนาคต 
มีีแผนที่่�จะพััฒนานวััตกรรมเพิ่่�มเติิม 
เช่่น การมอนิิเตอร์์สััญญาณชีีพขณะ 
ออกกำำ�ลังกาย เพื่่�อเพิ่่�มคุุณค่่าและ
ตอบโจทย์การดููแลสุุขภาพแบบองค์รวม

Innovation
This innovative underwater 

treadmill is designed to reduce 
impact on joints and muscles. It 
utilizes water’s buoyant force in 
conjunction with a submerged 
motorized treadmill, tailored to 
suit the Asian physique. The 
machine includes exercise data 
recording features and allows 
users to adjust the treadmill’s 
speed, water level (for buoyancy), 
temperature (for comfort), 
resistance, and incline-freely 
according to individual needs 
and physical condit ion al l 
controlled via a touchscreen 
interface

It is ideal for elderly users, 
post-operative rehabilitation 
patients, or individuals with hip 
and knee joint problems.

Growth Plan
PowerCube aims to expand 

through a B2B2C model, partnering 
with public and private hospitals 
seek ing phys ica l therapy 
innovations, as well as wellness 
centers. The successful AquaHealth 
model will be scaled up via 
a franchise system, enabling 
faster expansion and reaching 
consumers in various regions. 
Future innovations include vital 
signs monitoring during exercise 
to add value and support holistic 
healthcare solutions.

 www.aquatreksolution.com
 Aquatrek Solution - อควาเทรค โซลููชั่่�น 
 @aquatreksolution

หนึ่่�งในสาเหตุุการเสีียชีีวิติที่่�พบได้้
บ่่อยในผู้้�สูงูอายุุ คืือ “การล้ม้” ซึ่่�งจััดเป็น็
อันัดับั 2 ของสาเหตุุการเสีียชีีวิตในกลุ่่�มนี้้� 
โดยเฉพาะเม่ื่�อเกิิดจากการเส่ื่�อมของ
กล้้ามเนื้้�อสะโพกและขาที่่�ส่่งผลต่่อสมดุุล
การเดิิน  เพิ่่�มความเสี่่�ยงต่่อการหกล้้ม
อย่่างต่่อเนื่่�อง นอกจากนี้้�อาการเจ็บ็ปวด
ตามข้้อขาหรืือเข่่ายัังเป็็นอีีกปััจจััยที่่�
ทำให้้ผู้้�สููงอายุุหลีีกเลี่่�ยงกิิจกรรมอย่่าง
การเดินิหรืือวิ่่�งจนนำไปสู่่�ภาวะกล้า้มเนื้้�อ
อ่่อนแรงในที่่�สุุด

จาก Pain Point เหล่่านี้้�เองจึึง 
เป็็นที่่�มาของการพััฒนา พาวเวอร์์คิิวบ์์ 
(PowerCube) โดย สพ.ญ.วรางคณา  
พัันธุ์์�วาณิิช ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร
บริิษััท อควาเทรค โซลููชั่่�น จำกััด ได้้นำ
นวัตักรรมลู่่�วิ่่�งสายพานใต้้น้้ำมาประยุุกต์์
กัับหลัักการของวิิศวกรรมชวการแพทย์์ 
และคุุณสมบััติิพิิเศษของน้้ำ เพื่่�อสร้าง
สภาพแวดล้อมการเคลื่�อนไหวที่�มีีแรง
กระแทกต่่ำที่่�สุุด

One of the most common 
causes of death among the elderly 
is falls, ranked as the second leading 
cause of mortality in this group. This 
is especially prevalent when caused 
by degeneration of hip and leg 
muscles, affecting walking balance 
and increasing the risk of repeated 
falls. Moreover, joint or knee pain 
also discourages older adults from 
engaging in activities like walking 
or running, often leading to muscle 
weakness over time. 

It was from these pain points 
that PowerCube was developed by 
Ms.Warangkhana Phanwanich, 
CEO of AquaTrek Solution Co., Ltd.,
who combined the concept of an 
underwater treadmill with biomedical 
engineering principles and the 
unique properties of water to create 
a low-impact exercise environment.

PowerCube is designed to 
simulate walking in warm water, 
utilizing both buoyant force and 
water resistance to support joint-safe 
movements. At the same time, it 
provides an optimal level of resistance 
that engages the muscles without 
causing fatigue, making it suitable 
even for users with physical limitations.

“While hydrotherapy is already 
popular, swimming in a regular pool 
doesn’t directly strengthen the muscles 
used in walking. PowerCube, therefore, 
offers a solution that activates the 
right muscles in a zero-impact 
environment.”

In addition to the core 
underwater treadmill product, 
AquaTrek Solution has developed 
two other innovations under the 

พาวเวอร์์คิวิบ์ ถูกออกแบบมาเพ่ื่�อ
จำลองการเดินิในน้้ำอุ่่�นที่่�มีีทั้้�งแรงลอยตัวั
และแรงต้้านจากน้้ำ ซึ่่ �งช่่วยซััพพอร์์ต 
ข้้อต่่อให้้เคลื่�อนไหวได้้อย่่างปลอดภัย 
ขณะเดีียวกันยังัสร้างแรงต้้านในระดัับที่่�
เหมาะสม  เพ่ื่�อให้้กล้้ามเนื้้�อได้้ทำงาน
โดยไม่่รู้้�สึกเหนื่่�อยเกินิไป จึงสามารถใช้้งาน
ได้้แม้้จะเป็็นผู้้�ที่่�มีีข้้อจำกััดด้้านร่่างกาย

“แม้้การวารีีบำบััดจะได้้รัับความ
นิิยม  แต่่การว่่ายน้้ำในสระทั่่�วไปไม่่ได้้
เสริิมสร้้างกล้้ามเนื้้�อที่่�ใช้้ในการเดิิน
โดยตรง พ าวเวอร์์คิิวบ์จึึงเป็็นโซลููชัันที่่� 
ช่่วยให้้กล้้ามเนื้้�อทำงานอย่่างเหมาะสม 
ในสภาพแวดล้้อมที่่�ไร้้แรงกระแทก”

นอกจากลู่่�วิ่่�งใต้้น้้ำซึ่่�งเป็็นผลิิตภัณัฑ์์
หลัักแล้้ว  บริิษััทอควาเทรค  โซลููชั่่�น 
ยัังได้้พััฒนานวััตกรรมภายใต้้แบรนด์ ์
PowerCube (พาวเวอร์ค์ิวิบ์)์ อีีก 2 SKU 
ได้้แก่่ จั กรยานใต้้น้้ำ และลู่่�เดิินใต้้น้้ำ 
ซึ่่�งทั้้�ง 3 SKU ถูกูพััฒนาขึ้้�นจากความเข้้าใจ
ในสรีีรศาสตร์์ของคนเอเชีียโดยเฉพาะ 
พร้อ้มออกแบบให้้ใช้้งานง่่าย สะดวกและ
ปลอดภัยั เพื่่�อให้้ตอบโจทย์์กลุ่่�มผู้้�ใช้้งาน
ได้้หลากหลาย ตั้้ �งแต่่ผู้้�สููงวััย ผู้้�ป่ ่วย 
พักัฟื้้�น ไปจนถึงนักักีีฬาท่ี่�ต้อ้งการระบบ
ฝึึกซ้้อมที่่�ลดแรงกระแทก

ในอนาคต พาวเวอร์์คิวิบ์ ยังัมีีแผน 
พัฒันาเพิ่่�มเติมิโดยจะเชื่่�อมต่่อกัับอุุปกรณ์ ์
วััดสััญญาณชีีพ (Vital Signs) เพื่่�อสร้้าง
ระบบเฝ้้าระวัังสุุขภาพแบบเรีียลไทม์์ 
รวมถึงึการวิิเคราะห์์ผลการออกกำลัังกาย
ด้้วย AI เพิ่่�มความแม่่นยำและความ
ปลอดภััยให้้แก่่ผู้้�ใช้้งาน

ที่่�สำคััญ พ าวเวอร์์คิิวบ์์ เป็็น
นวััตกรรมของคนไทยที่่�ออกแบบและ
พััฒนาขึ้้�นเองทั้้� งหมด  เริ่่�มต้้นจาก
ประสบการณ์จ์ริงิในการดูแูลสัตัว์ใ์หญ่่ที่่�

PowerCube brand : an underwater 
bicycle and an underwater walker. 
All three SKUs were designed 
specifical ly wi th As ian body 
ergonomics in mind, ensuring ease 
of use, convenience, and safety for 
a wide range of users from the 
elderly and rehabilitating patients 
to athletes in need of low-impact 
training systems.

Looking ahead, PowerCube 
plans to integrate vital signs 
monitoring devices for real-time 
health tracking, along with AI-based 
exercise analysis, to enhance 
precision and safety for users.

Most importantly, PowerCube 
is a 100% Thai innovation, fully 
designed and developed in-house. 
It began from real-world experience 
treating joint degeneration in large 
animals and was expanded into 
human rehabilitation technology. 
The company has filed patents 
covering the entire process from the 
outer chamber structure to the 
control system and monitoring 
interface-setting it apart from 
foreign underwater treadmills that 
are often prohibitively expensive. 
PowerCube thus provides a more 
affordable and accessible option 
for Thai users to experience this new 
form of exercise.

The PowerCube ’ s  co re 
innovation was specifically designed 
to suit the Asian physique, featuring 
a modern touchscreen control 
system and detailed exercise data 
recording. Users can adjust the 
treadmill’s speed, water level (for 
buoyancy control), water temperature 

(for relaxation), water resistance, and 
incline freely and precisely based 
on their physical condition and 
needs.

“PowerCube enables users to 
exercise without pain, even with 
physical limitations. It allows muscles 
to work efficiently, promotes recovery, 
slows joint and bone degeneration, 
and prevents falls. It’s also ideal for 
athletes seeking safe and effective 
training.”

Currently, PowerCube employs 
multiple revenue models, including 
direct sales, leasing, and franchise 
systems. Its main clients include 
rehabilitation centers, hospitals, and 
wellness centers, with AquaHealth 
serving as the prototype center to 
showcase and demonstrate the 
technology while building brand 
awareness.

มีีข้อ้เส่ื่�อมก่่อนจะต่่อยอดเป็น็เทคโนโลยีี
เพื่่�อมนุุษย์์ พร้อมยื่่�นจดสิทิธิบิัตัรครอบคลุุม
ทุุกกระบวนการ ไม่่ว่่าจะเป็็นโครงสร้้าง
ภายนอกตู้้�ควบคุุมระบบหรืือมอนิิเตอร์์ 
ต่่างจากลู่่�วิ่่�งใต้้น้้ำจากต่่างประเทศที่่�มีี
ราคาสูงูทำให้้ พาวเวอร์์คิวิบ์ เป็็นตัวเลืือก
ที่่�เข้้าถึงึง่่ายกว่่าในระดับัราคาที่่�เหมาะสม 
เพิ่่�มโอกาสให้้คนไทยได้้เข้้าถึึงการ 
ออกกำลัังกายรููปแบบใหม่่นี้้�

สำหรับันวัตักรรมหลักั พาวเวอร์์คิิวบ์ 
ถูกูออกแบบให้้เหมาะกับัสรีีระของคนเอเชีีย 
โดยมีีระบบควบคุุมที่่�ทัันสมััย หน้้าจอ
แบบทัชัสกรีีน และสามารถบันัทึกึข้อ้มูลู
การออกกำลัังกายได้้อย่่างละเอีียด 
ผู้้�ใช้้งานสามารถปรัับระดับัความเร็ว็ของลู่่�, 
ระดัับน้้ำ (เพื่่�อควบคุุมแรงลอยตััว), 
อุุณหภูมูินิ้้ำ (เพื่่�อเพิ่่�มความผ่่อนคลาย), 
แรงต้้านของน้้ำและความชันัของลู่่�ได้้อย่่าง
อิสิระตามความต้องการและสภาพร่่างกาย
ของแต่่ละบุุคคล

“พาวเวอร์์คิิวบ์์ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้งาน
สามารถออกกำลัังกายโดยไม่่รู้้�สึกเจ็็บปวด 
แม้้จะมีีข้้อจำกััดทางร่่างกาย ทำให้้
กล้้ามเนื้้�อได้้ทำงานอย่่างเต็ม็ที่่� ช่่วยฟื้้�นฟู
ร่่างกาย ช ะลอการเส่ื่�อมของกระดูกูและ
ข้้อต่่อ ป้้องกัันการล้้ม นอกจากนี้้�ยััง
เหมาะสำหรัับนัักกีีฬาท่ี่�ต้้องการการ 
ฝึึกซ้้อมทีีปลอดภััยและมีีประสิิทธิิภาพ”

ปััจจุุบััน พ าวเวอร์์คิิวบ์์ มีี โมเดล
การสร้างรายได้้ที่่�หลากหลายทั้้�งในรูปแบบ
การขายการให้้เช่่าซื้้�อและแฟรนไชส์ 
โดยกลุ่่�มลูกค้้าหลักั คืือศููนย์กายภาพบำบัดั 
โรงพยาบาลและศูนูย์เ์วลเนส (Wellness 
Center) ขณะท่ี่�อควาเฮลท์์ (AquaHealth) 
ทำหน้้าท่ี่�เป็็นศูนย์ต้้นแบบของการให้้
บริิการเพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�และสาธิิตการ
ใช้้งานนวััตกรรมดัังกล่่าว

PowerCube 
An Underwater Treadmill Innovation
Turning Pain Points into Opportunities
in the Wellness Market

พาวเวอร์คิ์ิวบ์์
นวัตักรรมลู่่�วิ่่�งใต้้น้ำำ�
ต่่อยอดจาก Pain Point 
สู่่�โอกาสในตลาด Wellness

บริิษััท อควาเทรค โซลููชั่่�น จำำ�กััด

จัังหวััดนครปฐม

แบรนด์์	: พาวเวอร์์คิิวบ์์

AquaTrek Solution Co., Ltd.

Nakhon Pathom
Brand	:	PowerCube
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์น์้ำำ��พริกิ
และแกงกะทิกิึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป โดยใช้้วัตัถุุดิบิ
อาหารทะเล หรืือผัักสมุุนไพรจากท้้องถิ่่�น 
นำำ�มาปรุุงตามสููตรของร้านครััวลุุงแถม 
จากนั้้�นจึงึนำำ�ไปทำำ�แห้ง้แบบแช่่ เยืือกแข็ง็ 
(Freeze Drying) โดยควบคุุมสภาวะ
การผลิิตให้้เหมาะสมกัับวััตถุุดิบแต่่ละ
ชนิดที่่� แตกต่่างกัน ลดการทำำ�ลาย
เนื้้�อเยื่่�อและโครงสร้้างวััตถุุดิิบ ทำำ�ให้้
ได้้อาหารที่่�มีีคุุณภาพสููง มีีสีี กลิ่่�น 
รสชาติิ และลัักษณะเน้ื้�อสััมผััสของ
อาหารใกล้เ้คียีงกับัอาหารสดเมื่่�อมีีการ
คืืนตัวั (Rehydration) ผลิติภัณัฑ์์พกพา
สะดวกและน้ำำ��หนักัเบา ใช้้งานง่่ายเพียีง
เติิมน้ำำ��แล้้วคนให้้เข้้ากัันประมาณ 1-2 
นาทีี และสามารถเก็็บได้้นานถึึง 1 ปีี

แผนการเติิบโต

ครวลุุงแถมเตรียีมขยายช่่องทาง 
จำำ�หน่่ายผ่่านธุุรกิจิ B2B และ Modern 
Trade เพื่่�อตอบโจทย์์ลููกค้้าที่่�ต้้องการ 
ความสะดวกในการซ้ื้�อสินิค้า้โดยไม่่ต้อ้ง
มาหน้้าร้้าน พร้้อมเดิินหน้้าเจาะตลาด
ต่่างประเทศผ่่านการสร้างพันธมิิตร 
และร่่วมงานแสดงสินค้้า หวัังให้้
ผลิิตภััณฑ์์อาหารไทยเข้้าถึึงผู้้� บริิโภค
ทั่่�วโลกอย่่างยั่่�งยืืน

Innovation
An innovation in semi-ready 

Thai chili pastes and coconut 
milk-based curries, made using 
local seafood, vegetables, and 
herbs. The recipes are based 
on Lungthaem Kitchen’s original 
formulas and preserved through  
freeze-drying, with careful control 
of the production conditions 
tailored to each ingredient to 
maintain structure and tissue 
integrity. The result is high-quality 
food with color, aroma, flavor, 
and texture similar to freshly 
cooked meals once rehydrated. 
The products are lightweight, 
portable, easy to use just add 
hot water and stir for 1–2 minutes 
and can be stored for up to 1 year.

Growth Plan
K r u a  L ung t h a em i s 

preparing to expand through 
B2B and modern trade channels 
to meet consumer demand for 
convenient purchasing. The 
company will also push into 
international markets by forming 
partnerships and participating 
in global trade exhibitions to 
bring Thai food to the world in 
a sustainable way.

 ร้้านครััวลุุงแถม
 024523333
 LungthaemKitchen
 Lungthaemfood

หากพูดูถึงึคำว่่าฟรีีซดราย (Freeze 
Drying) หลายคนจะนึกึถึงึผลไม้้อบกรอบ 
หรืือขนมขบเคี้้�ยวที่่�น้้ำหนักัเบา พกพาง่่าย 
และสามารถรัับประทานได้้ทันัทีี ซึ่่�งข้้อดีี
ของฟรีีซดรายไม่่ได้้มีีดีีเพีียงเท่่านั้้�น 
แต่่ยังเป็็นวิธีีถนอมอาหารท่ี่�คงคุุณค่่าทาง
สารอาหารได้้ดีีที่่�สุุดอีีกด้้วย ร้้านอาหาร
ทะเลครัวลุุงแถม นำโดย คุุณมาธุุสร 
โพธิ์์�จัันทร์ ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร 
บริษิัทั ลุุงแถมฟู้้�ดอินโนเวชั่่�น จำกัดั และ
ลูกูหลานล่งแถม เห็็นถึงึความสะดวกของ
นวัตักรรมฟรีีซดราย จึงึลองนำมาใช้้ในการ 
ถนอมอาหารประเภทน้้ำพริิกและเมนูู
แกงต่่างๆ ของร้้านอาหารครัวลุุงแถม 
ไม่่จำเป็็นต้องมีีวัตัถุุดิบิมากมาย ก็ส็ามารถ
อิ่่�มอร่่อยกัับอาหารไทยได้้ทุุกที่่� 

ด้้วยประสบการณ์์มากกว่่า 30 ปีี
ของครัวัลุุงแถม ซึ่่�งเป็น็ร้า้นอาหารทะเล
เก่่าแก่่บนถนนบางขุุนเทีียน-ชายทะเล 
ปััจจุุบัันได้้ถููกส่่งต่่อให้้กัับทายาทรุ่่�น  3 
เดิมิครอบครัวัโพธิ์์�จัันทร์์มีีอาชีีพทำนากุ้้�ง 
เลี้้�ยงปููทะเลและปลากะพง จึ ึงคุ้้�นเคย 
กับัการนำวัตัถุุดิบท้อ้งถิ่่�นมาใช้ป้ระกอบ
อาหาร สร้างความประทับัใจให้ก้ับัลูกูค้า้
มาอย่่างยาวนาน กระทั่่�งเมื่่�อกลางปีี 2567 
คุุณมาธุุสรและพี่่�น้้องต้้องการนวัตักรรม
ที่่�ทำให้้อาหารไทยเข้้าถึึงง่่ายขึ้้�น เพราะ
อาหารไทยใช้้วัตัถุุดิบิมากมายในการทำ 
และวัตัถุุดิบิบางอย่่างหาซื้้�อได้้ยาก ทำให้้
อาหารฟรีีซดรายตอบโจทย์์คนรักอาหาร
ไทยทั่่�วทุุกมุุมโลกโดยเฉพาะคนไทยใน
ต่่างแดน 

จุุดเด่่นของผลิิตภััณฑ์์ฟรีีซดราย

When one hears the word 
“freeze-drying,” most would think of 
crispy dried fruits or lightweight 
snacks that are convenient and 
ready to eat. But the advantages 
of freeze-drying go beyond that this 
method is also one of the best ways 
to preserve nutritional value in food. 
Seeing the potential, the seafood 
restaurant Krua Lungthaem, led 
by Ms.Mathusorn Phochan, Chief 
Executive Officer of Lungthaem Food 
Innovation Co., Ltd., and the next 
generation of the Lungthaem family, 
began applying freeze-drying to 
their famous chili pastes and curries. 
No need for multiple ingredients 
authentic Thai dishes can now be 
enjoyed anytime, anywhere.

With over 30 years of culinary 
experience, Lungthaem Kitchen is a 
long-established seafood restaurant 
on Bang Khun Thian Seaside Road, 
now passed down to the third 
generation. Originally, the Phochan 
family raised shrimp, mud crabs, and 
sea bass, making them deeply 
familiar with local ingredients that 
have long impressed their customers. 
In mid-2024, Ms.Matusorn and her 
siblings sought an innovation that 
would make Thai food more accessible. 
Since Thai dishes require numerous, 
often hard-to-find ingredients, 
freeze-dried products proved to be 
the perfect solution for Thai food 
lovers around the world especially 
Thai expatriates.

A key highl ight of Krua 
Lungthaem’s freeze-dried products 
is their in-house farmed crab meat. 
Even after freeze-drying, once hot 
water is added, the texture remains 
fresh and the flavor remarkably 
close to freshly made food. The 

ครััวลุุงแถม คืื อเนื้้�อปููที่่�ร้้านเลี้้�ยงเอง 
แม้้จะถููกนำไปฟรีีซดรายแล้้ว  เมื่่�อเติิม
น้้ำร้้อนก็็ยัังให้้สััมผััสที่่�สดใหม่่  และมีี
รสชาติิได้้ใกล้้เคีียงกัับอาหารทำใหม่่ 
อาหารฟรีีซดรายจากครัวลุุงแถมจึงหอม
อร่่อย เหมืือนนั่่�งซดน้้ำแกงร้้อนๆ ในร้าน 
อีีกทั้้�งยัังมาในรููปแบบซองพร้้อมถ้้วย 
พกพาสะดวก หมดปััญหาหกเลอะเถอะ 
เพีียงฉีีกซองหรืือเปิิดฝาเติิมน้้ำร้้อน 
จากนั้้�นคนให้้เข้้ากันัก็ส็ามารถรับัประทาน
ได้้ง่่ายๆ ภายใน 2 นาทีี ลููกค้้าที่่�ได้้รัับ
ผลิติภัณัฑ์์ไปทดลองชิิมต่่างก็็ติดิอกติิดใจ

ครััวลุุงแถมพัฒนาผลิิตภััณฑ์์
อาหารฟรีีซดรายทั้้�งหมด 2 หมวด คืือ
น้้ำพริิกและน้้ำจิ้้�ม ได้้แก่่ น้้ำพริกกะปิิ 
นำพริกิปูไูข่่ น้้ำพริกิลงเรืือ น้้ำจิ้้�มซีีฟู้้�ด และ 
หมวดแกงกะทิิ ได้้แก่่ เนื้้�อปูหูลน แกงคั่่�ว
เนื้้�อปููหน่่อไม้้ดอง และแกงเขีียวหวานปู 
ซึึ�งทั้้�งหมดนี้้�เป็็นเมนููขายดีีของทางร้้าน 
แน่่นอนว่่ารสชาติิอร่่อยจััดจ้าน การัันตีี 
จากสูตูรเครื่่�องแกงต้น้ตำรับัครัวัลุุงแถม 

คุุณมาธุุสร เล่่าว่่า ฟรีีซดรายเป็็น
เทคโนโลยีีการระเหยน้้ำออกจากอาหาร 
โดยยัังคงรัักษารสชาติิและคุุณค่่าทาง
อาหารได้้ใกล้้เคีียงกับัอาหารสดมากที่่�สุุด 
สามารถเก็็บได้้นานถึึง 1 ปีี โดยไม่่เติิม
วััตถุุกัันเสีียและไม่่ต้้องแช่่ตู้้�เย็็น  นัับว่่า
เป็็นผลิิตภััณฑ์์อาหารแปรรููปท่ี่�สร้างความ
แตกต่่างในธุุรกิจิอาหาร ซึ่่�งเทคโนโลยีีนี้้�
ได้้วิิจััยร่่วมกับมหาวิิทยาลััยในจังหวััด 
และได้้รัับการสนัับสนุุนจากอุุทยาน
วิิทยาศาสตร์์ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 
สร้้างต้้นแบบเพ่ื่�อลองตลาด  จนแกง 

freeze-dried dishes retain their aroma 
and rich taste, just like dining in the 
restaurant. Packaged in a pouch 
and cup format, the products are 
easy to carry and mess-free. Simply 
tear open or unseal the lid, add 
hot water, stir, and enjoy within just 
2 minutes. Test customers consistently 
report being highly impressed.

Krua Lungthaem has developed 
2 main categories of freeze-dried 
products : Chili pastes and dipping 
sauces including Shrimp Paste Chili 
Dip, Crab Roe Chili Dip, Nam Prik 
Long Ruea, and Thai Seafood Sauce. 
Coconut milk-based curries including 
Crab Meat Chili Dip (Lon Pu), Spicy 
Yellow Crab Curry with Pickled 
Bamboo, and Green Curry Crab.

These best-selling dishes are 
packed with rich and spicy flavors, 
guaranteed by Lungthaem Kitchen’s 
original curry paste recipes.

Ms.Matusorn explains that 
freeze-drying is a process that 
removes water from food while 
preserving flavor and nutrients as 
close to the fresh state as possible. 
The products can be stored for up 
to 1 year without preservatives or 
refrigeration. This is a true food 
innovation that differentiates their 
brand. The technology was developed 
in collaboration with a local university 
and supported by a Science Park 
to create prototypes and test the 
market. As a result, Lungthaem’s 
freeze-dried curries are now certified 
with food safety standards such as 
FDA approval and CGMP, earning 
the trust of both new and returning 
customers.

To increase product awareness, 
Krua Lungthaem focuses on content 
marketing, including social media 

reviews and product promotions on 
television. While in-store sales remain 
their primary channel, they also sell 
on platforms like TikTok, Shopee, and 
Lazada, and participate in trade fairs 
both domestically and internationally. 
The team continues to research and 
develop new products, such as Spicy 
Crab Curry with Samphire Leaves, to 
expand consumer options. They also 
actively seek customer feedback to 
refine their products to match market 
needs.

Looking ahead, Krua Lungthaem 
plans to expand into B2B by 
partnering with modern trade 
channels, allowing customers to 
purchase freeze-dried products 
instantly without visiting the restaurant 
or waiting for delivery. In the long 
term, they plan to enter international 
markets, aiming to introduce their 
products globally, form alliances 
with overseas partners, and showcase 
their goods at international exhibitions 
fulfilling their mission to make Thai 
cuisine accessible to all.

ฟรีีซดรายครััวลุุงแถมได้้รัับการรัับรอง 
มาตรฐานด้านความปลอดภัยของอาหาร 
เช่่น อย. และ CGMP ทำให้้ลููกค้้าทั้้�ง
เก่่าและใหม่่ต่่างมอบความไว้้วางใจให้้

เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์อาหารฟรีีซดราย
ครััวลุุงแถมเป็็นที่่�รู้้�จัักในวงกว้้างยิ่่�งขึ้้�น 
จึงมุ่่�งเน้้นการสร้างการรัับรู้้�เก่ี่�ยวกับสินิค้า
โดยการทำคลิปรีีวิวผ่่าน Social Media 
และร่่วมโปรโมตผลิิตภััณฑ์์ผ่่านรายการ
โทรทััศน์์ โดยยัังคงจำหน่่ายท่ี่�หน้้าร้้าน
ครัวัลุุงแถมเป็็นช่่องทางหลััก และจำหน่่าย
ผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์์ต่่างๆ เช่่น 
TikTok, Shopee และ Lazada รวมถึึง
การออกบููธในงานต่่างๆ ทั้้�งในประเทศ
และต่่างประเทศ นอกจากนี้้�ยัังเดิินหน้้า
วิิจััยผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ อย่่างเมนููแกงคั่่�ว
เนื้้�อปููใบชะคราม  เพื่่�อเพิ่่�มทางเลืือกให้้ 
ผู้้�บริิโภค ตลอดจนรัับ Feedback จาก
ลููกค้้าเพ่ื่�อนำมาพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้ 
ตรงกัับความต้้องการของตลาดยิ่่�งขึ้้�น

มากไปกว่่านั้้�น เร็ว็ๆ นี้้�ครัวลุุงแถม
มีีแผนจะทำธุุรกิจิแบบ B2B เพิ่่�มช่่องทาง
จำหน่่ายไปยััง Modern Trade เพื่่�อให้้
ลูกูค้้าซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ฟรีีซดรายครัวลุุงแถม
ได้้ทัันทีี โดยไม่่ต้้องเดิินทางมาหน้้าร้้าน 
หรืือรอพััสดุุไปส่่ง และในระยะยาว 
ยัังมีีแผนขยายตลาดไปต่่างประเทศ 
โดยมุ่่�งเน้้นที่่�การแนะนำผลิิตภััณฑ์์ให้้ 
เป็็นที่่�รู้้�จักัทั่่�วโลก สร้้างพัันธมิิตรกัับคู่่�ค้้า
ในต่่างประเทศ และออกบููธในงาน
นิทิรรศการต่่างประเทศเพื่่�อโปรโมตสิินค้า 
เพ่ื่�อให้้ทุุกคนสามารถเข้้าถึึงอาหารไทย
ได้้อย่่างที่่�ครััวลุุงแถมตั้้�งใจไว้้ 

Krua Lungthaem
Offers Ready-To-Cook Chili Pastes 
and Thai Curry Soups
That Preserve The Original, Authentic Flavors

ครัวัลุงุแถม 
น้ำำ�พริิกและแกงกะทิิกึ่�งสำำ�เร็จ็รููป 
คงรสชาติิเหมืือนต้้นตำำ�รับั
บริิษััท ลุุงแถมฟู้้�ดอิิ นโนเวชั่่�น จำำ�กััด

กรุุงเทพมหานคร

แบรนด์์	: ครััวลุุงแถม

Lungthaem Food Innovation Co., Ltd.

Bangkok
Brand	:	Krua Lungthaem
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์ผ้้า
รองปูที่่�นอนป้้องกันัไรฝุ่่� นแบบไม่่ต้องซัก 
โดยผลิิตจากวััสดุุ เส้้นใยสัังเคราะห์์ 
ด้้านในเคลืือบด้้วยแผ่่นฟิิล์์มพลาสติก
ชนิิดพิิเศษท่ี่�มีีขนาดช่่ องว่่าง 7 - 10 
ไมครอน ป้้องกัันการลอดของไรฝุ่่� น
ขนาด 35 ไมครอนและสารก่่อภููมิิแพ้้ที่่�

มีีขนาด 10 ไมครอน ผ่่านการทดสอบ
ในการป้้องกัันไรฝุ่่� นได้้ 99.37% วััสดุุ
ใยสัังเคราะห์์ยัังมีีคุุณสมบััติิให้้ความ
นุ่่�ม ไม่่ระคายเคืืองผิิว มีีความยืืดหยุ่่�น 
ระบายความร้้อนได้้ดีี โดยมีีค่่าการ 
ซึึมผ่่านของก๊๊าซออกซิิเจนที่่�ปริิมาณ 
0.03 ลููกบาศก์์เมตรต่่อตารางเมตร
ต่่อวินิาที ีรวมถึงึช่่วยป้้องกันัของเหลว
หรืือกลิ่่�นไม่่พึึงประสงค์์ ไม่่ให้้ซึึมผ่่าน
ไปสู่่�ที่่�นอนได้้ สามารถใช้้แล้้วทิ้้�งหรืือ
รีีไซเคิิลได้้ในรอบ 4-6 เดืือน ลดภาระ 
การดููแลรัักษาและช่่ว ยยืืดอายุุ การ
ใ ช้้งานของที่่� นอนหลัักได้้อย่่ างมีี
ประสิิทธิิภาพ

แผนการเติิบโต

สลีีปเวลล์์ (ZleepWell) เติิบโต
จากนวััตกรรมท่ี่�แตกต่่าง ใช้้จุุด แข็็ง
ด้้านฟัังก์ชั์ันและประสบการณ์ก์ารผลิติ
สร้้างแบรนด์์ในตลาดใหม่่ ปััจจุุบั น
เริ่่�มกลัับเข้้าสู่่�ตลาดหลัังวิกฤตโควิิด 

พร้้อมโฟกัสที่่� Live Commerce และ
ตลาด B2B เพื่่�อขยายฐานลููกค้้าอย่่าง
มั่่�นคงในอนาคต

Innovation
ZleepWell is an innovative 

produc t in the fo rm of 
non-washable anti-dust mite 
mattress liners, made from 
synthetic fiber materials. The 
inner side is coated with a 
special plastic film featuring pore 
sizes between 7-10 microns, 
effectively blocking dust mites 
(35 microns) and allergens (10 
microns). It has been tested to 
show 99.37% dust mite prevention 
efficiency. The synthetic material 
is soft, non-irritating, flexible, and 
well-ventilated, with an oxygen 
permeability rate of 0.03 cubic 
meters per square meter per 
second. It also prevents liquid 
and unpleasant odors from 
seeping through to the mattress. 
Designed for disposal or recycling 
every 4–6 months, this product 
significantly reduces mattress 
maintenance and enhances the 
durability of the main mattress.

Growth Plan
ZleepWell is growing from 

its unique innovation, leveraging 
its functional strengths and 
production expertise to build a 
brand in a new market segment. 
The company is now returning 
to market post-COVID and is 
focusing on Live Commerce 
and the B2B sector to steadily 
expand its customer base into 
the future.

 zleepwell
ในโลกท่ี่�ผู้้�บริิโภคเริ่่�มตระหนััก 

ถึึงสุุขภาพและความสะอาดมากขึ้้�น 
“ZleepWell” หรืือ “สลีีปเวลล์์” ได้้ก้้าว
เข้า้มาเปลี่่�ยนมุุมมองต่่อ “เครื่่�องนอน” จาก 
เพีียงสิ่่�งอำนวยความสะดวก ให้้กลายเป็็น 
เครื่่�องมืือปกป้้องสุุขภาพในแบบที่่�ไม่่เคย
มีีใครทำมาก่่อน

จุุดเริ่่�มต้นของ สลีีปเวลล์์ มาจาก
การทดลองวัสัดุุสำหรัับเตีียงผ่่าตััดที่่�อาจ
ไม่่ได้้เป็น็ไปตามเป้้าหมาย แต่่คุุณสุุมิตร 
นิิลภารัักษ์์ กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท 
ซิินเนอร์์จี้้�บิิส จำกััด ผู้้�ก่่อตั้้�ง ได้้พลิิกให้้
กลับักลายเป็็นโอกาส ภายใต้้วิสิัยัทัศัน์ท์ี่่�
มองเห็็นความเป็็นไปได้้ของการนำวััสดุุ
ดังักล่่าวมาประยุุกต์์เป็็น “ผ้้ารองกันัเปื้้�อน
อนามััย” ส ำหรัับผู้้�ใช้้งานทั่่�วไป ด้ วย
คุุณสมบัติิที่่�สามารถซึึมซับของเหลว 
ป้้องกันัไรฝุ่่�น แบคทีีเรีีย เชื้้�อรา กลิ่่�นอับัชื้้�น 
และที่่�สำคััญคืือ “ไม่่ต้้องซััก”

ผลิิตภัณัฑ์์สลีีปเวลล์์ไม่่ได้้ออกแบบ
มาให้้สััมผััสโดยตรงกัับร่่างกายเหมืือน
ผ้้าปููท่ี่�นอนทั่่�วไป แต่่ทำหน้้าที่่�เป็็น “Liner” 
หรืือแผ่่นรองชั้้�นใน ปูไูว้้ใต้้ผ้้าปูอูีีกชั้้�นหนึ่่�ง 

In a world where consumers 
are increasingly health-conscious 
and hygiene-aware, ZleepWell has 
redefined the way people perceive 
“bedding” transforming it from a 
mere comfort item into an innovative 
health-protection tool like no other 
before it.

The idea behind ZleepWell 
started with a test of materials 
originally developed for surgical beds. 
Although the results did not meet 
the initial expectations, Mr.Sumit 
Nilparuk, Managing Director, Synergy 
Biz Co., Ltd. the founders saw an 
opportunity. Through a visionary 
approach, they repurposed the 
material to create a “hygienic 
mattress liner” for general users 
featuring properties such as liquid 
absorption, protection against dust 
mites, bacteria, mold, and odors, 
and most importantly, no washing 
required.

Unlike regular bed sheets that 
are in direct contact with the skin, 
ZleepWell products function as 

ช่่วยเปล่ี่�ยนที่่�นอนธรรมดาให้้กลายเป็็น 
“ที่่�นอนอนามัยั” ที่่�ใช้ง้านสะดวก ใช้แ้ล้ว้
ทิ้้�งหรืือรีีไซเคิิลได้้ในรอบ 4-6 เดืือน 
ลดภาระการดููแลรัักษาและยืืดอายุุการ
ใช้้งานของท่ี่�นอนหลักัอย่่างมีีประสิิทธิภิาพ

ความแตกต่่างของสลีีปเวลล์์ คืือ
การใช้้พลาสติกชนิดพิิเศษที่่�บางเบา 
(เพีียง 100 กรััม) แต่่อากาศสามารถ
ถ่่ายเทได้้ ป้้องกัันของเหลวไม่่ให้้ซึมึผ่่าน
และยัังสามารถกำจััดได้้อย่่างเป็็นมิิตร
ต่่อสิ่่�งแวดล้อ้ม ทีีมผู้้�ก่่อตั้้�งยังัลงทุุนสร้าง
เตาทำลายเฉพาะเพื่่�อรองรัับกลุ่่�ม  B2B 
เช่่น โฮสเทลและรีีสอร์์ต ซึ่่�งสามารถคืืน

“liners”, placed beneath the sheet 
layer. This transforms a conventional 
mattress into a “hygienic mattress”, 
offering convenience and ease of 
use. Each liner is designed for 
single-use or recycling within 4-6 
months, helping reduce maintenance 
efforts while effectively prolonging 
the lifespan of the main mattress.

ZleepWell’s key differentiator 
lies in its use of a special lightweight 
plastic (weighting only 100 grams), 
which is breathable yet impermeable 
to liquids. It’s also environmentally 
disposable. The founders even 
invested in a dedicated destruction 
furnace to serve B2B clients such as 
hostels and resorts, offering a 
monthly exchange program return 
the used piece and receive a new 
one reflecting a truly sustainable 
circular business model.

Despite the product’s unique 
features, marketing ZleepWell poses 
its own set of challenges. The product 
cannot simply be placed on a shelf 
and sold it requires clear explanation 

for customers to understand the 
innovation. As a result, the team 
employs live commerce, booth 
setups in offices and markets, and 
plans to build brand awareness 
through influencers and social 
media exposure to communicate 
effectively with target audiences.

On the production side, 
the team brings expertise from 
manufacturing bedding for major 
brands like HomePro and Softreams, 
giving them the confidence that if 
ZleepWell grows, they are fully 
capable of expanding into pillows, 
pillowcases, and other bedding lines 
immediately.

ZleepWell’s short-term goal is 
to establish strong brand awareness 
and clearly demonstrate the product’s 
value in the consumer market. The 
long-term vision is to become a 
leader in the hygienic bedding 
category and expand the business 
model by partnering with stakeholders 
in related industries.

ZleepWell
A Hygienic Mattress Liner
The New Dust-Free Choice
for Allergy Sufferers

สลีีปเวลล์ 
ผ้้ารองปููที่่�นอนอนามััย
ทางเลืือกใหม่่ของผู้้�แพ้ไ้ร้ฝุ่้่�น

ชิ้้�นเก่่าและรับัชิ้้�นใหม่่ได้้ทุุกเดืือน สะท้้อน
ภาพโมเดลธุุรกิิจแบบหมุุนเวีียนที่่�ยั่่�งยืืน

แม้้ผลิิตภััณฑ์์จะมีีคุุณสมบััติิ 
โดดเด่่น  แต่่การตลาดของสลีีปเวลล์์ 
กลัับเผชิิญกัับความท้้าทาย เนื่่�องจาก
สิินค้าไม่่สามารถตั้้�งขายแล้้วขายได้้เอง 
ผู้้�ซื้้�อจำเป็็นต้อ้งได้้รับัคำอธิบิายท่ี่�ชัดัเจน
เพื่่�อเข้้าใจนวัตักรรมนี้้� ทีีมงานจึงเลืือกใช้้ 
กลยุุทธ์์ Live Commerce ออกบููธตาม
สำนัักงานและตลาด เพื่่�อสื่่�อสารให้้ตรง
กัับกลุ่่�มเป้้าหมาย พร้้อมทั้้�งเตรีียมสร้้าง
แบรนด์์ผ่่านกลุ่่�ม  Influencer และการ 
Expose Brand บนโซเชีียลมีีเดีีย

ในด้านการผลิิต ทีีม งานมีี
ประสบการณ์์และความเช่ี่�ยวชาญจาก
การผลิิตชุุดเครื่่�องนอนให้้แบรนด์์ใหญ่่ 
เช่่น HomePro และ Softreams จึงมั่่�นใจ
ว่่าหากแบรนด์์สลีีปเวลล์์เติบิโต พวกเขา
สามารถขยายไลน์์ผลิิตภััณฑ์์ไปสู่่�หมอน 
ปลอกหมอน และเครื่่�องนอนอื่่�นๆ ได้้ทันัทีี

เป้้าหมายระยะสั้้�นของสลีีปเวลล์์ 
คืือการสร้้างการรัับรู้้�แบรนด์์ (Brand 
Awareness) และพิสิูจูน์์คุุณค่่าผลิติภัณัฑ์์
ในตลาดผู้้�บริิโภคให้้ชััดเจน ขณะที่่� 
เป้้าหมายระยะยาวคืือการต่่อยอดสู่่� 
การเป็็นผู้้�นำตลาดเครื่่�องนอนอนามััย 
และขยายโมเดลธุุรกิิจสู่่�พัันธมิตรใน
อุุตสาหกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง

บริิษััท ซิินเนอร์์จี้้�บิิส จำำ�กััด

กรุุงเทพมหานคร

แบรนด์์	: สลีีปเวลล์์
Synergy Biz Co., Ltd.

Bangkok
Brand	: ZleepWell
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อุุทยานวิิทยาศาสตร์ภููมิิภาค ภาคตะวัันออกเฉียีงเหนืือ 2 มีบีทบาท
ในการบ่่มเพาะและสนัับสนุุนผู้้� ประกอบการตั้้�งแต่่รายเล็็กไปจนถึึงรายใหญ่่
โดยใช้้กลไกของอุุทยานฯ หรือืกองทุุนต่า่งๆ สนับัสนุุนกลุ่่�มต่า่งๆ ดังักล่า่ว
พััฒนาผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีนวััตกรรม ในขณะเดีียวกัันเราก็็ส่่งเสริิมนัักศึึกษา 
ที่่�มีีไอเดีียสร้้างสรรค์์ปั้้� นธุุรกิิจ รวมถึึงสนัับสนุุนวิิสาหกิจชุุมชนผ่่าน
แพลตฟอร์์มการบ่่มเพาะ ตั้้�งแต่่สร้้างความเข้้าใจกระบวนการทำำ�ธุุ รกิิจ 
แผนธุุ รกิิจ และล่่าเงิินทุุนสนับสนุุนจากหน่่วยงานต่่างๆ ซ่ึ่� งโครงการ 

นิิลมัังกรก็็เป็็นส่่วนหนึ่่�งในนั้้�น
นอกเหนืือการบ่่มเพาะด้้านนวััตกรรม และแนะนำำ�เทคโนโลยีที่่� 

เหมาะสมกัับผู้้� ประกอบการแต่่ละราย เรายัังส�งเสริิมการทำำ�มาตรฐานให้้
กัับผลิตภััณฑ์์นวััตกรรมที่่�พัฒันาขึ้้�นมา โดยเปิิดโอกาสให้้ผู้้� ประกอบการ
เข้า้มาใช้้เครื่่�องมือืในห้้องปฎิิบัตัิิ ห้อ้งทดสอบ และโรงงานต้น้แบบได้ท้ี่่�อุุทยาน
วิิทยาศาสตร์์ภููมิิภาค ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 2 และเครืือข่่ายที่่�อุุ ทยานฯ 
และมหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีสุุรนารีีสร้้างความร่่วมมืือไว้้ 

เมื่่�อผลิิตภััณฑ์์ได้้มาตรฐานแล้้ว ขั้้�นตอนต่่อไปเป็็นการสนัับสนุุน
ทางการตลาด อย่่างนิิลมัังกร The Reality ก็็เป็็นหนึ่่�งใน Value Chain 
ที่่�เราพยายามหาเวทีใีห้ผู้้้�ประกอบการเป็็นที่่�รู้้�จักในวงกว้า้ง ซ่ึ่�งเรามองว่่า
เป็็นกิิจกรรมที่่�มีอีิิมแพ็ค็มาก เพราะเป็น็รายการโทรทัศัน์ ์ถ่า่ยทอดเรื่่�องราว
การต่่อสู้้� และผลิิตภััณฑ์์ของผู้้� ประกอบการออกเป็็นซีีรีีส์์

Advisor Northeast Region

ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือคนเลี้้�ยงม้้า
ผศ.ดร.ปภากร พิิทยชวาล
ผู้้�อำำ�นวยการอุุทยานวิิทยาศาสตร์์ภููมิิภาค ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 2

Asst.Prof. Paphakorn Pitayachaval, Ph.D.
Director of Regional Science Park Northeast 2

จากโครงการนิิลมังกร ซีีซั่่� น 1 มาถึึงซีีซั่่� น 2 เป็็นบทพิิสููจน์ที่่� 

แสดงให้้เห็็นถึึงความสำำ�เร็็จของผู้้� ประกอบการมาแล้้ว พอมาถึึงซีีซั่่�น 3 

เห็็นได้้ชััดว่่าผู้้� ประกอบการมีีความพร้้อมมากขึ้้�น โดยมีีความรู้้�ด้ าน
นวััตกรรมและเทคโนโลยีีที่่�จะนำำ�เข้้ามาพััฒนาผลิิตภัณฑ์์ นอกจากนี้้� 

หลังัจากได้รั้ับการบ่ม่เพาะจากอุุทยานฯ ผู้้� ประกอบการยังัรู้้�จั กัวิิธี ีPitching 
และดึึงจุุ ดเด่่นของนวััตกรรมออกมานำำ�เสนอต่่อคณะกรรมการ

อย่่างไรก็ด็ี ีเนื่่�องจากระเบียีงเศรษฐกิิจในภาคอีสีาน มีคีวามโดดเด่น่
ในอุุตสาหกรรมเกษตรอาหารและอุุตสาหกรรมชีีวภาพ เราจึึงมีีแผนการ
ทำำ�งานแผนผลักดัันผู้้� ประกอบการให้้มุ่่�งเน้้นการใช้้เทคโนโลยีไบโอรีีไฟเนอรี่่� 

โดยนำำ�วัตัถุุดิิบทางการเกษตรในท้้องถิ่่�นมาผ่า่นกระบวนการทางเทคโนโลยี
ชีีวภาพและเคมีีให้เ้ป็็นสารสกััดมููลค่่าสููง โดยที่่�ผ่า่นมาเราได้้ทำำ�ห้อ้งปฏิิบัตัิิ
การและโรงงานต้น้แบบ เพื่่�อให้ผู้้้� ประกอบการรายเล็ก็ที่่�ต้อ้งการห้อ้งทดสอบ
เพื่่�อพัฒันาสิินค้า้ หรือืให้ไ้ด้ส้ิินค้า้ตามมาตรฐานสากล สามารถเข้า้ไปใช้้งาน
ได้้โดยไม่่ต้้องเดิินทางไปใช้้ห้้องปฏิิบััติิการในกรุุงเทพฯ

นอกจากจะผลัักดัันเกษตรอาหาร อุุ ทยานวิิทยาศาสตร์ภููมิิภาค 
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 2 กำำ�ลัังสร้้าง New S-curve ของนวััตกรรม
ในเทคโนโลยีีอิิเล็็กทรอนิิกส์์ โดยสนัับสนุุนผู้้� ประกอบการเอสเอ็็มอีีกลุ่่�มนี้้�
ให้้ เข้้มแข็็งด้้วยห้้องปฏิิบััติิการ และห้้องทดลอง เพื่่�อพััฒนาสิินค้้า
อิิเล็ก็ทรอนิิกส์ใ์ห้้มีีมาตรฐาน ซ่ึ่� งจะพร้้อมเปิิดบริิการในปีี พ.ศ. 2571

The Regional Science Park, Northeast 2, plays a crucial 
role in nurturing and supporting entrepreneurs of all sizes 
from small-scale businesses to large enterprises-through the 
park’s own mechanisms and various funding programs. These 
mechanisms help entrepreneurs develop innovative products. 
At the same time, we also promote students with creative 
ideas to create their own businesses and support 
community enterprises through incubation platforms. These 
platforms guide them from understanding the business 
process and crafting business plans to sourcing funding 
from relevant agencies. The Nin Mangkorn Project is one 
of our initiatives within this framework.

Beyond innovation incubation and advising each
entrepreneur on suitable technologies, we also help promote 
standardization for newly developed innovative products. 
Entrepreneurs are welcomed to access our laboratory tools, 
testing rooms, and pilot plants available at the Regional 
Science Park, Northeast 2, as well as within the broader 
network created in collaboration with Suranaree University 
of Technology.

Once a product meets quality standards, the next step 
is market support. Nin Mangkorn The Reality is part of the 
value chain we use to help entrepreneurs gain wider 
recognition. We see this as a high-impact activity, as the 
TV program presents entrepreneurial journeys and innovations 
in a compelling series format.

From Season 1 to Season 2 of the Nin Mangkorn 
Project, we have seen clear evidence of success among 
participating entrepreneurs. Now, in Season 3, it is apparent 
that entrepreneurs are even more prepared with improved 
understanding of innovation and technology to develop their 
products. Moreover, after being incubated by the Science 
Park, they now know how to pitch and effectively highlight 
the strengths of their innovations before the judging panel.

However, considering the unique advantage of the 
Northeast economic corridor in agricultural food and 
bioindustry sectors, we have developed plans to drive 
entrepreneurs toward bio-refinery technologies. These involve 
transforming local agricultural raw materials through 
biotechnological and chemical processes into high-value 

extracts. In support of this, we have established laboratories 
and pilot plants where small entrepreneurs can test and 
develop products to meet international standards without 
needing to travel to Bangkok for lab access.

In addition to promoting agriculture and food industries, 
the Regional Science Park, Northeast 2, is also building a 
new innovation S-curve in electronic technology. We are 
empowering SMEs in this sector by providing them with 
laboratories and testing rooms to develop electronics products 
that meet recognized standards. These services will be 
officially launched in 2028.
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Number
รางวััลชนะเลิิศ
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้ านผลิิตภััณฑ์์รอง เท้้ า แตะ 
วิ่่� งมาราธอนที่่�ช่่ว ยลดแรงกระแทก เพิ่่�มแรงส่่ง  

ลดอาการบาดเจ็็บสะสมเมื่่�อต้้องวิ่่�งเป็็นเวลานาน 

โดยมีีการออกแบบให้้พื้้�นใน (Insole) ทำำ�จากวััสดุุ 
VERPO ซึ่่� งเป็น็โฟมชนิิด EPOS มีีคุุณสมบััติิในการ 

คืืนตััวกลัับสู่่�สภาพ (Rebound Resistance) สูงูถึงึ 
66% เพิ่่�มแรงส่่งและลดการเหนื่่�อยล้้า ส่่วนพื้้�นกลาง 

(Midsole) มีีการเพิ่่�มแผ่่นคาร์์บอนเพื่่�อเพิ่่�มแรงส่่ง 

เหมาะสำำ�หรับันักัวิ่่�งระยะไกล และส่่วนพ้ื้�นนอก (Outsole) 

ซึ่่� งทำำ�จากวััสดุุประเภท Polyethersulfone (EPES) 

ซึ่่� งมีคีวามทนทาน โดยมีีค่่าการสึึกกร่่อน (Abrasion) 
เพียีง 190 mm Loss ซึ่่� งทนทานกว่่ารองเท้้าวิ่่�งทั่่�วไป 

24% และรองเท้้ามีีน้ำำ�� หนัักเบาเพีียง 160 กรััม 

เหมาะสำำ�หรัับการวิ่่�งหรืือเดิินระยะไกล

แผนการเติิบโต

ขยายตลาดต่่างประเทศ โดยเริ่่�มต้้นที่่�ประเทศ
สหรััฐอเมริิกา เนื่่�องจากเป็น็ประเทศท่ี่�มีีมููลค่่าตลาด
รองเท้า้ใหญ่เ่ป็น็อันัดับั 1 ของโลก และประชาชนนิิยม
กีีฬาวิ่่�ง ก่่อนขยายตลาดไปยัังประเทศต่่างๆ ทั้้�งใน 
รููปแบบออฟไลน์์ คืือการขายผ่่านตััวแทนจำำ�หน่่าย 
และบนช่่องทางออนไลน์ ์เช่่น Kickstarter, Amazon, 
Website และ Shopify

หลัังจากก่่อตั้้�งแบรนด์์ “วีีอิ้้�ง” (Ving) ในปีี 
2562 เพื่่�อทำตลาดผลิิตภััณฑ์์รองเท้้าแตะที่่�ผลิิต
จากวััสดุุโฟม EVA สำหรัับวิ่่�งมาราธอน เเละเดิิน
เพื่่�อสุุขภาพ  หรืือฟื้้�นฟูหลัังออกกำลัังกายหนััก 
เมื่่�อทำตลาดได้้สัักระยะหนึ่่�งเริ่่�มรู้้�สึึกว่่า วััสดุุโฟม 
EVA ที่ ่�ใช้้ผลิิตวีีอิ้้�งยัังมีีข้้อด้้อยที่่�เป็็นอุุปสรรค 
ในการทำตลาดเมื่่�อต้้องไปแข่่งขัันกับรองเท้้า 
Super Shoe จึ งใช้้เวลาเสาะหาวััสดุุที่�มีีความ
เหมาะสมเพ่ื่�อนำมาพััฒนารองเท้้าแตะรุ่่�นใหม่่ 
หลัังจากที่่�ใช้้เวลาอยู่่�ประมาณ 3 ปีี จึึงพบวััสดุุที่่�
สามารถผลิิตรองเท้้าท่ี่�มีีคุุณภาพเทีียบเท่่ากัับ 
Super Shoe จึ ึงผลิิตออกมาและใช้้ช่ื่�อรุ่่�นว่่า 
“นิิรัันดร์์” (NIRUN)  

“นิิรัันดร์์มีีจุุดเด่่นในการเป็็นรองเท้้าแตะ
ระดัับ Super Shoe ที่ �ผลิิตจากแผ่่น  Carbon 
Fiber Plated รุ่ ่�นแรกของโลกซึ่่�งออกแบบและ
ผลิติโดยคนไทยทั้้�งหมด แม้ว้่่าจะมีีความนุ่่�มแต่่ยัง
ให้้ประสิิทธิิภาพในการเป็็นรองเท้้าวิ่่�งเหมืือน 
Super Shoe จากการเลืือกใช้้วัสัดุุที่�ชื่่�อว่่า VEPRO 
เป็็นวััสดุุที่่�ให้้ค่่าความเด้้ง (Rebound) มากกว่่า
รองเท้้า EVA ทั่่ �วไป หรืือเทีียบเท่่ากัับรองเท้้า 
Super Shoe มีีค่่าความนุ่่�มที่่�ใกล้้เคีียงกัับผิิวคน
ทำให้ล้ดการเสีียดสีี มีีการซัพัพอร์ต์ที่่�ช่่วยกระจาย
น้้ำหนัักได้้ดีี มีีน้้ำหนัักเบาเพีียง 160 กรััม ซึ่่�งเบา
กว่่ารองเท้้า Super Shoe ทั่่�วไปถึึง 20% และ
สามารถรีีไซเคิิลได้้ 100% ซึ่่�งมีีคาร์์บอนอีีมิชชั่่�น 
ที่่�น้้อยกว่่ารองเท้้าผ้้าใบหลายเท่่า”

นิิรัันดร์ (NIRUN) มีี กระบวนการผลิิตท่ี่�มีี 
นวัตักรรมหลายอย่่าง อาทิ ิการใช้้วัสัดุุใหม่่ที่่�ช่ื่�อว่่า 
VEPRO ทำให้้รองเท้้ามีีน้้ำหนักัเบา มีีความทนทาน
จากการฉีีดขึ้้�นรูปท่ี่�มีีรูปแบบเฉพาะ และมีีการ
ออกแบบแผ่่นคาร์บ์อนไฟเบอร์แ์บบพิเิศษเพื่่�อให้ม้ีี
ความยืืดหยุ่่�นมากขึ้้�น ช่่วยลดอาการบาดเจ็บ็สะสม
เมื่่�อต้้องวิ่่�งเป็็นเวลานาน ซึ่่ �งอุุปสรรคที่่�เกิิดขึ้้�นใน 
ขั้้�นตอนการพััฒนา คืื อการจััดหาวััสดุุที่�มีีความ
เหมาะสมได้้ค่่อนข้างยาก ซึ่่ �งวัสัดุุที่่�นำมาทดลอง
ยังมีีอััตราความสููญเสีียจากการผลิิตสููงถึึง 30% 
ทำให้้โครงการต้้องหยุุดไปประมาณ 6 เดืือน 
เพื่่�อหาวััสดุุที่�ตรงกัับความต้องการจากผู้้�ผลิิต 
รายใหม่่ 

นิริันัดร์ (NIRUN) ผ่่านกระบวนการทดสอบ
และวิิจััยทางด้้านวิทยาศาสตร์์การกีีฬากัับหลาย
หน่่วยงานในประเทศไทย ในส่่วนของวัสัดุุมีีการ
พัฒันาร่่วมกับมหาวิิทยาลััยกวางโจว  ประเทศจีีน 
และยัังทดสอบการใช้้งานจริิงกัับกลุ่่�มนัักวิ่่�ง
มากกว่่า 30 คน  รวมถึึงการทดสอบกัับนัักวิ่่�ง

ทางบริิษััทยัังได้้ยื่่�นขอ World Athletic 
Approval เพื่่�อให้น้ิริันัดร์ ์(NIRUN) สามารถใส่่วิ่่�ง
ในการแข่่งขัันได้้อย่่างเป็็นทางการ โดยการวาง
ตำแหน่่งของสิินค้้าไว้้ที่่�การเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีี
ประสิิทธิภิาพสูงที่่�สุุดในราคาท่ี่�เข้้าถึงึได้้ง่่าย ซึ่่�งหาก
การขยายตลาดในสหรััฐอเมริกิาเป็น็ไปตามแผนที่�
วางไว้้จะประสบความสำเร็็จทั้้�งในเร่ื่�องยอดขาย
และการสร้างภาพลักษณ์์ให้้แบรนด์์มีีความน่่าเชื่่�อถืือ 
ยิ่่�งขึ้้�น ซึ่่ �งจะเป็็นผลดีีต่่อการขยายตลาดไปสู่่� 
ประเทศอื่่�นๆ เป็็นลำดัับต่่อไป และในอนาคต 
ยังัเชื่่�อว่่า วีีอิ้้�ง (VING) และนิริันัด์์ (NIRUN) จะเป็็น
หนึ่่�งในซอฟต์์เพาเวอร์์สำคััญของประเทศไทย

	www.ving.run
	Ving Thailand : Marathon Sandal 

	 - รองเท้้าแตะวิ่่�งมาราธอน 

ในยุุคที่่� ผู้้�คนหั ันมาใส่่ ใจสุุขภาพเพื่่� อ
คุุณภาพชีีวิตที่่�ดีีมากขึ้้�น การออกกำลัังกายยังัเป็็น
สิ่่�งที่่�คนรุ่�นใหม่่ให้้ความสำคัญั โดยเฉพาะ “การวิ่่�ง” 
เพราะเป็็นกิิจกรรมที่่�เข้้าถึึงง่่าย ส ามารถเริ่่�มได้้
ทัันทีีตามความพร้้อมของแต่่ละคน  โดยหนึ่่�งใน
เป้้าหมายสำคััญของนัักวิ่่�งทั้้�งมืือใหม่่และผู้้�ที่่�มีี
ประสบการณ์์การวิ่่�งที่่�มากขึ้้�น คืื อการเข้้าร่่วม
กิิจกรรม  “การวิ่่�งมาราธอน” ทั้้ �งในระยะสั้้�นและ 
ฟลมาราธอน ซึ่่�งนอกจากจะต้้องเตรีียมความพร้อม
ของร่่างกายอย่่างเป็็นระบบ สิ่่ �งสำคััญที่่�นัักวิ่่�ง 
ไม่่ควรมองข้้าม คืือ “รองเท้้าวิ่่�ง” เพราะการเลืือก
รองเท้า้ที่่�ไม่่เหมาะสมหรืือไม่่มีีคุุณภาพ อาจทำให้้
บาดเจ็็บก่่อนถึึงเส้้นชััยได้้ง่่าย

คุุณวาทีี วิิเชีียรนิิตย์์ ผู้้�ก่่อตั้้�งและประธาน
เจ้้าหน้้าท่ี่�บริหิาร บริษิัทั วีีอิ้้�ง อินิเตอร์เ์ทรด จำกัดั 
เข้้าใจปััญหานี้้�เป็็นอย่่างดีี เนื่่�องจากเป็็น Pain Point 
ของตััวเองท่ี่�เกิิดขึ้้�นขณะร่่วมแข่่งขัันวิ่่�งมาราธอน 

ระดับัประเทศของเคนยา ซึ่่�ง Banarbas Kiplimo 
นัักวิ่่�งชาวเคนยาสามารถคว้้าแชมป์จากการลง
แข่่งขัันในงานขอนแก่่น มาราธอน 2025 ขณะใส่่
รองเท้้าวิ่่�งนิิรัันดร์์ ด้ ้วยสถิิติิ 2.18.55 ชั่่ �วโมง 
ซึ่่�งช่่วยสร้างภาพลักษณ์์ให้้กับัแบรนด์์ได้้เป็็นอย่่างดีี 
ทางบริิษััทยัังสร้างการรัับรู้้�ให้้กัับแบรนด์์ด้้วยการ
ออกบูธูร่่วมกับังานวิ่่�งมาราธอนทั้้�งในประเทศและ
ต่่างประเทศ โดยเฉพาะสนามระดัับโลก เช่่น 
ลอนดอน มาราธอน 2025 เป็็นต้้น

ด้้ ว ยกา รออกแบบ ท่ี่� เ ป็็ น เ อก ลัักษณ์ ์
ประกอบกับัผลลัพัธ์ท์ี่่�ได้้จากการทดสอบกัับนักัวิ่่�ง
มืืออาชีีพ ทำให้้บริิษััทมั่่�นใจว่่า นิิรัันดร์์ (NIRUN) 
จะเป็็นสินค้าเรืือธงที่่�ออกไปบุุกตลาดโลกได้้ 
โดยในช่่วงปีี 2568 - 2569 ทางบริิษััทวางแผน
ขยายตลาดสู่่�กลุ่่�มลูกค้้าใหม่่ในตลาดต่่างประเทศ 
โดยเฉพาะกลุ่่�มนักัวิ่่�งที่่�ชอบลองสิ่่�งใหม่่  และนักัวิ่่�ง
ระยะไกลที่่�ต้้องการสร้างความแตกต่่าง เช่่น 
สหรััฐอเมริิกา เนื่่�องจากเป็็นประเทศที่่�มีีมููลค่่า
ตลาดรองเท้้าใหญ่่เป็็นอันัดับั 1 ของโลก จากความ
นิยิมกีีฬาวิ่่�ง และมีีการจััดงานวิ่่�งมาราธอนระดัับโลก
ถึงึ 3 รายการ จาก 7 งานทั่่�วโลก ซึ่่�งบริษัิัทมีีแผน
ขยายตลาดต่่างประเทศ ทั้้ �งการขายผ่่านตัวัแทน
จำหน่่าย และขายผ่่านช่่องทางออนไลน์์ต่่างๆ เช่่น 
Kickstarter, Amazon, Website และ Shopify 
ตั้้�งเป้้ายอดขายตลาดต่่างประเทศไว้้ที่่� 33 ล้านบาท 
จากยอดขายทั้้�งสิ้้�นกว่่า 350 ล้้านบาท 

จากปััญหารองเท้้าวิ่่�งบีีบเท้้าจนรู้้�สึกเจ็็บไม่่สามารถ
วิ่่�งต่่อไป จึึงแวะซื้้�อรองเท้้าแตะยางใส่่แล้้วกึ่่�งเดิิน
กึ่่�งวิ่่�งจนถึึงเส้้นชััย จาก Pain Point ดังกล่่าว 
ทำให้้เกิดิแนวคิดิในการพัฒันารองเท้้าแตะสำหรับั
วิ่่�งมาราธอนเเละเดิินเพื่่�อสุุขภาพในผู้้�ที่่�มีีปััญหา
รองช้้ำ ผลิติด้ว้ยวัสัดุุ EVA คุุณภาพสูงู คุุณสมบัตัิิ
กัันลื่่�น นุ่่�ม  เบา ใส่่สบาย ส่่งแรงได้้ดีี  และเพื่่�อ
ป้้องกัันอาการบาดเจ็็บที่่�เท้้า

นิิรัันดร์์
รองเท้้าแตะวิ่่�งมาราธอน Carbon Fiber รุ่่�นแรกของโลก

บริิษััท วีีอิ้้�ง อิินเตอร์์เทรด จำำ�กััด

จัังหวััดขอนแก่่น

แบรนด์์	:	นิิรัันดร์์



Number
Winner
Northeast Region

Innovation
This is an innovation in marathon running 

sandals designed to reduce impact, enhance 
propulsion, and minimize cumulative injuries 
during extended runs. The insole is made 
from VERPO (EPOS-type foam) with a 66% 
rebound resistance, improving energy return 
and reducing fatigue. The midsole contains a 
carbon fiber plate for enhanced propulsion, 
especially suitable for long-distance runners. 
The outsole is made of EPES (Polyethersulfone), 
offering exceptional durability with an abrasion 
loss value of just 190 mm - 24% more durable 
than conventional running shoes. Each pair 
weighs only 160 grams, making them ideal 
for long-distance running and walking.

Growth Plan
The company is focusing on international 

market expansion, starting with the United 
States, the largest global market for running 
shoes with a strong running culture. Future 
expansion will target additional countries 
through both offline distribution and online 
platforms such as Kickstarter, Amazon, the 
brand’s official website, and Shopify.

NIRUN features several innovative 
production processes, such as using the 
newly developed VEPRO foam for lightness 
and durability through a specific molding 
technique, and specially designed carbon 
fiber plates that offer greater flexibility to 
minimize cumulative injuries during long runs. 
A key development obstacle was sourcing 
the right materials, with early prototypes 
experiencing a 30% production loss rate. This 
delayed the project by 6 months while 
searching for more suitable suppliers.

NIRUN has undergone rigorous testing 
and sports science research with multiple 
institutions in Thailand. Materials were 
developed in collaboration with Guangzhou 
University, China. Real-world testing was 
conducted with over 30 runners, including 
elite Kenyan athlete Barnabas Kiplimo, who 
won the 2025 Khon Kaen Marathon wearing 
NIRUN, with a record time of 2:18:55 hours. 
This victory significantly boosted the brand’s 
reputation. The company continues to build 
brand awareness through marathon expos 
both locally and internationally, including 
major events such as the 2025 London 
Marathon.

With its distinctive design and validated 
performance among professional athletes, 
the company is confident that NIRUN will 
become its flagship product for the global 
market. From 2025 to 2026, the company 
plans to expand into international markets, 
especially targeting runners who enjoy 
innovation and long-distance runners seeking 
unique performance gear starting with the 
United States, the world’s largest running 
shoe market. The U.S. also hosts 3 of the world’s 
7 major marathon events. The company 
aims to penetrate foreign markets through 
both distributors and online platforms like 

In an era where people are increasingly 
health-conscious and aiming to improve their 
quality of life, exercise has become a priority 
especially among younger generations. 
Running, in particular, is widely popular 
because it’s easily accessible and can be 
started at any time, depending on one’s 
readiness. One of the key goals for both 
beginner and seasoned runners alike is 
participating in marathon events, whether 
short-distance or full marathons. Besides 
physical preparation, one critical factor that 

NIRUN
The World’s First Carbon Fiber Marathon Running Sandals

Ving Intertrade Co., Ltd.

Khon Kaen 
Brand : Nirun 

runners should never overlook is running 
shoes, as improper or low-quality shoes can 
easily cause injury before reaching the finish 
line.

Mr.Watee Wichiennit, Founder and CEO 
of Ving Intertrade Co., Ltd., understands this 
issue well because it stems from his own 
pain point during a marathon. His running 
shoes squeezed his feet painfully, forcing 
him to stop and switch to a pair of rubber 
flip-flops, which he used to half-walk and 
half-run to the finish line. This experience 

sparked the idea to develop marathon 
running sandals specifically for runners and 
those with plantar fasciitis. The product uses 
high-quality EVA material with non-slip, soft, 
lightweight, and comfortable properties 
while providing effective energy return and 
foot protection.

After launching the brand VING in 2019, 
offering EVA foam sandals for marathon 
running, walking for health, and post-exercise 
recovery, the company soon realized that 
EVA foam had limitations when competing 
with “super shoes.” They spent the next three 
years searching for a better material and 
finally discovered one that could match the 
quality of super shoes. The new model was 
launched under the name NIRUN.

NIRUN is the world’s first carbon fiber 
plated running sandal - a super shoe-level 
sandal, fully designed and manufactured 
by Thais. Despite its softness, it provides high 
performance equivalent to professional 
running shoes. The key material used is 
called VEPRO. VEPRO delivers greater 
rebound than typical EVA foam and matches 
the performance of super shoes. It has a 
softness comparable to human skin, reducing 
friction and supporting optimal weight 
distribution. The sandals weigh only 160 
grams-20% lighter than conventional super 
shoes and are fully recyclable, with a much 
lower carbon footprint than regular sneakers.

Kickstarter, Amazon, the official website, and 
Shopify, targeting overseas sales of 33 million 
baht out of an expected total revenue of 
350 million baht.

The company has also submitted an 
application for World Athletics Approval, 

which would allow NIRUN to be worn in 
official competitions. The product is 
positioned as a high-performance yet 
affordable option. If expansion into the 
U.S. proceeds as planned, it is expected 
to drive both sales and brand credibility, 
facilitating further growth into other 
countries. In the long term, VING and 
NIRUN are envisioned to become 
key Thai soft power exports on the 
global stage.
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รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 1ST Runner Up Northeast Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านบริิการธนาคาร
เซลล์์ต้้นกำำ�เนิิด (Stem Cell) เพื่่� อ 

คัดัแยก เพาะเลี้้�ยงและจัดัเก็บ็สเต็ม็เซลล์ 
สัตัว์เ์ลี้้�ยง โดยสกัดสเต็็มเซลล์จากเลืือด 
ของสััตว์์ซึ่่� งเป็็นวิิธีีที่่�มีีความปลอดภััย 

สูงู นำำ�มาคัดัแยกและเพาะเลี้้�ยงด้ว้ยน้ำำ��ยา
เพาะเลี้้�ยงเซลล์ท์ี่่�พัฒันาขึ้้�น ร่่วมกับัการ
เพิ่่�มจำำ�นวนสเต็็มเซลล์์ด้้วย Explant 
Technology ทำำ�ให้ไ้ด้เ้ซลล์ต์ั้้�งต้น้เพิ่่�มขึ้้�น 
3 เท่่า สามารถเจริิญเติิบโตได้ม้ากกว่่า 
2 เท่่า และได้้เซลล์์ที่่�มีีชีีวิิตมากกว่่า
เทคโนโลยีทั่่�วไป 13% ก่่อนตรวจสอบ
และแช่่ แข็็งด้้วยไนโตรเจนเหลว และมีี 
บริิการขนส่่งท่ี่� ช่่ว ยเก็็บรัักษาเซลล์ 

ทำำ�ให้ม้ีอัีัตราการรอดชีีวิติสูงูกว่่า 90% 
สเต็็มเซลล์สามารถนำำ�มารัักษาโรคใน
สัตัว์์บางชนิด อีกีทั้้�งยังัใช้้ฟ้ื้�นฟูู ชะลอวัยั 
และยืืดอายุุขัยให้้กับัสัตัว์เ์ลี้้�ยงในอนาคต

แผนการเติิบโต

สร้้างการ เ ติิบโตทางธุุ รกิิจ 
ด้้วยการส่่วนแบ่่งเปอร์์เซ็น็ต์ร์ายได้จ้าก
พัันธมิิตร และการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์
ใหม่่ท่ี่�สามารถตอบโจทย์ความต้อ้งการ
ของลูกค้้าได้้ดีียิ่่� งขึ้้�น เพื่่�อเป็็นสร้าง
มููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับแบรนด์์ รวมถึึงการ 
ขยายตลาดไปสู่่�กลุ่่�มลููกค้้าใหม่่ๆ เช่่ น 
กลุ่่�มฟาร์ม์สัตัว์เ์ลี้้�ยง และประกันัสุุขภาพ
สััตว์์เลี้้�ยง 

Innovation
An innovative stem cell 

banking service for pets that 
isolates, cultures, and stores 
stem cells. The process involves 
extracting stem cells from animal 
blood - a highly safe method 
followed by culturing using a 
specially formulated growth 
medium. The cell count is increased 
using Explant Technology, which 
triples the stem cell base, promotes 
cell growth by more than twice 
the normal rate, and delivers 13% 
more viable cells than standard 
technologies. After quality checks, 
the cells are cryopreserved in 
liquid nitrogen and transported 
via specialized logistics that 
maintain cell viability above 90%. 
These stem cells can be used to 
treat specific animal diseases and 
also aid in recovery, anti-aging, 
and life extension for pets in 
the future.

Growth Plan
Business growth is being 

driven through revenue-sharing 
partnerships and the development 
of new products that better 
meet customer needs adding 
value to the brand. The company 
also plans to expand into new 
customer segments, such as pet 
farms and pet health insurance 
providers.

 www.petgenex-th.com
 PetgeneX  

ปััจจุุบัน  ตลาดสัตว์์เลี้้�ยงมีีการ
ขยายตััวต่่อเน่ื่�องทั้้�งในระดัับโลกและ
ประเทศไทย ตามเทรนด์์การเติิบโตของ 
Pet Humanization หรืือ Pet Parent 
ที่่�ให้้ความสำคัญักับัสัตัว์เ์ลี้้�ยงเสมืือนเป็น็
สมาชิิกในครอบครัว ผู้้�เลี้้�ยงทุ่่�มเททั้้�งเวลา 
ความรััก และทรััพยากรเพื่่�อการดููแล
อย่่างดีีที่่�สุุด พร้้อมยกระดัับการดููแล
สุุขภาพที่�เทีียบเท่่ากับัมนุุษย์ ์จากเทรนด์์
ดังักล่่าวส่่งผลให้้ประชากรสััตว์เ์ลี้้�ยงเพิ่่�ม
มากขึ้้�นอย่่างรวดเร็ว็ ขณะเดีียวกันัอัตัรา
การเจ็็บป่่วยในสัตว์์เลี้้�ยงก็็เพิ่่�มขึ้้�นด้้วย 
ทัั �งในกลุ่่�มโรคติดเชื้้�อ โรคที่่�เกิิดจาก 
ความเสื่่�อม หรืือโรคที่�รัักษายาก ซึ่่�ง
ปััจจุุบันมีีการนำเทคโนโลยีีสมััยใหม่่ 
เข้้ามาช่่วยในการรัักษา

ดร.พงศกร กัันหอม กรรมการ
บริิหาร บริิษััท ไซเอนซ์์ อิินโนเวทีีฟ 
โปรดัักส์์ จำกััด มองเห็็น  Pain Point 
ในเร่ื่�องของการดููแลสััตว์์เลี้้�ยงเม่ื่�อมีีอายุุ
มากขึ้้�น  มัักเกิิดอาการเจ็็บป่่วยในโรคที่่�

Today, the pet care market 
continues to grow both globally and 
in Thailand, following the trend of 
Pet Humanization or Pet Parenting, 
where pets are treated as true 
family members. Pet owners dedicate 
time, love, and resources to provide 
the best care possible raising pet 
healthcare standards to match that 
of humans. As a result of this trend, 
the pet population is rapidly increasing. 
At the same time, pet illnesses are 
also rising, including infectious 
diseases, degenerative diseases, 
and conditions that are difficult to 
treat. Modern technology is now 
being integrated into veterinary 
care to address these issues.

Dr.Phongsakorn Kunhorm, 
Executive Director of Science 
Innovative Products Co., Ltd.,
recognized the pain point in caring 
for aging pets who often suffer from 

รักัษาได้้ยาก จึงึเกิดิแนวคิดิในการพัฒันา
ธนาคารเซลล์์ต้้นกำเนิิด  (Stem Cell 
Banking) เพื่่�อสร้้างโอกาสในการรัักษา
โรคในสััตว์์เลี้้�ยง ด้้วยรููปแบบบริิการเก็็บ
และแช่่แข็็งเซลล์์ต้้นกำเนิิด เพื่่�อใช้้ฟื้้�นฟูู
รัักษาและชะลอวััยให้้กัับสััตว์์เลี้้�ยงใน
อนาคต ในชื่่�อแบรนด์์เพ็็ทจีีนเอ็็กซ์ ์
(PetGeneX) โดยการนำเซลล์์ต้น้กำเนิิด
มาช่่วยรัักษาโรคบางโรค เพื่่�อให้้มีี 
ความเสี่่�ยงลดลงและสะดวกมากขึ้้�น เช่่น 
โรคไขข้้อ โรคไต โรคเบาหวาน เป็็นต้้น

“เพ็็ทจีีนเอ็็กซ์์ พั ฒนาต่่อยอด 
เรื่่�องสเต็็มเซลล์์ของคนมาสู่่�สััตว์์เลี้้�ยง 
โดยการเก็บ็สเต็ม็เซลล์ผ์่่านทางพันัธมิติร    
อย่่างโรงพยาบาลสััตว์์ และนำมาเก็็บไว้้
ที่่�ธนาคารเซลล์ต์้น้กำเนิดิของทางบริษิัทั 
ซึ่่�งเป็็นห้องปฏิิบััติิการที่่�มีีระบบการดููแล
ที่่�เข็็มงวด ซึ่่�งแต่่เดิิมการเก็็บสเต็็มเซลล์์
สามารถเก็็บได้้จาก 4 แหล่่ง คืื อเลืือด 
ไขมััน  ไขกระดููก รก และสายสะดืือ 
แต่่ละวิธิีีเหมาะกับัการเก็บ็ในแต่่ละช่่วงวัยั

illnesses that are hard to treat. This 
led to the development of a Stem 
Cell Bank for pets offering the 
possibility of treating future diseases. 
The service involves collecting and 
cryopreserving stem cells, which can 
be used for future regenerative 
treatment and age-delay therapies 
for pets under the brand PetGeneX. 
These stem cells can help treat 
conditions with lower risk and more 
convenience, such as arthritis, kidney 
disease, and diabetes.

“PetGeneX adapts human 
stem cell innovation for pets by 
collecting stem cells through 
partnerships with animal hospitals 
and storing them in our company’s 
stem cell bank, which operates 
under strict laboratory standards. 
Originally, stem cells could be 
collected from four sources: blood, 
fat, bone marrow, and placenta/
umbilical cord. Each method suits 
different life stages and physical 
conditions, with some involving 
anesthesia risk. PetGeneX is the first 
and only company in Thailand that 
can safely extract stem cells from 
blood, thanks to a specially developed 
cell culture solution. The process also 
includes a temperature-controlled 

logistics system that keeps the cell 
survival rate above 90%.”

To build brand awareness for 
PetGeneX, the company focuses on 
various publicity methods, such as 
hosting booths at events or strategic 
locations and partnering with private 
veterinary hospitals to present the 
service and increase customer 
access. A continuous strategic plan 
is required to support long-term 
growth.

และสภาพร่่างกาย บางวิธิีีอาจมีีความเสี่่�ยง
จากการวางยาสลบ โดยเพ็็ทจีีนเอ็็กซ์์
เป็็นรายแรกและรายเดีียวของประเทศไทย
ที่่�สามารถสกัดสเต็็มเซลล์์จากเลืือด 
ที่่�มีีความปลอดภััยสููง ด้ ้วยสููตรน้้ำยา
เพาะเลี้้�ยงเซลล์์ที่่�พััฒนาขึ้้�นโดยเฉพาะ 
และมีีกระบวนการขนส่่งท่ี่�ช่่วยเก็็บรักัษา
เซลล์์ทำให้้มีีอัตราการรอดชีีวิตสููงกว่่า 
90%” 

สำหรัับแนวทางการสร้้างแบรนด์์ 
เพ็็ทจีีนเอ็็กซ์์ ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักในวงกว้้าง 
มุ่่�งเน้้นการประชาสััมพันธ์ในรูปแบบ
ต่่างๆ เช่่น  การออกบููธในงานอีีเวนต์์
หรืือตามสถานที่�ต่่างๆ และการร่่วมมืือกัับ
พัันธมิตรท่ี่�เป็็นโรงพยาบาลสััตว์์เอกชน 
ในการนำเสนอการบริิการและเพิ่่�มโอกาส
การเข้้าถึงึลูกูค้้า ซึ่่�งต้้องมีีการวางกลยุุทธ์์
อย่่างต่่อเนื่่�องเพื่่�อสร้้างการเติิบโตใน
ระยะยาว

PetGeneX 
Stem Cell Bank
Elevating Pet Healthcare
with a Pet Parent Approach

เพ็็ทจีนีเอ็ก็ซ์์ 
ธนาคารสเต็็มเซลล์ 
ยกระดัับการดููแลสุุขภาพสััตว์เ์ลี้้�ยงแบบ
Pet Parent

บริิษััท ไซเอนซ์์ อิินโนเวทีีฟ โปรดัักส์์ จำำ�กััด

จัังหวััดนครราชสีีมา

แบรนด์์	:	เพ็็ทจีีนเอ็็กซ์์

Science Innovative Products Co., Ltd.

Nakhon Ratchasima
Brand	: PetgeneX
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รองชนะเลิิศอัันดัับ 2 ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 2ND Runner Up Northeast Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัั ตกรรมด้้ านผลิิ ตภััณฑ์์ 
เส้้นพาสต้้าโดยพััฒนาสููตรที่่�ผลิิตจาก
ข้้าวกล้้องและถั่่�วออร์์แกนิิกเต็็มเมล็็ด
ในพ้ื้�นท่ี่� ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 

ไม่่มีส่่วนผสมของกลููเตนจากแป้้งสาลีี 
แต่่เนื้้�อสััมผััสจะยัังคงมีีความนุ่่�มและ
ยืืดหยุ่่�น (Al Dente) เทีียบเท่่ากัับ 
พาสต้้าทั่่�วไปที่่�ทำำ�จากแป้้งสาลีี นำำ�มา 
ผ่่านกระบวนการขึ้้�นรููปด้ว้ยการอััดเกลีียว 
(Extrusion) ให้้ออกมาเป็น็รููปร่่างตาม
ความต้้องการ ผลิิตภััณฑ์์ข้้าวดิินดีีมีี 
3 รููปแบบ ได้้แก่่ พาสต้า ข้้าวกล้้อง 
พาสต้้าถั่่�วเขีียว และพาสต้้าถั่่�วสามสีี
ซึ่่� งให้้โปรตีีนรวมถึึงไฟเบอร์์สููง แต่่ 
ปราศจากกลูเูตนและสารเติมิแต่่งอื่่�นๆ

แผนการเติิบโต

จากการทำำ�ตลาดทั้้�งในกลุ่่�ม B2B 
และ B2C ตลาดหลััก 70% คืือกลุ่่�ม B2B 
เช่่ น การออกงานแฟร์์ การขายเข้้า
ห้้างต่่างประเทศทั้้�งในแบบ OEM และ
แบรนด์์ข้้าวดิินดีี (Good Earth Rice) 
ส่่วนตลาดรอง 30% คืือกลุ่่�ม B2C 
จากการขายผ่่านช่่ องทางออนไลน์์ 
อาทิิ อเมซอน ช้้อปปี้้�  ลาซาด้้า เป็น็ต้้น

Innovation
This product innovation 

involves developing pasta made 
from whole organic brown rice 
and legumes grown in Thailand’s 
northeastern region. The recipe 
contains no wheat-based gluten, 
yet the texture remains soft and 
elastic (Al Dente), comparable to 
conventional wheat pasta. Using 
extrusion technology, the pasta 
is shaped into desired forms. 
Good Earth Rice products come 
in 3 types: brown rice pasta, 
mung bean pasta, and tri-color 
legume pasta. All are high in 
protein and fiber, gluten-free, 
and free from additives.

Growth Plan
With sales split between 

B2B and B2C channels, the 
primary market (70%) is B2B, 
including participation in trade 
fairs and international retail 
distribution through both OEM 
and under the brand name 
Good Earth Rice. The secondary 
market (30%) is B2C, with online 
sales through platforms like 
Amazon, Shopee, and Lazada.

 www.goodearthrice.com
 ข้้าวดิินดีี จำำ�หน่่ายและผลิิตเส้้นพาสต้้า 

	 Organic Pasta Good Earth Rice 

ในยุุคที่�เทรนด์์เร่ื่�องการดููแลสุุขภาพ
กำลัังมาแรง อาหารเพื่่�อสุุขภาพจึึงเป็็น
เรื่่�องที่่�ผู้้�คนทั่่�วโลกให้้ความสนใจ และมีี
เป้้าหมายในการเลืือกบริิโภคอย่่างชััดเจน 
โดยเฉพาะกลุ่่�มอาหารที่่�ต้้องการความ
ใส่่ใจเป็น็พิเิศษ หนึ่่�งในนั้้�นคืือผลิติภัณัฑ์์
อาหารในกลุ่่�ม “กลููเตนฟรีี” ซึ่่�งปััจจุุบััน
มีีผู้้�บริโิภคที่�แพ้้กลูเูตนเพิ่่�มจำนวนมากขึ้้�น 
ขณะเดีียวกัันยัังมีีกลุ่่�มคนรัักสุุขภาพที่่�     
ไม่่ต้องการบริิโภคอาหารท่ี่�มีีกลููเตน เช่่น 
อาหารท่ี่�มีีส่่วนประกอบของแป้้งสาลีี 
ส่่งผลให้้ตลาดผลิิตภััณฑ์์กลููเตนฟรีี              
มีีแนวโน้้มขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง

คุุณวััชรากร กิจิตรงศิริิ ิกรรมการ
ผู้้�จัดัการ บริิษััท ข้้าวดินิดีี จำกััด กล่่าวว่่า 
บริษิัทัมีีความเชี่่�ยวชาญด้า้นการวิจิัยัและ
พััฒนาการผลิิตและจำหน่่ายผลิติภัณัฑ์์

In an era where health trends 
are booming, healthy eating has 
become a growing global focus, 
with consumers setting clear goals 
for their dietary choices especially 
those needing extra care. One of 
the most prominent food categories 
is gluten-free products, as the number 
of gluten-intolerant consumers 
continues to rise. At the same time, 
many health-conscious individuals 
avoid gluten-containing foods like 
wheat-based products. As a result, 
the gluten-free market continues to 
show strong growth potential.

Mr.Wacharakorn Kijtrongsiri, 
Managing Director of Good Earth 
Rice Co., Ltd., shared that the 
company has special i zed in 
research, development, and OEM 
production of pasta products for 
more than 9 years. The company 
partnered with the National Science 
and Technology Development 
Agency (NSTDA), Ubon Ratchathani 
University, and Kasetsart University 
- Kamphaeng Saen Campus to 
develop a healthy product called 
“Organic Thai Pasta” in response to 
the rising health trend and the pain 
po int of consumers seek ing 
gluten-free foods. The result was a 
range of organic, gluten-free pastas 
made from brown rice, mung 
beans, and a trio of mixed beans.

“Our organic healthy pasta is 
made from high-quality brown rice 
and legumes, rich in protein and 
fiber. We are the first and only brand 
in Thailand to successfully form 
whole brown rice and legumes into 
pasta strands. Using innovative 
production technology, we retain 
an al dente texture similar to 
traditional pasta while preserving 
the full nutritional content. Our pasta 
is made in a 100% gluten-free certified 

พาสต้าในตลาด OEM มานานกว่่า 9 ปีี 
จึงึร่่วมมืือกับัสำนักังานพัฒนาวิทิยาศาสตร
และเทคโนโลยีี  (สวทช.) ม หาวิิทยาลััย
อุุบลราชธานีี และมหาวิทิยาลัยัเกษตรศาสตร์์ 
วิทิยาเขตกำแพงแสน พัฒนาผลิิตภััณฑ์์ 
“พาสต้้าออร์์แกนิิก” (Organic Thai 
Pasta) เพื่่�อสุุขภาพ จากการมองเห็็น 
เทรนด์์สุุขภาพที่�กำลัังมาแรง และมองเห็็น 
Pain Point ของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ต้้องการ
ผลิติภัณัฑ์ก์ลูเูตนฟรีี จึงึพััฒนาผลิติภัณัฑ์์
ออร์์แกนิิกและกลููเตนฟรีีในรููปแบบ 
พาสต้้าข้้าวกล้้อง พาสต้้าถั่่�วเขีียว และ
พาสต้้าถั่่�วสามสีี 

“พาสต้้าออร์์แกนิิกเพื่่�อสุุขภาพ 
ผลิิตจากข้้าวกล้้องคุุณภาพสููงและถั่่�ว
ต่่างๆ ที่ �อุุดมด้วยโปรตีีนและใยอาหาร      
เราเป็น็ผลิติภัณัฑ์น์วัตักรรมหนึ่่�งเดีียวใน
ประเทศไทยที่่�สามารถขึ้้�นรููปข้้าวกล้้อง
และถั่่�วเต็็มเมล็็ดให้้เป็็นเส้้นพาสต้้า 
โดยการใช้้นวััตกรรมการผลิิตเพื่่�อให้้ได้้
เส้้นพาสต้้าที่่�ยัังคงความเป็็น AI Dente 
เหมืือนเส้้นพาสต้้าทั่่�วไปให้้ได้้มากที่่�สุุด 
จึึงเป็็นจุุดที่่�สร้้างความแตกต่่างจากเส้้น
พาสต้า้ทั่่�วไป และยังัคงสารอาหารอย่่าง
ครบถ้้วน  และมีีกระบวนการผลิิตจาก
โรงงานปลอดกลููเตน  100% ซึ่่ �งเป็็น
โรงงานที่�ได้้รับัการรัับรองมาตรฐานระดัับ
สากล” 

โดยปััญหาที่่�พบจากกระบวนการ
พฒนา คืือการขึ้้�นรูปูพาสต้าจากข้้าวกล้้อง
และถั่่�วต่่างๆ ทำได้้ค่่อนข้างยากและไม่่ได้้

facility that meets international 
manufacturing standards.”

One key challenge during 
development was forming pasta 
from brown rice and legumes, which 
is much more difficult and less 
stable than wheat-based pasta. The 
process required extensive research 
on machinery and manufacturing 
techniques, which took over a year 
to perfect. In terms of market 
opportunities, the company sees 
strong potential in the growing 
health food sector. There are still 
relatively few competitors in the 
rice- and legume-based pasta 
category, while consumer interest 
in plant-based, gluten-free, high- 
protein foods is rapidly growing. 
Most gluten-free or vegan pasta 
products are currently imported, so 
Good Earth Rice stands out as a 
high-protein, high-fiber, gluten-free, 
non-GMO product made from 
premium organic ingredients with 
a unique taste, offering strong 
competitive advantages.

คุุณภาพ  เนื่่�องจากมีีรููปแบบการผลิิตท่ี่�
แตกต่่างจากเส้้นพาสต้าที่่�ทำจากแป้้งสาลีี 
จึึงต้้องใช้้เวลาในการศึึกษาและเรีียนรู้้�
รายละเอีียดเกี่่�ยวกัับเครื่่�องจัักรและ
กระบวนการผลิิตในขั้้�นตอนต่่างๆ 
เพิ่่�มเติมิ ซึ่่�งใช้้เวลานานกว่่า 1 ปี สำหรัับ
โอกาสทางธุุรกิิจ บริิษััทมองว่่าเทรนด์์
ตลาดสุุขภาพมีีการเติิบโตสููงมาก และ
ในกลุ่่�มผลิติภัณัฑ์์พาสต้าจากข้้าวและถั่่�ว
ยัังมีีคู่่�แข่่งค่่อนข้้างน้้อย ขณะเดีียวกััน 
ผู้้� บริิ โภคยัั งความสนใจกัับอาหาร 
Plant-based ไร้้กลููเตนที่�ให้้โปรตีีนสูง 
แต่่พาสต้าไร้้กลููเตนหรืือท่ี่�เป็็นวีีแกน 
มัักเป็็นแบรนด์์นำเข้้าจากต่่างประเทศ 
ดังันั้้�นด้ว้ยจุุดเด่่นจากการเป็น็ผลิติภัณัฑ์์      
ที่่�มีีโปรตีีนสูงเทีียบเท่่าเนื้้�อสััตว์์ มีีไฟเบอร์์
สููง ไร้้กลููเตน และ Non-GMO อีีกทั้้�ง
ยังัใช้้วัตัถุุดิบิคุุณภาพสูงูจากพืืชออร์์แกนิกิ 
และมีีรสชาติิที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ บริิษััทจึึง
มั่่�นใจว่่าจะสามารถแข่่งขัันในตลาดได้้
อย่่างแน่่นอน

โดยบริิษัทัวางแผนขยายตลาดทั้้�ง
ในกลุ่่�ม B2B และ B2C ผ่่านร้า้นค้า้ปลีีก 
ร้้านอาหาร ซูเูปอร์์มาร์์เก็ต็ รวมถึงึออนไลน์์ 
และมีีแผนส่่งออกไปต่่างประเทศ เช่่น 
ประเทศจีีน ส หรััฐอเมริิกา ยุุ โรป และ
ออสเตรเลีีย จากความเชี่่�ยวชาญการ
ผลิิตพาสต้้าในตลาด OEM ปีีที่่�ผ่่านมา
มีียอดขายกว่่า 20 ล้ ้านบาท แบ่่งเป็็น
ตลาดในประเทศ 20% และต่่างประเทศ 
80%

Good Earth Rice 
Organic Pasta From Innovative Noodles 
to Gluten-Free Wellness

ข้้าวดิินดีี
พาสต้้าออร์แ์กนิิก
จากนวัตักรรมสร้า้งเส้้น
เพื่่�อสุุขภาพแบบกลููเตนฟรีี

บริิษััท ข้้าวดิินดีี จำำ�กััด

จัังหวััดอำำ�นาจเจริิญ

แบรนด์์	:	ข้้าวดิินดีี

Good Earth Rice Co., Ltd.

Amnat Charoen
Brand	: Good Earth Rice

The company p lans to 
expand into both B2B and B2C 
markets, including retail stores, 
restaurants, supermarkets, and 
online platforms. They also plan to 
export to countries like China, the 
United States, Europe, and Australia. 
With their OEM pasta manufacturing 
expertise, the company generated 
over 20 million baht in sales last year 
20% domestic and 80% international.

038 I นิิลมัังกร แบรนด์์นวััตกรรมไทย รุ่่�นที่่� 3 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3 I 039 



ชมเชย ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ Honorable Mention Northeast Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์ส์ิ่่�งทอ 

ที่่� เป็็น Sustainable Textile โดยใช้้ 
เส้้นใยฝ้้ายพื้้�นเมืือง ทอแทรกกัับเส้้นใย
จากการอัพัไซเคิิลป้ายไวนิลท่ี่�ไม่่ใช้้งาน 
แล้้ว โดยการนำำ�ป้ายไวนิิลไปผ่่าน
กระบวนการย่่อย ก่่อนนำำ�ไปทอแทรกกัับ 
เส้้นใยฝ้้ายธรรมชาติิ ซึ่่� งเป็น็การเสริิม
โครงสร้างผ้า (Fiber Reinforcement) 
เพื่่�อให้เ้กิดิความแข็็งแรง สามารถกันัน้ำำ�� 
กัันแสงยูวีี และระบายอากาศได้้ดีีขึ้้�น 
นำำ�ไปผลิติเป็น็ผ้า้ทอมืือท่ี่�มีลีวดลายและ
สีสีันัที่่�ได้แ้รงบันดาลใจจากวัฒันธรรม
อีีสาน แต่่มีีความเป็็นเอกลักัษณ์จ์าก
การผสมผสานผ้้าทอมืือแทรกเส้้นใย
จากป้้ายไวนิลิ ที่่�สามารถต่่อยอดไปเป็น็
ผลิิตภััณฑ์์ได้้หลากหลาย เช่่น กระเป๋๋า 
รองเท้้า เสื้้�อผ้้า เป็น็ต้้น

แผนการเติิบโต

ภายใน 1 ปีี เริ่่�มต้้นจากการ
ออกงานเอ็็กซ์์ซิิบิิชั่่� น โดยเน้้นการ
ขยายตลาดทั้้�งในกลุ่่�ม B2B และ B2C 
เช่่ น การขยายช่่ องทางการจำำ�หน่่าย 
ไปยัังคิิง เพาเวอร์์ ไอคอนสยาม และ
แพลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์์ซอย่่าง Amazon 
และโซเชีียลคอมเมิิร์์ซ และภายใน 1 ปีี 
จะเริ่่�มส่่งออกตลาดต่่างประเทศ

Innovation
This innovation focuses on 

sustainable textiles using local 
cotton yarns interwoven with 
upcycled vinyl banner strips. 
The process involves shredding 
vinyl banners and reinforcing 
them into fabric with cotton 
fibers. This fiber reinforcement  
improves strength, water resistance, 
UV protection, and breathability. 
The result is a handwoven fabric 
with patterns and colors inspired 
by Isan culture, made unique 
through the integration of vinyl 
materials. It can be further 
developed into various products 
such as bags, shoes, and clothing.

Growth Plan
Within 1 year, the business 

w i l l  beg in  w i th  exh ib i t ion 
appearances, expanding into 
both B2B and B2C markets. This 
includes launching in King Power, 
ICONSIAM, entering e-commerce 
platforms like Amazon and 
social commerce channels. By 
the end of the year, international 
exports will begin.

 วิิสาหกิิจทุ่่�งเศรษฐีีขอนแก่่น

หนึ่่�งในปัญหาสำคัญัของสังัคมเมืือง 
คืือเรื่่�องของปริิมาณขยะที่่�เพิ่่�มขึ้้�นอย่่าง
รวดเร็็ว  โดยเฉพาะขยะจากป้้ายไวนิิล
ของธุุรกิิจค้้าปลีีกในกลุ่่�มร้านสะดวกซื้้�อ 
ร้้านค้าต่่างๆ โดยมีีตัวเลขระบุุว่่าร้้าน
สะดวกซื้้�อบางแบรนด์์มีีปริิมาณการใช้้
ป้้ายไวนิลมากกว่่า 2 ล้ านตร.ม./ปีี 
ถืือเป็็นปััญหาเงีียบที่่�กำลัังเกิิดขึ้้�นอยู่่�ใน
ปััจจุุบััน  ขณะเดีียวกััน  การก้้าวเข้้าสู่่�
สัังคมผู้้�สูงวััยของประเทศไทยอย่่างเต็็ม
รููปแบบ ยัังส่่งผลให้้เกิิดความเหลื่่�อมล้้ำ
ทางด้้านรายได้้ท่ี่�สวนทางกัับอัตัราเงิินเฟ้้อ
ของประเทศ และความไม่่มั่่�นคงทาง 
รายได้้ของประชากรในกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุ 

คุุณณััฐวุุฒิิ ศรีีอาจ ประธาน
วิิสาหกิจชุุมชนทุ่่�ง เศรษฐีีขอนแก่่น
กล่่าวว่่า กลุ่่�มวิสาหกิจิทุ่่�งเศรษฐีขีอนแก่่น 
มองเห็็น Pain Point จากสถานการณ์์
ดัังกล่่าว จึึงเป็็นที่่�มาของแนวคิิดในการ
สร้างธุุรกิิจเพื่่�อแก้้ปััญหาเรื่่�องขยะไวนิล 
ขณะเดีียวกัันยัังสามารถสร้้างรายได้้ให้้
กัับกลุ่่�มผู้้�สูงวััยไปพร้อมกัน  โดยเริ่่�มต้น
จากการรัับจ้้างผลิิตกระเป๋๋าใส่่เอกสาร
สำหรัับการประชุุมสัมมนา จากการนำ
ป้้ายไวนิลมาตัดัเย็บ็เป็็นกระเป๋๋า เนื่่�องจาก
จัังหวััดขอนแก่่นเป็็น MICE City เป็็น
ศููนย์กลางของการจััดประชุุมสัมมนา 
ต่่อมาจึึ ง ไ ด้้พััฒนาต่่อยอดโดยนำ
เทคโนโลยีีมาช่่วยสร้างกระบวนย่่อย 
ป้้ายไวนิลิให้เ้ป็น็เส้น้แล้ว้นำมาผลิติเป็น็
ผ้้าทอมืือ BCG (Bio-Circular-Green 

One of the major issues in 
urban society is the rapidly increasing 
amount of waste, especially from 
vinyl banners used in retail businesses 
such as convenience stores and 
local shops. Data indicates that 
certain convenience store brands 
consume more than 2 million sq.m. 
of vinyl banners annually. This is a 
silent but growing problem. At the 
same time, Thailand’s transition into 
an aging society has led to income 
disparity, inflation pressure, and 
financial instability among the elderly 
population.

Mr.Nutwood Sriarj, President 
of the Thungseatthi Khonkaen 
Community Enterprise Group, said 
that the group recognized these 
pain points and saw an opportunity 
to solve both waste and elder 
income issues. The idea began with 
contract production of document 
bags for seminars by cutting and 
sewing old vinyl banners since 
Khon Kaen is a MICE City and a hub 
for conferences. The group later 
scaled the idea by using technology 
to break down vinyl into thread-like 

Economy Hand-woven Fabric) เพื่่�อ
นำมาออกแบบเป็็นผลิิตภััณฑ์์ชนิิดใหม่่
ขึ้้�นมา เช่่น กระเป๋๋า รองเท้้า เสื้้�อผ้้า เป็็นต้น 
และทำตลาดในชื่่�อแบรนด์์ ณัฐัฐะ (NUTTA)

“ผ้้าทอมืือ BCG เกิิดจากการ
ผสมผสานฝ้้ายพื้้�นเมืืองกัับวััสดุุเหลืือใช้้ 
มีีการใช้้เทคโนโลยีีเสริมโครงสร้างผ้้า 
(Fiber Reinforcement) เพื่่�อการ 
สอดแทรกการทอระหว่่างเส้้นไวนิิลกัับ
เส้น้ฝ้้ายธรรมชาติ ิช่่วยเพิ่่�มความแข็ง็แรง 
กันัน้้ำ กันแสงยูวูีี และระบายอากาศได้้ดีี 
พร้อมทั้้�งเป็็นการลดการรบกวนธรรมชาติิ 
50% เนื่่�องจากเป็็นระบบหมุุนเวีียนนำ
กลับัมาใช้ใ้หม่่ โดยจุุดแข็็งของผ้้าทอมืือ 
คืือความมีีเอกลัักษณ์์ที่่� เกิิดจากการ 
ผสมผสานผ้าทอมืือแบบดั้้�งเดิิมกับเส้้น
วัสัดุุจากเศษป้้ายไวนิลิ เป็น็ผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�
เกิิดขึ้้�นตามเทรนด์์ Circular Economy 
ที่่�ทำให้้ตลาด  Sustainable Fashion 
และ Green Interior Design เติิบโต 
โดยมีีเครืือข่่ายพัันธมิิตรในกลุ่่�มโรงแรม
และแฟชั่่�นแบรนด์์ให้้ความสนใจเป็็น
จำนวนมาก” 

กลุ่่�มวิิสาหกิิจทุ่่�งเศรษฐีีขอนแก่่น 
วางแผนขยายธุุรกิจิโดยเน้้นการทำตลาด
ในกลุ่่�ม B2B เช่่น บริษิัทัออกแบบตกแต่่ง
ภายใน  โรงงานเฟอร์์นิิเจอร์์ โรงแรม 
ร้้านคาเฟ่่ สำนัักงาน เป็็นต้้น และกลุ่่�ม 
B2C เช่่น คนรุ่่�นใหม่่ที่่�ชื่่�นชอบงานคราฟต์ 
งานผ้า้ไม้ ้และช่่างตัดัเย็บ็เสื้้�อผ้า้ ในส่่วน
ของการส่ื่�อสารการตลาดจะเน้้นการสร้าง 

strips, which were then used to 
weave BCG (Bio-Circular-Green 
Economy) handwoven fabric. This 
became the basis for designing new 
products such as bags, shoes, and 
clothing under the brand name 
“NUTTA.”

“BCG handwoven fabric is 
created by blending local cotton 
with waste materials. We apply 
fiber reinforcement technology to 
interlace vinyl threads with natural 
cotton yarns, enhancing strength, 
water resistance, UV protection, 
and breathability. This reduces 
environmental disturbance by 50%, 
using a circular model of reuse. The 
strength of this fabric lies in its 
uniqueness combining traditional 
handweaving with recycled vinyl 
strips. It reflects the circular economy 
trend, supporting the growth of 
sustainable fashion and green 
interior design. Our network now 
includes hotel groups and fashion 
brands that show high interest,” he 
said.

The Thungseatthi Khonkaen 
group plans to expand its business 
by targeting both B2B and B2C 
markets. B2B includes interior design 
firms, furniture factories, hotels, 
cafes, and offices. B2C focuses 
on younger consumers who love 
handcrafted, wood-and-textile work 
and tailors. Their marketing strategy 
emphasizes storytelling through 2 
formats: onsite presence at events 
like Fashion InStyle 2025 in Hong Kong 
and online content via influencers 
on various social media platforms.

The plan to triple business 
growth within 1 year starts with 
participating in exhibitions during the 

first 3 months. The next 6 months will 
focus on boosting B2B sales and 
expanding distribution to King Power, 
ICONSIAM. The group will also enter 
global e-commerce platforms like 
Amazon and social commerce 
channels to reach new audiences. 
Within a year, they plan to launch 
a community space for designers 
to test and custom-order handwoven 
fabrics, positioning themselves as a 
regional center for circular design 
in Asia.

Currently, BCG fabrics can be 
produced at a rate of 3-5 rolls per 
month. The standard fabric sheet 
size is 1.20 x 2.5 meters, priced at 
3,500 THB, while a 20-meter roll is 
priced at 20,000 THB. So far, the 
Thungseatthi Khonkaen group has 
generated annual income of up to 
840,000 THB for its community network 
in Khon Kaen, with 80% from B2B 
and 20% from B2C markets.

Storytelling Content ใน  2 รู ูปแบบ  
คืือรููปแบบออนไซต์์ จากการได้้รัับเชิิญ
ไปร่่วมงาน  Fashion InStyle 2025 
ที่่�ประเทศฮ่่องกง ส่่วนรู ูปแบบออนไลน์์ 
จะเป็็นการสื่่�อสารผ่่านอิินฟลููเอนเซอร์์
บนแพลตฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีียต่่างๆ 

สำหรัับแผนการสร้้างการเติิบโต 
3 เท่่า ใน 1 ปีี เริ่่�มต้้นจากการออกงาน
เอ็ก็ซ์ซ์ิบิิชิั่่�นในช่่วง 3 เดืือนแรก เน้น้การ
สร้้างยอดขายผ่่านกลุ่่�ม  B2B ในช่่วง 
6 เดืือน  ขยายช่่องทางการจำหน่่าย 
ไปยัังคิิง เพาเวอร์์ ไอคอนสยาม พร้้อม
ขยายตลาดไปสู่่�แพลตฟอร์ม์อีีคอมเมิริ์ซ์
อย่่าง Amazon และทางโซเชีียลมีีเดีีย 
เพื่่�อให้เ้ข้า้ถึงึกลุ่่�มลูกูค้า้ใหม่่ และภายใน 
1 ปีีจะเปิิดพื้้�นที่่�เพื่่�อเป็็นคอมมููนิิตี้้�ให้้กัับ
ดีีไซเนอร์์ได้ท้ดลองออกแบบและสั่่�งผลิติ
ผ้า้ทอมืือ เพ่ื่�อยกระดับัให้เ้ป็น็ศูนูย์ก์ลาง
การออกแบบ Circular Economy ในแถบ 
เอเชีีย

ปััจจุุบััน ผ้ ้าทอ BCG ส ามารถ
ผลิิตได้้ 3 - 5 ม้้วนต่่อเดืือน  แบบผืืน
ขนาด 1.20 x 2.5 ม. ราคา 3,500 บาท 
และแบบม้้วน (ความยาว 20 ม.) ราคา 
20,000 บาท ที่ �ผ่่านมา กลุ่่�มวิสาหกิิจ 
ทุ่่�งเศรษฐีขีอนแก่่น สามารถสร้า้งรายได้้
ให้้กลัับคืืนสู่่�ชุุมชนเครืือข่่ายในจัังหวััด
ขอนแก่่นเพิ่่�มขึ้้�นถึึงปีีละ 8.4 แสนบาท 
โดยเป็็นรายได้้จากกลุ่่�ม  B2B 80% 
และกลุ่่�ม B2C 20%

NUTTA
Handwoven Fabric from Waste Materials
Creating Value through
Upcycling Innovation

ณััฐฐะ
ผ้้าทอมืือจากวัสัดุุเหลืือใช้้
สร้า้งมููลค่าด้้วยนวัตักรรม Upcycling

วิิสาหกิิจชุุมชนทุ่่�งเศรษฐีีขอนแก่่น

จัังหวััดขอนแก่่น

แบรนด์์	:	ณััฐฐะ

Thungseatthi Khonkaen Community Enterprise Group

Khon Kaen
Brand	: NUTTA
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์สาร
สกัดน้ำำ��มัันหอมระเหยท่ี่�มีีความบริิสุุทธิ์์� 
100% จากใบเปปเปอร์ม์ินิต์อ์อร์แ์กนิกิ 
จากฟาร์์มปลููกท่ี่�มีีการจััดการแบบ 
Smart Farm ของเกษตรกรในพ้ื้�นท่ี่� 
และใช้้เทคโนโลยีีการสกััดร้้อนเพื่่�อให้้
สารสำำ�คััญ เช่่น เมนทอล (Menthol) 
ที่่� ให้้ความรู้้�สึ ึกสดชื่่� น ช่่ว ยบรรเทา
อาการคัดัจมููก กระตุ้้�นการทำำ�งานของ 
ทางเดินิหายใจ และลิโิมนีนี (Limonene) 
ที่่�มีีสรรพคุุณช่่ว ยลดการอัักเสบและ 

เ สริิมสร้้ างการทำำ�งานของระบบ
ภูมูิคิุ้้�มกันัในร่่างกาย น้ำำ��มัันหอมระเหย
จากใบเปปเปอร์์มิินต์์ออร์์แกนิิกยััง
สามารถนำำ�มาต่่อยอดเป็็นผลิิตภััณฑ์์
ยาดมเปปเปอร์์มิินต์์ และเครื่่�องดื่่�ม 

เปปเปอร์์มิินต์์ได้้

แผนการเติิบโต

ในช่่วงปี แรกเน้้นการสร้้างการ
รัับรู้้� ในตลาด พร้้อมการวางแผน 
การตลาดให้้มีีความหลากหลาย เช่่ น 
การมีีช่่ องทางการจััดจำำ�หน่่ายท่ี่� ดีี 
และการเข้้าถึึงตลาดออนไลน์์ผ่่าน
แพลตฟอร์์มต่่างๆ รวมถึึงการออก
บููธในงานแสดงสิินค้้าอย่่าง THAIFEX 
- ANUGA ASIA 2025 เพื่่�อขยายตลาด
สู่่�ลููกค้้าต่่างประเทศ

Innovation
This innovation lies in 

the production of 100% pure 
essential oil extracted from 
organically grown peppermint 
leaves. Cultivation takes place 
on smart farms managed by 
local farmers, and the hot 
extraction method preserves 
active compounds such as 
menthol, which offers a cooling 
effect, relieves nasal congestion, 
and stimulates respiratory 
activity, as well as limonene, 
which helps reduce inflammation 
and enhance immune function. 
The organic peppermint oil can 
also be developed into additional 
products such as peppermint 
inhalers and beverages.

Growth Plan
In its first year, the focus 

is on building brand awareness 
and executing diverse marketing 
strategies, such as establishing 
robust distribution channels and 
reaching online markets through 
multiple platforms. Sandboon 
Farm also plans to showcase 
products at trade events such 
as THAIFEX - ANUGA ASIA 2025, 
to reach international customers.

 www.san-boon.com
 แสนบุุญฟาร์์ม 

ปััจจุุบััน ปั ญหามลพิิษและฝุ่่�น 
PM 2.5 กลายเป็็นปััญหาใหญ่่ของผู้้�คน
ทั่่�วโลกรวมถึงประเทศไทย โดยในปี 2567 
ประเทศไทยมีีผู้้�ป่่วยจาก PM 2.5 สููงถึึง 
1 ล้า้นราย และยัังส่่งผลให้ค้นไทยมีีอายุุ
เฉลี่่�ยลดลง 1.78 ปี ีในขณะที่่�ผลิติภัณัฑ์์
ที่่�จะมาตอบโจทย์ใ์นเรื่่�องของการป้้องกันั
และลดอาการเจ็็บป่ว่ยจากโรคที่่�เกี่่�ยวกับั
ระบบทางเดิินหายใจ เช่่น  โรคภูมิิแพ้้
และหวััด ที่ ่�มีีสาเหตุุหลัักจากมลพิิษ 
ทางอากาศในปัจจุุบัันยัังมีีค่่อนข้างน้้อย 
และไม่่ตอบโจทย์์ในด้านประสิิทธิิภาพ 
เท่่าที่่�ควร

คุุณจิิรภทร คาดีีวีี ซีีอีีโอและ 
ผู้้�ก่่อตั้้�ง บริิษััท ทรััพย์์แสนบุุญ จำกััด 
บริษิัทัที่่�เกิดิจากการรวมกลุ่่�มของวสาหกิจิ 
ชุุมชนที่่�ทำฟาร์์มเพาะปลูกูเปปเปอร์์มินิต์ 
ออร์์แกนิิก มองเห็็นถึง Pain Point ดังกล่่าว
จึึงได้้พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีคุุณสมบัติิ

Today, pollution and PM 2.5 
dust have become global problems, 
including in Thailand. In 2024, over 
1 million people in Thailand have been 
affected by PM 2.5, which has also 
caused a reduction in the average 
lifespan by 1.78 years. Meanwhile, 
products aimed at preventing and 
alleviating respiratory diseases such 
as allergies and colds. These caused 
primarily by air pollution are still 
limited and often lack the desired 
level of effectiveness.

Mr.Jirapat Kadeewee, CEO 
and founder of Sub Sanboon Co., Ltd., 
a company formed through the 
collaboration of community enterprises 
growing organic peppermint, 
recognized this pain point. As a result, 
he developed a product capable 
of protecting against respiratory 
illnesses caused by viruses and 
bacteria, which are the main triggers 
for allergies and colds. The product 
was developed into a 100% pure 
organic peppermint essential oil, 
further expanded into inhaler and 
beverage formats under the brand 
“Sandboon Farm.”

“Sandboon Farm is the first in 
Thailand to successfully produce 
premium-grade essential oil that is 
100% pure and organically grown. 
Peppermint essential oil contains 
several key active compounds, 
including menthol, which gives a 
cooling sensation, helps relieve 
nasal congestion, and stimulates 
respiratory function; and limonene, 
which reduces inflammation and 
supports immune system function. 
These properties make peppermint 
essential oil highly effective in relieving 
symptoms of respiratory illnesses 
such as allergies and colds.”

ป้้องกันัโรคระบบทางเดินิหายใจจากเชื้้�อ
ไวรััสและแบคทีีเรีีย ที่ ่�เป็็นสาเหตุุของ
อาการโรคภูมูิแิพ้้และหวัดั โดยพัฒันาเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์ในรูปแบบน้้ำมัันหอมระเหย
เปปเปอร์์มินิต์ (Peppermint Oil) บริสิุุทธิ์์� 
100% ออร์์แกนิิก เพื่่�อนำมาต่่อยอด 
เป็น็ผลิติภัณัฑ์ย์าดมเปปเปอร์์มินิต์ ์และ 
เครื่่�องดื่่�มเปปเปอร์์มิินต์์ ภายใต้้แบรนด์์ 
“แสนบุุญฟาร์์ม” 

“แสนบุุญฟาร์์มเป็็นเจ้้าแรกใน 
ประเทศไทยท่ี่�สามารถผลิิตเอสเซนเชีียล   
ออยล์์เกรดพรีีเมีียมที่่�มีีความบริิสุุทธิ์์� 
100% จากการเพาะปลููกที่่�เป็็นออร์์แกนิิก 
ซึ่่�งสารสกัดน้้ำมัันหอมระเหยจากใบ 
เปปเปอร์์มินิต์มีีสารสำคััญหลายตััว เช่่น 
เมนทอล (Menthol) ให้ค้วามรู้้�สึกสดชื่่�น 
ช่่วยบรรเทาอาการคััดจมููก กระตุ้้�นการ
ทำงานของทางเดิินหายใจ และลิิโมนีีน 
(Limonene) ช่่ว ยลดการอัักเสบและ 
ส่่งเสริิมการทำงานของระบบภููมิิคุ้้�มกััน 
น้้ำมัันหอมระเหยเปปเปอร์์มิินต์์จึึงมีี
คุุณสมบัติิช่่วยบรรเทาอาการของโรค
ทางเดิินหายใจอย่่างโรคภููมิแิพ้แ้ละหวััด
ได้้ดีี”

น้้ำมัันหอมระเหยเปปเปอร์์มิินต์์
แสนบุุญฟาร์์ม ผ่่านกระบวนการผลิิตด้้วย
เทคนิิคการสกัดร้อน ซึ่่ �งเป็็นเทคโนโลยีี
ที่่�เหมาะสมกับัการทำงานของกลุ่่�มวิสาหกิิจ
ชุุมชน สามารถนำเกษตรกรหรืือชาวบ้าน
เข้้ามามีีส่่วนร่่วมในการผลิิตได้้จริิง เนื่่�องจาก
เป็็นเทคโนโลยีีที่�คุ้้�นเคยและไม่่ซับซ้้อน 
โดยแสนบุุญฟาร์์มได้้นำน้้ำมันัหอมระเหย
มาต่่อยอดเป็็นผลิติภัณัฑ์ย์าดมเปปเปอร์์
มินิต์ และเครื่�องด่ื่�มเปปเปอร์์มินิต์ รวมถึง

Sandboon Farm’s peppermint 
essential oil is extracted using a hot 
distillation process, a technology 
well-suited for community enterprise 
groups. It allows farmers and local 
residents to actively participate in 
the production process, as the 
technology is both familiar and 
uncomplicated. The oil is then 
developed into peppermint inhalers, 
beverages, and a variety of other 
products. All raw materials are 
certified organic, and production is 
carried out in certified facilities, 
including those with FDA and GMP 
standards.

Currently, Sandboon Farm, in 
collaboration with its community 
network, cultivates 50 rai of organic 
farmland, with plans to expand to 
100 rai. The farm can produce 5,000 
ml of premium-grade peppermint 
essential oil, 60,000 peppermint 
inhalers, and 10,000 bottles of 
peppermint beverage per month. 
Each planting cycle takes two 
months before the leaves can be 
harvested for oil extraction. From 

one rai of land, 3 tons of fresh 
peppermint leaves can be collected, 
yielding only 3,000 ml of essential oil. 
The price of the oil ranges from 
12,000 to 15,000 THB per 1,000 ml.

In the future, Sandboon Farm 
aims to become the “King of Mint” 
in Thailand. It will focus on both B2B 
and B2C markets through various 
distribution channels, including 
online platforms. The company also 
participates in trade shows to 
expand into international markets, 
such as THAIFEX   ANUGA ASIA 2025. 
Given the global health product 
market continues to grow at an 
annual rate of 15%, the business has 
strong long-term growth potential.

ผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบอื่่�นๆ อีีกหลาย
รายการ ในส่่วนของวัตัถุุดิบได้ม้าตรฐาน
รัับรองการเป็็นออร์์แกนิิกทุุกรายการ 
และใช้โ้รงงานที่�มีีมาตรฐานรับรองต่่างๆ 
อาทิิ อย. และ GMP เป็็นต้้น 

ปััจจุุบััน  แสนบุุญฟาร์์มมีีพื้้�นที่่�
เพาะปลูกูร่่วมกับัเครืือข่่ายชุุมชนในระบบ
อินิทรีีย์ฟ์าร์์มจำนวน 50 ไร่่ ตั้้�งเป้้าขยาย
พื้้�นที่�เพิ่่�มเป็็น 100 ไร่่ สามารถผลิิตน้้ำมันั
หอมระเหยเปปเปอร์์มินิต์เกรดพรีีเมีียมได้้ 
5,000 มล. ต่่อเดืือน ยาดมเปปเปอร์์มินิต์์ 
60,000 ขวดต่่อเดืือน  และเครื่�องด่ื่�ม 
เปปเปอร์์มิินต์ 10,000 ขวดต่่อเดืือน 
สำหรัับการปลููกเปปเปอร์์มินิต์ใน 1 รอบ 
ต้้องใช้้เวลา 2 เดืือน จึงึสามารถนำใบมา 
สกัดัน้้ำมันัหอมระเหยได้้ โดยพื้้�นที่�เพาะ
ปลูกู 1 ไร่่ สามารถเก็บ็ใบเปปเปอร์์มินิต์สด 
ได้้ 3 ตันั และนำมาสกัดัน้้ำมันัหอมระเหย
ได้้เพีียง 3,000 มล. เท่่านั้้�น ราคาประมาณ 
12,000 - 15,000 บาทต่่อ 1,000 มล.

ในอนาคต แสนบุุญฟาร์์มวาง 
เป้้าหมายจะเป็็น  “King of Mint” ใน
ประเทศไทย มุ่ �งเน้้นการทำตลาดทั้้�ง 
รูปูแบบ B2B และ B2C ผ่่านช่่องทางการ
จำหน่่ายที่่�หลากหลาย รวมถึึงการทำ
ตลาดออนไลน์์ น อกจากนี้้� ยั งมีีการ 
ออกบููธงานแสดงสิินค้้าเพื่่�อขยายตลาด
สู่่�กลุ่่�มลูกค้้าต่่างประเทศ เช่่น การร่่วมงาน 
THAIFEX - ANUGA ASIA 2025 และ
จากเทรนด์์ของตลาดผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อ
สุุขภาพที่่�เติิบโตต่่อเนื่่�อง 15% ต่่อปีี 
จะส่่งผลให้้ธุุรกิิจมีีโอกาสเติิบโตได้้ดีีใน
ระยะยาว

Sandboon Farm
Creating a Unique Selling Point
with 100% Organic Peppermint Oil

แสนบุุญฟาร์ม์ 
สร้า้งจุุดขายด้้วย
เปปเปอร์ม์ิินต์์ออยล์์
ออร์แ์กนิิก 100%

บริิษััท ทรััพย์์แสนบุุญ จำำ�กััด

จัังหวััดกาฬสิินธุ์์�

แบรนด์์	:	แสนบุุญ

Sub Sanboon Co., Ltd.

Kalasin
Brand	: SandBoon
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อุุทยานวิิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มช. (STeP) มีีจุุ ดเด่่นในด้้าน
เทคโนโลย ี และมีีความเชี่่� ยวชาญในการนำำ�งานวิิจััยไปต่่อยอดในเชิิง
พาณิิชย์และกระบวนการ Commercialization เพื่่�อให้้ผลิิตภัณฑ์์และ
นวััตกรรมเข้้าสู่่�ตลาดได้้สำำ�เร็็จ โดยในภาพใหญ่่เราดููแลผู้้� ประกอบการ 
2 กลุ่่�ม คืือ ผู้้� ประกอบการที่่�ดำำ�เนิินธุุ รกิิจอยู่่�แล้้ว กลุ่่�มนี้้�มีีหลายขนาด 
สำำ�หรัับรายเล็็กหรืือที่่� เพิ่่�งเริ่่�มทำำ�ธุุ รกิิจ เราจะเข้้าไปแก้้ไขปัญหาธุุกิิจ  

และสร้้างโอกาสใหม่่ๆ โดยนำำ�โปรแกรมต่่างๆ และเทคโนโลยีีเข้้าไปประยุุกต์์ 
เพื่่�อต่่อยอดธุุรกิิจ

ผู้้� ประกอบการขนาดกลางมีีศักัยภาพพร้้อมเติิบโตอยู่่�แล้้ว และมีีเงิิน
ลงทุุนระดัับดับัหนึ่่�ง นอกจากจะเข้้าไปพููดคุุยนำำ�เทคโนโลยี และผลวิิจัยที่่�เรา
มีไีปให้ใ้ช้้แล้ว้ เรายังัทำำ�หน้า้ที่่�เป็็นตัวักลางในการหาแหล่่งเงินิทุนุจากทาง
ภาครััฐสำำ�หรัับขยายกิิจการให้้ด้้วย สำำ�หรัับผู้้� ประกอบการขนาดใหญ่่ 
จะเป็็นการช่่ว ยเหลือในด้้านสร้้างกลยุทธ ์ และวางโรดแม็็บธุุรกิิจ 
ว่่าควรจะเติิบโตไปในด้้านไหน โดยนำำ�เทคโนโลยีีที่่�เรามีีอยู่่�ไปเติิมเต็็ม 

อีีกกลุ่่�มหนึ่่�งที่่� เราให้้ความสำำ�คััญไม่่แพ้้กัันคืือ ผู้้� ประกอบการใหม่ ่

และนัักศึึกษาผ่่านโปรแกรม Basecamp 24 ที่่�ออกแบบมาเพื่่�อช่่วย 

ผู้้� ประกอบการตั้้�งแต่เ่ริ่่�มต้น้จนถึึงการขยายธุุ รกิิจ ให้ไ้ด้ค้้น้หาโอกาสเรียีนรู้้�  
เครื่่�องมืือ และสร้้างกลยุุทธ์์พร้้อมเข้้าสู่่�ตลาด ซ่ึ่� งจะแบ่่ง Camp ออกเป็็น
เฟส ได้้แก่่ 
Camp 0		:	รู้้�จั ักลููกค้้า รู้้�ปั ญหา ร่่วมแลกเปลี่่�ยนมุุมมองทางธุุ รกิิจ 
Camp 1	:	เรีียนรู้้� เครื่่�องมืือและสร้้างแผนธุุรกิิจ พร้้อมทดสอบตลาดจริิง 
Camp 2	:	วางกลยุุทธ์์ทางธุุ รกิิจ การเงิิน และสร้้างการเติิบโตทางธุุ รกิิจ 
Camp 3	:	มีีกลยุุทธ์์ชััดเจน และสร้้างระบบที่่�แข็็งแรง หลายรายสามารถ 

		ทำำ�ยอดขายได้้หลายล้้านบาทในเฟสนี้้�
Camp 4	:	ขยายธุุ รกิิจ สร้้างโอกาสให้้ถึึงจุุ ดสููงสุุดเติิบโตไม่่ต่ำำ��กว่่า 3 เท่่า 

Advisor North Region

ภาคเหนืือคนเลี้้�ยงม้้า
ผศ.ดร.เกษมศัักดิ์์� อุุทััยชนะ
รองผู้้�อำำ�นวยการ อุุทยานวิิทยาศาสตร์์และเทคโนโลยีี มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่	

Asst.Prof. Kasemsak Uthaichana, Ph.D.
Deputy Director, Science and Technology Park, Chiang Mai University

ซ่ึ่� งโครงการนิิลมัังกรจะเข้้ามามีีส่่วนร่่วมในเฟสนี้้� เพื่่�อจัับมืือ 
ผู้้�ประกอบการให้้เติิบโตแบบก้้าวกระโดด

ที่่�เป็็นแบบนั้้�นได้้ เพราะนอกจากโครงการนิิลมังกรเข้้ามาช่่วยขััดเกลา
ผู้้� ประกอบการได้้มองเห็็นแนวทางการทำำ�ตลาดและสร้างแบรนด์์ ซ่ึ่� งช่่วย
ทำำ�ให้้นวััตกรรมโดดเด่่นยิ่่�งขึ้้�นแล้้ว ยัังทำำ�ให้้แบรนด์์เป็็นที่่�รัับรู้้� ในวงกว้้าง 

ผ่า่นรายการนิลิมังักร The Reality ซ่ึ่� งแบรนดิ้้�งเป็็นเรื่่�องสำำ�คัญัมาก และ
เป็็นจุุ ดอ่่อนสำำ�หรัับผู้้� ประกอบการไทยส่่วนใหญ่่ ดัังนั้้�นหากผู้้� ประกอบการ
เข้้าใจวิิธีและกลยุทธ์์การสร้้างแบรนด์์ท่ี่�ดีีก็็จะเป็็นกุุญแจอีกหน่ึ่�งดอกที่่�

ทำำ�ให้้เกิิดความแตกต่่างจากคู่่�แข่่งอย่่างเห็็นได้้ชััด
โครงการนิิลมังกรยังัมีบีทบาทในการสร้างความตื่่�นตัวัให้้ผู้้� ประกอบ

การภาคเหนือืให้้ความสำำ�คัญักับันวัตักรรม พิิสููจน์ไ์ด้จ้ากจำำ�นวนผู้้� เข้้าสมัคัร
โครงการนิิลมัังกร ซีีซั่่�น 3 ที่่�มีีมากกว่่า 120 ราย เกิินกว่่าที่่�ตั้้�งเป้้ าหมาย
ไว้้ สาเหตุุมาจากผู้้� เข้้าสมััครเหล่่านี้้�เห็็นความสำำ�เร็็จของผู้้� เข้้าโครงการ 
นิิลมัังกร ซีีซั่่�น 1 และ 2 มีียอดขายเติิบโต และยัังได้้แอร์์ไทม์์จากรายการ
นิิลมัังกร The Reality ด้้วย 

สุุดท้้ายนี้้� ผมมองว่่าผู้้� ประกอบการไทยมีีศัักยภาพเติิบโตไม่่แพ้้ใคร 
เพีียงแต่่ขาดมายด์์เซตวางเป้้ าหมายที่่�จะไปไกลในระดัับโลก นี่่�จึึงเป็็นสาเหตุุ
ที่่� เราพยายามบ่่มเพาะและจุุ ดไฟฝัันให้้ผู้้� ประกอบการกล้้าที่่�จะสร้้างธุุ รกิิจ
โกลบอลตั้้�งแต่่วัันแรก และให้้โครงการนิิลมัังกรเปรีียบเสมืือนทางด่่วน 
พาให้้เขาไปยัังสนามบิินเพื่่�อขึ้้�นเครื่่�องไปเติิบโตในต่่างประเทศอีีกทีีหน่ึ่�ง 

แม้้ระหว่่างทางจะมีีอุุ ปสรรคแค่่ไหนย่่อมเป็็นเรื่่�องธรรมดา อุุ ทยาน
วิิทยาศาสตร์์และเทคโนโลยีี มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ (STeP) และหน่่วยงาน
ภาครััฐพร้้อมช่่วยเหลืือและผลัักดัันผู้้� ประกอบการเต็็มที่่�

The Science and Technology Park, Chiang Mai 
University (STeP), stands out in the field of technology
and has expertise in commercializing research and 
bringing innovation to market through the process of 
commercialization . Broadly, we support 2 groups of 
entrepreneurs. The first group consists of existing businesses 
of various sizes. For smaller businesses or startups, we 
step in to help solve business problems and create new 
opportunities by applying different programs and technologies 
to enhance their operations.

For medium-sized enterprises that already have growth 
potential and some investment capital, we don’t just offer 
advice and technology transfer, we also act as a bridge to 
help them access public funding sources to expand their 
businesses. For large businesses, our role is to support
strategic planning and roadmap development, identifying 
growth directions and integrating relevant technologies to 
strengthen their operations.

Another group we focus on equally is new entrepreneurs 
and students. Through the Basecamp 24 program, we help 
them from the beginning of their business journey to 
expansion helping them discover opportunities, learn tools, 
and build strategies to enter the market. The program is 
divided into phases:

Camp 0	:	Understand customers and problems, and exchange  
	business perspectives.

Camp 1 :	Learn tools, create business plans, and test the  
	real market.

Camp 2 :		Develop strategies in business and finance, and lay  
	the groundwork for growth.

Camp 3 :	Formulate clear strategies and build strong systems  
	many participants generate millions in revenue  
	during this phase.

Camp 4 :	the business and seize high-growth opportunities,  
	aiming for at least 3x growth.

At this stage, the Nin Mangkorn project joins in to 
help entrepreneurs scale their businesses rapidly.

This is possible because Nin Mangkorn doesn’t just 
refine entrepreneurs to better understand marketing and 
branding making their innovations more distinctive it also 
amplifies brand recognition through Nin Mangkorn The 
Reality. Branding is a vital but often weak area for many 
Thai entrepreneurs. If they understand how to build strong 

brands and apply effective brand strategies, it becomes a 
crucial factor in setting them apart from competitors.

Nin Mangkorn also plays a key role in energizing 
Northern entrepreneurs to value innovation. This is evident 
from the more than 120 applicants in Nin Mangkorn Season 
3 exceeding expectations. The main reason is that many 
saw the success of participants from Seasons 1 and 2, who 
achieved sales growth and media exposure from Nin Mangkorn 
The Reality.

In conclusion, I believe Thai entrepreneurs have the 
potential to grow as much as anyone in the world. What 
they often lack is the mindset to set global ambitions from 
the beginning. That ’s why we aim to inspire and ignite the 
dream for entrepreneurs to think globally from day one. We 
want Nin Mangkorn to serve as an expressway that takes 
them to the airport ready to board the plane toward 
international growth. Obstacles along the way are normal, 
but the Science and Technology Park, Chiang Mai University 
(STeP), along with government agencies, stand ready to 
provide full support and propel entrepreneurs forward.
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Number
รางวััลชนะเลิิศ
ภาคเหนืือ

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์ผงสีีและกลิ่่�นจาก
ใบเตย โดยคััดเลืือกใบเตยสายพัันธุ์์� เตยหอมในพ้ื้�นที่่�

นำำ�มาสกััดด้้วยเครื่่�องสกััดภายใต้้สภาวะควบคุุม
ความร้้อนและแรงดัันต่ำำ�� เพื่่�อให้้ได้้สารประกอบ 2AP 
(2-acetyl-1-pyrroline) ซึ่่� งเป็็นสารให้้กลิ่่�นหอมใน 

ใบเตยเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 60 กัักเก็็บสีีและกลิ่่�นของใบเตย 

ด้้วยเทคโนโลยี Encapsulation จากนั้้�นทำำ�ให้้อยู่่ �ใน
รููปแบบผงสีีและกลิ่่�น ด้้วยกรรมวิิธีี Freeze Dry 
มีคีุุณภาพสีแีละกลิ่่�นใกล้เ้คียีงกับใบเตยสดได้ถ้ึงึ 80% 
ไม่่เกิิดตะกอนเมื่่�อละลายและมีีเฉดสีีใบเตยให้้เลืือก 

3 ระดัับ ช่่วยควบคุุมคุุณภาพการผลิติให้้กับัผลิติภัณัฑ
เบเกอรี่่�หรืือเครื่่�องดื่่�มที่่�ใช้้ใบเตยเป็น็ส่่วนประกอบ

แผนการเติิบโต

วางแผนสร้้างโรงงานผลิิตผงใบเตยพรีีเมีียม
เป็น็ของตััวเอง พร้้อมมองหากรรมวิิธีีในการผลิิตที่่�

ง่่ายขึ้้�นแต่่ได้ผ้ลลัพัธ์เ์ท่่าเดิมิ โดยมีกีารคุุยกับัสถาบันั
เทคโนโลยีจีิติรลดาว่่าจะมีกีารสนับัสนุุนในการพััฒนา
เทคโนโลยีเพื่่�อสร้างโอกาสในการเข้้าตลาดและส่่งออก
ไปต่่างประเทศ

ยอดเยี่่�ยม  เป็็นต้น ซึ่่ �งนั่่�นเป็็นจุุดเริ่่�มต้นที่�ทำให้้
เราเข้า้สู่่�วงการนวัตักรรม และเริ่่�มต้น้การผลักัดันั
ใบเตยให้้เป็็นวััตถุุดิบพรีีเมีียม  โดยได้้รัับทุุนวิจัยั
จากทางสถาบัันนวััตกรรมแห่่งชาติิ หรืือ NIA”
คุุณวีีนา เล่่าถึงึจุุดเริ่่�มต้นของการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ 
เตยย์์ (TOEYY) ผลิิตภััณฑ์์ผงใบเตยพรีีเมีียม

คุุณวีีนา อธิบิายเสริมิว่่า โดยปกติแิล้ว้ในแง่่
ของกระบวนการสกัดใบเตยเพ่ื่�อนำมาเป็็นส่่วนผสม
ในเบเกอร่ี่�ต้้องทำหลายขั้้�นตอน เริ่่�มจากการ 
คั้้�นน้้ำใบเตยออกมาแล้้วนำไปทำขนมในโรงงาน 
หากพนักังานไม่่มีีความรู้้�ความเชี่่�ยวชาญว่่าจะต้้อง
ใช้้ปริิมาณใบเตยกี่่�กรััมถึึงจะเหมาะสม ขนมก็็จะ
ออกมาไม่่หอมกลิ่่�นใบเตย รวมถึึงอาจจะไม่่ได้้สีี
ตามที่่�ต้้องการ

“เราจึึงมองว่่าหากมีีเทคโนโลยีีที่�จะเข้้ามา
ช่่วยเราได้ค้งดีี จึงขอทุุนจากทาง NIA แล้ว้ทำวิิจัยั
เรื่่�องนี้้� เกิิดเป็็นนวััตกรรมกระบวนการสกัดที่�เรา
สามารถควบคุุมสีีและกลิ่่�น บอกเพีียงปริมิาณท่ี่�จะ
นำไปใช้้ พนักังานก็สามารถนำเข้้ากระบวนการผลิิต
ได้้เลยโดยไม่่จำเป็็นว่่าจะต้้องเป็็นผู้้�เชี่่�ยวชาญ”

เกิดิเป็็นผลิิตภัณัฑ์์เตยย์์ (TOEYY) ผลิติภัณัฑ์์
ผงใบเตยพรีีเมีียม สำหรัับอุุตสาหกรรมอาหาร
และเบเกอร่ี่� โดยใช้้วััตถุุดิบจากจัังหวััดพิิจิิตร 
ของไทยนำมาสกัดด้้วยระบบความร้อนต่่ำ 
ควบคุุมด้้วยระบบ Sensor IoT แปรรููปใบเตยสด
เป็น็ผงด้ว้ยเทคโนโลยีีการทำแห้ง้แบบแช่่แข็ง็เพื่่�อ
รัักษากลิ่่�นและสารสำคััญด้้วยเครื่่�องบดละเอีียด

ผลิติภััณฑ์์ของเราให้้เข้้าสู่่�ตลาดได้้จริิงๆ เนื่่�องจาก
เรามองเร่ื่�องการส่่งออกไปต่่างประเทศเช่่นกััน 
ล่่าสุุดเราไปโอมานมาซึ่่�งผงใบเตยพรีีเมีียม  เตยย์์ 
(TOEYY) ได้้รับัการตอบรับัที่่�ดีี  เนื่่�องจากเทรนด์์
เรื่่�องสุุขภาพในประเทศโอมานกำลัังมาแรง 
นอกจากนี้้�ยัังมีีจีีนที่่�สนใจสิินค้้าของเรา”

ปััจจุุบันั มีีผงใบเตยพรีีเมีียม เตยย์์ (TOEYY) 
มีีวางจำหน่่ายในช่่องทางออนไลน์์ มาร์์เก็็ตเพลส 
เช่่น ช้อปปี้้� ลาซาด้้า นอกจากนี้้�ยังัเน้้นการออกบูธู
เพื่่�อแนะนำผลิิตภัณัฑ์์ให้้เป้้นที่�รู้้�จักมากขึ้้�น ซึ่่�งได้้รัับ
การตอบรัับที่่�ดีี

	เตยย์์ ผงใบเตยพรีีเมีียมจากประเทศไทย 
	 Thai Premium Pandan

	mn3Te1I
	laveenathailand - เตยย์์ ผงใบเตยพรีีเมีียม

จุุดเริ่่�มต้้นของเตยย์์ (TOEYY) ผลิิตภััณฑ์์ 
ผงใบเตยพรีีเมีียม  เกิิดจากธุุรกิิจเบเกอรี่่�แบรนด์์ 
LAVEENA ของครอบครัวั คุุณวีีนา เทศนา กรรมการ
ผู้้�จััดการและผู้้�ก่่อตั้้�งบริิษััท วรรณาวีีย์์ จำกััด
ซึ่่�งเริ่่�มต้นจากทำขนมในครััวหลัังบ้้านส่่งขายร้้าน
กาแฟใน อ.ตะพานหิน ตั้้�งแต่่ปีี 2009 เรื่่�อยมา 
จนกระทั่่�งเปิิดร้้าน LAVEENA CAFE สาขาที่่� 1 
อ.ตะพานหิิน

โดยขณะที่่�อยู่่� ในอุุตสาหกรรมเบเกอรี่่� 
ได้้ค้้นพบว่่าวััตถุุดิิบในการทำเบเกอรี่่�มัักเป็็น
วัตัถุุดิบิที่่�มาจากต่่างประเทศ เช่่น เนยจากฝรั่่�งเศส 
ช็็อกโกแลตจากเบลเยีียมจึึงเกิิดไอเดีียในการหา
วัตัถุุดิบของไทยท่ี่�นำมาทำขนมได้้ดีีซึ่่�งก็ค็ืือใบเตย

“ใบเตยเป็น็พืืชที่่�ปลูกูง่่าย ไม่่ต้อ้งใช้ส้ารเคมีี 
เราจึงึเริ่่�มต้นจากใบเตย โดยให้้คุุณพ่่อที่่�เกษีียณอายุุ
พอดีีเป็็นคนช่่วยดููแล จึงเป็็นที่่�มาของใบเตยจากพ่่อ
แล้้วลูกูก็น็ำมาทำขนมขายหน้้าร้้าน เรามีีการพัฒันา
เค้้กใบเตย ซึ่่�งเราใช้้ชื่่�อว่่าขนมเค้้กใบเตยของพ่่อ
เข้้าประกวด และได้้รัับรางวัลัต่่างๆ เช่่น SUCCESS 
CASE จาก DIPROM รางวััลชนะเลิิศโครงการ 
Brand DNA Season 7 รางวัลัชนะเลิศิจากโครงการ 
AGRO Beyond Academy 3 รางวััลนัักธุุรกิิจ

และเครื่�องอบแห้้งพลัังงานแสงอาทิิตย์์ เพื่่�อลด 
ผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้อมใช้้เทคโนโลยีีในการ 
กัักเก็็บสารสำคััญและควบคุุมคุุณภาพสีีของ 
ผลิิตภััณฑ์์ด้้วยระบบมาตรฐานการควบคุุมความ
เข้้มสีี หรืือ Pantone หวัังผลัักดัันให้้ใบเตยไทย
สามารถกลายเป็็นวัตัถุุดิบิพรีีเมีียมเทีียบเท่่ามัทัฉะ
ของญี่่�ปุ่่�น

สำหรัับวัตัถุุดิบในการทำผลิิตภัณัฑ์์ผงใบเตย
พรีีเมีียมมาจากการสนับัสนุุนชุุมชนท้องถิ่่�นโดยการ
รัับซื้้�อใบเตยจากเกษตรกรรายย่่อย ใช้้เทคโนโลยีี 
สีีเขีียวในการแปรรููป เพื่่�อลดผลกระทบต่่อ 
สิ่่�งแวดล้้อมบรรจุุในบรรจุุภััณฑ์์ที่่�รัักษาคุุณภาพ
พร้อมการจััดส่่งที่่�รวดเร็ว็และปลอดภัยั

เตยย์์ (TOEYY) ผลิติภัณัฑ์์ผงใบเตยพรีีเมีียม
สร้้างแบรนด์์โดยเน้้นคุุณสมบััติิทางธรรมชาติิ  
คืือกลิ่่�นหอมพิิเศษ ให้้ประโยชน์์ต่่อสุุขภาพและ
การสนับัสนุุนชุุมชน พร้อมให้้ข้้อมูลูลูกูค้้าเกี่่�ยวกับั
วิิธีีการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ เช่่น สู ตรทำอาหารหรืือ 
เครื่่�องดื่่�มพร้้อมบริิการหลัังการขาย

“แผนการเติิบโตของเตยย์์ (TOEYY) ใน
อนาคต คืือการสร้างโรงงานผลิิตผงใบเตยพรีีเมีียม
เป็็นของตััวเองหากการตอบรัับสิินค้้าเป็็นไปใน
ทิิศทางที่่�ดีี ช่่ว งแรกเราใช้้วิิธีีจ้้างผลิิตโดยใช้้สููตร
ของเราเอง และเรากำลัังมองหากรรมวิธีีในการผลิิต
ที่่�ง่่ายขึ้้�นแต่่ได้้ผลลััพธ์เท่่าเดิิม ซึ่่�งตอนนี้้�มีีการ
เข้้าไปคุุยกัับสถาบัันเทคโนโลยีีจิตรลดาว่่าจะมีีการ
สนับัสนุุนเพื่่�อพัฒันาเทคโนโลยีีที่่�เราจะสามารถทำ

เตยย์ ์
จากใบเตยของพ่่อ สู่่�ผลิิตภััณฑ์์ผงใบเตยพรีีเมีียม

บริิษััท วรรณาวีีย์์ จำำ�กััด

จัังหวััดพิิจิิตร 

แบรนด์์	:	เตยย์์
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Innovation
An innovation in pandan-based color 

and aroma powder. Selected fragrant pandan 
varieties are extracted under controlled low 
heat and pressure to increase 2AP (2-acetyl-1 
-pyrroline), the compound responsible for 
pandan’s aroma, by 60%. The product uses 
encapsulation technology and freeze-drying to 
preserve 80% of the scent and color of fresh 
pandan. It dissolves without sediment and 
offers three shades of pandan green, enabling 
quality control for bakeries and beverages.

Growth Plan
Plans include building an in-house 

factory and streamlining production with 
technological support from Chitralada Institute 
to scale and enter international markets.

The origin of TOEYY, a premium pandan 
leaf powder, began with the LAVEENA 
bakery brand run by the family of Ms.Veena 
Thesana, Managing Director and Founder of 
Wannavee Co., Ltd. The business started with 
homemade baked goods sold to local 
cafes in Taphanhin District since 2009 and 
eventually opened its first branch, LAVEENA 
CAFE, in the same district.

to Pantone color standards to ensure 
consistent quality, with the ambition to 
elevate Thai pandan to the level of Japan’s 
matcha.

TOEYY sources pandan from local 
farmers and supports community livelihoods. 
The product is made using green technology 
to reduce environmental impact and 
packaged for quality preservation with 
quick, safe delivery.

TOEYY builds its brand on the natural 
qualities of pandan unique fragrance, health 
benefits, and community support. It offers 
customer guidance with recipes and 
after-sales service.

“Our growth plan includes building our 
own pandan powder factory. Currently, we 
outsource production using our formula but 
are exploring ways to simplify production 
while maintaining quality,” said Veena. 
“We’re working with Chitralada Technology 
Institute to develop technology that will bring 
TOEYY to markets. We’re also targeting 

“Pandan is easy to grow and doesn’t 
require chemicals. We started by asking my 
father, who had just retired, to help cultivate 
the leaves. That’s how ‘Father’s Pandan’ was 
born, and I used it in our bakery products,” 
Veena shared. “We developed a Pandan 
Cake, named ‘Dad’s Pandan Cake,’ which 
we submitted to competitions and won 
multiple awards, such as the SUCCESS CASE 
by DIPROM, Champion of Brand DNA 
Season 7, and winner of AGRO Beyond 
Academy 3, as well as Best Entrepreneur. 
These recognitions pushed us into the 
innovat ion space and inspi red the 
transformation of pandan into a premium 
ingredient, supported by research funding 
from the National Innovation Agency (NIA).”

Veena added that the traditional 
method of pandan extraction for bakeries 
is complex: squeezing the juice, then using 
it in factories. If staff lack expertise in 
appropriate quantities, the baked goods 
may lack aroma or color.

“We realized that technology could 
help. We applied for NIA funding and 
developed an extraction process that 
controls both color and scent. Staff only 
need to know the required quantity, and 
the system manages the rest no expertise 
required.”

Thus, TOEYY was born a premium 
pandan powder made from local raw 
materials in Phichit. Using low-temperature 
extraction, controlled by IoT sensors, the 
fresh leaves are freeze-dried to retain 
fragrance and nutrients, with solar-powered 
drying and precision grinding. The product 
uses encapsulation technology and adheres 

While working in the bakery industry, 
Veena discovered that most ingredients 
used were imported, such as butter from 
France and chocolate from Belgium. This 
sparked the idea to explore Thai-grown 
ingredients suitable for baking pandan 
leaves being a perfect candidate.

TOEYY
From Father’s Pandan Leaves to Premium Pandan Powder

Wannavee Co., Ltd.

Phichit
Brand	:	TOEYY

exports. Our recent trip to Oman showed 
promising interest in our product due to 
rising health trends. China has also shown 
interest.”

TOEYY premium pandan powder is 
currently sold through online marketplaces 
like Shopee and Lazada. The company also 
promotes the product through trade booths, 
receiving positive responses.
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รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 ภาคเหนืือ 1ST Runner Up North Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัั ตกรรมด้้ านผลิิ ตภััณฑ์์
ทดแทนข้้าวพร้้อมทานจากฟัักเขีียว 
และสาหร่่ายสีนี้ำำ��ตาล ใยอาหารจากพืืช 

จะช่่ว ยเพิ่่�มเสถียรภาพของโครงสร้้าง
แล ะความสามารถในการอุ้้�  มน้ำำ�� 

ปรัับเน้ื้�อสััมผััสโดยการเติิมสารเชื่่� อม
โครงสร้้างประ เภทเมทิิล เซลลูโลส 
(Methylcellulose) เพื่่�อช่่ว ยในการ 

ขึ้้�นรููปให้้มีรูีูปทรงและรสสัมผััสใกล้้เคีียง
กัับข้้าวได้้ถึึง 95% แต่่ปราศจาก
คาร์์โบไฮเดรตและอุุดมไปด้้วยไฟเบอร์์ 
โดยข้า้วปลาวาฬ 100 กรัมั ให้พ้ลังังาน 
60 กิโิลแคลอรี่่� ใยอาหาร 11,000 มิลิลิกิรัมั 

ไม่่มีคาร์์โบไฮเดรตหรืือน้ำำ��ตาล มีอีายุุการ 

เก็บรักษา 1 ปีี เหมาะสำำ�หรัับผู้้� ท่ี่�ต้อ้งการ
ควบคุุมน้ำำ��หนััก หรืือผู้้� ที่่�ต้้องควบคุุม
ปริิมาณน้ำำ��ตาลในเลืือด

แผนการเติิบโต

ขยายเข้า้สู่่�ช่่องทางโมเดิริ์น์เทรด 
รวมถึงึทำำ�ตลาดออนไลน์อ์ย่่างต่่อเนื่่�อง 
และขยายไปตลาดต่่างประเทศ ในพื้้�นท่ี่� 

ตะวันัออกกลาง การขยายทั้้�งในประเทศ
และต่่างประเทศจะทำำ�ให้ส้เกลอัปมากขึ้้�น 

Innovation
This ready-to-eat rice 

substitute innovation is made 
from winter melon and brown 
seaweed. Plant-based dietary 
fiber helps stabilize the structure 
and enhance water retention. 
Methylcellulose is used as a 
structural binder to shape the 
product and give it a rice-like 
texture, reaching up to 95% 
similarity without any carbohydrates. 
It is rich in fiber 100 grams of 
Whale Rice provides 60 kilocalories, 
11,000 milligrams of fiber, and 
contains no carbs or sugar. Shelf 
life is 1 year, making it ideal for 
weight management and blood 
sugar control.

Growth Plan
The company is expanding 

into modern trade channels, 
continuing to build its online 
market , and is target ing 
international expansion, particularly 
in the Middle East. This dual 
domestic and international growth 
will help scale up the business.

บริิษััท เนรมิิต ฟู้้�ด เทค จำำ�กััด 

จัังหวััดเชีียงใหม่่
แบรนด์์	:	ข้้าวปลาวาฬ

Neramit Foodtech Co., Ltd.

Chiang Mai
Brand	:	Whale Rice

สำหรัับคนรักสุุขภาพ ต้ องการ 
ลดน้้ำหนักั และผู้้�ป่วยโรคเบาหวาน การลด
แป้้งถืือเป็็นเรื่่�องท่ี่�ค่่อนข้า้งยาก เนื่่�องจาก
คนไทยรวมถึงคนเอเชีียส่่วนใหญ่่ทานข้าว
เป็็นอาหารหลััก คุุณพีีรพงศ์์ จิติต์์วิวัิัฒน์์ 
กรรมการผู้้�จัดัการ บริษัิัท เนรมิิต ฟู้้�ดเทค 
จำกััด จึงึมองว่่า ปัจจุุบันแม้้มีีร้านอาหาร
ประเภทสุุขภาพมากมายแต่่คนก็ย็ังัดูแูล
สุุขภาพไม่่สำเร็็จ เนื่่�องจากจำเป็็นต้้อง
ทานข้าว จึงึวิจัิัยและพัฒันา ข้า้วปลาวาฬ 
(Whale Rice) หรืือข้้าวปลาวาฬ ข้าวไร้้แป้้ง
จากโปรตีีนพืืช อาหารสุุขภาพทางเลืือก
เน�อสััมผััสเหมืือนข้าวมากท่ี่�สุุดในท้อง
ตลาด ไม่่กรุุบเหมืือนกินข้าวบุุก มีีไฟเบอร์์
ช่่วยในการขัับถ่่าย เหมาะสำหรัับผู้้�ที่่�
ต้้องการควบคุุมน้้ำหนักั ผู้้�ที่่�ทานอาหาร 
คีีโตเจนิิคและผู้้�ป่่วยโรคเบาหวาน

“เราเป็น็ผลิติภัณัฑ์ข์้า้วไร้แ้ป้้ง 0% 
แป้้งและน้้ำตาล 0% คาร์์พ ชื่่�อแบรนด์์ว่่า
ข้้าวปลาวาฬ (Whale Rice) เรามองว่่า 
ทุุกครั้้�งที่่�เราพดกัันถึึงเรื่่�องลดน้้ำหนััก 
เรามัักจะบอกว่่าให้้ลดข้าว หรืือแม้้กระทั่่�ง
ผู้้�ป่ว่ยเบาหวานที่�ต้อ้งลดข้าวลง สุุดท้าย

For health-conscious individuals, 
those trying to lose weight, and 
people with diabetes, reducing 
starch intake can be particularly 
difficult. Most Thais and other Asians 
rely on rice as a dietary staple. 
Mr.Peerapong Jitwiwat, Managing 
Director of Neramit Foodtech Co., Ltd.,
observed that despite the abundance 
of health-focused restaurants today, 
many still struggle to maintain a 
healthy diet due to the need to 
eat rice. This inspired the research 
and development of Whale Rice a 
starch-free rice alternative made 
from plant protein. It is the most 
rice-like product on the market in 
terms of texture, not chewy like 
konjac rice, and contains fiber that 
supports digestion. It is suitable for 
those managing weight, following a 
ketogenic diet, or living with diabetes.

“We are a 0% starch and 0% 
sugar rice product under the brand 
Whale Rice. Every time we talk 
about losing weight, we usually 
suggest reducing rice intake. Even 
diabetics are advised to eat less 
rice, yet many can’t cut it out, since 
rice is a staple for Asians. So, we 
asked: what if everyone could still 
enjoy eating rice without gaining 
weight and while staying healthy?”

แล้้วไม่่สามารถลดได้้ เพราะคนเอเชีีย
ทานข้าวเป็็นอาหารหลััก เราจึึงคิิดว่่า
เป็็นไปได้้ไหมที่่�ทุุกคนสามารถทานข้้าว
ได้้อร่่อยและมีีสุุขภาพที่่�ดีี ทานอิ่่�มแต่่ไม่่
อ้้วน”

กระบวนการวิจิัยัและพัฒันาสินิค้า 
ข้้าวปลาวาฬ (Whale Rice) ใช้้ระยะเวลา
ประมาณ 3 ปี ครึ่่�ง ซึ่่ �งระหว่่างทาง 
คุุณพีีรพงศ์์เผยว่่ามีีการทดลองและพััฒนา
ควบคู่่�กัับการทดลองให้้กลุ่่�มลูกูค้้าที่่�ทาน
คีีโตได้้ชิมิ  โจทย์์คืือการทำอย่่างไรก็็ได้้
ให้้ได้้สินิค้าที่่�รสสัมผัสัเหมืือนข้าวมากที่่�สุุด 
ช่่วงแรกจึึงลองผิิดลองถููกมาเร่ื่�อยๆ 
เริ่่�มตั้้�งแต่่ใช้้เห็็ดจนพัฒนามาเป็็นข้้าว
เวอร์์ชันัแรกที่่�เหมืือนข้าวเสาไห้้ ใช้้วัตัถุุดิบ
อย่่างไฟเบอร์์สาหร่่ายสีีน้้ำตาลกัับโปรตีีน
สกัดัจากปลาน้้ำจืืด ซึ่่�งมีีรสชาติิใกล้้เคีียง
ข้้าวเสาไห้้ประมาณ 95% การัันตีีจากลููกค้้า
ซึึ �งได้้ทดลองชิิม ตั้้�งแต่่ข้าวที่�ยัังแฉะ
พััฒนามาเรื่่�อยๆ จนเป็็นเวอร์์ชัันแรกที่่�
ลููกค้้ายอมรัับว่่าเหมืือนข้้าวจริิง

“สิ่่�งท่ี่� ท้้าทายมากท่ี่�สุุดคืือการ
ทำให้้อาหารสุุขภาพที่�มัักมีีเชลฟ์์ไลฟ์์สั้้�น 
ทำให้้ต้้องขนส่่งผ่่านห้องเย็็นที่่�มีีราคาแพง
จนปีทีี่่�แล้ว้เราประสบความสำเร็จ็โดยใช้้
วิิธีีการฆ่่าเชื้้�อแล้้วทำให้้สิินค้าของเรา
สามารถอยู่่�นอกตู้้�เย็น็ และส่่งในอุุณหภูมูิิ
ปกติิได้้ เราจึึงเริ่่�มเปิิดตลาดและสร้้าง
แบรนด์์”

The research and development 
process for Whale Rice took about 
3 and a half years. Throughout, 
Mr.Peerapong experimented while 
also offering prototypes to keto diet 
followers for feedback. The goal was 
to create a product with a texture 
as close to real rice as possible. 
Early trials included using mushrooms, 
eventual ly evolv ing into the 
first version of Whale Rice, which 
resembled Sao Hai rice. This version 
used brown seaweed fiber and 
freshwater fish protein isolate, 
achieving around 95% similarity to 
Sao Hai rice. Feedback from 
customers who tasted the prototypes, 
even when the texture was still too 
moist, confirmed the first version 
resembled real rice.

“The biggest challenge was 
extending the shelf life of a health 
food product, which typically 
requires expensive cold-chain 
logistics. Last year, we succeeded 
in sterilizing our product so it can 
now be stored and shipped at room 
temperature. That breakthrough 
enabled us to enter the market and 
begin branding.”

Mr.Peerapong added that the 
reason for naming the product 
Whale Rice is because whales, 

being the largest mammals , 
represent endurance and cuteness. 
He also wanted to highlight the 
irony that whales are called fish 
but aren’t fish just as Whale Rice 
resembles rice but isn’t rice.

After developing a rice 
product that no longer requires 
traditional cultivation, the next 
challenge was how to still support 
local farmers. Although the first 
version mimicked Sao Hai rice well, 
its texture limited its culinary 
versatility it was best used in boiled 
or fried rice dishes. Mr. Peerapong 
wanted to advance to a jasmine 
rice-like texture, using Thai-grown 
crops. The result was the second 
version of Whale Rice, made from 
winter melon.

Currently, Whale Rice is sold 
through both online and offline 
channels. By the end of last year, 
the product received FDA approval, 
allowing broader distribution. It is 
now in talks with Au Bon Pain, which 
has over 70 branches, is featured 
on the menu at Bumrungrad Hospital, 
and is expanding into other hospitals 
and modern trade channels.

คุุณพีีรพงศ์์ เสริมว่่าเหตุุผลท่ี่�สร้าง
แบรนด์์และสื่่�อสารโดยใช้้ชื่่�อ ข้าวปลาวาฬ 
หรืือ Whale Rice เพราะมองว่่าวาฬเป็็น
สััตว์์ใหญ่่ที่่�สุุดซึ่่�งเป็็นตััวแทนของการ 
อยู่่�รอดและน่่ารััก นอกจากนี้้�ยังัต้อ้งการ
สื่่�อสารกัับผู้้�บริิโภคว่่าวาฬถููกเรีียกเป็็นปลา
แต่่ไม่่ใช่่ปลา เหมืือนข้าวปลาวาฬที่่�เป็็น
สิินค้้าคล้้ายข้้าวแต่่ไม่่ใช่่ข้้าว

เมื่่�อพััฒนาจนได้้ผลิิตภััณฑ์์ข้้าว 
ที่่�ไม่่ต้องลงมืือปลููกอีีกต่่อไป อีี กโจทย์์
สำคัญัคืือทำอย่่างไรจะสนับัสนุุนเกษตรกร
ได้ ้รวมถึงึข้า้วเวอร์ช์ันัแรกแม้จ้ะออกมา
เหมืือนข้าวค่่อนข้างมาก แต่่รสสัมผัส
แบบข้้าวเสาไห้้ ทำให้้จำกััดรูปแบบในการ
ปรุุงให้้อร่่อยได้้เพีียงทำข้้าวสุุก ข้ ้าวต้ม
หรืือข้า้วผัดัอร่่อย แต่่คุุณพีีรพงศ์ต์้อ้งการ
ยกระดัับไปสู่่�ข้้าวหอมมะลิิที่่�นุ่่�ม  โดยใช้้
พืืชผลทางการเกษตรในประเทศไทย 
ซึ่่�งสุุดท้ายสรุุปออกมาเป็็นข้าวเวอร์์ชััน 
ที่่� 2 คืือข้้าวหอมมะลิิจากฟัักเขีียว 

ปััจจุุบััน ช่่ องทางจำหน่่ายของ 
ข้้าวปลาวาฬ มีีทั้้�งออนไลน์แ์ละออฟไลน์์ 
โดยปลายปีีที่่�แล้้วข้าวปลาวาฬเพิ่่�งได้้
มาตรฐาน อย. ทำให้้สามารถเปิิดช่่องทาง
ขายได้้กว้้างมากขึ้้�น ซึ่่�งล่่าสุุดอยู่่�ในระหว่่าง
การเจรจากัับโอบองแปง ซึ่่�งมีีสาขากว่่า 
70 สาขา มีีเมนูใูนโรงพยาบาลบำรุุงราษฎร์์ 
และกำลัังขยายตลาดเข้้าโรงพยาบาล
รวมถึึงโมเดิิร์์นเทรด

Whale Rice
Starch-free Healthy Rice from Plant Protein

ข้้าวปลาวาฬ
ข้้าวสุุขภาพไร้แ้ป้้งจากโปรตีีนพืืช

 ข้้าวปลาวาฬ ข้้าวไร้้แป้้ง ข้้าวคีีโต  
 whalexrice ข้้าวปลาวาฬ ไร้้แป้้ง
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์และ
กระบวนการผลิิตยางมะตอยชนิด 
Cold Mix ซึ่่� งสามารถเซตตัวัและใช้้งาน
ได้้ที่่�อุุณหภููมิิปกติิ โดยเนื้้�อยางมะตอย
จะอยู่่ �ในรููปอีีมััลชั่่�น (Emulsion) มีีการ
เติิมสารปรัับปรุุงให้้มีีคุุณสมบััติิด้้าน
ความแข็็งแรงใกล้้เคีียงกัับยางมะตอย
ผสมร้อ้น แต่่สามารถลดเวลาการเซตตัวั 
เพื่่�อสร้า้งความแข็ง็แรงซึ่่� งเป็น็ข้อ้จำำ�กัดั 

ของมะตอยผสมเย็็นทั่่�วไปให้เ้หลืือเพีียง 

4-5 ชั่่�วโมง ลดต้นทุุนในการก่่อสร้าง 
ไม่่มีีขั้้�นต่ำำ��ในการผลิิต สามารถเลืือก
วััสดุุผสมได้้หลากหลาย เหมาะสำำ�หรัับ
การปููถนนในพ้ื้�นที่่�ห่่างไกล ถนนสำำ�หรับั
ที่่�อยู่่ �อาศััย หรืือลานจอดรถ

แผนการเติิบโต

เชิิญให้้ผู้้�รั ับเหมาที่่�ทำำ�งานแลนด์์
สเคปเข้้ามาทดลองสิินค้้าและถาม
ผลตอบรัับและสื่่�อสารแบรนด์์ไปยััง
โครงการต่่างๆ มากขึ้้�น รวมถึึงการ 
ไดเร็็กต์์ เซลส์์ เข้้าไปเชิิญหน่่วยงาน
ราชการหรืือหน่่วยงานท้้องถิ่่�น เช่่ น 
พื้้�นที่่�ตามเกาะต่่างๆ เพื่่�อเจาะกลุ่่�ม
ตลาดโรงแรม รีีสอร์์ต

Innovation
This innovation lies in the 

product and production process 
of cold mix asphalt, which can 
set and be used at normal 
temperatures. The asphalt is in 
emulsion form and is enhanced 
with addit ives to increase 
strength to levels similar to hot 
mix asphalt. At the same time, it 
solves the typical slow-setting 
issue of cold mix asphalt, 
allowing it to harden within just 
4-5 hours. It reduces construction 
costs, requires no minimum 
production volume, and allows for 
customizable material blending. 
It’s suitable for paving in remote 
areas, residential roads, or parking 
lots.

Growth Plan
The company invites 

landscape contractors to test 
the product and give feedback, 
while also increasing brand 
communicat ion with more 
projects. Direct sales outreach 
is being made to government 
and local agencies, particularly 
on islands, to tap into hotel and 
resort markets.

 A Plus Solution And Service 

Asian Asphalt Instant Usage 
คืือผู้้�ผลิิตภััณฑ์์ยางมะตอยผสมเสร็จ 
เรดดี้้� มิิกซ์์ (Ready mix) ด้้วยการผสม
แอสฟััลท์์ อิิมััลชั่่�น ชนิิด CMS-2h กัับ
วััสดุุมวลรวมคััดเกรด ที่่�พร้้อมใช้้งานใน
อุุณหภูมูิปิกติหิรืือแบบเย็น็ เหมาะสำหรับั
งานซ่่อมแซมผิวิทาง งานบูรูณะ สามารถ
นำไปปะซ่่อมได้้ทัันทีี  เปิิดการจราจรได้้
รวดเร็็ว  ใช้้แรงงานและเครื่่�องจัักรน้้อย
ไม่่ยุ่�งยากในการทำงาน และราคาถููกกว่่า
แบบเดิิมกว่่า 15-20%

โดยจุุดเริ่่�มต้้นเกิิดจาก คุุณชวิิศ 
หาญพิิทักัษ์ก์ุุล กรรมการผู้้�จััดการ บริษิัทั 
เอ พลััส โซลููชั่่�น แอนด์์ เซอร์์วิิส จำกััด 
มองว่่า ยางมะตอยเป็น็ส่่วนหนึ่่�งของการ
ก่่อสร้าง โดยปกติิเวลาจะใช้้ยางมะตอย
โดยทั่่�วไปต้้องทำยางมะตอยท่ี่�แข็็ง 
ให้้เป็็นของเหลวแล้้วนำของเหลวที่่�ได้้ 
ไปราดบนพื้้�นถนนในขณะที่่�ยัังร้้อนอยู่่�

“เราคิิดต่่างเน่ื่�องจากยางมะตอย
แบบเก่่ามีีข้อจำกััดค่่อนข้างมาก หนึ่่�งคืือ
ต้้องใช้้พลังงานงานความร้อนสูง ถ้าผลิติ 
น้้อยไม่่คุ้้�มทุุน ต้ ้องร้้อนตลอดถึึงจะ 
ใช้้งานได้้ ต้ ้องใช้้เครื่่�องจัักรขนาดใหญ่่
ในการใช้้งาน ไม่่สามารถเลืือกสเปกตาม
ความต้้องการได้้ อีี กข้้อจำกััดของยาง
มะตอยร้้อน คืือหากลูกูค้้าต้้องการใช้้งาน
กัับการก่่อสร้้างขนาดเล็็ก งานซ่่อมแซม
เล ็กๆ น้ อยๆ มีี งบประมาณจำกััด 
ก็ไ็ม่่สามารถใช้้ได้้ เช่่นเดีียวกัับปััญหาที่่�

Asian Asphalt Instant Usage is 
the producer of Ready Mix pre-mixed 
asphalt by blending CMS-2h type 
asphalt emulsion with graded 
aggregates. The mixture is ready to 
use at room temperature as a cold 
mix, suitable for road surface repairs 
and restoration work. It can be 
applied immediately, allows for 
quick traffic reopening, requires 
fewer workers and less machinery, 
is easy to use, and is 15-20% cheaper 
than traditional hot-mix asphalt.

The idea began when 
Mr.Chawit Hanpituckul, Managing 
Director of A Plus Solution and 
Service Co., Ltd., observed that 
asphalt is a key element in 
construction. Conventionally, to use 
asphalt, it must be heated from its 
solid state into a liquid and poured 
hot onto roads.

“We thought di f ferent ly 
because traditional hot mix asphalt 
has many limitations. First, it requires 
high heat energy. If the production 
volume is small, it’s not cost-effective. 
It must remain hot to be usable. 
It requires large-scale machinery, 
and you can’t customize the 
specifications. Another major 
limitation is for clients with small 
budgets or small-scale repair needs. 

ผู้้�รับัเหมาพบคืือไม่่มีีแพลนท์สำหรัับงาน
ก่่อสร้้างขนาดเล็็ก พื้้ �นที่่�ของลููกค้้ามีี
ขนาดเล็ก็เข้้าถึงึยาก ลูกูค้้าไม่่ได้้ต้้องการ
ยางมะตอยที่่�สเปกสููงมาก”

ปััญหาต่่างๆ เหล่่านี้้�ทำให้้คุุณชวิศ 
พัฒันายางมะตอยอิิมััลชั่่�นเก็็บสต๊๊อกไว้้
ได้ใ้นอุุณหภููมิหิ้อ้ง โดยผลิติแพลนท์ของ
ตััวเองเพื่่�อ Process ยางมะตอยเก่่า ลด
ต้น้ทุุนการผลิติให้อ้ยู่่�ในสภาพที่�สามารถ
แข่่งขัันกัับยางมะตอยทั่่�วไปได้้ สามารถ
ลดต้้นทุุนได้้มากกว่่า 50% ในเรื่่�องของ
แรงงาน กระบวนการผลิิตของเสีีย

“ปกติิ ใ นตลาดจะมีี ก า รนำ 
ยางมะตอยอิิมััลชั่่�นมาผสมกับหิินและ
บรรจุุใส่่ถุุงเป็็นยางมะตอยถุุงสำหรัับ
ซ่่อมแซมขายในโมเดิริ์น์เทรด ซึ่่�งแบบนั้้�น
ไม่่สามารถปููบนถนนได้ ้เพราะหินิที่่�ผสม
มีีขนาดเดีียว  ทำให้้เวลาปููถนนมีีรูพรุุน 
ทำให้้น้้ำสามารถลงไปที่่�โครงสร้างได้้ 
ระยะยาวจะทำให้้โครงสร้างเสีีย บวกกับั
ระยะเวลากว่่าที่่�จะแข็็งตััวใช้้เวลานาน 
เราจึึงมองว่่าถ้้าเรานำหิินหลายๆ ไซซ์์
มาผสมเพื่่�อลดรููพรุุนจะเป็็นอย่่างไร 
จึงึทำการทดลองและปรัับสูตูรมาเร่ื่�อยๆ 
จนเป็็นที่่�น่่าพอใจ”

เรดดี้้� มิ ิกซ์์ จึ ึงใช้้งานได้้อย่่าง
หลากหลายทั้้�งในด้านของงานซ่่อม 
ปูทูางเดินิเท้า้ ถนนในสวน ซ่่อมหลุุมบน
ถนนไปจนถึึงปููถนนสายรอง ถนนใน
ท้อ้งถิ่่�น และถนนสายหลักัที่่�มีีการจราจร

they can’t use hot mix asphalt. 
Likewise, many contractors lack 
plants for small-scale construction. 
Client sites are often small and 
difficult to access, and these clients 
don’t need high-spec asphalt.”

These challenges led Mr.Chawit 
to develop an emulsion-based 
asphalt that can be stored at room 
temperature. He built his own 
production plant to recycle old 
asphalt and reduce production 
costs to a level that competes with 
conventional asphalt. This allowed 
a reduction of over 50% in labor, 
production costs, and waste.

“In the market, asphalt emulsion 
is commonly mixed with gravel and 
bagged for retail at modern trade 
stores. However, this type can’t 
be used to pave roads properly 
because the uniform size of the 
aggregate leaves gaps, allowing 
water to seep through and damage 
the road’s structure over time. Plus, 
it takes a long time to set. So, we 
experimented by mixing different 
aggregate sizes to reduce these 
voids and continued improving the 
formula until it met our standards.”

Ready Mix is therefore suitable 
for a wide range of applications 
road repairs, footpaths, garden 
roads, pothole patching, secondary 
roads, local roads, and even high 
traffic main roads. It is immediately 
usable in small spaces, making 
it ideal for expanding beyond 
traditional road contractors to 
landscape designers and gardeners 
who can also use Ready Mix.

Ready Mix has 2 main target 
groups. Group one is the Department 
of Highways for repair work. Group 
two includes contractors and 

landscapers who use the product in 
garden ing and landscaping 
projects.

For brand communication, 
the company invites landscape 
contractors to try the product and 
provide feedback. Going forward, 
the company plans to increase 
outreach to various projects, as well 
as direct sales approaches to 
government and local agencies, 
especially in island areas, to target 
hotels and resorts.

“We aim to expand from road 
contractors to landscapers. Our 
product is versatile for their needs 
too. We’ve also trained contractors 
so they know they can take on 
asphalt work. We provide tools and 
demonstrations to show how easy 
it is to use. From here, we’ll expand 
to other provinces nationwide.”

หนาแน่่น น อกจากนี้้�ยัังสามารถพร้อม 
ใช้ง้านได้้ทันัทีี แม้จ้ะเป็็นพื้้�นที่่�ขนาดเล็็ก 
ซึ่่�งทำให้้สามารถขยายกลุ่่�มลููกค้้าจาก
ผู้้�รัับเหมาถนน  เป็็นคนที่่�ทำเรื่่�องของ
แลนด์์สเคป จั ัดสวนก็็สามารถใช้้งาน
ผลิิตภััณฑ์์เรดดี้้� มิิกซ์์ ได้้ในอนาคต

เรดดี้้� มิ ิกซ์์ แบ่่งกลุ่่�มเป้้าหมาย
เป็็น 2 กลุ่่�ม กลุ่่�มที่่� 1 คืือกรมทางหลวง
ที่่�ใช้้ในงานซ่่อม กลุ่่�มที่� 2 เป็็นผู้้�รับเหมา
และคนทำแลนด์ส์เคปทั่่�วไปท่ี่�นำไปใช้ใ้น
งานจััดสวน

ในแง่่ของการสื่่�อสารแบรนด์ม์ีีการ
เชิิญให้้ผู้้�รัับเหมาที่่�ทำงานแลนด์์สเคป
เข้้ามาทดลองสิินค้้าและถามผลตอบรัับ 
หลัังจากนี้้�จะมีีการสื่่�อสารแบรนด์์ไปยััง
โครงการต่่างๆ ม ากขึ้้�น  รวมถึึงการ 
ไดเร็็กต์์เซลส์์เข้้าไปเชิิญหน่่วยงานราชการ
หรืือหน่่วยงานท้้องถิ่่�น  เช่่น พื้้ �นที่่�ตาม
เกาะต่่างๆ เพื่่�อเจาะกลุ่่�มตลาดโรงแรม 
รีีสอร์์ต

“เราสามารถขยายกลุ่่�มลููกค้้า 
จากผู้้�รับเหมาถนน เป็น็คนที่�ทำเรื่่�องของ
แลนด์์สเคปจััดสวนก็็สามารถใช้้งาน 
ผลิติภัณัฑ์์ของเราได้้ในอนาคต และมีีการ
จััดอบรมผู้้�รัับเหมาเพื่่�อให้้เขาทราบว่่า
สามารถรัับงานยางมะตอยได้้ โดยเรามีี 
เครื่�องมืือแนะนำให้้เขาเห็็นถึงความง่่าย
ในการใช้้งาน  จากนั้้�นจะขยายไปยััง
จัังหวััดอื่่�นให้้กว้้างขึ้้�นทั่่�วประเทศ”

Ready Mix
Pre-Mixed Asphalt for 
Diverse Small-Scale Projects

เรดดี้้� มิิกซ์์
ยางมะตอยผสมเสร็จ็
ตอบโจทย์์งานเล็็กที่่�หลากหลาย
บริิษััท เอ พลััส โซลููชั่่�น แอนด์์ เซอร์์วิิส จำำ�กััด

จัังหวััดเชีียงใหม่่
แบรนด์์	:	เรดดี้้� มิิกซ์์

A PLUS SOLUTION AND SERVICE, Co., Ltd.

Chiang Mai
Brand	:	Ready Mix
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวัั ตกรรมด้้ านผลิิ ตภััณฑ์์ 
น้ำำ��พริิกกากหมูู หรืือน้ำำ��พริิกแคบหมูู 
ซึ่่� ง เป็็นอาหารที่่� นิิยมรัับประทานใน
ภาคเหนืือในรููปแบบบรรจุุ ซอง โดย
ใช้้เทคโนโลยีการผลิิตแคปหมููให้้มีี
ลัักษณะเฉพาะที่่�กรอบนานและไม่่แข็็ง 
โดยการคััดเลืือกหนัังหมููไร้้มััน นำำ�มา 
ผ่่านกระบวนการทอดด้้วยเครื่่�องทอด 

แยกชั้้�นโดยควบคุุมปััจจัยัเรื่่�องอุุณหภูมูิิ 
เวลาในการทอด รวมถึึงการจััดการ
ภายหลัังการทอด เช่่น การสลััดน้ำำ��มััน 
การอบซ้ำำ�� หรืือการคััดเลืือกชนิิดของ 
ซองบรรจุุ  มีีอายุุการเก็็บรัักษาได้้ถึึง 
1 ปีี โดยท่ี่�ไม่่เหม็็นหืืน สามารถรับประทาน
เป็น็ของทานเล่่นและทานเป็น็กัับข้้าวได้้

แผนการเติิบโต

เพิ่่�มรสชาติใิหม่่  เพื่่�อให้้ผู้้� บริโิภค
เลืือกรัับประทาน รวมถึึงเพิ่่�มกำำ�ลััง
การผลิิตจากปััจจุุบั ัน 50,000 ซอง 
ต่่อเดืือน เป็น็ 200,000 ซองต่่อเดืือน 
ภายในปีีนี้้� เพื่่�อรองจำำ�นวนออร์์เดอร์์
ที่่�มากขึ้้�น รวมถึึงเตรีียมพร้้อมสำำ�หรัับ
การส่่งออก

Innovation
This product is an innovative 

form of crispy pork crackling chili 
paste, a traditional Northern Thai 
dish, now packaged for modern 
convenience. It uses specialized 
technology to create crispy pork 
crackling that stays crunchy but 
not hard. By selecting fat-free 
pork skin and frying with a 
multi-layer fryer under controlled 
temperature and timing, the 
team maintains the product’s 
integrity. Post-fry processes like 
oil-draining, secondary baking, 
and package selection contribute 
to a product that lasts up to 
1 year without turning rancid. 
It’s ideal as a snack or paired 
with rice.

Growth Plan
Mae Aeaw continues to 

introduce new flavors to expand 
consumer choice and is scaling 
production from 50,000 packs 
per month to 200,000 by 
year-end to meet rising demand 
and prepare for exports.

 แม่่แอ๊๊ว - น้ำำ��พริิกกากหมูู 
 maeaew_shop MaeAew SHOP

“แม่่แอ๊๊ว” น้้ ำพริิกกากหมููสููตร 
ต้้นตำรัับแท้้จากตำบลหนองช้้างคืืน 
จัังหวััดลำพููน มีีจุุด เริ่่�มต้้นจากธุุรกิิจ
ครอบครัวัที่่�ขายอาหารเหนืือมานานกว่่า 
15 ปี ีรวมถึงึมีีผลิติภัณัฑ์น์้้ำพริกิกากหมูู
ขายให้้กัับลููกค้้า แต่่พบปััญหาว่่าอายุุ
ของสิินค้าน้้ำพริกกากหมููมีีระยะสั้้�น 
และหากทิ้้�งไว้้นานกากหมููจะมีีกลิ่่�นหืืน 
จึึงต้้องการแก้้ปััญหาตรงจุุดนี้้� พร้้อมทั้้�ง
มองเห็็นโอกาสในการยกระดัับน้้ำพริก
กากหมูเูมนูพูื้้�นบ้า้นให้ก้ลายเป็น็สินิค้า้ที่่�
มีีมาตรฐานสากล   

“ก่่อนที่่�เราจะทำสินิค้า้นี้้�เราพบว่่า
ตลาดน้้ำพริกกากหมููเป็็นตลาดที่�มีีการ
แข่่งขัันสููง หรืือ Red Ocean แต่่ก็็ยััง
ไม่่มีีเจ้้าไหนที่่�ทำเป็็นลักัษณะอุุตสาหกรรม
หรืือมีีมาตรฐานการผลิิตที่่�ดีีพอ ทำให้้
อายุุของสินิค้าท่ี่�ขายไม่่ว่่าจะเป็็นออนไลน์์
หรืือออฟไลน์์มีีระยะสั้้�นเพีียงแค่่ 1-3 
เดืือนเท่่านั้้�น อีีกจุุดคืือเรามองว่่าเมื่่�อใน
ตลาดยังไม่่มีีแบรนด์์ไหนที่่�ออกมาทำสินิค้า
ตามมาตรฐานสากล สิินค้้าประเภทนี้้� 
จึงึมัักมีีกลิ่่�นเหม็็นหืืน ลูกูค้้ากว่่า 90% จึง
ไม่่พึึงพอใจต่่อสิินค้้า สร้ ้างความกัังวล
ให้้กัับลููกค้้าท่ี่�ต้้องการซื้้�อแม้้จะเป็็นการ
ซื้้�อจากเจ้้าเดิิมที่่�ซื้้�อประจำก็็ตาม ลููกค้้า
ที่่�ซื้้�อสิินค้้าประเภทนี้้�จึึงมัักเหมืือนกัับ
เส่ี่�ยงดวงว่่าจะได้้สิินค้้าที่่�เป็็นสููตรหรืือ
รสชาติิเดิิมหรืือไม่่”

น้้ำพริกิกากหมู ู“แม่่แอ๊๊ว” จึงึมอง
เห็็นโอกาสในการยกระดัับกระบวนการ
ผลิิตให้้มีีมาตรฐาน สามารถเก็็บได้้นาน
โดยท่ี่�ไม่่มีีกลิ่่�นเหม็็นหืืน  โดยคุุณทิวาพร 
ศิิริิ ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร บริิษััท 
แอมแซ่่บ กรุ๊๊�ป จำกััด อธิบิายว่่า น้้ำพริกิ
กากหมูู “แม่่แอ๊๊ว” จึึงให้้ความสำคััญกัับ
กระบวนการคััดเลืือกวัตัถุุดิบตั้้�งแต่่เริ่่�มต้น้ 

“Mae Aeaw” is an authentic 
recipe of crispy pork crackling chili 
paste from Nong Chang Khuen 
Subdistrict, Lamphun Province. The 
product began as part of a family 
run Northern Thai food business that 
has operated for over 15 years. 
While selling crispy pork crackling 
chili paste to customers, the team 
identified a major challenge the 
product had a short shelf life and 
quickly turned rancid. This led to 
efforts to solve the problem and 
seize an opportunity to elevate this 
traditional local dish into a product 
with international standards.

“Before we launched this 
product, we realized that the pork 
crackling chili paste market was 
highly competitive that is a true 
Red Ocean. Yet, no brand had 
industrialized or standardized the 
production. As a result, shelf life was 
limited to 1-3 months, whether sold 
online or offline. We also saw that 
no brand had delivered a product 
that met global standards. Most 
versions had a rancid smell, causing 
dissatisfaction among over 90% of 
customers, even loyal ones. For 
consumers, buying this product often 
felt like gambling hoping it would 
taste like last time.”

Mae Aeaw saw an opportunity 
to upgrade its production process 
to meet higher standards and 
e l im inate the ranc id sme l l . 
Ms.Tivaporn Siri, CEO of AmZap 
Group Co., Ltd., explained that  
Mae Aeaw prioritizes quality from 
the very beginning by selecting 
top-grade ingredients. Both pork 
skin and meat are transported in 

ทั้้�งหนัังหมูู เนื้้�อหมูู จะมีีการขนส่่งผ่่าน
รถห้้องเย็็นเพื่่�อคงคุุณภาพและความ 
สดใหม่่ รวมถึงึใช้้วัตัถุุดิบิที่่�เพาะปลูกูด้้วย
เกษตรกรภายในจัังหวััดลำพููนเพื่่�อให้้
สามารถเลืือกวััตถุุดิิบที่่�ดีี

อีีกทั้้�งยังันำเทคโนโลยีีจากงานวิจัยั
ในแต่่ละกระบวนการทำน้้ำพริกเพื่่�อให้้ได้้
กรรมวิธีีการผลิิตที่่�ได้้มาตรฐาน  ทำให้้
สิินค้้าที่่�ออกมามีีคุุณภาพ ยืืดอายุุสิินค้้า
และสร้้างความพึึงพอใจแก่่ลููกค้้า 

“เราใช้ง้านวิจิัยัแต่่ละส่่วนมาปรับั
กระบวนการผลิติของเราให้ไ้ด้ม้าตรฐาน 
และกลบความผิิดพลาดที่่�ทำให้้น้้ำพริิก
กากหมูมูีีกลิ่่�นหืืนและเก็บ็ไม่่ได้น้าน เช่่น 
การวิิจััยหาอุุณหภููมิิที่่�เหมาะสมในการ
ทอดกระเทีียม  หอมแดง การคำนวน
จำนวนการทอดวัตัถุุดิบิต่่างๆ ในน้้ำมันั
แต่่ละครั้้�ง เพื่่�อให้ค้วามกรอบที่่�เหมาะสม 
กรอบนาน การสลัดน้้ำมันั การอบซ้้ำเรา
หางานวิิจััยมารองรัับปััญหาในการผลิิต
น้้ำพริิกกากหมููแต่่ละขั้้�นตอนจนได้้
มาตรฐานในระดัับสากล”

แน่่นอนว่่าด้ว้ยขั้้�นตอนที่่�ต้อ้งผ่่าน
งานวิิจััยแต่่ละชิ้้�นเพื่่�อนำมาประกอบกััน
จนได้้กระบวนการผลิิตที่่�ได้้มาตรฐาน 
ปััญหาและอุุปสรรคในการทำงานคืือ
เรื่่�องของระยะเวลา ที่่�กว่่าจะพัฒันามาเป็็น
สนค้ามาตรฐาน ใช้เ้วลานานกว่่า 4-5 ปีี 

“เราต้้องวางโจทย์์ให้้ชััดสำหรัับ
ให้้นัักวิิจััยไปทำการทดลอง เพ่ื่�อนำมา
แก้้ไขปััญหาในการผลิิตน้้ำพริกกากหมูู
ให้้มีีคุุณภาพได้้มาตรฐาน  การวิิจััยใน
แต่่ละขั้้�นตอนทำให้้ต้้องใช้้ระยะเวลานาน
กว่่าท่ี่�จะได้้เป็็นบทสรุุปของกระบวนการ
ที่่�ทำให้้น้้ำพริิกกากหมูู เ ป็็นไปตาม
มาตรฐานที่�วางไว้้ จนทำให้้ปััจจุุบัน
สามารถยืืดอายุุสิินค้้าน้้ำพริิกกากหมูู 

refrigerated trucks to maintain 
freshness. Raw materials are sourced 
from Lamphun farmers to ensure 
quality control.

Furthermore, they implemented 
research-based technology at 
each production step to ensure 
standardization. This has improved 
product quality, extended shelf life, 
and boosted customer satisfaction.

“We adapted research from 
various disciplines to standardize our 
production and eliminate issues like 
rancidity and short shelf life. For 
example, we researched the optimal 
frying temperature for garlic and 
shallots, calculated batch sizes 
for consistent crispiness, tested 
oil-draining methods, and explored 
repeated baking techniques. Every 
challenge in our production was 
supported by research until we 
achieved international-level standards.”

Because of this meticulous 
approach, it took over 4-5 years to 
develop a product that met these 
standards.

“We had to define each 
research question clearly for the 
researchers to solve specific 
production challenges. Each stage 
took time before we could finalize 
the standardized process. Today, we 
can extend the product’s shelf life 
to 15 months, with crispy pork 
skin that stays fresh and odor-free. 
Customers can enjoy it as both a 
snack and side dish.”

Even though it is now produced 
industrially, Ms.Tivaporn still wants the 
brand to retain its local and traditional 
roots. She chose the name “Mae 
Aeaw,” a familiar Thai name, to create 

emotional resonance with consumers 
and convey that the product, 
although factory-made, maintains its 
homestyle flavor and care just like 
how “Mae Aeaw” always made it.

Today, Mae Aeaw chili paste 
is sold through both online and offline 
channels Shopee, Lazada, LINE, 
Facebook, X, and in top department 
stores nationwide.

“We’re currently active in 3,000 
7-Eleven stores and plan to expand 
to 15,000 by the year’s end. Our 
goal is to enter every branch of 
Lotus’s and Big C and generate 113 
million baht in revenue. That’s why 
this year we’re focusing on optimizing 
production capacity to meet 
high-volume orders while maintaining 
our product quality and standards.”

There are also export plans. 
Mae Aeaw will participate in 
Thaifex this year to connect with 
international buyers. Their facility is 
now HACCP-certified, ready for 
global markets.

ได้้นานถึึง 15 เดืือน โดยที่่�หนัังหมููไม่่มีี
กลิ่่�นเหม็็นหืืนและยัังคงความกรอบ
อร่่อย ลู ูกค้้าที่่�ซื้้�อไปทานสามารถทาน
เป็็นของทานเล่่นและทานเป็็นกัับข้้าว” 

แม้้จะใช้้กระบวนการผลิิตแบบ
อุุตสาหกรรม  แต่่ในแง่่ของการส่ื่�อสาร
แบรนด์ค์ุุณทิิวาพร ต้องการให้้แบรนด์ยั์ัง
คงความเป็็นสินค้าสููตรดั้้�งเดิิมของพื้้�นถิ่่�น 
เพื่่�อต้้องการสร้้าง Emotional กัับลููกค้้า 
ให้้เข้้าใจว่่าน้้ำพริกกากหมููที่่�ทำออกมาเป็็น
สิินค้้าในลัักษณะอุุตสาหกรรมแต่่คง 
กลิ่่�นอายของความเป็น็พื้้�นบ้าน จึงึเลืือก
ใช้้ชื่่�อแบรนด์์ท่ี่�ง่่ายและคนไทยคุ้้�นเคย
อย่่าง “แม่่แอ๊๊ว” เพื่่�อสื่่�อสารกัับลููกค้้าว่่า
เป็็นน้้ำพริกกากหมููของคุุณ “แม่่แอ๊๊ว” 
คนเดิิมที่่�มีีรสชาติิเดิิม แต่่ทำอย่่างตั้้�งใจ
มากขึ้้�น 

ปััจจุุบัันช่่องทางจำหน่่ายของ 
น้้ำพริิกกากหมูู “แม่่แอ๊๊ว” มีีทั้้�งช่่องทาง
ออนไลน์์ ขายผ่่านช้้อปปี้้� ลาซาด้้า 
ไลน์์ เฟซบุ๊๊�ก เอ็็กซ์์ ส่่วนออฟไลน์์ มีีใน 
ห้้างสรรพสิินค้้าชั้้�นนำทั่่�วประเทศ

“ ปััจจุุบันเราแอ็็กทีีฟกับทาง 
เซเว่่น อีีเลฟเว่่น อยู่่�ที่่� 3,000 สาขา และ
กำลัังจะขยายไปให้้ถึึง 15,000 สาขา 
ภายในปลายปีีตั้้�งเป้้าเข้้าทุุกสาขาของทั้้�ง
โลตััสและบิ๊๊�กซีี  เพื่่�อสร้้างรายได้้ให้้แตะ 
113 ล้า้น ดังันั้้�นปีนีี้้�เราตั้้�งเป้้าสร้างความ
พร้้อมทั้้�งในแง่่ของกระบวนการผลิิตที่่�
รองรัับคำสั่่�งซื้้�อจำนวนมาก ในขณะที่่�
คุุณภาพและมาตรฐานดีีเหมืือนเดิิม 

นอกจากนี้้� เรามีีแผนในการส่่งออก 
โดยปีีนี้้�จะมีีการไปออกบููธที่� Thaifex 
เพ่ื่�อหาลููกค้้าต่่างประเทศ เรามีีการทำ
โรงงานให้ไ้ด้ร้ับัมาตรฐาน HACCP เพื่่�อ
พร้้อมสำหรัับการส่่งออก ซึ่่�งเราคาดว่่า
น่่าจะหาลููกค้้าต่่างประเทศได้้” 

Mae Aeaw
Authentic Crispy Pork Crackling Chili  Paste
with Long Shelf Life and No Refrigeration Needed

แม่่แอ๊ว๊
น้ำำ�พริิกกากหมููต้้นตำำ�รับัแท้้ 
ไร้ก้ลิ่่�นหืนืเก็็บได้้นานไม่่ต้้องแช่่เย็็น
บริิษััท แอมแซ่่บ กรุ๊๊� ป จำำ�กััด

จัังหวััดลำำ�พูน
แบรนด์์	:	แม่่แอ๊๊ว

AmZap Group Co., Ltd.

Lamphun
Brand	:	Mae Aeaw
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านกระบวนการ
ผลิิตมะเขืือเทศมูลค่่าสููงสายพัันธุ์์�  
ต�างประเทศในโรงเรืือนแบบ Tropical 
Greenhouse ท่ี่�ออกแบบมาสำำ�หรัับ
ภููมิิประเทศในเขตร้้อนช้ื้�น มีีอุุณหภููมิิ
ภายในโรงเรืือนเย็็นกว่่าภายนอก 9 
องศาเซลเซีียส ใช้้ระบบไฮโดรโปนิิกส์์ 
ในการปลููกร่่วมกับัการทาบกิ่่�งเพื่่�อเพิ่่�ม 

อััตราการดููดซึมสารอาหาร รวมถึึงใช้้ 
ระบบจััดการน้ำำ��อัตโนมััติ ิมีกีารคำำ�นวณ
สภาพอากาศ ความช้ื้�นสัมัพัทัธ์ ์แสงแดด 
เพื่่�อประมวลผลสั่่�งจ่่ายปุ๋๋� ยและน้ำำ��ท่ี่�พืืช
ต้อ้งการในจำำ�นวนที่่�เหมาะสม ทำำ�ให้้ลด
ต้้นทุุนทรััพยากรน้ำำ��และปุ๋๋� ยได้้มากกว่่า 
50% ควบคุุมระดัับความหวาน (ฺฺBrix) 
ของมะเขืือเทศได้เ้ท่่ากัับ 5.0 เท่่ากัันทุุก
ผล สามารถผลิติมะเขืือเทศได้ม้ากกว่่า 
3.6 เท่่า เมื่่�อเทีียบกัับกระบวนการผลิิต
โดยทั่่�วไป

แผนการเติิบโต

เพิ่่�มช่่องทางออนไลน์์ ขยายเข้้า 

สาขาซููเปอร์์มาร์์เก็็ตเพิ่่�ม เช่่ น Tops, 
Gourmet Market, Villa Market เป็็นต้้น 
เพื่่�อเพิ่่�มยอดขายอีีกเท่่าตััว ขยายเพิ่่�ม
ในช่่องทางโรงแรมและร้้านอาหาร และ
วางแผนส่่งออกไปยังัตลาดต่่างประเทศ

Innovation
The innovation lies in the 

production process of high-value 
foreign tomato varieties in a 
tropical greenhouse tailored to 
humid climates. The greenhouse 
is 9°C cooler than outside. 
Hydroponic systems are used 
along with grafting to improve 
nutrient absorption. An automatic 
irrigation system calculates 
environmental conditions to 
supply precise fertilizer and 
water levels, cutting water and 
fertilizer costs by over 50%. 
The tomatoes’ sweetness (Brix 
Level) is consistently maintained 
at 5.0 in every fruit. Production 
yields are 3.6 times higher than 
conventional methods.

Growth Plan
Expanding into online  

channe l s  and add i t i ona l 
supermarkets like Tops, Gourmet 
Market, and Villa Market to double 
sales. Growing their presence 
in hotels and restaurants, and 
planning exports to international 
markets.

 Take Me Home Tomatoes
 mennoprokaset MennoProkaset

เทคมีีโฮม (Take Me Home และ 
โทเมโท เฮาส์์ (Tomato House) เป็็นผู้้�ผลิติ
มะเขืือเทศที่่�นำระบบ Smart Farming 
เทคโนโลยีีเข้้ามาจากเนเธอร์์แลนด์์ในการ
บริิหารจััดการระบบน้้ำ ช่่วยคำนวณค่่า
ความชื้้�นสััมพััทธ์์ อุุ ณหภููมิิภายนอก-
ภายใน ค่่าความเค็็มต่่างๆ ของต้้นไม้้ 
ใช้้นวัตักรรมทางการเกษตรเข้้ามาช่่วยให้้
ผลผลิิตเพิ่่�มขึ้้�นบนพื้้�นที่่�เท่่าเดิิม  โดยมีี 
จุุดเริ่่�มต้น้จากการท่ี่� คุุณปนัดัดา เคปเปล 
กรรมการผู้้�จัดัการ บริิษัทั ดีี.เอ.ทีี.ทีี. จำกัดั 
มองเห็็น  Pain Point ที่ ่�ว่่าเกษตรกร 
เพาะปลููกมะเขืือเทศแล้ว้ไม่่สามารถขาย
ผลผลิิตได้้ในราคาท่ี่�ดีี เพราะแม้้จะเป็็น
เจ้้าของผลผลิติ แต่่ไม่่ได้้เป็็นเจ้้าของราคา 
ไม่่สามารถกำหนดราคาเองได้้

“ เราทำบริิษััทขายเมล็็ดพัันธุ์์� 
มาก่่อนทำให้้เราได้้คลุุกคลีีกับเกษตรกร
และทราบถึึงปััญหานี้้� เราจึึงคิิดว่่าจะแก้้
ปััญหาด้้วยการทำให้้ผลผลิติมีีคุุณภาพสูง
ที่่�เราควบคุุมได้้ตั้้�งแต่่กระบวนการผลิิต
จนถึึงกระบวนการทำมาร์์เก็็ตติ้้�ง ซึ่่�งจะ
ทำให้้เราสามารถควบคุุมราคาได้้ เนื่่�องจาก
สิินค้้ามีีความแตกต่่างจึึงมองถึึงการ 
ปลููกมะเขืือเทศเพ่ื่�อให้้มีีความแตกต่่าง
และขยายตลาดได้้กว้้างมากขึ้้�น”

มะเขืือเทศเชอร์์รี่่�จึึงเป็็นตััวเลืือก
ในการนำมาปลูกูและทำแบรนด์์ เทคมีีโฮม 
(Take Me Home) เนื่่�องจากคุุณปนัดัดา
มองว่่า ในฟาร์์มขายมะเขืือเทศหลาก
หลายสายพัันธุ์์�ก็็จริิง แต่่พัันธุ์์�ที่่�ยอดขาย
ดีีที่่�สุุดคืือมะเขืือเทศพัันธุ์์�เชอร์์รี่่� ซึ่่ �งเป็็น
พัันธุ์์�ที่่�แตกต่่างจากผลผลิิตอื่่�นในตลาด 

Take Me Home and Tomato 
House are tomato producers that 
have adopted smart farming 
systems from the Netherlands, using 
technology to manage irrigation 
systems. This system calculates 
humidity, external and internal 
temperatures, and various salinity 
levels in plants. Agricultural innovations 
have helped increase yields within the 
same area. The project began when 
Miss Panadda Keppel, Executive 
Sales Director of D.A.T.T. Co., Ltd., 
identified a pain point : tomato 
growers could not command good 
prices despite owning the crops 
because they didn’t own the pricing 
power.

“We originally sold seeds and 
worked closely with farmers, so we 
understood this issue. We thought 
about solving it by producing 
high-quality crops that we could 
control from production to marketing. 
This would allow us to control the 
pricing, as our product would be 
different from others. That’s why we 
focused on tomatoes to differentiate 
and reach wider markets.”

และส่่วนมากพัันธุ์์�นี้้�จะนำเข้้ามาขาย 
จากต่่างประเทศซึ่่�งมาราคาแพง อีี กทั้้�ง
มะเขืือเทศของเทคมีีโฮมยัังผลิิตจาก
กระบวนการที่่�ได้้มาตรฐาน  ใส่่ใจเรื่่�อง
ความปลอดภัยัและความสะอาดในฟาร์์ม 
รวมถึงึการจัดัการฟาร์ม์ที่�ดีีจนได้ผ้ลผลิติ
ที่่�สูงู คุุณภาพดีี และผลิิตได้้ทั้้�งปีี ต่่างจาก
การปลููกทั่่�วไป ซึ่่�งจะปลูกูและเก็บ็ผลผลิิต
ได้้เพีียง 1-2 เดืือนตลอดทั้้�งปีี

เทคมีี โฮม  เข้้ ามาสร้้างการ
เปล่ี่�ยนแปลงด้้วยนวััตกรรมทางการ
เกษตร เริ่่�มจากกระบวนการปลููกด้้วย
การเพาะปลููกในโรงเรืือน  Tropical 
Greenhouse ซึ่่�งออกแบบมาเป็็นพิิเศษ
เพื่่�อภููมิิประเทศเขตร้้อนชื้้�นโดยเฉพาะ 
ให้้อุุณหภููมิิภายในโรงเรืือนเย็็นกว่่า
ภายนอกมากถึึง 9 องศา รวมถึงึใช้้ระบบ
จัดัการน้้ำอััตโนมัติัิ มีีการคำนวณสภาพ
อากาศ คว ามชื้้�นสััมพััทธ์์ แสงแดด 

Cherry tomatoes became the 
crop of choice for Take Me Home. 
Although the farm grew several 
varieties, cherry tomatoes were 
the bestsellers, offering unique 
characteristics not commonly found 
in local markets. Most cherry 
tomatoes were expensive imports. 
Take Me Home’s tomatoes are 
grown using standardized processes 
with attention to safety and cleanliness, 
and the farm management ensures 
high yields, good quality, and 
year-round production unl ike 
conventional farming which yields 
crops only 1-2 months per year.

Take Me Home introduced 
agricultural innovation starting from 
cultivation in a tropical greenhouse, 
specially designed for humid tropical 
c l imates . These greenhouses 
maintain an internal temperature up 
to 9°C cooler than outside. An 
automatic water management system 
calculates weather conditions, 
humidity, and sunlight, then allocates 
fertil izer and water accordingly 
-cutting water and fertilizer usage 
by more than 50% and reducing 
waste. This increased yields from 
7 kg to 25 kg per square meter, 
reducing production costs and 
increasing revenue.

The target audience for Take 
Me Home includes health-conscious 
consumers, hotels, restaurants, and 
people who enjoy eating tomatoes 
as fruit. Take Me Home tomatoes 

taste good enough to be eaten like 
fruit and offer substantial health 
benefits.

Take Me Home products are 
sold in supermarkets nationwide, in 
hotels, restaurants, and major food 
chains. To achieve 3x growth, they 
plan to expand online sales, which 
offer easier access to a large 
consumer base. The company is 
preparing packaging and logistics 
to support this. They also aim to 
expand into supermarkets like Tops, 
Gourmet Market, and Villa Market. 
Entering these outlets could double 
their sales. Additionally, they plan 
to grow their hotel and restaurant 
presence and are eyeing international 
markets in the future.

เพื่่�อประมวลผลสั่่�งจ่่ายปุ๋๋�ยและน้้ำท่ี่�พืืช
ต้้องการตามจำนวนที่�เหมาะสม ลดต้นทุุน
ทรััพยากรน้้ำและปุ๋๋�ยได้้มากกว่่า 50%  
และนำไปใช้้ได้้อย่่างเต็็มที่่� ลดการสูญูเสีีย
ทรััพยากร ทำให้้สามารถเพิ่่�มจำนวน
ผลผลิิตมากขึ้้�นในพื้้�นที่่�เท่่าเดิิม คืือจาก 
7 กิิโลกรััม เป็็น 25 กิิโลกรััมต่่อพื้้�นที่่� 
1 ตารางเมตร ช่่วยลดต้นทุุนการผลิิต
และเพิ่่�มรายได้้มากกว่่าเดิิม

กลุ่่�มเป้้าหมายของเทคมีีโฮม คืือ
คนที่่�ใส่่ใจสุุขภาพ รวมถึึงโรงแรม ร้้าน
อาหาร และคนที่่�ชื่่�นชอบการทานมะเขืือเทศ
เป็็นผลไม้้ เนื่่�องจากมะเขืือเทศของ 
เทคมีีโฮม มีีรสชาติิดีีทำให้้สามารถทาน
แทนผลไม้้ได้้ และมีีประโยชน์์ค่่อนข้้าง
สููงต่่อร่่างกาย

ช่่องทางจำหน่่ายของเทคมีีโฮม 
มีีจำหน่่ายในซููเปอร์์มาร์์เก็็ตทั่่�วประเทศ 
โรงแรม ร้านอาหาร รวมถึงึ Food Chain 
ชื่่�อดัังในประเทศไทย สำหรัับแผนการ
เติิบโตเป็็น 3 เท่่า จะมีีการเพิ่่�มช่่องทาง
ออนไลน์์ ที่�เข้้าถึึงกลุ่่�มผู้้�บริิโภคง่่าย และ
เป็็นตลาดที่�ใหญ่่มาก ซึ่่�งทางแบรนดกำลััง 
เตรีียมความพร้อมเร่ื่�องของบรรจุุภัณฑ์ ์
และการขนส่่ง นอกจากนี้้�ยัังมองถึึงการ
ขยายเข้้าสาขาซูเปอร์์มาร์์เก็็ตเพิ่่�ม เช่่น 
Tops, Gourmet Market, Villa Market 
เป็็นต้้น  หากขยายสาขาเข้้าไปใน 
ซูเูปอร์ม์าร์เ์ก็ต็เหล่่านี้้�เพิ่่�มได้จ้ะช่่วยเพิ่่�ม
ยอดขายอีีกเท่่าตัวั รวมถึงึการขยายเพิ่่�ม
ในช่่องทางโรงแรมและร้้านอาหาร และ
อนาคตก็็มองถึึงการออกไปจัับตลาด 
ต่่างประเทศด้้วย

Take Me Home Tomato
High-Value Tomato Products

เทคมีโฮม โทเมโท
ผลิิตภัณฑ์์มะเขืือเทศมููลค่าสููง

บริิษััท ดีี.เอ.ทีี.ทีี. จำำ�กััด

จัังหวััดเชีียงใหม่่
แบรนด์์	:	เทคมีีโฮม โทเมโท

D.A.T.T. Co., Ltd.

Chiang Mai
Brand	:	Take Me Home Tomato
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ภาคใต้เ้ป็็นภาคที่่�มีคีวามอุุดมสมบููรณ์ด์้ว้ยต้น้ทุุนด้า้นทรัพัยากรและ
วัฒันธรรมที่่�หลากหลาย แต่ท่ี่่�ผ่า่นมาการเพิ่่�มมููลค่า่ผลผลิิตทางการเกษตร
ในเชิิงนวััตกรรมยัังเกิิดขึ้้�นไม่่มากเท่่าที่่�ควร ขณะเดีียวกัันยัังมีีช่่องทางที่่�จะ
นำำ�นวััตกรรมมาพััฒนาการท่่องเที่่�ยวได้้อีีกหลายมิิติิ  

อุุทยานวิิทยาศาสตร์ มหาวิิทยาลััยสงขลานคริินทร์์ และมหาวิิทยาลััย
สงขลานคริินทร์์ จึึงมุ่่�งมั่่�นขัับเคลื่่�อนนวััตกรรมในภาคใต้ โดยผนึึกกำำ�ลััง
กัับมหาวิิทยาลััยในเครืือข่่าย 10 แห่่ง นอกจากขยายฐานองค์์ความรู้้�
นวััตกรรม และงานวิิจัยได้้อย่่างกว้้างขวางแล้้วยัังมีีความหลากหลาย 
เนื่่�องจากแต่่ละมหาวิิทยาลััยต่่างมีีความโดดเด่่นในแต่่ละด้้าน เพื่่�อเป็็น 

ทางเลืือกด้้านนวััตกรรมให้้กัับผู้้� ประกอบการ
ในฐานะที่่� เป็็นต้้นน้ำำ��ในด้้านองค์์ความรู้้�ด้ ้านนวััตกรรม อุุ ทยาน

วิิทยาศาสตร์ มหาวิิทยาลัยัสงขลานคริินทร์์ และมหาวิิทยาลัยัสงขลานคริินทร์์
วางบทบาทเป็็นตััวเชื่่� อมนำำ�นวััตกรรมไปยังผู้้�ประกอบการในสองมิิติิ 
กล่่าวคืือ นำำ�องค์์ความรู้้� นวััตกรรมที่่�มีีอยู่่�แล้้วไปปลั๊๊ �กอิินกัับผู้้� ประกอบการ 
และนำำ�โจทย์์ความต้้องการของผู้้� ประกอบการที่่�มีีการตลาดเป็็นตััวตั้้�ง 

ไปสื่่�อสารกัับนัักวิิจัยกลัับเข้้ามาสู่่�การแก้้ปััญหาผ่่านการงานวิิจัยร่่วม 

หรืือวิิจััยเพิ่่�มเติิม
ไม่่เพีียงแต่่เป็็นศููนย์์กลางในการเชื่่� อมโยงเท่่านั้้�น แต่่ยัังดููแล 

ในส่่วนกลางน้ำำ��และปลายน้ำำ�� โดยออกแบบแพลตฟอร์์มสนัับสนุุน 

Advisor South Region

ภาคใต้้คนเลี้้�ยงม้้า
ผศ.คำำ�รณ พิิทัักษ์์ 
ผู้้�อำำ�นวยการอุุทยานวิิทยาศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยสงขลานคริินทร์์

Asst.Prof. Kamron Pitaks
Director of Regional Science Park South, Prince of Songkla University

ให้้ผู้้�ประกอบการและนัักวิิจััยมาเจอกััน ผ่่านแผนงานจััดหลัักสููตร 
ฝึึ กอบรม การบ่่มเพาะ และโปรแกรมจากภาครััฐเข้้าไปช่่วย เพื่่�อให้ ้

เอกชนมีีศัักยภาพเพิ่่�มขึ้้�นทั้้�งด้้านความรู้้� และเงิินทุุนสนัับสนุุนรวมถึึง 

อำำ�นวยความสะดวกให้้ผู้้� ประกอบการและนัักวิิจััยให้้เข้้ามาใช้้โครงสร้าง
พื้้�นฐาน อาทิิ ห้้องวิิจััยทดลอง ห้้องปฏิิบััติิการ และโรงงานต้้นแบบ 
นอกจากนี้้�ยัังมีีห้้องประชุุม และโคเวิิร์์กกิ้้�งสเปซ เพื่่�อสร้างบรรยากาศ 

ให้้เกิิดความคิิดสร้้างสรรค์์ใหม่่ เกิิดความร่่วมมืือและนำำ�ไปใช้้จริิง 
นี่่�คือืระบบนิิเวศที่่�อุุทยานวิิทยาศาสตร์ ์มหาวิิทยาลัยัสงขลานคริินทร์์

และมหาวิิทยาลััยสงขลานคริินทร์์พยายามสร้้างขึ้้�น รวมถึึงแสวงหา 
ความร่่วมมืือกัับพัันธมิิตรอย่่าง NIA ที่่�ผนึึกกำำ�ลังกัันมาอย่่างยาวนาน 
ตั้้�งแต่่โครงการนวััตกรรมแบบเปิิด (Open Innovation) หนึ่่�งในกลไกการ 

ให้เ้งิินทุุนสนับัสนุุนผู้้� ประกอบการต่อ่ยอดนวัตักรรมและเติิมเต็ม็ในสิ่่�งที่่�ขาด
ด้วยวิิทยากรและพี่่�เลี้้�ยงมากประสบการณ์ ์ทำำ�ให้ผู้้้�ร่ ว่มโครงการมีพีัฒันาการ
ที่่�ดี ีขึ้้�นกลัับไปแน่่นอน ผลลััพธ์์คืือยอดขายที่่� เติิบโตเช่่นเดีียวกัับ 

ผู้้�ร่ วมโครงการนิิลมัังกร รุ่่�น 1 และรุ่่�น 2 ที่่�พิิสููจน์์มาแล้้วว่่าเติิบโต 
10 เท่่าตััว

นิิลมัังกรจึึงไม่่ใช่่เวทีีแห่่งการล่่ารางวััล แต่่เป็็นเวทีแห่่งโอกาส 
และสร้้างแรงบัันดาลใจให้้กัับผู้้� ประกอบการท้้องถิ่่�น 

The southern region of Thailand is blessed with abundant 
natural resources and rich cultural diversity. However, innovation 
-driven value addition to agricultural products has yet to 
reach its full potential. At the same time, there are still many 
untapped opportunities to develop the tourism sector through 
innovation in various dimensions.

The Regional Science Park of Prince of Songkla 
University (PSU), together with the university itself, is 
committed to driving innovation in the southern region. 
By joining forces with a network of 10 universities, this 
collaboration not only helps expand the foundation of 
knowledge and innovation widely, but also introduces 
diversity each university has its own strengths and 
specializations, offering entrepreneurs a broader range of 
innovation options.

As a knowledge originator in innovation, the PSU 
Science Park and the university act as connectors that bring 
innovation to entrepreneurs in 2 key ways: first, by plugging 
existing innovative knowledge into businesses; and second, 
by taking real market-driven challenges from entrepreneurs 
and communicating them back to researchers, initiating joint 
research or additional studies to find practical solutions.

Beyond simply serving as a hub for connection, the 
PSU Science Park also plays a role in both the upstream 
and downstream processes. It has designed platforms that 
allow researchers and entrepreneurs to meet and collaborate 
through training programs, business incubation, and access 
to various government support schemes. These platforms 
help build the entrepreneurs’ capacity both in terms of 
knowledge and funding and facilitate access to infrastructure 
such as research labs, experimental labs, and pilot plants. 
There are also meeting rooms and co-working spaces 
to foster creativity, collaboration, and the development of 
real-world applications.

This is the ecosystem that Prince of Songkla University 
and its Science Park are striving to build. It also involves 
seeking strategic collaborations with long-time partners like 
the National Innovation Agency (NIA). Together, they’ve worked 
on initiatives such as the Open Innovation Program, which 

provides funding for entrepreneurs to further develop innovations 
while filling in their gaps with expert mentors and experienced 
advisors. As a result, participants experience significant growth 
many of them showing measurable progress in capability 
and sales, including participants from Nin Mangkorn Seasons 
1 and 2, who have demonstrated growth of up to tenfold.

Nin Mangkorn, therefore, is not merely a stage for 
chasing prizes. It is a platform of opportunity a space 
that inspires and empowers local entrepreneurs to realize 
their potential.
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Number
รางวััลชนะเลิิศ
ภาคใต้้

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านกระบวนการผลิิตผ้้าปาเต๊๊ะ 
ซึ่่� งเป็น็อััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่่� �ภาคใต้้ ร่่วมกัับเทคโนโลยีี
การผลิิตในระดัับอุุ ตสาหกรรมถึึง 12 ขั้้�นตอน เช่่น 
การพิิมพ์์ต่่อลายผ้้าด้้วยการใช้้เทีียนชนิดพิเศษ 
ร่่วมกัับการใช้้บล็็อกโลหะทองแดงเพื่่�อให้้เกิิดลายที่่�

คมชััด การล็อ็กสีดี้ว้ยซิิลิเิกตหรืือสารประเภทโซเดียีม 
รวมถึึงการใช้้เทคนิิคแทรกเหลืือง ทำำ�ให้้เกิิดลวดลาย
เฉพาะตััวท่ี่�ลอกเลีียนแบบยาก สามารถผลิติลายพิิมพ์์ 
ได้สูู้งสุุดถึงึ 7 ชั้้�น โดยไม่่จำำ�กัดัความหนาของเนื้้�อผ้า้ 
และสามารถเพิ่่�มคุุณสมบััติิต่่างๆ ของผ้าได้้ เช่่ น 
ใช้้เส้้นใยท่ี่�มีีส่่วนผสมของเกล็็ดปลาน้ำำ��ลึึกเพื่่�อเพิ่่�ม
คุุณสมบััติิท่ี่�นุ่่�มเบาสวมใส่่สบาย และป้้องกันรัังสีียููวีี 
หรืือการเพิ่่�มสารสะท้้อนน้ำำ�� (Water Repellent) 
เคลืือบบนผิิวผ้้า เป็น็ต้้น

แผนการเติิบโต

วางแผนการเติิบโตในหลายๆ ส่่วน ทั้้�งในส่่วน 
เพิ่่�มกำำ�ลัังการผลิิตผ่่านเครืือข่่ายพัันธมิิตรท่ี่� เป็็น
วิิสาหกิิจชุุมชนในจัังหวััดใกล้้เคีียง รีีแบรนด์์ให้้เป็็น
ที่่�รู้้�จั กัมากขึ้้�น ทำำ�การตลาดผ่่านออนไลน์เ์พิ่่�มขึ้้�นเพื่่�อ
ขยายฐานลููกค้า้ให้ห้ลากหลาย จากเดิิมที่่�มีขี้า้ราชการ
เป็น็กลุ่่�มหลััก ขยายพัันธมิิตรตััวแทนจำำ�หน่่ายประจำำ�
จัังหวััดเพิ่่�มเติิมจากปััจจุุบั ันมีี 8 จัังหวััด และเพิ่่�ม
จำำ�นวนพัันธมิิตรตััวแทนจำำ�หน่่ายในแต่่ละประเทศ
เพื่่�อส่่งออก จากปััจจุุบั ันมีีที่่�มาเลเซีีย เมีียนมา และ
อิินโดนีีเซีีย 

แม้้จะไม่่ได้้รับัการสนับัสนุุนให้้เรีียนรู้้�การทำ

ผ้า้ปาเต๊๊ะมาก่่อนก็ต็าม เพราะพ่่ออยากให้ลู้กูสาว

อย่่างเธอได้้ทำงานสบายๆ ในห้้องแอร์์ กลัับเป็็น

แรงผลัักดัันให้้คุุณไบซููราลุุกขึ้้�นมาพิิสููจน์์ตััวเอง

ด้ว้ยการฟื้้�นฟูกิจิการและสร้า้งแบรนด์ผ์้า้ ซาโลมา

ปาเต๊๊ะ พร้อมความตั้้�งใจที่่�จะพััฒนาวงการผ้า้ไทย

ให้้มีีชื่่�อเสีียงเทีียบเท่่าตลาดสากล

เริ่่�มจากใช้้กระบวนการคิิดอย่่างเป็็นระบบ

ที่่�ได้จ้ากการศึึกษามาทางด้้านบัญัชีีมาปรัับวิธิีีการ

ทำงานและโมเดลธุุรกิิจจากที่่�เคยส่่งให้้พ่่อค้้า

คนกลาง เปลี่่�ยนมาเป็็นผลิิตเองขายเอง ทำให้้

สามารถตั้้�งราคาขายเพิ่่�มขึ้้�นได้้ แต่่การจะทำได้้

แบบนั้้�น เธอรู้้�ดีีว่่าต้้องไม่่ทำอะไรแบบเดิิมๆ 

ความแตกต่่างแรกจึึงเป็็นเร่ื่�องลวดลายผ้้า

แบบใหม่่ๆ จากลายรููปดอกท้้อ ด อกโบตั๋๋�น 

เปลี่่�ยนมาเป็น็ลายผ้า้เรขาคณิติและเส้น้สายต่่างๆ 

ที่่�แปลกใหม่่สะท้้อนตััวตนของแบรนด์์ให้้เด่่นชัด 

ไม่่เหมืือนใคร และเพิ่่�มไลน์์สินิค้าเป็็นเสื้้�อ กระโปรง 

กระเป๋๋า และผ้้าพัันคอ เพื่่�อพััฒนาต่่อยอดสินค้้า 

ไปสู่่�กลุ่่�มลููกค้้าที่่�หลากหลายมากขึ้้�น

นอกจากนี้้�ยัังปรับักระบวนการทำงานให้้เป็็น

ระบบอุุตสาหกรรม  โดยแบ่่งทีีมงานออกเป็็น 

12 แผนก แยกกัันอย่่างชััดเจน เช่่น แผนกพิมิพ์ขาว 

พิิมพ์์สีี ลงสีีี�เกลืือ ล็็อกสีีเกลืือ ล้้างผ้้า ตากผ้้า 

และตรวจสอบคุุณภาพ เป็็นต้้น การทำแบบเดิิม

ซ้้ำๆ จนเกิดิความเป็็นความชำนาญ นอกจากเพิ่่�ม

ความรวดเร็็วแล้้วยังสามารถตรวจสอบย้้อนกลัับ

และควบคุุมคุุณภาพให้้ได้้มาตรฐาน

อีีกหนึ่่�งจุุดเปลี่่�ยนก็ค็ืือนวัตักรรมบล็็อกโลหะ 

และบล็็อกทองแดงท่ี่�แกะด้้วยมืือ 100% เพ่ื่�อให้้

ลายผ้้ามีีความชัดเจนได้้มาตรฐาน  ประกอบกัับ

เทคนิิคการทำลายในแบบเฉพาะตััว  กลายเป็็น 

ผลงานการออกแบบท่ี่�มีีกระบวนการผลิิตที่่�ผสมผสาน

ระหว่่างทัักษะ ภู ูมิิปััญญา สุุน ทรีียภาพเชิิง 

ศิลิปหััตถกรรม ซึ่่�งเขีียนลวดลายและสีีสันได้้ตาม

ความต้องการจากแม่่พิิมพ์โลหะผสมผสานกับ 

งานเขีียนมืือทำให้้ได้้ลวดลายที่่�มีีเอกลัักษณ์์ 

“ซาโลมาปาเต๊๊ะเป็็นเพีียงไม่่กี่�รายในตลาด

ที่่�ใช้้บล็็อกโลหะ แต่่เป็็นรายเดีียวในตลาดที่�ใช้้

เทคนิิคแทรกเหลืือง ทำให้้เกิิดลวดลายเฉพาะตััว 

ลอกเลีียนแบบยากและมีีมิติิ ถืื อเป็็นเทคนิคที่� 

ผ้้าบาติิกไม่่สามารถทำได้้” 

ในเวลาต่่อมา คุุ ณไบซููราพััฒนาแบรนด์์ 

ซาโลมาปาเต๊๊ะไปอีีกขั้้�น ตอบโจทย์์ลูกูค้้าที่่�มีีกำลังัซื้้�อ

และชื่่�นชอบนวัตักรรม โดยจับัมืือกับัสถาบันัสิ่่�งทอ

นำผ้้าจากเส้้นใยเกล็็ดปลาน้้ำลึึกมาผสมกับผ้้า

คอตตอนและเรยอนอีีก 40% เพื่่�อใช้้ในการผลิิต 

ทำให้ไ้ด้้สินิค้าท่ี่�มีีคุุณสมบัติพิิเิศษ นุ่่�มเบา สวมใส่่

สบาย รู้้�สึ กเย็็นตลอดทั้้�งวััน  กำจััดกลิ่่�นอับชื้้�น

ระหว่่างวัันเพราะสามารถป้้องกัันรัังสีียููวีี ช่่ว ยให้้

ผิวิชุ่่�มชื้้�น นอกจากนี้้�ยังันำนวัตักรรมสารสะท้้อนน้้ำ 

(Water Repellent) เคลืือบบนผิิวผ้้าในขั้้�นตอน

สุุดท้้ายของกระบวนการผลิิตกระเป๋๋า เพิ่่�มฟีีเจอร์์

เป็็นกระเป๋๋ากัันน้้ำ

ที่่�ผ่่ านมา ด้้วยลวดลายผ้้าปาเต๊๊ะท่ี่�มีี

เอกลักัษณ์์ไม่่เหมืือนใครได้้สร้้างชื่่�อเสีียงและการ

ยอมรัับ จนได้้รัับพระราชทานให้้ออกแบบงาน

แบรนด์์ SIRIVANNAVARI ค อลเลกชัันซัมเมอร์์ 

 Saloma Patek
 saloma_patek

กลิ่่�นสีี ควันัเทีียนขี้้�ผึ้้�ง และผ้้าท่ี่�ม้้วนเป็็นพับๆ 

กัับคนงานนัับสิิบชีีวิิต ที่ ่�บรรจงนำอุุปกรณ์์ต่่างๆ 

มาตััดวางบนบล็็อกพิิมพ์์เพื่่�อสร้้างลวดลายของ 

ผ้้าปาเต๊๊ะกลายเป็็นภาพจำในวัยัเยาว์์ของ คุุณไบซููรา 
ยููโซะ ประธานวิิสาหกิิจชุุมชนซาโลมา ผู้้�ก่่อตั้้�ง
แบรนด์ซ์าโลมาปาเต๊๊ะ เพราะเธอเติบิโตมาในบ้า้น
ที่่�หัวัหน้้าครอบครัวัยึดึการทำผ้้าถุุงและโสร่่งปาเต๊๊ะ

ขายเป็็นอาชีีพเลี้้�ยงครอบครััว

แต่่ความขยัันและอดทนของพ่่อกลัับไม่่ได้้

ยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตให้้กัับคนในบ้้านมากนััก 

เพราะถึงึจะทำผ้้าปาเต๊๊ะขายผ่่านร้อนผ่่านหนาวมา 

30 ปีี ราคาที่่�ส่่งให้้พ่่อค้้าคนกลางยัังคงเท่่าเดิิม

สวนทางกัับข้้าวของและค่่าแรงท่ี่�ขยัับขึ้้�นทุุกปีี    

ซ้้ำยัังต้้องแบกสต๊๊อกสิินค้้าเมื่่�อพ่่อค้้าคนกลาง

ชะลอการรัับซื้้�อ ทำให้้ประสบปััญหาขาดทุุน 

สุุดท้้ายจำเป็็นต้้องปิิดกิิจการ 

2022 ปั จจุุบััน  ซาโลมาปาเต๊๊ะกลายเป็็นโรงงาน 

ผ้้าปาเต๊๊ะรายใหญ่่ที่่�สุุดในจัังหวััดนราธิิวาส ด้ วย

กำลัังการผลิิต 3,000 ชิ้้�นต่่อเดืือน ขณะเดีียวกััน

ยัังสร้้างเครืือข่่ายพัันธมิิตรอีีก 3 กลุ่่�มในจัังหวััด

ใกล้้เคีียง เพื่่�อเพิ่่�มกำลังัผลิติเป็็น 6,000 ชิ้้�นต่่อเดืือน 

รองรัับคำสั่่�งซื้้�อทั้้�งในและต่่างประเทศ 

“เรามีีความมุ่�งมั่่�นพัฒนาวงการผ้้าไทยใน

ระยะยาว เพื่่�อให้้ซาโลมาปาเต๊๊ะก้้าวข้้ามจากงาน

หััตถกรรมโอท็็อปเป็็นแบรนด์์ที่่�ทั่่�วโลกรู้้�จััก”

ซาโลมา 
ผ้้าปาเต๊๊ะร่่วมสมััย นำำ�นวััตกรรมพััฒนางานคราฟต์์ไปตลาดโลก

วิิสาหกิิจชุุมชนซาโลมา

จัังหวััดนราธิิวาส 

แบรนด์์	:	ซาโลมาปาเต๊๊ะ
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Innovation
This innovation lies in the production 

process of Patek fabric, a cultural identity 
of Southern Thailand, combined with 
industrial-scale technology in 12 production 
steps. These include pattern printing with 
special wax and metal or copper blocks 
for sharp motifs, color fixing using silicates 
or sodium-based agents, and the unique 
yellow overlay technique that produces 
intricate, hard-to-copy designs. The process 
supports multi-layered prints of up to 7 levels, 
unrestricted by fabric thickness. Additional 
fabric enhancements include deep-sea fish scale 
fiber blends for softness and UV protection, 
and water-repellent coatings for added 
functionality.

Growth Plan
Plans for future growth include expanding 

production capacity through partnerships with 
community enterprises in nearby provinces, 
rebranding for wider recognition, and increasing 
online marketing to reach more diverse 
audiences beyond the current core of 
government workers. The brand also aims to 
increase the number of provincial distributors 
(currently in 8 provinces) and international 
representatives, expanding beyond Malaysia, 
Myanmar, and Indonesia.

The scent of wax, colored dyes, and 
folded cloth along with a group of artisans 
carefully placing tools on printing blocks to 
create intricate batik patterns formed a 
vivid childhood memory for Miss Baisura U 
Soh, President of the Saloma Community 
Enterprise and founder of the Saloma Patek 
brand. She grew up in a household where 
the family’s livelihood relied on producing 
and selling Patek sarongs and wrap skirts.

standardized prints. Combined with Saloma’s 
unique printing techniques, the result is a 
hybrid process that blends technical skill, 
local wisdom, and artisanal aesthetics. Each 
piece features hand-drawn details alongside 
metallic block patterns producing fabric with 
a truly distinctive identity.

“Saloma Patek is one of the few 
brands in the market using metal blocks, 
but it is the only one to use the ‘yellow overlay’ 
technique, creating unique, hard-to-replicate 
patterns with depth something batik fabrics 
cannot achieve.”

Later, Miss Baisura took the brand a 
step further to cater to innovation-focused 
consumers with higher purchasing power. 
She collaborated with a textile institute to 
blend deep-sea fish scale fibers with cotton 
and rayon (40%) for enhanced fabric 
performance. The result is a soft, lightweight, 
breathable fabric that stays cool throughout 
the day and resists musty odors. It also offers 
UV protection and helps maintain skin moisture. 
On top of that, she applied water-repellent 
coating in the final production stage for 
bags, turning them into water-resistant items.

Saloma’s unique designs have earned 
widespread acclaim, even leading to a 
royal commission to design for the 
SIRIVANNAVARI Summer 2022 collection. 
Today, Saloma Patek is the largest Patek 

Although her father never intended for 
her to follow in his footsteps and hoping she 
would land a comfortable air-conditioned 
office job-this became the driving force 
behind Miss Baisura’s determination to revive 
the family business. She launched the 
Saloma Patek brand with the goal of 
elevating Thai textiles to global recognition.

She began by applying systematic 
thinking from her accounting education to 
restructure both the production process and the 
business model. Instead of relying on middlemen, 
she shifted to a direct-to-consumer approach, 
enabling her to set higher retail prices. But 
she knew that doing things the same old 
way wouldn’t be enough.

The first major change was in design. 
She replaced traditional floral motifs like 
peach blossoms and peonies with geometric 
shapes and bold linework creating a 
signature style that defined the brand’s 
identity. She also expanded the product 
range to include shirts, skirts, bags, and 
scarves, attracting a broader customer base.

In addition, she transformed the 
workflow into an industrial-style production 
line, dividing staff into 12 clearly defined 
departments: white printing, color printing, 
color application, salt fixing, salt locking, 
fabric washing, drying, and quality control. 
This specialization not only improved speed 
but also allowed for traceability and 
consistent quality standards.

Another key innovation was the use 
of handmade metal and copper printing 
blocks, which ensured sharper and more 

But despite her father’s hard work and 
perseverance, the family’s quality of life did 
not improve significantly. Even after 30 years 
of selling Patek fabric, the prices paid by 
middlemen remained unchanged, despite 
the rising costs and wages each year. Often, 
the family had to bear the burden of unsold 
inventory when middlemen delayed their 
purchases, resulting in financial loss. Eventually, 
they had to shut down the business.

fabric manufacturer in Narathiwat, producing 
up to 3,000 pieces per month. It has also 
built a production network with three other 
groups in nearby provinces, increasing 
capacity to 6,000 pieces per month to meet 
growing demand both domestically and 
internationally.

“We are committed to the long-term 
development of the Thai textile industry. Our 
dream is to transform Saloma Patek from a 
local OTOP handicraft brand into one that 
is globally recognized.”

Saloma
Contemporary Patek Fabric Bringing Craft Innovation
to the Global Market

Saloma Community Enterprise

Narathiwat
Brand	:	Saloma Patek
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รองชนะเลิิศอัันดัับ 1 ภาคใต้้ 1ST Runner Up South Region

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์ข์องใช้้
หััตถกรรมจากกระจููดซึ่่� งเป็็นวััชพืืช
ชนิิดหนึ่่�งในพื้้�นที่่�ภาคใต้้ โดยเลืือกใช้้ 

ต้้นกระจููดท่ี่� ไม่่แก่่จััดนํําไปคลุุกกัับ 

น้ำำ��โคลนขาว เพื่่�อให้ก้ระจููดมีสีีขีาวนวล
และทํําให้้เส้้นใยไม่่แห้้งกรอบ การนำำ�ไป
ผ่่านกระบวนการลดความช้ื้�นด้ว้ยตู้้�อบ
พลัังงานแสงอาทิิตย์์และลดเช้ื้�อราด้้วย
การอบในตู้้�อบโอโซน ก่่อนรีดีให้เ้ป็น็เส้น้
เพื่่�อนำำ�ไปสานให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ 
เช่่ น กระเป๋๋าท่ี่�มีีลวดลายเฉพาะตััว 

ก่่อนลดความช้ื้�นและเคลืือบสารป้้องกันั
เช้ื้�อรา ทำำ�ให้้เก็็บรัักษาได้้นาน แต่่ยัังคง
มีีคุุณสมบััติิในการคืืนรููป รัับน้ำำ��หนััก 

ได้้เยอะ มีคีวามเหนีียวสามารถพับัหรืือ
บีีบขยำำ�ได้้ 

แผนการเติิบโต

ปีีนี้้�วางแผนสร้างระบบนิิเวศ
ตั้้�งแต่่ต้นน้ำำ��ถึึงปลายน้ำำ�� โดยทำำ�แปลง
ต้น้แบบสำำ�หรับัปลูกูต้น้กระจููดสนับัสนุุน
ให้้คนในชุุมชนปลููกและส่่งขายยัังบริิษััท
เพื่่�อรองรับความต้้องการท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นใน
ตลาด พร้้อมเปิิดแกลเลอรีีเป็็นพื้้�นที่่� 

ที่่�สร้้างพลัังให้้ชุุมชน ทั้้�งแสดงผลงาน 
จำำ�หน่่าย และจััดกิิจกรรเวิิร์์กช็อ็ปสาน
กระจููด จุุด ประกายความภาคภููมิิใจใน
อาชีีพหััตถกรรม และเชื่่� อมเครืือข่่าย
ระหว่่างผู้้� ประกอบการท้้องถิ่่�น เพื่่�อให้้
ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นได้้พััฒนา และก้้าว
ไปข้้างหน้้าอย่่างมั่่�นคงและยั่่�งยืืน

Innovation
The innovation lies in 

creating handcrafted products 
from krajood, a type of native 
Southern wetland grass. The 
process begins with selecting 
younger stalks and soaking 
them in white clay mud to 
give the material a pale ivory 
hue and prevent brittleness. 
The grass is then dried using 
solar energy and sterilized in 
an ozone chamber to prevent 
mold. It is flattened and woven 
into distinctive products such as 
handbags with unique patterns. 
After weaving, the products are 
moisture-treated and coated 
with an anti-fungal solution, 
making them long-lasting, 
shape-retaining, highly durable, 
and flexible enough to fold or 
compress without damage.

Growth Plan
This year, the enterprise 

plans to build an ecosystem 
from upstream to downstream. 
A model plot will be created for 
growing krajood, encouraging 
local farmers to cultivate and 
supply it to meet growing 
market demand. A gallery will 
also be launched to energize 
the community serving as an 
exhibition space, a retail outlet, 
and a venue for krajood weaving 
workshops. The initiative aims 
to spark pride in the handicraft 
profession and foster a network 
among local entrepreneurs to 
advance local wisdom sustainably 
and resiliently.

 VARNI Craftstay

คุุณมนััทพงค์์ เซ่่งฮวด ประธาน
กรรมการ วิิสาหกิจชุุมชนหััตถกรรม
กระจููดวรรณีี เป็็นทายาทรุ่่�นที่่� 3 ของ
ครอบครัวสานเสื่่�อกระจููดและเห็็นปู่่�ย่่า
ตายายช่่วยกัันสานเสื่่�อด้้วยความยาก
ลำบากแต่่จำหน่่ายได้้เพีียงผืืนละ 100 บาท 

ภาพความทรงจำในวััยเยาว์์ได้้กลายเป็็น
แรงบัันดาลใจให้้เขาลุุกขึ้้�นมาพััฒนา
คุุณภาพชีีวิติคนในชุุมชน เพราะหลังัจาก
จบการศึกึษาปริญิญาโท คณะมัณัฑณศิลิป์์ 
จากมหาวิทิยาลัยัศิลิปากร จึงนำความรู้้�
ด้้านการออกแบบมาเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับ
สิินค้้าบ้้านเกิิด

Mr.Manattapong Senghuad, 
Chairman of Varni Krajood Handicraft 
Community Enterprise is the third- 
generation heir of a family that has 
long crafted woven mats from 
krajood (Lepironiaarticulata). As a 
child, he watched his grandparents 
toil to weave mats, earning just 100 
baht per piece. These childhood 
memories inspired him to improve 
the community’s quality of life. After 
earning a master’s degree from the 
Faculty of Decorative Arts, Silpakorn 
University, he applied his design 
knowledge to enhance the value 
of local products.

At first, he introduced his 
ideas to family members, carving 
patterns and creating prototypes for 
new products such as handbags 
and household items, which could 
be sold at 5 times the price of a 
traditional mat. He then encouraged 
neighbors and local artisans to join 
together and form the Varni Krajood 
Handicraft Community Enterprise. 
Under the brand VARNICraft, their 
products stood out for embodying 
simplicity and natural beauty, 
aligned with the Wabi Sabi philosophy 
“beauty lies in simplicity” which also 
reflects the gentle, humble yet 
deeply graceful Thai way of life. The 
products are handmade by local 
artisans who merge traditional wisdom 
with contemporary aesthetics, resulting 

ในช่่วงแรกเขานำไอเดีียไปบอกกับั
คนในครอบครัว  แกะลายทำแพทเทิิร์์น
เพ�อเป็็นต้นแบบสิินค้าใหม่่  อาทิิ กระเป๋๋า 
และของใช้้ต่่างๆ จำหน่่ายได้้ราคาสููงกว่่า
เสื่่�อ 5 เท่่าตัวั จากนั้้�นจึงึชักัชวนเพื่่�อนบ้า้น 
และคนในชุุมชนที่่�สานเสื่่�อกระจูดูรวมตัว
กััน เ ป็็นกลุ่่�มอาชีีพวิสาหกิิจชุุมชน
หัตัถกรรมกระจููดวรรณีี พร้อมสร้างแบรนด์์
งานหััตถกรรมสานกระจููดภายใต้้ชืื อ 
วรรณีีคราฟต์ (VARNICraft) ชูจุุดเด่่นเป็น็
โปรดักัต์์ที่่�สะท้้อนความเรีียบง่่ายและเป็็น
ธรรมชาติิ ตามปรััชญา “ความงามอยู่่�ที่่� 
ความเรีียบง่่าย - Wabi Sabi” สอดคล้อง
กัับวิิถีีชีีวิตแบบไทยท่ี่�อ่่อนน้อมถ่่อมตน 
แต่่ลึกซึ้้�งและงดงามอย่่างแท้้จริิง โดยฝีีมืือ
ช่่างท้อ้งถิ่่�นที่่�หลอมรวมภูมิปัิัญญาดั้้�งเดิมิ
เข้้ากัับความงามร่่วมสมััย กลายเป็็น 
ผลงานที่�ทั้้�งคลาสสิกและทัันยุุค เพราะได้้
นำเทคนิิคการสานดั้้�งเดิิมมาผสมผสาน
กับันวัตักรรม 2 ด้้าน

กล่่าวคืือ น วััตกรรมด้านการ
ออกแบบเป็็นคอลเลกชัันทุุกๆ 3 เดืือน 
กระตุ้้�นให้้เกิิดการซื้้�อซ้้ำ และนวััตกรรม
การป้้องกันัเชื้้�อรา เพื่่�อแก้้ปัญัหาวัตัถุุดิบิ
จากต้้นกระจููดที่่�ไม่่สามารถตากแห้้ง
ตามปกติิได้้ เนื่่�องจากสภาพภููมิิอากาศ
จัังหวััดพััทลุุงมีีฝนตกชุุก จึ ึงจัับมืือกัับ
กรมพลังังานพัฒันาตู้้�อบแสงอาทิติย์เ์พื่่�อ
ทำให้้ต้้นกระจููดสดมีีความแห้้ง จากนั้้�น

in works that are both classic and 
modern. The brand integrates 2 
types of innovation into the traditional 
weaving techniques.

The first is design innovation- 
launching new collections every 
3 months to encourage repeat 
purchases. The second is anti-fungal 
innovation addressing the challenge 
that krajood cannot dry naturally 
due to Phatthalung’s rainy climate. 
Partnering with the Department 
of Energy, they developed a 
solar-powered drying chamber to 
dry fresh krajood, then used an 
ozone chamber to further eliminate 
mold risk. The woven items are 
then coated with an anti-fungal 
treatment that is chemical-free and 
safe for both users and the environment.

With a vision to elevate krajood 
beyond simple mats, Mr.Manattapong 
submitted his work to competitions 
and won awards both locally and 
internationally, including the DEmark 
Design Excellence Award from 
Thailand’s Ministry of Commerce and 
the Good Design Award from Japan. 
These honors brought credibility and 

visibility both domestically and 
abroad. Today, VARNICraft is sold 
in Thai department stores, through 
co-branding collaborations, and 
exported to Japan, the U.S., and 
Europe.

Later, the Varni Krajood 
Handicraft Community expanded 
into a cultural tourism and learning 
center named VARNI Craftstay, 
which now includes a restaurant 
and homestay accommodation 
generating revenue to sustain the 
community. Most recently, VARNICraft 
has entered the interior decoration 
and furniture sector for restaurants 
and hotels, increasing the value of 
krajood products by tenfold.

นำมาอบอีีกครั้้�งในตู้้�อบโอโซนเพ่ื่�อควบคุุม
ไม่่ให้้เกิิดเชื้้�อรา นำไปสานเป็็นผลิติภัณัฑ์์
ต่่างๆ เสร็็จแล้้วนำมาเคลืือบด้้วยสาร
ป้้องกัันเชื้้�อราอีีกครั้้�ง โดยสารดัังกล่่าว
ปราศจากสารเคมีีไม่่ก่่อเกิิดอัันตรายต่่อ
ผู้้�ใช้้งานและสิ่่�งแวดล้้อม

ความตั้้�งใจที่่�จะพาแบรนด์์ให้้ไป
ไกลกว่่าเสื่่�อกระจููด ทำให้้คุุณมนััทพงค์์ 
เดิินสายส่่งผลงานเข้้าประกวดกระทั่่�ง 
ได้้รางวััลจากเวทีีทั้้�งในและต่่างประเทศ 
อาทิิ รางวััลการออกแบบยอดเยี่่�ยม 
(DEmark) จากกระทรวงพาณิิชย์์ และ 
Good Design Awards จากประเทศ
ญี่่�ปุ่่�น สร้ างชื่่�อเสีียงและการยอมรับทั้้�ง
ในและต่่างประเทศ เพราะนอกจาก
จำหน่่ายตามห้างสรรพสินค้าในประเทศ
และทำ Co-Branding กับัแบรนด์ต์่่างๆ 
แล้้วยังส่่งออกไปญ่ี่�ปุ่่�น ส หรััฐอเมริกา 
และยุุโรป

ต่่อมาหััตถกรรมกระจููดวรรณีี 
ถููกต่่อยอดอีีกครั้้�ง เพราะต่่อมาพััฒนา
เป็็นแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวและศููนย์์เรีียนรู้้�ทาง
วัฒันธรรม VARNI Craftstay ให้้บริกิาร
ร้้านอาหาร รวมถึึงที่่�พัักโฮมสเตย์์ สร้้าง
รายได้้กลัับมาหล่่อเลี้้�ยงชุุมชน ล่่ าสุุด 
วรรณีีคราฟต์์ ยกระดัับไปสู่่�งานตกแต่่ง
ภายใน  และเฟอร์์นิิเจอร์์ในร้้านอาหาร 
และโรงแรม สร้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้กับักระจููด
เพิ่่�มขึ้้�นอีีก 10 เท่่าตััว 

VARNICraft 
Woven Krajood Products
Creating Added Value through Innovative 
Design and Anti-Fungal Treatment

วรรณีคราฟต์์
ผลิิตภัณฑ์์กระจููดสาน 
สร้า้งมููลค่าเพิ่่�มด้้วยนวัตักรรมดีีไซน์์
และสารป้้องกัันเชื้้�อรา

วิิสาหกิิจชุุมชนหััตถกรรมกระจููดวรรณีี

จัังหวััดพััทลุุง

แบรนด์์	:	วรรณีีคราฟต์์

Varni Krajood Handicraft Community Enterprise

Phatthalung
Brand	: VARNICraft
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์โฟม
ทำำ�ความสะอาดสัตว์์เลี้้�ยงแบบแห้้งจาก
สมุุนไพร ทดแทนการใช้้สารเคมีี โดยใช้้ 
สารสกัดจากขมิ้้�นชัันและเปลืือกมัังคุุด 
ซึ่่� งมีีคุุณสมบััติิในการฆ่่าเช้ื้�อ ลดการ 

อักัเสบระคายเคืือง และช่่วยสมานแผล 
อีกีทั้้�งยังัมีกีารเพิ่่�มประสิทิธิภิาพในการ 

ดููดซับกลิ่่�นไม่่พึึงประสงค์และกัักเก็็บ 

สารสกัดด้ว้ยโพลิเิมอร์ประเภท Modify
Beta-cyclodextrin จากพืืช ทดแทน 
การใช้้พาราเบน ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์
ไม่่เหนีียวเหนอะหนะ มีีอนุุภาคเล็็ก 
สามารถแทรกซึึมลึึกเข้้าไปถึึงผิวหนััง 
และขนของสััตว์์เลี้้�ยง มีปีระสิทิธิภิาพใน
การทำำ�ความสะอาดสูงู สามารถทดแทน
การอาบน้ำำ��แบบปกติิ 

แผนการเติิบโต

มีีแผนแยกผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับ
สุุนััขและแมวออกจากกััน เจาะกลุ่่�ม
ลูกูค้า้เฉพาะมากขึ้้�น  และทำำ�การตลาด 
ผ่่านคอมมููนิิตี้้�สัตว์์เลี้้�ยงเพื่่� อสร้าง
แบรนด์์ให้้เป็็นที่่�รู้้�จั ัก รวมถึึงเปิิดตััว
ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ในกลุ่่�มสเปรย์์กำำ�จัด
กลิ่่�นสััตว์์เลี้้�ยงภายใน 1-2 ปีีนี้้�

Innovation
Doganic is an innovative 

dry cleansing foam for pets 
made from herbal ingredients, 
offering a chemical-free alternative. 
The formula includes extracts of 
turmeric and mangosteen peel, 
which have antibacterial, anti 
-inflammatory, and wound-healing 
properties. The product also 
enhances odor absorption and 
extract encapsulation using a 
plant-based polymer (Modified 
Beta-cyclodextrin), replacing 
parabens. As a result, the product 
is non-sticky, with micro-particles 
that can penetrate deeply into 
pet skin and fur, delivering high 
cleaning efficiency and serving 
as a substitute for regular bathing.

Growth Plan
Plans include creating 

separate product lines for dogs 
and cats to better serve specific 
customer needs. The company 
also aims to strengthen branding 
through pet owner communities 
and will launch new products 
such as a pet deodorizing spray 
within the next 1-2 years.

 doganic

 @doganic

 doganic_pet

 doganicskincare

ประสบการณ์์จากการเปิิดให้้บริกิาร
โรงพยาบาลสัตัว์์มานานกว่่า 13 ปี ทำให 
น.สพ.ณฐวััธน์์ เอกศิิริวิรากิิตติ์์� กรรมการ
ผู้้ �จััดการ บริิษััท ทรีี ซิิมเปิ้้ �ล จำกััด
มองเห็็นแนวโน้้มความนิยมการเลี้้�ยง
สัตัว์เ์ลี้้�ยงท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมีีนัยั เป็น็ไปตาม
เทรนด์ก์ารเลี้้�ยงสัตัว์เ์ป็็นลูกูเสมืือนคนใน
ครอบครััว หรืือ “Pet Parent” ส่่งผลให้้
ตลาดสัตัว์เ์ลี้้�ยงเติบิโต โดยคาดการณ์ว์่่า
มููลค่่าตลาดดังกล่่าวในประเทศไทย 
จะเติิบโตเฉล่ี่�ยปีีละ 8.4% ม าอยู่่�ที่่� 
66,748 ล้านบาทในปี 2569 โดยมููลค่่ารวม
อุุปกรณ์์เกี่่�ยวกัับสััตว์์เลี้้�ยงมีีอััตราส่่วน
มากถึึง 1 ใน 3

จุุดเปลี่่�ยนโฟมอาบน้้ำแห้้งของ 
ด๊๊อกแกนิิกเกิิดขึ้้�นในช่่วงโควิิด หลััง

With more than 13 years of 
experience running an animal 
hospital, Dr.Natarwat Akesririvarakrit, 
Managing Director of Three Simple 
Co., Ltd., has witnessed the increasing 
trend of pet ownership. This reflects 
the rising popularity of treating pets 
as family members - so-called “Pet 
Parents.” As a result, the pet market 
continues to grow, with the industry 
in Thailand expected to expand at 
an average rate of  8.4%  per year, 
reaching a total market value of 
66.748 billion baht by 2026. Products 
and accessories for pets alone 
account for as much as one-third 
of the total market value.

The turning point for Doganic 
dry bath foam came during the 
COVID-19 pandemic when Dr.Natarwat 
applied medical innovation called 
BZ+ Technology, that is patented by 
Chulalongkorn University. Originally 
developed as a disinfectant effective 
against viruses, including corona  
viruses, in just 1 minute, it also combats 
bacteria and fungi without irritating 
the skin. It is safe for both pets and 
humans. This technology was adapted 
into the formulation of Doganic 
the first and only dry bath foam that 
can eliminate viruses and bacteria.

น.สพ.ณฐวััธน์์ ได้้นำนวััตกรรมทางการ
แพทย์์ BZ+ Technology สิิทธิิบััตรจาก
จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย ที่�คิดิค้นน้้ำยา
ฆ่่าเชื้้�อไวรัส รวมถึงโคโรนาไวรัสได้้ภายใน 
1 นาทีี และต้้านเชื้้�อแบคทีีเรีียและเชื้้�อรา
ก่่อโรค โดยไม่่ก่่อให้เ้กิดิการระคายเคืือง
ผิวิหนังั ปลอดภัยัทั้้�งสััตว์์เลี้้�ยงและผู้้�ใช้้งาน
มาพัฒันาเป็น็โฟมอาบน้้ำแห้ง้ด๊๊อกแกนิกิ 
เจ้้าแรกและเจ้้าเดีียวที่่�สามารถฆ่่าเชื้้�อ
ไวรััสและแบคทีีเรีีย

นอกจากนี้้�ยัังสร้างจุุดเด่่นของ
โฟมอาบน้้ำแห้้งที่่�ไม่่เหนีียวเหนอะหนะ
ต่่างจากคู่่�แข่่งในตลาดเพราะไม่่ใช้้พาราเบน 
แต่่ใช้้โพลิเมอร์์จากพืืชที่่�ช่่วยกัักเก็็บ 
สารสกัดัและดูดูซับักลิ่่�นไม่่พึงึประสงค์์ได้้
อย่่างมีีประสิิทธิิภาพโดยไม่่ใช้้น้้ำหอม 
(Modify Beta-cyclodextrin) ผสาน
ด้้วยคุุณสมบัตัิโิดดเด่่นของสมุุนไพรไทย
โดยใช้้สารออกฤทธิ์์�จากสมุุนไพรไทย
ระดัับงานวิิจััย CRE-SD (Curcuminoid 
Rich Extract) ส ารสกััดจากขมิ้้�นชััน 
เข้้มข้้นกว่่าสารสกััดขมิ้้�นทั่่�วไปถึึง 400% 
มีีความสามารถในการละลายน้้ำได้้ดีีเยี่่�ยม 
ช่่วยลดการอัักเสบ คััน ผื่่�นแดง ฟื้้�นฟูผูิวิ 
และ AME (Alpha Mangosteen Extract) 
สารสกััดจากเปลืือกมัังคุุด ช่่วยฆ่่าเชื้้�อ
แบคทีีเรีีย ฟื้้�นฟููผิิวเสีีย และสมานผิิว

Doganic also stands out with 
its non-sticky formula, setting it apart 
from market competitors. It contains 
no parabens, instead using a 
plant-derived polymer that helps 
encapsulate herbal extracts and 
effectively absorb unpleasant odors 
-without the use of synthetic 
fragrances (using Modified Beta- 
cyclodextrin). It is further enriched 
with potent Thai herbs through 
research-based active ingredients:

CRE-SD (Curcuminoid Rich 
Extract) - a concentrated turmeric 
extract 400% more potent than 
typical turmeric, with excellent 
water solubil ity, helps reduce 
inflammation, itching, rashes, and 
restores skin health.

AME (Alpha Mangosteen 
Extract) - an extract from mangosteen 
peel that kills bacteria, rejuvenates 
damaged skin, and aids skin healing.

This makes Doganic a skincare 
product for pets developed by a 
veterinary dermatologist, combining 
Thai herbs with medical science. 
It is a dry bath foam that can 
replace traditional water-based 
bathing. The fine foam particles can 
penetrate deeply into both skin 
and fur, providing highly effective 

cleaning. It can cleanse pets without 
the use of water just pump, apply, 
and wipe. It is convenient for everyday 
use and ideal for water-averse pets, 
sick or post-surgery animals, or pet 
parents with time or space limitations.

Currently, Doganic is distributed 
through partner companies to 
veterinary hospitals, pet shops, and 
online channels. It is also promoted 
via trade shows like Pet Expo 
to reach international customers. 
Future plans include developing 
separate dry bath products for 
dogs and cats, and expanding 
the product line to include pet 
deodoriz ing sprays using the 
same plant-derived polymer that 
encapsulates extracts and absorbs 
odors.

ทำให้้ด๊๊อกแกนิกิเป็็นผลิติภัณัฑ์์ดูแูล
ผิิวสัตว์์เลี้้�ยงจากสััตวแพทย์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญ
ด้้านผิวหนัังที่่�ผสานสมุุนไพรไทยกัับ
วิิทยาศาสตร์์การแพทย์์ไว้้ด้้วยกัันเป็็น
โฟมอาบน้้ำแห้้งท่ี่�สามารถทดแทนการ
อาบน้้ำแบบปกติิ เพราะเนื้้�อโฟมมีี
อนุุภาคเล็ก็สามารถเข้้าแทรกซึมึลึกึเข้้าไป
ถึึงผิิวหนัังและขนของสััตว์์เลี้้�ยงได้้ง่่าย 
และประสิิทธิภิาพการทำความสะอาดสูง 
ช่่วยทำความสะอาดผิวหนัังและเส้้นขน
ของสััตว์์เลี้้�ยงได้้โดยไม่่ต้้องใช้้น้้ำ เพีียง
บีีบ ลูบู และเช็ด็ได้้สะดวก สามารถใช้้ได
ทุุกวันั ตอบโจทย์ส์ัตัว์ท์ี่่�กลัวัน้้ำ ป่ว่ย เพิ่่�ง
ผ่่าตััด หรืือผู้้�เลี้้�ยงที่่�มีีข้้อจำกััดด้้านเวลา
และสถานที่่�

ปััจจุุบันั จำหน่่ายผ่่านบริษิัทัตวแทน 
จำหน่่ายในช่่องทางโรงพยาบาลสััตว์์ 
ร้้านขายสิินค้าสัตัว์์เลี้้�ยงและทางออนไลน์์ 
รวมถึงทำการตลาดผ่่านการออกงาน 
แสดงสิินค้าเพ็็ทเอกซโป เจาะลููกค้้า 
ต่่างชาติ ิในอนาคตมีีแผนแยกผลิิตภััณฑ์์
โฟมอาบน้้ำแห้้งสำหรัับสุุนััขและแมว
ออกจากกััน รวมถึงขยายผลิิตภััณฑ์ใ์หม่่ 
โดยนำจุุดเด่่นของโพลิิเมอร์์จากพืืช 
ช่่วยกัักเก็็บสารสกััดและดููดซัับกลิ่่�น 
ไม่่พึงประสงค์์มาพััฒนาเป็็นสเปรย์์
กำจััดกลิ่่�นสััตว์์เลี้้�ยง 

Doganic 
Dry Bath Foam
The First and Only Antiviral - Antibacterial 
Product in the Market

ด๊๊อกแกนิิก
โฟมอาบน้ำำ�แห้ง้ 
ต่่อต้้านเชื้้�อไวรัสั - แบคทีีเรียี
เจ้า้แรกและเจ้า้เดีียวในตลาด
บริิษััท ทรีี ซิิมเปิ้้� ล จำำ�กััด

จัังหวััดสุุราษฎร์์ธานีี

แบรนด์์	:	ด๊๊อกแกนิิก

Three simple Co., Ltd.

Surat Thani
Brand	: Doganic
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์ขนม
จากอกไก่่เพื่่�อสุุขภาพ โดยการนำำ�อกไก่่ 
ธัญัพืืช เวย์โ์ปรตีีน ซอยโปรตีีน และไข่่ขาว 
มาผสมตามอััตราส่่วน แล้้วนำำ�มาผ่่าน 
กระบวนการปั่่� นเพื่่�อให้้เป็น็เนื้้�อเดีียวกััน 
จากนั้้�นนำำ�ไปแช่่ เย็็นก่่อนขึ้้�นรููปโดยใช้้
บล็อ็กแบบรููปทรงของขนมท่ี่�พััฒนาขึ้้�น
และนำำ�ไปอบ 3 ขั้้�นตอน โดยอบแห้้ง
ที่่�อุุณหภููมิิต่ำำ��เพื่่�อฆ่่าเช้ื้� อผลิิตภััณฑ์์

 

อบให้้พองที่่�อุุณหภููมิิสููงและใช้้เวลาสั้้�น 
เพื่่�อระเหยน้ำำ��และไล่่ความช้ื้�นทำำ�ให้้ขนม
พองแต่่ไม่่แห้ง้จนเกินิไป ทำำ�ให้เ้นื้้�อสัมัผัสั
มีีรสชาติิดีีขึ้้�น และอบกรอบเพื่่�อสร้้าง
เนื้้�อสัมัผัสัที่่�แข็ง็ กรอบ ก่่อนบรรจุุ ใส่่ซอง 

ซึ่่�งขนมอกไก่่ 1 ซอง (15 กรััม) ให้้โปรตีีน
ถึึง 10 กรััม และให้้พลัังงานเพีียง 60 
กิิโลแคลอรีี

แผนการเติิบโต

มุ่่� ง เ น้้ น ก า ร ทำำ� ต ล า ดผ่่ า น 
อิินฟลูู เอนเซอร์์  เพื่่� อทำำ�ให้้แบรนด์ ์

เป็็นที่่�รู้้�จั กและโปรโมชัันสิินค้้า ขยาย 
ชองทางจำำ�หน่่ายในกลุ่่�มค้า้ปลีกีสมัยัใหม่่ 
เพิ่่�มเติิม และเพิ่่�มผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ทั้้�ง 

ขนมขบเคี้้�ยวสููตรโซเดีียมต่ำำ��และน้ำำ��
โปรตีีนเร่่งการเผาผลาญแคลอรี ี
ส่่วนแผนการขยายตลาดต่่างประเทศ
ออกรสชาติิรสต้ม้ยำำ�กุ้้�ง เพื่่�อเจาะตลาด
ในกลุ่่�มทวีีปยุุโรป และสแกนดิิเนเวีีย 

Innovation
The innovation lies in creating 

a healthy chicken breast snack. 
The process involves blending 
chicken breast, grains, whey 
protein, soy protein, and egg 
white in precise proportions. The 
mixture is then chilled, shaped 
using a proprietary mold, and 
baked in 3 stages. The first 
is low-temperature drying to 
sterilize the product, followed by 
high-heat puffing to evaporate 
moisture while maintaining 
softness. The final baking step 
creates a crisp texture. Each 15 g 
packet of chicken snack delivers 
10 grams of protein and only 
60 kilocalories.

Growth Plan
The company is focusing 

on influencer marketing to 
build brand awareness and 
drive promotions. Plans include 
expanding distribution through  
modern trade and introducing new 
product lines, such as low-sodium 
snacks and metabolism-boosting 
protein drinks. For international 
markets, a Tom Yum Kung flavor 
is being developed specifically 
to appeal to European and 
Scandinavian consumers.

ความรัักและชื่่�นชอบในการ 
ออกกำลังักายทำให้ ้คุุณธนวชร หนููแสง 
กรรมการบริิษััท บริิษััท มััสเซิิล เชฟ 
(ไทยแลนด์์) จำกััด เลืือกที่่�จะเป็็น
เทรนเนอร์์ ขณะเดีียวกันก็็มีีไฟฝัันที่่�จะ
ทำธุุรกิจิเป็็นของตัวัเอง หลังัจบปริญิญาโท
ด้้านบริิหารธุุรกิิจ จึงนำความรู้้�มาสานต่่อ
ในธุุรกิจิขนมขบเคี้้�ยวจากอกไก่่และธัญัพืืช
ยี่่�ห้้อ “มััสเซิิล เชฟ” (Muscle Chef) 
เพราะมองเห็น็อุุปสงค์์ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของสินิค้า
เพื่่�อสุุขภาพในกลุ่่�มคนออกกำลัังกายที่่�
นิิยมบริิโภคโปรตีีนเพิ่่�มกล้้ามเนื้้�อ 

จากการสำรวจตลาด คุุณธนวชร 
พบว่่า กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์โปรตีีนในตลาด
ส่่วนใหญ่่เป็็นเวย์โปรตีีนแบบชง ซึ่่�งอาจจะ
ไม่่สะดวกสำหรัับการบริิโภค ทั้้ �งยััง 

A passion for fitness inspired 
Mr.Tanawachara Noosang, CEO of 
Muscle Chef (Thailand) Co., Ltd.,
to become a personal trainer. At 
the same time, he harbored 
an entrepreneurial dream. After 
completing his master’s degree in 
business administration, he decided 
to combine his knowledge with his 
passion to create a snack brand 
made from chicken breast and 
cereal, named Muscle Chef. He 
recognized the rising demand for 
health products, particularly among 
fitness enthusiasts seeking protein to 
build muscle.

Through market research, 
Mr.Tanawachara discovered that 
most protein products on the market 
came in the form of powdered 
whey protein shakes, which could 
be inconvenient and difficult 
to consume due to their gritty 
texture. He therefore developed an 

รับัประทานยาก มีีความสากคอ จึงมีีแนวคด 
ที่่�จะทำผลิิตภััณฑ์์โปรตีีนในรููปแบบอื่่�น
เพื่่�อเป็็นทางเลืือกให้้กับัผู้้�บริิโภค โดยนำ
อกไก่่มาแปรรูปูเป็็นขนมขบเคี้้�ยว แค่่เพีียง
ฉีีกซองก็็สามารถรัับประทานได้้ทุุกที่่�    
ทุุกเวลา นอกจากได้้โปรตีีนสูงูแล้้ว ยังมีี
ความอร่่อยด้้วย

มัสัเซิลิ เชฟ ขนมอกไก่่ผสมธัญัพืืช 
เป็็นนวััตกรรมระดัับอุุตสาหกรรม 
ด้้านกระบวนการผลิิตและผลิิตภััณฑ์์
ขนมอกไก่่เพื่่�อสุุขภาพ โดยการนำอกไก่่ 
ธััญพืืช เวย์์โปรตีีน ซอยโปรตีีน และ 
ไข่่ขาว ซึ่่�งเป็็นวัตัถุุดิบหลัักมาผสม ภายใต้้ 
อััตราส่่วนที่่�เหมาะสม  แล้้วนำมาผ่่าน
กระบวนการปั่่�นเพื่่�อให้้เป็็นเนื้้�อเดีียวกััน 
จากนั้้�นนำไปเก็็บไว้้ในที่่�เย็็นแล้้วนำมา
ขึ้้�นรูปโดยบล็็อกพิิเศษของทางบริิษััท 
ที่่�ได้้ออกแบบรููปทรงของขนมและนำไป
อบแห้้งเพื่่�อฆ่่าเชื้้�อที่่�อุุณหภูมูิ ิ60-80 องศา 
และเข้้าสู่่�กระบวนอบเพื่่�อให้้พองท่ี่�
อุุณหภููมิิ 100-150 องศา ระยะเวลา 
1-5 นาทีี โดยเทคโนโลยีีที่่�ใช้้จะทำให้้
โมเลกุุลของน้้ำชนกันจนเกิิดความร้อน 
ทำให้้น้้ำระเหยและไล่่ความชื้้�น
ออกจากขนม ซึ่่ �งจะช่่วยทำให้้
ขนมพองแต่่ไม่่แห้้งจนเกิินไป 
ทำให้้ลักัษณะเนื้้�อสัมัผัสัมีีรสชาติิ
ที่่�ดีีขึ้้�น และจึึงเข้้าสู่่�กระบวนการ
อบกรอบ ก่่ อนที่�จะบรรจุุในซอง 
ประกอบด้้วย 4 รสชาติิ ได้้แก่่ 

alternative: a ready-to-eat high-protein 
snack made from processed chicken 
breast. Consumers simply tear open 
the package and enjoy the product 
anytime, anywhere-combining high 
protein with great taste.

Muscle Chef’s chicken breast 
and cereal snack is an industrial- 
level innovation in both product and 
production process. It is made from 
a blend of chicken breast, grains, 
whey protein, soy protein, and egg 
whites in carefully calculated ratios. 
The mixture is blended into a uniform 
texture, then chilled, shaped using a 
custom-designed mold, and oven-dried 
at 60-80°C to kill bacteria. It is then 
baked at 100-150°C for 1-5 minutes, 
causing water molecules to collide, 
generate heat, and evaporate 
moisture - allowing the snack to puff 
up without becoming too dry. This 
process improves the texture and 
flavor. Finally, the snack is crisped 

and packed. Available in 4 flavors: 
Charcoal-Grilled Chicken, Sweet 
Chili, Salmon Sour Cream, and 
Crunchy Pizza.

This innovation gives the product 
several unique strengths: high protein, 
low calorie, low fat, zero trans fats. 
Each pack contains up to 10 grams 
of protein. It appeals not only to fitness 
enthusiasts but also to general 
health-conscious consumers aged 
18–45 years. Currently, Muscle Chef 
products are sold at health-focused 
stores such as NUB CAL, Lemon 
Farm, Villa Market, and online. Future 
plans include launching new 
products like low-sodium formulas 
and a Tom Yum flavor targeting 
international markets, as well as 
developing plant-based protein 
snacks and metabolism-boosting 
protein drinks.

ไก่่ย่่างเตาถ่่าน สวีีทชิลิลี่่� แซลมอนซาวครีีม 
และครัันชี่่�พิิซซ่่า   

ด้้วยนวััตกรรมดัังกล่่าวทำให้้
ผลิติภัณัฑ์ม์ีีจุุดเด่่นในหลายมิติิ ิกล่่าวคืือ
มีีปริมิาณโปรตีีนสูง แคลอรีีต่่ำ ไขมันัต่่ำ    
ไม่่มีีไขมันัทรานส์ และยังัเป็็นขนมขบเคี้้�ยว
ที่่�มีีโปรตีีนสูงูถึงึ 10 กรัมัต่่อซอง นอกจาก
ตอบโจทย์์กลุ่่�มคนออกกำลัังกายแล้้ว  
ยัังครอบคลุุมกลุ่่�มคนรัักสุุขภาพทั่่�วไป
อายุุ 18-45 ปีี ปััจจุุบัันวางจำหน่่ายใน
ร้้านสิินค้้าเพื่่�อสุุขภาพ เช่่น ร้้านนัับแคล 
ร้้านเลมอนฟาร์์ม วิิลล่่า มาร์์เก็็ต และ
จำหน่่ายทางออนไลน์์ พร้ ้อมวางแผน
ออกผลิิตภัณัฑ์์ใหม่่ ได้้แก่่ สูตรลดโซเดีียม 
เพิ่่�มรสต้ม้ยำเพื่่�อเจาะตลาดต่่างประเทศ 
รวมถึงพััฒนาขนมขบเคี้้�ยวที่่�มีีโปรตีีน
จากแพลนต์เบส  และน้้ำโปรตีีนเร่่งการ
เผาผลาญแคลอรีี

Muscle Chef 
Chicken Breast and Cereal Snack
Meeting Megatrends 
with Innovative Baking Technology

มััสเซิิล เชฟ 
ขนมขบเคี้้�ยว อกไก่่ธัญัพืืช
ตอบโจทย์์เมกะเทรนด์์
ด้้วยเทคโนโลยีการอบ

	Muscle Chef Thailand 
	 ขนมอกไก่่ผสมธััญพืืชโปรตีีนสููง 
	 (MuscleChef)

บริิษััท มััสเซิิล เชฟ (ไทยแลนด์์) จำำ�กััด

จัังหวััดสงขลา

แบรนด์์	:	มััสเซิิล เชฟ

Muscle Chef (Thailand) Co., Ltd.

Songkhla
Brand	: Muscle Chef
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ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์ข์องไหว
แก้้บนรููปไก่่ ผลิิตจากกระดาษรีีไซเคิิล 
100% ผ่่านกระบวนการขึ้้�นรููป อบแห้ง้ 
และทํําให้้แข็็งตััว ด้้วยเทคโนโลยีการ
ขึ้้�นรููปเยื่่�อกระดาษ (Pulp Molding 
Technology) มีกีารใช้้สีจีากธรรมชาติิ
ที่่�เป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อ้ม และเคลืือบผิวิ
ผลิิตภััณฑ์์ด้้วยน้ำำ��ยางชนิิดพิิเศษเพื่่�อ 

ให้้สีีคงทนต่่อสภาพอากาศ หรืือการ
พองตัวจากการโดนน้ำำ�� ลดความเสียีหาย
ของผลิติภัณัฑ์์ก่่อนการใช้้งานหรืือการ
ขนส่่ง ผลิิตภััณฑ์์สามารถย่่อยสลาย 
ได้้ 100% ภายในระยะเวลา 6 เดืือน 
โดยด้้านในยัังมีีการบรรจุุ เมล็็ดพัันธุ์์�
ดอกไม้้มงคล ซึ่่�งเมื่่�อกระดาษย่่อยสลาย 
เมล็็ดพัันธุ์์�ภ ายในจะเติิบโตเป็็นต้้นไม้ ้
ช่่วยเพิ่่�มพื้้�นที่่�สีีเขีียวได้้

แผนการเติิบโต

สร้างความตระหนักัรู้้�ต่่ อแบรนด์์ 
และให้้ความรู้้� การแก้้บนโดยไม่่ส่่งผล 
กระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม, ออกแคมเปญ
ปลููกป่่ าในวััดต่่างๆ ด้้วยสิินค้้าแก้้บน
รักษ์์โลก, พัฒันาสิินค้า้ใหม่่ออกสู่่�ตลาด 
อาทิิ ตุ๊๊�กตาสััตว์์แก้้บนจากระดาษ
รีีไซเคิิลรูปช้้าง ม้้า และหนูู เพื่่�อเจาะ
กลุ่่�มลููกค้้า B2B ที่่� เป็็นเจ้้าของร้้าน 

ขายของแก้้บนทั่่�วประเทศ และนำำ�ของ
เหลืือทิ้้�งมาพััฒนาสิินค้้าใหม่่ เช่่ น 
กระเป๋๋าจากหางประทััด เป็น็ต้้น

Innovation
This innovative votive 

chicken is crafted from 100% 
recycled paper using pulp molding 
technology. The product is 
molded, dried, and hardened, 
then painted with natural, 
eco-friendly dyes and coated 
with a special latex to preserve 
its color and prevent swelling 
from moisture or weather. 
This coating helps protect the 
product during transportation 
and storage. The chickens are 
fully biodegradable within 6 
months. Inside each is a set 
of auspicious flower seeds that 
will sprout into greenery once 
decomposition is complete 
adding to the environment 
instead of harming it.

Growth Plan
The company aims to 

build brand awareness and 
educate people on how to fulfill 
spiritual vows without harming the  
environment. Bonban is launching 
temple-based reforestation 
campaigns using its eco-votive 
products. New product development 
is underway, including votive animal 
figurines (elephants, horses, rats) 
from recycled paper to serve B2B 
clients across Thailand. They are 
also exploring upcycled product 
lines, such as handbags made 
from leftover firecracker tails.

 BonBan บนบาน ของแก้้บนรัักษ์์โลก 

คุุณถากููร  เชาว์์ภาษีี ผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง 
บริิษััท บนบาน จำกััด เป็็นอีีกคนหนึ่่�ง 
ที่่� ต้้องการกลัับมาแก้้ไขและพััฒนา 
ชุุมชนที่่�ตััวเองเติิบโตมาตั้้�งแต่่เด็็ก โดย 
แรงบัันดาลใจของเขาเกิิดจากการเฝ้้ามอง
ไก่่ปููนปั้้�นจำนวนมหาศาลท่ี่�ผู้้�คนนำมา   
แก้้บนที่่�วััดเจดีีย์์ หรืือวััดไอ้้ไข่่อัันโด่่งดััง
ของเมืืองนครศรีีธรรมราช วันัแล้ว้วันัเล่่า
จำนวนไก่่เพิ่่�มมากขึ้้�นกลายเป็็นปัญหา       
ซึ่่�งทางวัดัจัดัการได้เ้พีียงแค่่ซื้้�อที่่�ดินิเพิ่่�ม
เพื่่�อวางไก่่จนปััจจุุบัันมีีพื้้�นที่่�มากกว่่า 
50 ไร่่ ที่�สำคััญขั้้�นตอนการผลิิตไก่่ปูนูปั้้�น 
ยังัสร้างมลภาวะจากการเผา ส่่งผลให้้เกิดิ
ก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์์จำนวนมาก

แน่่นอนว่่าการแก้้ปััญหาท่ี่�ปลายเหตุุ
ย่่อมไม่่ทำให้้เกิิดความยั่่�งยืืน คุุ ณถากููร
จึึงนำประสบการณ์์และความรู้้�ด้านการ
ออกแบบผลิิตภััณฑ์์มาใช้้ในการทำ 
“บนบาน” ไก่่แก้้บนที่่�ทำจากกระดาษ
รีีไซเคิิลรายแรกของโลก นัับเป็็นการแก้้
ปััญหาที่่�ต้้นเหตุุพร้้อมรักษาสิ่่�งแวดล้้อม
ในเวลาเดีียวกััน ทำสิินค้้าให้้เอื้้�อต่่อการ
แก้บ้นมากขึ้้�น โดยไม่่จำเป็็นต้อ้งไปปรัับ
พฤติกิรรมการใช้้งานของลููกค้้าแต่่อย่่างใด

ทั้้�งนี้้� เขาพยายามสร้างระบบ 
การผลิิตที่่�ลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
ให้้ได้้มากที่่�สุุด  โดยใช้้กระดาษรีีไซเคิิล
จากร้้านของเก่่านำมาขึ้้�นรูปูโดยโรงงาน

M r . T h a k u n  C h a o p a s i , 
Co-Founder of Bonban Co., Ltd.,
who wishes to return to and uplift 
the community where he was 
raised. His inspiration came from 
observing the vast number of 
cement chicken statues people 
offer at Wat Chedi, also known as 
Wat Ai Khai one of Nakhon Si 
Thammarat’s most famous temples. 
Day after day, the number of these 
statues has increased to the point 
of becoming a problem. The temple 
has had to buy more land just to 
store them - now totaling over 50 rai. 
Moreover, the production process 
of cement chickens creates air 
pollution and emits large amounts 
of carbon dioxide.

Naturally, solving the problem 
at its root is more sustainable than 
managing its aftermath. Mr.Thakun 

กระดาษรีีไซเคิิล จากนั้้�นนำมาประกอบ
ทำเป็น็ตัวัไก่่ ติดิกาว และทาสีีที่่�เป็น็มิติร
กัับสิ่่�งแวดล้้อม  โดยแรงงานทั้้�งหมด 
มาจากคนในชุุมชน 3 จังัหวัดัชายแดนใต้้ 

นอกจากเปลี่่�ยนวััสดุุที่�ลดการ
ปล่่อยก๊๊าซคาร์์บอนแล้้ว เพื่่�อให้้สอดคล้อง
กับัพฤติกิรรมที่�ชอบเส่ี่�ยงดวง และความ
ศรัทัธาของกลุ่่�มลูกค้้า ไก่่แก้้บน “บนบาน” 
ยัังเพิ่่�มลููกเล่่นด้้วยแถบสำหรัับขููดเลข
เสี่่�ยงโชค พร้้อมกัันนี้้�ยัังใส่่เมล็็ดพัันธุ์์�
ดอกไม้้มงคลเข้้าไปข้้างใน ทั้้�งดอกดาวเรืือง 
ดอกดาวกระจาย และดอกกระดุุมทอง 
ซึ่่�งเชื่่�อว่่าจะส่่งเสริมด้านการงาน การเงิิน 
สุุขภาพ และความรััก เมื่่�อไก่่ย่่อยสลาย
ภายใน 2-5 เดืือนแล้้ว เมล็ด็พันัธุ์์�เหล่่านั้้�น

app l ied h i s p roduct des ign 
knowledge to create Bonban, the 
world’s first votive chicken made 
entirely from recycled paper. It 
addresses the environmental issue 
while remaining true to spiritual 
customs-offering an alternative 
without requiring consumers to 
change their behavior.

He has also strived to build 
an environmentally low-impact 
production system. The recycled 
paper is sourced from scrap dealers 
and molded at a recycled paper 
facility. These molded parts are then 
assembled into chicken figures, 
glued, and painted with eco-friendly 
colors. All production labor comes 
from communities in the 3 southern 
border provinces of Thailand.

In addition to using low-carbon 
materials, Bonban chickens were 
designed to align with the lucky 
draw habits and beliefs of spiritual 
followers. Each chicken includes 
a scratch-off number strip for lottery 
lovers and contains seeds of 
auspicious flowers like marigolds, 
cosmos, and golden buttons, 
believed to promote good fortune 
in career, finances, health, and love. 

After 2–5 months, the chicken will 
biodegrade, allowing the seeds to 
sprout and grow into new life 
absorbing carbon dioxide from the 
air. Bonban offers 3 product variants: 
the original unpainted chicken, 
colored chickens based on birth days, 
and premium gold and silver versions.

Currently, sales are primarily 
online, but the company is expanding 
to temple stalls. There are also plans 
to introduce new paper-mâché 
votive figures zebras, elephants, and 
rats to target B2B clients like votive 
item retailers nationwide. The team 
also plans to include tree seeds in 
future products to help regenerate 
green space once the items 
decompose creating a new “eco-
spiritual” market segment.

จะงอกเงยขึ้้�นมาเป็็นชีีวิตใหม่่ทำหน้้าท่ี่�
ดูดูซับัก๊๊าซคาร์์บอนอีีกด้้วย โดยมีีไก่่แก้้บน 
3 แบบให้้ลููกค้้าเลืือก ได้้แก่่ ไก่่ออริิจิินััล 
(ไม่่มีีสีี) ไก่่ที่่�ลงสีีประจำวัันเกิิด และไก่่
พรีีเมีียมสีีเงิินกัับสีีทอง

ปััจจุุบััน  จำหน่่ายผ่่านช่่องทาง
ออนไลน์์เป็็นหลักั และปีีนี้้�เริ่่�มขยายไปยังั
แผงร้้านวัดัต่่างๆ และมีีแผนพัฒันาสินิค้า
แก้้บนในรููปของสััตว์์อื่่�นๆ เช่่น ม้้าลาย 
ช้้าง และหนูจูากกระดาษรีีไซเคิลิ เพื่่�อ
เจาะกลุ่่�มลููกค้้า B2B ที่่�เป็็นเจ้้าของร้้าน
ขายของแก้้บนทั่่�วประเทศ รวมถึงนำ
เมล็ดไม้้ยืืนต้้นมาใส่่ในโปรดัักต์์เพื่่�อให้้
เกิิดป่าหลัังย่่อยสลาย กระตุ้้�นให้้เกิิด 
เซกเมนต์ใ์หม่่ในตลาดกลุ่่�มสายมููรักัษ์์โลก 

BONBAN 
Eco-Friendly Votive Chickens
Made from Recycled Paper
Targeting Eco-Conscious
Spiritual Believers

บนบาน
ไก่่แก้้บนจากกระดาษรีไีซเคิิล
เจาะกลุ่่�มสายมููรักัษ์โ์ลก

บริิษััท บนบาน จำำ�กััด 

จัังหวััดนครศรีีธรรมราช

แบรนด์์	:	บนบาน
Bonban Co., Ltd.

Nakhon Si Thammarat
Brand	: BONBAN
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จากประสบการณ์์การทำงาน 
ในฐานะผู้้�รวมระบบ (System Integrator) 
ที่่�ต้้องพบปะลููกค้้าเป็็นประจำ แต่่กลัับ
เจอปััญหานามบััตรกระดาษที่่�ตกหล่่น 
เสีียหาย หรืือหายไป ทำให้้พลาดโอกาส
ทางธุุรกิิจ คุุณภาณุุพงศ์์ ธนารักัษ์์วุุฒิกิร 
ผู้้�ก่่อตั้้�งและประธาน กรรมการบริิหาร 
บริิษััท แอตตร้้าอิินเตอร์์กรุ๊๊�ป จำกััด
จึงึมองเห็็นโอกาสการทำนามบัตรดิจิิทัิล 
(Digital Name Card) ภายใต้้ชื่่�อ 
แอตตร้้า การ์์ด เพื่่�อเข้้ามาเติิมเต็็มให้้
เป็็นมากกว่่านามบััตรธรรมดา เพราะ
นอกจากมีีข้อ้มูลูติดิต่่อแล้ว้ยังัเป็น็พื้้�นที่�
จัดัเก็บ็และนำเสนอตััวตนในหลากหลาย
บทบาท พร้ อมทั้้�งเป็็นตลาดบริิการ
ออนไลน์์ (Service Marketplace) ที่ �
เชื่่�อมโยงโอกาสทางอาชีีพ กิ จกรรม 
และบริิการต่่างๆ

ความเป็็นนวััตกรรม

แอตตร้้า การ์์ด เป็น็แพลตฟอร์์ม
นามบััตรดิิจิิทััลท่ี่�ใช้้ Blockchain เพื่่�อ
ป้้องกันัการแก้ไ้ขและเข้า้ถึงึข้อ้มููลได้อ้ย่่าง
ปลอดภัยั มี ีMachine Learning (ML) ช่่วย 
วิิเคราะห์์และแนะนำำ�การจััดการ Portfolio 
ของผู้้� ใช้้งาน รวมถึึง AI ที่่�ช่่ว ยจััดการ
ข้้อมููลผู้้�ติ ิดต่่อ นอกจากนี้้�ยัังรองรัับการ 
เชื่่� อมต่่อกัับอุุปกรณ์์ IoT ผ่่านเทคโนโลยีี 
NFC ทำำ�ให้แ้พลตฟอร์ม์นี้้�ครอบคลุุมตั้้�งแต่่
การยืืนยันัตัวัตน การจัดัการข้อ้มููลไปจนถึงึ
การวิิเคราะห์์พฤติิกรรมผู้้� ใช้้งาน

แผนการเติิบโต

แอตตร้้า การ์์ด อาศััยโมเดล 
Platform Based Business เพื่่�อสร้้าง 

Ecosystem ของผู้้� ใช้้, ผู้้� ให้้บริิการ และ 
องค์ก์รพันัธมิติรให้้เข้า้มาอยู่่ �ในแพลตฟอร์ม์
เดียีวกันั เพิ่่�มบริิการใน Marketplace เพื่่�อ
สร้างรายได้ ้(Transaction Based Revenue) 
และสร้้างเครืือข่่ายพัันธมิิตรจัับมืือกัับ
องค์ก์รชุุมชน สร้า้ง Community ผ่่านการ
ยืืนยัันตััวตนตอบโจทย์บริิบทแต่่ละพื้้�นที่่�

Innovation
ATTRA CARD is a digital 

business card platform built on 
blockchain to secure data against 
tampering and unauthorized access. 
It uses Machine Learning (ML) to 
analyze and suggest improvements  
to users’ portfolios and AI to organize 
contact information. It also supports 
IoT connectivity via NFC, making the 
platform cover identity verification, 
data management, and user 
behavior analysis.

Growth Plan
ATTRA CARD adopts a 

platform-based business model 
to build an ecosystem of users, 
service providers, and partner 
organizations within a single 
platform. The company aims 
to cont inuously expand its 
marketplace services to generate 
transaction-based revenue and to 
develop a network of community 
partners. By leveraging identity 
verification to address the unique 
context of each local area, ATTRA 
CARD plans to create strong, 
engaged communities and scale 
up its growth threefold.

แอตตร้้า การ์์ด
นามบััตรดิิจิิทััล ยกระดัับข้้อมููล
เพ่ิ่�มโอกาสการหางาน
บริิษััท แอตตร้้าอิินเตอร์์กรุ๊๊ �ป จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร

ATTRA INTER GROUP Co., Ltd.
Bangkok ATTRA Creative Innovation Company

ATTRA CARD 
The Digital Name Card Enhancing
Information, 
Expanding Job Opportunities

ภาคกลาง
Central Region

แอตตร้้า การ์์ด

ฟููยู่ �เทค โออีีอีี แพ็็คอััป

สุุวรรณสเปรย์์

รีีไซโคเอ็็กซ์์ 

ดีีซีีลีีน

แคซเซีียส แคชชูู มิิลค์์ 

อะตอมแมค

เก้้าอี้้�ทัันตกรรม 2 in 1

เหล็็กไฟเบอร์์ จีีเอฟอาร์์พีี

ต้้นตำำ�รัับ น้ำำ��สำำ�รอง

อัังเคิิล เบน สมููทตี้้�

วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี

ซีี เลทเทิิช นู้้�ดเดิ้้�ล 

โพสต์์เพอร์์ตี้้� ดอทคอม

ขนมบ้้านอุ๋๋ �ม

รููม ลีีเคจ เทสต์์

โซลาร์์สกาย 

เอคลาท์์

พอดี้้�
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With years of experience 
working as a System Integrator who 
regu la r l y met w i th c l ien t s ,  
Mr.Panupong Thanarukwuttikorn, 
Founder and CEO of ATTRA INTER 
GROUP Co., Ltd., often encountered 
the inconvenience of misplaced, 
damaged, or lost paper name 
cards resulting in missed business 
opportunities. This inspired him to 
create ATTRA CARD, a digital 
name card designed to go beyond 
the traditional purpose. More than 
just a contact card, it serves as a 
space to showcase one’s identity 
in various roles, while also acting 
as a service marketplace that 
connects users to job opportunities, 
activities, and services.

What sets ATTRA CARD apart 
from competitors is its development 
into a comprehensive platform 
that integrates identification and 
authentication features with a digital 
portfolio and online marketplace 
all in one place. Users can create 
multi-role identities (multiple profiles 
under one account) to suit different 
aspects of their lives, such as primary 
jobs and hobbies, and selectively 
share the appropriate profile for 
each opportunity. Additionally, the 
platform includes a verification 
system for identity confirmation and 
a service marketplace where 
individuals or organizations can 
offer services and host events such as 
ticket sales, job fairs, or promotional 
campaigns with partner stores.

ATTRA CARD primarily targets is 
university students and organizations 
that set up job fairs, leveraging a 
B2B2C strategy through partnerships 
with educational institutions to build 
a user base. From there, it plans 
to expand to freelancers, SMEs, 
and service-oriented businesses 
seeking to manage their digital 
identity professionally.

ทั้้�งนี้้� แอตตร้้า การ์์ด ชูจูุุดต่่างจาก 
คู่่�แข่่งด้้วยการพััฒนาเป็็นแพลตฟอร์์ม 
การระบุุตัวัตน (Identification) และการ 
พิสิูจูน์ต์ัวัตน (Authentication) เข้า้กับั
แฟ้้มสะสมงานดิจิิทิัลั (Digital Portfolio) 
และตลาดกลางออนไลน์์ (Marketplace) 
บนแพลตฟอร์์มเดีียว โดยผู้้�ใช้ส้ามารถ
สร้าง Multi-role Identity (หลายโปรไฟล์
ใน 1 บััญชีี) เพื่่�อใช้้ในบทบาทท่ี่�ต่่างกััน 
เช่่น งานหลักั งานอดิเิรก และเลืือกแชร์
โปรไฟล์์ที่่�เหมาะสมกับแต่่ละโอกาส 
ขณะเดีียวกันัมีี Verification Platform 
(ช่่ว ยยืืนยันตััวตน) มีี   Se rv ice 
Marketplace ที่�เปิิดให้้บุุคคลหรืือองค์์กร 
สร้างบริกิารและกิจิกรรม  เช่่น  การขาย
ตั๋๋�ว เข้้าร่่วม Job Fair หรืือจัดัสิทิธิพิิเิศษ
ร่่วมกัับร้้านค้้า

กลุ่่�มลููกค้้าหลัักของแอตตร้้า 
การ์์ด คืือนัักศึึกษามหาวิิทยาลััย และ
องค์์กรที่่�จััดกิิจกรรม  Job Fair ผ่่ าน
กลยุุทธ์์ B2B2C ด้ ้วยความร่่วมมืือกัับ
สถาบัันการศึึกษาเพื่่�อสร้างฐานผู้้�ใช้้ 
ก่่อนขยายสู่่�ฟรีีแลนซ์์ SME และธุุรกิิจ
บริิการท่ี่�ต้้องการจััดการตััวตนดิจิิทััล
แบบมืืออาชีีพ

Machine for Purchasing Used Cooking 
Oil (UCO) From Waste to WOW, 
Driving a Sustainable Circular Economy
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คุุณณฐมน ปิิยะพงษ์์ ผู้้�จััดการ
ฝ่่ายการตลาด บริษิัทั เบญสุุ จำกัดั ได้้นำ
ภููมิิปััญญาพื้้�นบ้านที่�สืืบทอดกันัมากว่่า 
130 ปี มาต่่อยอดสู่่�การพััฒนาในรูปูแบบ
ใหม่่ โดยยึดึความเชื่่�อดั้้�งเดิมิว่่ามะกรูดู
มีีสรรพคุุณในการบรรเทาอาการปวด 
จากจุุดเริ่่�มต้นนี้้� บริิษััทจึึงร่่วมมืือกัับ
มหาวิิทยาลััยบููรพา ทำการวิิจัยัและค้้น
พบสารสำคััญที่่�ชื่่�อว่่า “เบต้้าไพนีีน” 
(Beta Pinene) ซึ่่�งมีีฤทธิ์์�ลดอาการปวด
และการอัักเสบได้้ดีีกว่่ายาไดโคลฟีีแนก 
(Diclofenac)

ในอดีีตการประเมิินประสิิทธิิภาพ
การทำงานของเครื่่�องจักัร (OEE: Overall 
Equipment Effectiveness) เป็็น 
กระบวนการที่่�ซับัซ้อ้นและใช้ท้รัพัยากร
บุุคคลจำนวนมาก โรงงานส่่วนใหญ่่ต้อง

ความเป็็นนวััตกรรม

สวรรณสเปรย์์ สเปรย์์สมุุนไพร
บรรเทาอาการปวด ผลิิตจากสารสกััด
เบต้้าไพนีีน (Beta Pinene) ที่่�สกััดจาก
มะกรููดสมุุนไพรไทย ให้้ประสิิทธิภาพ 
ในการลดอาการปวดและลดการอัักเสบ
ได้้ดีีกว่่าไดโคลฟีแนค (Diclofenac) 
โดยการใช้้เทคโนโลยีีการสกััดสมััยใหม่่ 
ร่่วมกัับเทคนิิคการประยุุกต์์ภููมิิปััญญา
ท้้องถิ่่�น ช่่วยเปลี่่�ยนมุุมมองของผู้้� บริิโภค 

ที่่� มีีต่่อสมุุนไพรไทยให้้ เป็็นทางเลืือกที่่� 

ทันัสมัย ใช้้ง่่าย และน่่าเชื่่�อถืือ พร้้อมสร้าง 
มููลค่่า เพิ่่� มใ ห้้กัับวััตถุุดิิบท้้องถิ่่� นและ
เศรษฐกิิจชุุมชน

แผนการเติิบโต

ขยายไลน์์ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีพื้้�นฐาน
จากสารสกััดเบต้้าไพนีีน เพื่่�อตอบสนอง
ความต้้องการในตลาด Wellness โดยมีี 
แผนการเปิิดตััวสเปรย์์สำำ�หรัับนัักกีีฬา
ภายในปีีนี้้� และผลิิตภััณฑ์์อื่่�นๆ เช่่น แผ่่น
แปะแก้ป้วดในอนาคต พร้อ้มขยายช่่องทาง 
การจััดจำำ�หน่่าย เช่่น Modern Trade 
ร้า้นสะดวกซ้ื้�อ และช่่องทางออนไลน์ต่่างๆ 
นอกจากนี้้� ยัังมีีเป้้าหมายท่ี่�จะพััฒนา
เทคโนโลยีกีารสกัดัเพื่่�อให้ส้ามารถส่่งออก 

สารสกัดเบต้้าไพนีีนไปยัังบริิษััทยาใน 
ต่่างประเทศภายใน 3 ปีี

ความเป็็นนวััตกรรม

ฟููยู่่ �เทค โออีีอี ีแพ็็คอััป ซอฟต์แวร์
ที่่�วิิเคราะห์์ประสิิทธิิภาพการทำำ�งานของ
เครื่่�องจักรและสายการผลิติแบบเรีียลไทม์์ 

สามารถแสดงผลด้ว้ยกราฟ และการแจ้ง้
เตืือนปััญหาที่่� เกิิดขึ้้�นในโรงงานด้้วยการ 

นำำ�เทคโนโลยีี IoT (Internet of Things) 
และหลัักการทางวิศวกรร โดยการเชื่่�อมโยง
ข้อ้มููลและพารามิเิตอร์ต์่่างๆ กับัระบบ ERP 
ช่่ว ยลดความคลาดเคลื่่� อนของข้อมููล 

เพิ�มความแม่่นยำำ�ในการวิเิคราะห์ ์ลดต้น้ทุุน 

ลดเวลา ลดค่่าใช้้จ่่าย และเพิ่่�มความสามารถ
ในการแข่่งขัันให้้กัับโรงงานอุุตสาหกรรม

แผนการเติิบโต

ได้ข้ยายตลาดสู่่�โรงงานขนาดกลาง
และเล็็กอย่่างจริิงจััง โดยพััฒนาเวอร์์ชั่่�น
ของซอฟต์์แวร์์ Try Out Model ทดลอง
ใช้้งานโดยให้ก้รอกข้อ้มููล OEE ด้ว้ยตัวัเอง 
(ไม่่ต้อ้งเชื่่�อมต่่อกับัเครื่่�องจักัรโดยตรงใน
ระยะแรก) เพื่่�อให้เ้ห็น็ถึงึประโยชน์ข์องการ 

วิเิคราะห์์ข้อ้มููลแบบเรีียลไทม์ ์การแสดงผล 
ด้้วยกราฟ และการแจ้้งเตืือนปััญหา 
สิ่่�งนี้้�จะช่่วยให้้โรงงานเห็็นถึึงความสำำ�คััญ 

ของการนำำ�เทคโนโลยีีมาใช้้ และกระตุ้้�น 
ความต้อ้งการในการเชื่่�อมต่่อกับัเครื่่�องจักร
จริงิในอนาคต มีกีารปรับัโครงสร้า้งราคา 
ให้้หลากหลายมากขึ้้�น เพื่่�อให้้โรงงาน 

สามารถเข้้าถึึงซอฟต์์แวร์์ได้้ง่่าย รวมถึึง 
การเพิ่่�มบริกิารเสริม เช่่น Data Analytics 

และ Consulting เพื่่�อให้ซ้อฟต์แ์วร์ม์ีคีวาม
สมบููรณ์์และครอบคลุุมความต้้องการท่ี่�

หลากหลายมากยิ่่�งขึ้้�น

Innovation
Suwan Spray is an herbal pain 

-relief spray made from beta-pinene 
extracted from kaffir lime, a Thai 
herb. It delivers better pain relief 
and anti-inflammatory effects than 
diclofenac. Using modern extraction 
technology combined with local 
wisdom, it redefines Thai herbal 
perceptions as modern, convenient, 
trustworthy options, while adding 
value to local raw materials and 
community economies.

Growth Plan
The company aims to expand 

its product line based on Beta 
Pinene extract to meet the rising 
demand in the wellness market. 
Plans for this year include launching 
a sports spray, fo l lowed by 
additional products such as pain 
relief patches. Distribution channels 
will also be expanded to include 
modern trade, convenience stores,  
and e-commerce platforms. 
Additionally, the company has 
set a goal to develop extraction 
technology for exporting Beta-
Pinene extract to international 
pharmaceutical companies within 
the next 3 years.

Innovation
Fuyuutech OEE PAQ Up is 

software that provides real-time 
analysis of machinery and production 
line efficiency. It visualizes performance 
in graphs and alerts issues in the 
plant. By integrating IoT technology 
and engineering principles connecting 
data and parameters to the ERP 
system it reduces data discrepancies, 
improves analytical accuracy, lowers 
costs and time, and enhances industrial 
competitiveness.

Growth Plan
The company is targeting  

medium and small-scale factories 
with the new Try-Out Model that  
allows users to input OEE data  
manually without having to connect 
directly to machinery in the initial 
phase so they can benefit from 
reat ime analyt ics , visual ised 
performance graphs, and instant 
issue alerts. This approach not 
only demonstrates the value of 
adopting technology but also 
encourages future investment 
in full machine connectivity. The 
team has also diversified its pricing 
structure to improve accessibility, 
while introducing additional services 
such as data analytics and consulting 
to offer a more complete, scalable 
solution to meet the evolving 
needs of the manufacturing industry.

สุุวรรณสเปรย์์
สกััดจากมะกรููดสมุุนไพรไทย ลดอาการปวด

ฟููยู่่�เทค โออีีอีี แพ็็คอััป 
นวััตกรรมซอฟต์์แวร์์ ยกระดัับอุุตสาหกรรมไทย
ด้้วยเทคโนโลยีีเรีียลไทม์์ บริิษััท เบญสุุ จำำ�กััด

จัังหวััดชลบุุรีี
บริิษััท เอ็็ม พีี เอ็็นจิิเนีียริ่่�ง ซิิสเต็็ม จำำ�กััด
จัังหวััดสมุุทรปราการ

BENSU Co., Ltd.
Chonburi

MP Engineering System Co., Ltd.
Samut Prakan  www.suwanwellness.com

 Suwan Spray สุุวรรณสเปรย์์ น้ำำ��มัันนวด 
 @suwanspray

 www.fuyuutech.com
 MP Engineering System 

Suwan Spray 
Thai Kaffir Lime Remedy for 
Natural Pain Relief

Fuyuutech OEE PAQ Up
The Innovative Real-Time Software that 
Powers Thailand’s Industrial Upgrade

พึ่่�งพาทีีมงานในการจดบันัทึกึข้้อมูลูด้้วย
มืือทุุกชั่่�วโมง เช่่น อััตราการเดิินเครื่่�อง
ประสิิทธิิภาพในการผลิิตและคุุณภาพ
ของผลิิตภััณฑ์์ แต่่ปัญหาคืือการจด
บัันทึกข้้อมููลด้้วยมืือมีีความเสี่่�ยงสููง 
ที่่�จะเกิิดความคลาดเคลื่�อน อีีกทั้้�งข้้อมููล
ไม่่เรีียลไทม์์ แก้้ไขปััญหาล่่าช้้า ส่่งผล
ให้้เกิิดการสููญเสีียที่่�ไม่่จำเป็็น

บริษิัทั เอ็ม็ พีี เอ็น็จิเนีียริ่่�ง ซิสเต็ม็ 
จำกััด จึงได้้พัฒันานวัตักรรมซอฟต์แวร์ 
ฟููยู่่�เทค โออีีอีี แพ็็คอััป เปรีียบเสมืือน
เครื่่�องเอ็็กซ์์เรย์์ ที่่�ช่่วยลดต้นทุุน ลดเวลา 
และลดค่่าใช้้จ่่ายที่่�ไม่่ควรเกิดิขึ้้�นได้้อย่่าง 
ต่่อเน่ื่�อง คุุณรัชัพล สิทิธิสิินิธุ์์� CMO บริษิท 
เอ็็ม พีี เอ็น็จิิเนีียริ่่�ง ซิสิเต็็ม จำกัดั เผยว่่า 
ซอฟต์แวร์ของเราได้้รับัการพัฒันาร่่วมกับ
สถาบัันเพิ่่�มผลผลิิตแห่่งชาติิ (FTPI) ซึ่่�ง 
รับัประกันัได้้ว่่าการคำนวณและวิิเคราะห์์ 
OEE เป็็นไปตามมาตรฐานที่�ถูกูต้้องและ
แม่่นยำที่่�สุุด ซึ่่�งฟููยู่่�เทค โออีีอีี แพ็็คอััป 
เชื่่�อมต่่อโดยตรงกับัเครื่่�องจักัร สามารถ
เก็็บและประมวลผลข้้อมููลได้้แบบ 
เรีียลไทม์์ ผู้้�ใช้้งานจะได้้รับัแจ้้งเตืือนทันทีี
เมื่่�อเกิดิปัญหา พร้อมพัฒันาซอฟต์แวร์
ให้้ใช้้งานง่่าย รองรัับการใช้้งานตั้้�งแต่่
โรงงานขนาดเล็ก็ไปจนถึงโรงงานขนาด
ใหญ่่ 

“ปัจัจุุบัน กลุ่่�มลูกค้า้หลักัของเรา
คืือโรงงานขนาดใหญ่่ ที่�มีีแผนการนำ  IoT 
เข้า้มาปรัับปรุุงประสิิทธิภิาพการทำงาน
อยู่่�แล้้ว แต่่เรากำลัังขยายฐานลูกค้้าไปยััง
โรงงานขนาดกลางและขนาดเล็็ก ด้้วย
การพััฒนาแพ็็กเกจราคาท่ี่�มีีความ
ยืืดหยุ่่�นมากขึ้้�น พร้้อมมีีแพ็็กเกจเช่่าใช้้
เพื่่�อทดลองซอฟต์์แวร์์ โดยสามารถนำ
ค่่าเช่่าไปหัักเป็็นส่่วนลดสำหรัับการซื้้�อ
แพ็็กเกจใหญ่่ต่่อไปได้้ นี่ ่�เป็็นกลยุุทธ์์ที่่�
ช่่วยให้้โรงงานขนาดเล็็กและกลางกล้้า
ที่่�จะลองใช้้เทคโนโลยีีใหม่่ๆ”

จากงานวิจััยดัังกล่่าว นำมาสู่่�
การพัฒันา “สุุวรรณสเปรย์์” นวัตักรรม
สมุุนไพรไทยที่่�ออกแบบมาเพื่่�อตอบโจทย์์ 
Pain Point ของผู้้�บริิ โภคยุุคใหม่่ 
ไม่่ว่่าจะเป็็นเรื่่�องกลิ่่�น เนื้้�อสัมัผัสัซึมึยาก 
และต้้องนวดก่่อนจึึงจะเห็็นผล โดยใช้้
เทคโนโลยีีการสกัดสมััยใหม่่ที่�ทำให้้ 
เนื้้�อสเปรย์ซ์ึมึง่่าย ไม่่เหนีียวเหนอะหนะ 
และไม่่ต้้องนวด ช่่วยให้้เห็็นผลรวดเร็็ว 
จนกลายเป็็นจุุดเปลี่่�ยนที่�ทำให้้คนรุ่่�นใหม่่
เปิิดใจยอมรัับสมุุนไพรไทยอีีกครั้้�ง

แม้จ้ะเริ่่�มจากตลาดบรรเทาปวด 
แต่่ในอนาคตบริษิัทัยังัมีีแผนต่่อยอดไปสู่่�
กลุ่่�มผลิติภัณัฑ์เ์พื่่�อสุุขภาพ (Wellness) 
โดยใช้้สารสกัดเบต้้าไพนีีนเป็็นหััวใจ
สำคััญ เช่่น ส เปรย์์สููตรเย็็นสำหรัับ
นักักีีฬา หรืือแผ่่นแปะแก้ป้วดเฉพาะจุุด 
ซึ่่�งเป็็นการต่่อยอดนวัตักรรมจากวัตัถุุดิบิ
ที่่�มีีอยู่่�ในท้้องถิ่่�น  และสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม
ให้้กัับสมุุนไพรไทยอีีกด้้วย

In the past, assessing machine 
performance through OEE (Overall 
Equipment Effectiveness) was a 
complex, labor intensive process. 
Most factories relied on staff to 
manually log key metrics such as 
runtime, production efficiency, and 

Ms.Natamon P iyapong,  
Marketing Manager at BENSU Co., Ltd., 
has transformed over 130 years of 
traditional herbal wisdom into a 
modern solution, grounded in the 
long-held belief that kaffir lime 
possesses pain-relieving properties.  
Building on this heritage, the 
company collaborated with Burapha 
University to research and identify 
a key active compound called 
Beta Pinene, which was found to 
be more effective in reducing pain 
and inflammation than diclofenac.

This research led to the 
development of Suwan Spray, a 
Thai herbal innovation designed to 
address the pain points of modern 
consumers such as unpleasant 
scent, greasy texture, slow absorption, 
and the need for massage to see 
results. Using advanced extraction 
technology, the spray absorbs 
quickly, is non-sticky, and requires 
no rubbing, delivering fast relief. 
This breakthrough has made Thai 
herbal remedies more accessible 
and acceptable to the younger 
generation.

While Suwan Spray started 
in the pain relief segment, the 
company plans to expand into the 
broader wellness market, with 
Beta-Pinene extract at its core. 
Upcoming products include cooling 
sprays for athletes and targeted 
pain relief patches, further adding 
value to local herbal resources 
through innovation.

product quality every hour. However, 
manual recording often resulted in 
inaccuracies and delayed responses, 
leading to unnecessary losses due 
to the lack of real-time data.

To address these challenges, 
M.P. Engineering System Co., Ltd. 
developed an innovative software 
solution called Fuyuutech OEE PAQ 
Up that functions like an X-ray for 
production lines-reducing costs, 
saving time, and preventing  
avoidable losses. Mr.Ratchapol 
Sittisin, CMO of MP Engineering 
System Co., Ltd., shared that the 
software was co-developed with 
the Thailand Productivity Institute 
(FTPI), ensuring accurate and 
standardised OEE calculations and 
analytics. Fuyuutech OEE PAQ Up 
connects directly to machinery, 
capturing and processing data in 
real time. Users receive instant 
notifications when an issue arises, 
and the interface is designed for 
ease of use, making it suitable for 
both small and large-scale factories.

“Our primary clients are 
currently large manufacturers who 
are already integrating IoT to 
enhance productivity. But we’re 
now expanding into the medium 
and small factory segment. We’ve 
introduced more flexible pricing 
packages, including a rental  
model that lets businesses trial the 
software. If they choose to  
upgrade later, the rental cost can 
be applied as a discount helping 
smal le r factor ies fee l more  
confident about exploring new 
technologies.”
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บ้้านไหนทำอาหารรับัประทานเอง 
คงจะเคยประสบกัับปััญหาการทิ้้�ง
น้้ำมัันใช้้แล้้ว ว่่าควรทิ้้�งอย่่างไรถึึงจะ 
ถููกวิิธีี เพราะการเทน้้ำมัันใช้้แล้้วลง 

ดีีซีีลีีน เริ่่�มต้นจากแนวคิดิการผลิติ
อาหารปั่่�นสำหรัับผู้้�ป่่วยในโรงพยาบาล 
ซึ่่�งทาง คุุณกมลเทพ คงประเสริฐิ ผู้้�ร่่วม
ก่่อตั้้�งบริษิัทั ดีีซีีลีีน จำกัดั ได้้เล็ง็เห็น็ถึงึ 
ปััญหา (Pain Point) ในตลาด นั่่�นคืือ
ด้้านการเก็็บรัักษา (Shelf Life) และ
ความสดใหม่่เพราะอาหารปั่่�นทั่่�วไป
มีีอายุุการเก็บ็รัักษาสั้้�น และมีีความเสี่่�ยง
ต่่อการปนเปื้้�อนเชื้้�อโรคระหว่่างการจััดส่่ง 
นอกจากนี้้� อาหารทางการแพทย์์หรืือ
อาหารอ่่อนส่่วนใหญ่่มีีรสชาติิไม่่อร่่อย 
รวมถึึงมีีข้้อจำกััดในการบริิโภค เพราะ
อาหารบางชนิิดไม่่สามารถรัับประทาน
ได้้ทั้้�งทางปากและทางสายยาง ทำให้้
การเตรีียมอาหารมีีความยุ่่�งยากและ
ต้้องจััดเตรีียมในหลายรููปแบบ

ความเป็็นนวััตกรรม

รีไีซโคเอ็ก็ซ์์ ตู้้�รับัซ้ื้�อน้ำำ��มันัพืืชใช้้แล้ว้ 
(UCO) พัฒันาจากแอปพลิเิคชััน รีไีซโคเอ็ก็ซ์์ 
โดยรัับซ้ื้� อน้ำำ��มัันพืืชใช้้แล้้วจึึงทำำ�ให้้เกิิด 
การเชื่่� อมโยงแหล่่งขยะรีีไซเคิิลจากภาค 

ครัวัเรืือน เข้้าสู่่�ระบบได้้อย่่างมีประสิิทธิภิาพ 
และเปลี่่�ยนขยะให้้เป็็นมููลค่่าทางการเงิิน 
ช่่วยแก้้ไขปััญหาน้ำำ��มันใช้้แล้้วอุุดตัันในท่่อ 
ลดปัญหาสิ่่�งแวดล้อม และนำำ�น้ำำ��มันัใช้้แล้ว้ 

ไปผลิิตเป็็นเช้ื้� อเพลิิงอากาศยานแบบ
ยั่่�งยืืน (SAF) 

แผนการเติิบโต

รีีไซโคเอ็็กซ์์ ตู้้�รับซ้ื้�อน้ำำ��มัันใช้้แล้้ว 
(UCO) มุ่่�งมั่่�นท่ี่�จะขยายการเข้า้ถึงึและสร้าง 

การเติบิโตแบบก้า้วกระโดด โดยอาศัยัการ
รัับรู้้� และความร่่วมมืือจากหลายภาคส่่วน 
เช่่น การเข้้าร่่วมกัับกรุุงเทพมหานครใน
โครงการเก็็บค่่าขยะ ซึ่่� งจะช่่ว ยส่่งเสริิม
ให้้ครััวเรืือนแยกขยะมากขึ้้�น เพื่่�อลดค่่า
ใช้้จ่่ายในการเก็็บขยะ หากบ้้านไหนแยก 
ขยะขายกัับแพลตฟอร์์มอย่่าง Recycoex 

ก็็จะได้้รัับสิิทธิประโยชน์ลดค่่าธรรมเนีียม
การเก็็บขยะ พร้้อมขยายฐานผู้้� ใช้้แอป 
ทั้้�งฝั่่� งผู้้� ขายมุ่่�งเน้้นการขยายฐานไปยััง 

องค์์กรขนาดใหญ่่ที่่�มีีขยะจำำ�นวนมาก 

เช่่ น โรงเรีียน โรงแรม คอนโด และ
หมู่่ �บ้้าน รวมถึึงฝั่่� งผู้้�รั ับซ้ื้�อ เชิิญชวน
ผู้้� ประกอบการซ้ื้�อขายวััสดุุรีไซเคิิลเข้้ามา 
ใช้้แอปพลิิเคชััน เพื่่�อให้้เข้้าถึึงวััสดุุได้้
ง่่ายขึ้้�น และเพิ่่�มปริิมาณขยะที่่�รัับซ้ื้�อได้้ 
สำำ�หรัับแผนระยะยาวอาจจะต้้องขยายไป
ในต่่างจังัหวััดด้ว้ย ตามหัวัเมืืองใหญ่ ่เช่่น 
เชีียงใหม่่ ภููเก็็ต สมุุย สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว 
เพื่่�อให้้การบริิการครอบคลุุมและเข้้าถึึง 

ผู้้� ใช้้งานได้้ทั่่�วถึึง

ความเป็็นนวััตกรรม

ดีีซีีลีีน อาหารปั่่� นพร้้อมทานที่่�

สามารถรัับประทานได้้ทั้้�งทางปากและ
ทางสายยาง โดยการใช้้กระบวนการทาง
วิทิยาศาสตร์ด์้า้นโภชนาการและเทคโนโลยีี
การผลิิตปลอดเช้ื้�อ จึึงทำำ�ให้้เกิิดอาหาร
ทางการแพทย์และอาหารอ่่อนที่่�มีีคุุณค่่า
ทางโภชนาการครบถ้้วน สะดวกต่่อการ
บริโิภค ช่่วยเพิ่่�มคุุณภาพชีีวิติให้้กับัผู้้�ป่่ว  ย 
ผู้้�สู ูงอายุุ  และผู้้� ที่่�ต้้องการอาหารอ่่อน 
พร้้อมทั้้�งลดภาระในการเตรีียมอาหาร 
และเพิ่่�มความสะดวกในทุุกมื้้�อ

แผนการเติิบโต

ดีีซีีลีีน มีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์
ใหม่่ มีีแผนจะออก 2 SKU ใหม่่ในปีีนี้้� 
โดยจะเน้้นการคิิดค้น้สููตรใหม่่  ที่่�แตกต่่าง 

จากตลาด และในระยะยาวจะยัังคงเน้้น
อาหารเพื่่�อสุุขภาพ โดยเฉพาะอาหาร
สำำ�หรัับผู้้�สู งอายุุ ที่่� ยัังคงความอร่่อย 

อีีกทั้้�งวางแผนขยายสู่่�ตลาด B2B เช่่ น 
กลุ่่�มองค์กรและสถานพยาบาล เพื่่�อเข้า้ถึงึ
กลุ่่�มเป้้าหมายในวงกว้้าง รวมถึึงมีีแผน 
ส่่งออกตลาดต่่างประเทศ เช่่น ออสเตรเลียี 
นิวิซีแลนด์ ์สิงิคโปร์ ์กัมัพููชา และจีนี เป็น็ต้น้

Innovation
The Used Cooking Oil (UCO) 

Collection Machine is developed from 
the Recycoex app to purchase used 
cooking oil. It connects household 
recycling streams into a system 
efficiently, turning waste into financial 
value. It addresses clogged pipes 
and environmental pollution, and 
repurposes used oil for sustainable 
aviation fuel (SAF) production.

Growth Plan
The Used Cooking Oil Project 

has a dedicated strategy to 
enhance access and foster significant 
growth through awareness and 
collaboration across various sectors. 
This includes partnering with BMA to 
motivate households to separate and 
sell their waste on the Recycoex 
app, thereby lowering garbage 
collection fees. The project also 
seeks to broaden the app’s user base 
on the seller side by targeting 
large organizations that generate 
large amounts of waste, including 
schools, hotels, condominiums, and 
villages. On the buyer side, the initiative 
wil l encourage entrepreneurs 
involved in the trade of recycled 
materials to utilize the app for easier 
access to materials. In the long 
run, the project will be expanded 
to major cities, such as Chiang 
Mai, Phuket, Koh Samui, etc., to 
deliver comprehensive services and 
engage all users.

Innovation
D.Seelin is a ready-to-drink 

nutritional blend, suitable for oral or 
feeding tube intake. Using nutritional  
science and aseptic production 
technologies, it produces medical- 
grade and soft foods that are 
nutritionally complete and easy to 
consume. It enhances quality of life 
for patients, the elderly, and those  
requiring soft diets reducing meal prep 
burden and increasing convenience 
at every meal.

Growth Plan
D.Seelin is continuously 

developing new products and 
plans to release two new SKUs 
this year, with a focus on innovative 
recipes that differentiate from 
the market. In the long term, the 
company will continue emphasizing 
healthy foods, especially flavorful 
options for the elderly. It also 
aims to expand into the B2B 
market, targeting corporations and 
healthcare institutions to broaden 
its reach. Additionally, D.Seelin 

is preparing for international 
export to countries such 
as Australia, New Zealand, 
Singapore, Cambodia, and 
China, among others.

รีีไซโคเอ็็กซ์์ 
ตู้้�รัับซื้้�อน้ำำ��มัันพืืชใช้้แล้้ว (UCO)
เปลี่่�ยนของใช้้แล้้วให้้เป็็นมููลค่่า 
ช่่วยขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนอย่่างยั่่�งยืืน

ดีีซีีลีีน
นวััตกรรมอาหารป่ั่� นพร้้อมทานเพื่่�อสุุขภาพ

บริิษััท รีีไซโคเอ็็กซ์์ จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร

บริิษััท ดีีซีีลีีน จำำ�กััด 
กรุุงเทพมหานคร

Recycoex Co., Ltd.
Bangkok

DSeelin Co., Ltd.
Bangkok

 www.recycoex.com

 Recycoex 

 www.dseelin.co.th

 Dseelin 

Recycoex 
Machine for Purchasing Used Cooking 
Oil (UCO) From Waste to WOW, 
Driving a Sustainable Circular Economy

D.Seelin
Innovative Ready-to-Eat Blended Meals 
for Better Health

Households that regularly 
prepare meals often face the 
challenges of properly disposing of 
used cooking oil. Pouring it down 
the drain can lead to issues with 
clogged pipes. In addition to 
producing foul odors from grease 
building up inside the pipes, it may 
result in flooding after a period of 
heavy rain. Therefore, Recycoex 
offers a new platform and innovation 
with the machine for purchasing 
Used Cooking Oil (UCO) to address 
this need.

Mr.Sompop Majiswala, CEO 
of Recycoex Co., Ltd., shared that 
with his background in architecture, 
he spent more than a decade in 
the recycled construction materials 
sector and has identified a 
considerable demand for recycled 
waste in the market. However, 
connecting the source of household 
waste to directly reach those in 
need remains unfeasible. As a result, 
he created an application that 
would act as an essential solution.

Recycoex has designed a 
machine for purchasing Used 
Cooking Oil (UCO), enabling 
households to convert their used 
cooking oil into cash. The purchased 
oil is subsequently processed to 
create Sustainable Aviation Fuel 
(SAF). The process begins by allowing 
the used oil to cool, filtering out 
any food scraps, and then pouring 
it into containers. The machines are 
available at participating Bangchak 
petrol stations, of which has signed 
an MOU with Recycoex to utilize 
used oil for the production of SAF.

จากปััญหาท่ี่�พบเหล่่านี้้� ดีีซีีลีีน
จึึงพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ร่่วมกัับสถาบััน
โภชนาการ มหาวิิทยาลััยมหิิดล โดยมีี
นกกำหนดอาหารและนัักโภชนาการ
ดูแูลด้้านโภชนาการอย่่างใกล้้ชิดิ เพื่่�อให้้
มั่่�นใจว่่าผู้้�บริิโภคจะได้้รัับสารอาหาร
ครบถ้้วนใน 1 มื้้�อ ขณะเดีียวกัันยัังได้้
ร่่วมมืือกัับเชฟและผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้าน 
ฟู้้�ดไซน์์ในการพััฒนาสููตร เพื่่�อให้้ได้้
รสชาติิท่ี่�อร่่อย รวมถึงการเลืือกใช้้ 
บรรจุุภััณฑ์์เกรดญี่่�ปุ่่�น ที่่�ช่่วยลดโอกาส
การปนเปื้้�อนอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ  
ผลลััพธ์ที่่�ได้้คืือเป็็นอาหารปั่่�นคุุณภาพ
สูงูที่่�กินิอร่่อย และสามารถเก็บ็รักัษาได้้
นานถึึง 18 เดืือนในอุุณหภููมิิห้้อง โดย
ไม่่ใส่่วััตถุุกัันเสีีย ที่ ่�สำคััญคืือสามารถ
ทานได้้ทั้้�งทางปากและทางสายยาง

ดีีซีีลีีนไม่่ เพีียงแต่่ตอบโจทย์์
ความต้้องการของผู้้�ป่่วย แต่่ยัังรวมถึึง
บุุคคลทั่่�วไปที่่�ต้้องการอาหารอ่่อนเช่่น 
ผู้้�ที่่�ผ่่าตััดช่่องปาก ผู้้�สู งอายุุ  หรืือ 
แม้้กระทั่่�งผู้้�ที่่�ต้้องการอาหารทดแทน 
มื้้�อเช้า้ที่่�เร่่งรีีบ เหล่่านี้้�สะท้อ้นให้เ้ห็น็ว่่า 
ดีีซีีลีีนไม่่เพีียงพััฒนาอาหารเพื่่�อการ
แพทย์์เท่่านั้้�น แต่่ยัังสามารถขยายการ
บริโิภคไปสู่่�กลุ่่�มคนทั่่�วไปได้้ ตอบโจทย์์
ทั้้�งสุุขภาพและความสะดวกในมื้้�อเดีียว

ท่่อน้้ำระบายน้้ำ นอกจากจะสร้างปััญหา
ไขมัันอุุดตันในท่่อแล้้ว อาจก่่อให้้เกิิด
น้้ำท่่วมเมื่่�อฝนตกหนัักตามมา รวมถึึง
การส่่งกลิ่่�นเหม็น็ของไขมันัที่่�หมักัหมม
ภายในท่่อด้้วย นี่่�คืือช่่องว่่างที่่� รีีไซโคเอ็ก็ซ์์ 
เข้ ้ามาเติิมเต็็มด้ ้วยแพลตฟอร์์มและ
นวััตกรรมใหม่่อย่่างตู้้�รับซื้้�อน้้ำมัันพืืช 
ใช้้แล้้ว (UCO)

คุุณสมภพ มาจิิสวาลา ประธาน
เจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร บริิษััท รีีไซโคเอ็็กซ์์ 
จำกัดั เล่่าว่่า เดิมิมีีพื้้�นฐานเป็็นสถาปนิิก
และเคยอยู่่�ในวงการวัสัดุุก่่อสร้างรีีไซเคิลิ
มานานกว่่า 10 ปี ได้้เห็น็ถึงึความต้องการ
ขยะรีีไซเคิิลที่่�สููงลิ่่�วในตลาด แต่่กลัับ 
ไม่่สามารถเชื่่�อมโยงกัับแหล่่งขยะจาก
ภาคครััวเรืือนได้้ จึ ึงเกิิดแนวคิิดที่่�จะ
สร้้างเครื่�องมืือท่ี่�เชื่่�อมโยงขยะรีีไซเคิิล
ให้เ้ข้า้สู่่�ระบบได้ม้ากขึ้้�น และเข้า้ถึงึผู้้�ที่่�
ต้้องการได้้โดยตรง แอปพลิเคชันจึงเป็็น
คำตอบสำคััญ

รีีไซโคเอ็็กซ์์ พั ัฒนาตู้้�รัับซื้้�อ
น้้ำมัันพืืชใช้้แล้้ว  โดยภาคครัวเรืือน 
สามารถนำน้้ำมัันที่�ใช้้แล้้วไปเปล่ี่�ยนเป็็น
เงิินได้้ ซึ่่�งน้้ำมัันที่่�ถูกูรัับซื้้�อไปนั้้�นก็จ็ะถูกู
นำเข้้ากระบวนการเพ่ื่�อการผลิิตน้้ำมััน
เครื่่�องบิินต่่อไป โดยกระบวนการเริ่่�ม
ตั้้�งแต่่ตั้้�งน้้ำมัันที่�ใช้้แล้้วทิ้้�งไว้้ให้้เย็็น 
กรองเอาเศษอาหารออกให้้เหลืือแต่่น้้ำมันั 
และเทลงภาชนะหรืือขวด สามารถนำไป
ขายได้้ท่ี่�บางจาก (แล้้วแต่่สาขา) ซึ่่�งทาง 
รีีไซโคเอ็็กซ์์ ได้้เซ็็น MOU กัับบางจาก 
เพื่่�อนำน้้ำมัันใช้้แล้้วไปผลิิต SAF 
(Sustainable Aviation Fuel) เพ่ื่�อเป็น็
เชื้้�อเพลิิงสำหรัับเครื่่�องบิิน

D.Seelin began with the idea 
of creating blended food products 
for hospital patients. Mr.Kamonthep 
Khongprasert , Co-founder of 
D.Seelin Co., Ltd., identified a major 
pain point in the market: shelf life 
and freshness. Traditional blended 
foods tend to spoil quickly and 
carry a high risk of contamination 
during transport. Additionally, most 
medical or soft foods are unpalatable 
and difficult to consume-some can’t 
be taken both orally and via feeding 
tubes-making meal preparation 
complicated and often requiring 
multiple versions of the same food.

To address these challenges, 
D.Seelin collaborated with the 
Institute of Nutrition at Mahidol 
University, with dietitians and 
nutritionists closely overseeing 
nutritional content to ensure that 
each portion provides complete 
nutrients in a single meal. The 
company also partnered with chefs 
and food science experts to create 
recipes that taste good. Importantly, 
D.Seelin uses high-grade Japanese 
packaging to minimize contamination 
risk. The result is a high-quality 
blended food that is both delicious 
and safe, with a shelf life of up to 
18 months at room temperature 
without any preservatives. Most 
notably, it can be consumed both 
orally and through a feeding tube, 
offering true flexibility and ease.

D.Seelin doesn’t only cater 
to patients but also serves a broader 
group of consumers who need soft 
or easy-to-consume foods, such as 
those recovering from oral surgery, 
the elderly, or even busy individuals 
seeking a convenient breakfast 
substitute. This shows that D.Seelin 
goes beyond being just a medical 
food brand it is evolving into a 
lifestyle product that offers both 
health and convenience in one 
meal.
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นมมะม่่วงหิิมพานต์์แคซเซีียส 
(Cassius Cashew Milk) ผลิิตภััณฑ์์
ทางเลืือกเพื่่�อสุุขภาพที่่�ถููกออกแบบมา             
เพ่ื่�อตอบโจทย์์กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�แพ้้นมวััว 
(Lactose Intolerant) โดยเฉพาะ 
เบื้้�องหลัังของผลิิตภััณฑ์์นี้้� คืื อการ 
มองเห็็นปัญหาในห่่วงโซ่่การผลิิตของ
เกษตรกรและผู้้�ประกอบการแปรรููป 
เม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์ ซึ่่ �ง คุุณชลวััชร 
เรืืองรุุจิระ ผู้้�บริหิาร บริษิัทั กิ๊๊�ฟเก๋๋มอลล์์ 
จำกััด ได้้หยิิบ Pain Point นี้้�ขึ้้�นมาพัฒันา
อย่่างจริิงจััง เดิมิทีีเม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์

คุุณปัญจพล นิ่่�มอุุดมสุุข ผู้้�บริหิาร 
บริิษััท แอล.เอส.เอ็็ม. (1999) จำกััด 
เริ่่�มต้นจากการเป็็นผู้้�จัดัจำหน่่ายวตถุุดิบ 
“โดโลไมต์์เผา” ให้้โรงงานหลอมเหล็็ก 
ซึ่่�งต้อ้งเผชิญิกับัการแข่่งขันัด้า้นราคาท่ี่�
รุุนแรงและต่่อเนื่่�อง จากปััญหา (Pain 
Point) ดังกล่่าวจึงได้้ต่่อยอดสู่่�การพััฒนา
นวัตักรรมผลิติภัณัฑ์์บำบััดน้้ำ ภายใต้้ชื่่�อ 
อะตอมแมค (ATOMag)

อะตอมแมค คืื อผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�
พัฒันามาจากแร่่  “โดโลไมต์เผา” โดย
ผ่่านกระบวนการปรัับโครงสร้างโมเลกุุล 
ให้้สามารถดููดจัับสารปนเปื้้�อนได้้ดีี 

ความเป็็นนวััตกรรม

นมมะม่่วงหิิมพานต์์แคซเซีียส 
(Cassius Cashew Milk) โดยการ
ใช้้ภููมิิ ปััญญาท้้องถิ่่� นในการคั่่� ว เม็็ด
มะม่่วงหิิมพานต์์ด้้วยไฟอ่่อนตามวิิถีี
ดั้้�ง เดิิม ผสานเข้้ากัับเทคโนโลยีีด้้าน
วิทิยาศาสตร์์อาหาร (Food Science) ท่ี่�มี ี

การใช้้เทคนิิคควบคุุมอุุณหภููมิิ, ระบบปิิด 
แบบ Zero Waste ไอน้ำำ��ดักควันัแทนการ 

เผาแบบดั้้�งเดิิม, กระบวนการ UHT และ
เครื่่�องโฮโมจีไีนซ์์ (Homogenizer) ช่่ว ย
แก้้ปััญหาเม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์ที่่� แตก 

จากการแปรรููป เพิ่่�มมููลค่่าผลผลิิตให้้
เกษตรกรไทย และตอบโจทย์ผู้้� บริิโภค 
ที่่�แพ้้นมวััวหรืือมองหานมทางเลืือกเพื่่�อ
สุุขภาพ

แผนการเติิบโต

ปััจจุุบั นวางขายผ่่านช่่ องทาง
ออนไลน์์ และมีีแผนที่่�จะกระจายสิินค้้าสู่่� 

Modern Trade ในห้า้งสรรพสินิค้า้ รวมถึึง 
แผนที่่�จะขยายตลาดไปต่่างประเทศ โดยมีี
ประเทศมาเลเซีียและจีีนเป็น็เป้้าหมายหลััก 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิิตภัณัฑ์ ์ATOMag 
(อะตอมแมค) เป็น็นวัตักรรมการบำำ�บัดัน้ำำ�� 

ที่่�ใช้้แร่่ธรรมชาติแิทนสารเคมีี มีคีุุณสมบััติิ
ในการดููดจัับสนิิมเหล็็กและสารปนเป้ื้� อน
ในน้ำำ��  โดยการใ ช้้กระบวนการทาง
วทยาศาสตร์ใ์นการปรับัโครงสร้า้งโมเลกุุล
ของแร่่โดโลไมต์์เผา ช่่ว ยแก้้ไขปััญหา 
น้ำำ��บาดาลที่่�มีีสนิิมเหล็็ก ลดความกัังวล
เรื่่�องผลกระทบต่่อสุุขภาพจากสารเคมีี
ในระยะยาว และเป็น็มิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

แผนการเติิบโต

อะตอมแมคมีีความท้้าทายในเรื่่�อง 

ของกระบวนการใช้้งานท่ี่�ซัับซ้้อน นั่่�นคืือ 

การต้้องมีีบ่่อพัักน้ำำ��และใช้้เวลาบำำ�บััด 
6 ชั่่�วโมง ซึ่่� งผู้้� ผลิิตกำำ�ลัังวิิจััยและพััฒนา
เพื่่�อลดระยะเวลาและทำำ�ให้้กระบวนการ 

ใช้้งานง่่ายขึ้้�น พร้้อมทั้้�งเดิินหน้้าทดสอบ
เพื่่�อให้้ผลิิตภััณฑ์์ได้้รัับมาตรฐานรัับรอง
จากภาครััฐหรืือองค์กรอุุ ตสาหกรรม 
สามารถขยายการใ ช้้ ง านในร ะ ดัับ
อุุ ตสาหกรรมได้้ง่่ายขึ้้�น อีีกทั้้�งได้้มีีการ
เปิิดรับพาร์์ตเนอร์์จากหลากหลายธุุรกิิจ
เพื่่�อเข้้าถึึงลููกค้้าในหลายอุุตสาหกรรม

Innovation
Cassius Cashew Milk uses 

local wisdom to roast cashews 
slowly over low heat, combined 
with food science methods such as 
temperature-controlled roasting, 
z e ro -w a s t e  s t e am  smo k e  
capture, UHT pasteurization, and 
homogenization. This prevents 
cashew cracking, adds value 
for Thai farmers, and meets 
demand from consumers who 
are lactose-intolerant or seeking 
healthy dairy alternatives.

Growth Plan
Currently, Cassius Cashew 

Milk is available online, with future 
plans to expand into modern trade 
channels and department stores. 
Additionally, the company is planning 
to enter international markets, with 
Malaysia and China identified as 
the primary targets.

Innovation
ATOMag is a water-treatment 

innovation utilizing natural minerals 
instead of chemicals. It captures 
iron rust and contaminants in 
water using scientifically altered 
molecular structures of calcined 
dolomite. It addresses iron-rich 
groundwater issues, reduces 
chemical exposure risks, and is 
environmentally friendly.

Growth Plan
ATOMag faces challenges 

due to its complex usage process, 
which currently requires a water 
settling tank and 6 hours of 
treatment time. The company 
is actively conducting research 
and development to shorten the 
treatment time and simplify the 
process. It is also undergoing product 
testing to achieve certifications from 
government bodies or industry 
organizations, which will help make 
industrial adoption easier. In addition, 
ATOMag is opening opportunities 
for partnerships with businesses 
across various sectors to expand its 
reach and serve a broader range 
of industries.

แคซเซีียส แคชชูู มิิลค์์ 
นมมะม่่วงหิิมพานต์์
นวััตกรรมทางเลืือกเพื่่�อสุุขภาพและเศรษฐกิิจชุุมชน

อะตอมแมค
นวััตกรรมบำำ�บััดน้ำำ��ด้้วยแร่่ธรรมชาติิ
เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อมที่่�ยั่่�งยืืน

บริิษััท กิ๊๊�ฟเก๋๋มอลล์์ จำำ�กััด  
กรุุงเทพมหานคร

บริิษััท แอล.เอส.เอ็็ม. (1999) จำำ�กััด
จัังหวััดราชบุุรีี

GiftGaeMall Co., Ltd.
Bangkok

L.S.M. (1999) Co., Ltd.
Ratchaburi

	www.grandmomaead.com

	Grand Mom Aead มะม่่วงหิิมพานต์์เเผา

	@grandmomaead 

 www.lsmplus.com

 ATOMag - Nature for water - สารปรัับสภาพน้ำำ��
 @lsm1999 

Cassius Cashew Milk
An Alternative Innovation Boosting 
Healthy and Community Economies

ATOMag
Natural Mineral-Based Water Treatment
Innovation for a Sustainable Environment

Mr.Panchaphon Nimudomsuk, 
Executive of L.S.M. (1999) Co., Ltd., 
began his journey as a supplier of 
calcined dolomite to steel melting 
factories. However, facing intense 
and ongoing price competition, he 
identified a key pain point in the 
industry. This challenge inspired him 
to develop a new line of innovative 
water treatment products under 
the brand name ATOMag.

ATOMag is a product derived 
from calcined dolomite that has 
undergone molecular restructuring 
to enhance its ability to absorb 
contaminants-particularly iron rust, 
which is a major issue in groundwater 

Cassius Cashew Milk is a 
health-focused alternative milk 
product designed specifically for 
consumers who are lactose intolerant. 
Behind this innovation lies a deeper 
intention to address a problem within 
the cashew nut production chain.

Mr.Chonravat Ruengruchirah, 
executive of GiftGaeMall Co., Ltd., 
identified a major pain point affecting 
both farmers and small-scale 
processors of cashew nuts. Over 50% 
of the total yield often consists of 
broken or cracked nuts due to the 
post-harvest processing methods. 
These defective nuts do not meet 
market standards and therefore fetch 
low prices, making them financially 
unviable to sell and essentially 
turning them into sunk costs.

Cassius Cashew Milk, under 
the brand “GrandmomAead”, is 
much more than just a plant-based 
milk. It is an extension of local 
wisdom, combining over 100 years 
of traditional roasting methods with 
modern food science technology. 
The cashew nuts used are roasted 
slowly over low heat using ancient 
techniques. These are then processed 
using controlled temperature systems 
and a closed-loop Zero Waste 
process, where steam replaces 
traditional smoke roasting.

Additionally, the product 
undergoes UHT (U l t ra H igh 
Temperature) treatment, allowing 
it to be stored for up to 1 year 
without preservatives. A homogenizer 
is also used to maintain consistency 
and prevent separation, ensuring 
both quality and a smooth, pleasant 
mouthfeel.

The brand’s goal goes beyond 
sales it aims for sustainable growth 
by creating products that reflect 
local identity while meeting the 
needs of modern health-conscious 
consumers. The focus is on health, 
the environment, and long-term 
sustainability, with the added 
mission of stimulating the community 
economy and supporting Thai 
farmers in the long run.

โดยเฉพาะสนิิมเหล็็กซึ่่�งเป็็นปัญหา 
หลักัของน้้ำบาดาลในหลายพื้้�นที่�ของ
ประเทศไทย โดยปกติิแล้้วจะต้้องใช้้ 
น้้ำเกลืือในการลดความกระด้า้งของน้้ำ 
แต่่ยังมีีข้อจำกัดัว่่าไม่่สามารถปล่่อยลง
ดิินได้้ น อกจากนี้้� ตะกอนที่่�เหลืือของ 
อะตอมแมค สามารถปล่่อยลงสู่่�ธรรมชาติิ 
เป็็นปุ๋๋�ยได้้ไม่่กระทบต่่อสิ่่�งแวดล้อม อีีกทั้้�ง
เป็็นการนำนวัตักรรมมาปรับัใช้้เพื่่�อสร้า้ง 
S-Curve (อุุตสาหกรรมแห่่งอนาคต) 
เพื่่�อลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก

ปััจจุุบััน  อะตอมแมคได้้เริ่่�มถููก 
นำไปใช้้จริงิในระบบประปาชุุมชน และ
ได้้รัับการตอบรัับเชิิงบวกจากผู้้�ใช้้งาน 
เน่ื่�องจากไม่่มีีสารตกค้้าง และไม่่ต้้อง
กัังวลถึึงผลกระทบต่่อสุุขภาพจาก 
สารเคมีีในระยะยาว

โมเดลการสร้้างรายได้้ของ 
อะตอมแมค คืือการร่่วมมืือกับัพาร์์ตเนอร์์
ในแต่่ละเซกเตอร์์ โดยเริ่่�มจากกลุ่่�มที่�
เชี่่�ยวชาญเร่ื่�องน้้ำสนิมเหล็็ก และมีีฐาน
ลููกค้้าเฉพาะทาง ซึ่่�งแนวทางนี้้�ช่่วยให้้ 
อะตอมแมคสามารถพััฒนาสิินค้้าและ
ระบบได้้อย่่างตรงจุุด  และตอบโจทย์์
ปััญหาเฉพาะของลููกค้้าแต่่ละราย

สำหรับัการสร้างแบรนด์์อะตอมแมค 
มุ่่�งเน้้นการสื่่�อสารจุุดแข็ง็ของผลิติภัณฑ์์ 
คืือการเป็็นผลิิตภััณฑ์์จากแร่่ธรรมชาติ ิ
ที่่� ไม่่ส่่ งผลกระทบต่่อสิ่่� งแวดล้อม 
ตอบโจทย์์ผู้้�บริิโภคที่่�ใส่่ใจทั้้�งสุุขภาพ
และความยั่่�งยืืน

across many parts of Thailand. 
Normally, brine is used to soften 
water, but it has limitations, such 
as not being safe to discharge into 
the soil. In contrast, ATOMag’s 
residue can be safely released into 
the environment and even used 
as fertilizer, posing no environmental 
harm. This makes ATOMag a smart 
innovation aligned with future 
industries (S-Curve), helping to 
reduce greenhouse gas emissions.

Currently, ATOMag is already 
being used in community water 
supply systems and has received 
positive feedback from users thanks 
to its chemical-free nature and 
long-term health safety.

ATOMag’s revenue model, 
is based on partnering with 
sector-specific experts, starting with 
those experienced in treating 
iron-contaminated water and who 
already have specialized customer 
bases. This collaborative approach 
allows ATOMag to develop tailored 
solut ions that address each 
customer’s specific issues directly 
and effectively.

For brand building, ATOMag 
focuses on communicating its 
key strength being a natural 
mineral-based product that is 
environmentally fr iendly. This 
resonates wel l  w i th today’ s 
consumers who care deeply about 
both health and sustainability.

จำนวนมากกว่่า 50% ของผลผลิิต
ประสบปััญหาเม็็ดแตกจากกระบวนการ
แปรรูปู ทำให้ไ้ม่่สามารถจำหน่่ายได้ใ้น
ราคาดีี  เพราะไม่่ผ่่านมาตรฐานตลาด 
ขายก็็ไม่่คุ้้�ม  เก็็บไว้้ก็็ไม่่เกิิดประโยชน์์ 
สุุดท้้ายกลายเป็็นต้นทุุนจมมาอย่่าง
ยาวนาน

นมมะม่่วงหิิมพานต์์แคซเซีียส
จาก “แม่่เฒ่่าเอีียด” มะม่่วงหิิมพานต์์
เผาโบราณจึงึไม่่ได้เ้ป็น็เพีียงแค่่นมจาก
พืืช (Plant-based Milk) แต่่เป็็นการ
ต่่อยอดจากภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น โดยเลืือก
ใช้้เม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์คั่่�วด้้วยไฟอ่่อน
ตามวิถิีีดั้้�งเดิมิกว่่า 100 ปี ีมาผสานเข้้า
กัับเทคโนโลยีีด้านวิทยาศาสตร์์อาหาร 
(Food Science) โดยในกระบวนการผลิติ 
มีีการใช้้เทคนิคิควบคุุมอุุณหภููมิิรวมถึึง
ใช้้ระบบปิิดแบบ Zero Waste ไอน้้ำ
ดัักควัันแทนการเผาแบบดั้้�งเดิิม อีีกทั้้�ง
ยัังผ่่านกระบวนการ UHT (Ultra High 
Temperature) เพื่่�อยืืดอายุุการเก็บ็รักัษา
ได้้นานถึงึ 1 ปี โดยไม่่ต้องใช้้วัตัถุุกันัเสีีย 
และใช้้เครื่�องโฮโมจีีไนซ์ (Homogenizer) 
เพื่่�อป้้องกัันการแยกชั้้�นของนม จึงึมั่่�นใจ
ได้้ในคุุณภาพและรสสััมผััส

เป้้าหมายของแบรนด์์ไม่่ใช่่แค่่
ขายดีีแต่่คืือการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืน 
ผ่่านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ที่่�เชื่่�อมโยง
กัับ อััตลัั กษณ์์ท้้ องถิ่่� น ให้้ สามารถ 
ตอบโจทย์์ผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ที่่�ใส่่ใจสุุขภาพ 
สิ่่�งแวดล้้อมและความยั่่�งยืืนในท่กมิิติิ 
พร้อมช่่วยขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจชุุมชน 
และสร้างความยั่่�งยืืนให้้กับัเกษตรกรไทย
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ในพื้้�นที่่�ห่่างไกลหมอฟัันต้้อง
ออกตรวจผู้้�ป่วยตามโรงเรีียน หรืือชุุมชน
ทุุรกันัดาร ความไม่่สะดวกของอุุปกรณ์์
ทำให้้การให้้บริิการเป็็นเรื่่�องลำบาก 
กลายเป็็นปััญหาที่่�ทัันตแพทย์์รวมถึึง
หน่่วยแพทย์์เคลื่�อนที่�ต้้องเผชิิญมา
ยาวนาน จากประสบการณ์์การทำงาน
ร่่วมกับหน่่วยแพทย์์เคลื่่�อนที่่� คุุณหัตถชัย 
สัันติิเจริิญเลิิศ ผู้้�จััดการฝ่่ายการตลาด 
บริษัิัท บีี เอ็น็ ซุุพพีีเรีีย มาร์์เก็ต็ติ้้�ง จำกัดั 
จึงึออกแบบเก้้าอี้้�ทันัตกรรมชนิดิ 2 in 1 
ที่่�ตอบโจทย์์ทั้้�งในคลินิิิกและนอกสถานที่�
ได้้ในเครื่่�องเดีียว

เก้้าอี้้�ทัันตกรรมชนิิด 2 in 1 ถููก
ออกแบบโดยมีีทันตแพทย์์เป็น็ที่่�ปรึกึษา 
ใช้้เวลาพััฒนากว่่า 3 รุ่่�นต้้นแบบ โดย
เป้้าหมายคืือจะต้้องพกพาสะดวก ไม่่เป็็น
ภาระในการเคลื่�อนย้าย รองรัับน้้ำหนักั
ผู้้�ป่่วยได้้ถึึง 150 กก. ฟัังก์์ชันัไม่่ลด 
ต้อ้งมีีระบบปรับัเอน ปรับัสูงูต่่ำ รองรับั
ท่่าตรวจตามหลัักสรีีรศาสตร์์ และใช้้งาน
ได้้จริงิ พร้อมติดตั้้�งอุุปกรณ์์เสริมิครบชุุด
ในตััวเดีียว

โมเดลการสร้างรายได้้ของธุุรกิจินี้้�
ยังเน้้นการขายตรงเป็็นหลััก โดยมีี
พนักังานขายเพีียง 2 คน ในการเจาะกลุ่่�ม 
ลูกูค้้าเฉพาะ ได้้แก่่ คลิินิิกทัันตกรรม 
โรงพยาบาลรััฐ หน่่วยแพทย์์เคลื่่�อนที่่� 
รวมถึงองค์์กร NGO ที่่�ทำงานด้้าน
สาธารณสุุข ในอนาคตวางแผนจะ 
ต่่อยอดโมเดลรายได้้ด้้วยการปล่่อยเช่่า
แบบรายเดืือน เพื่่�อให้้หน่่วยงานที่่�มีี 
งบประมาณจำกัดั สามารถเข้้าถึงึอุุปกรณ์์
ได้้ง่่ายขึ้้�น โดยเฉพาะในช่่วงเวลาที่่�มีี
โครงการเร่่งด่่วน หรืือภารกิิจเคลื่่�อนที่่�
ในพื้้�นที่่�เฉพาะกิิจ

ทั้้�งนี้้� เก้้าอี้้�ทัันตกรรมชนิดิ 2 in 1 
มีีการต่่อยอดไปสู่่�การใช้้งานในวงการ
แพทย์์อื่่�นๆ ที่ ่�ต้้องการฟัังก์์ชัันปรัับ 
เอนนั่่�ง ยกตััวเหมืือนเตีียงแพทย์์ เช่่น 
หน่่วยแพทย์์ทั่่�วไป หรืือแม้้แต่่สถาน
เสริิมความงามเคลื่่�อนที่่� ซึ่่ �งจะเปิิด
ตลาดใหม่่ให้้เติิบโตได้้อีีกหลายเท่่าตััว

ความเป็็นนวััตกรรม

เก้้าอี้้�ทัันตกรรมชนิิด 2 in 1 เป็น็
เก้้าอี้้�ทันตกรรมแบบพกพาท่ี่�สามารถ
รองรัับน้ำำ�� หนัักผู้้�ป่่ว  ยได้้ถึึง 150 กก. 

มีรีะบบปรับัเอน ปรับสูงูต่ำำ�� รองรับัท่่าตรวจ
ตามหลักัสรีรีศาสตร์ ์ และมีอีุุปกรณ์เ์สริมิ
ครบชุุดในตััวเดีียว โดยใช้้กระบวนการทาง
วิิทยาศาสตร์์ด้้านการออกแบบทางการ
แพทย์์ร่่วมกัับเทคนิิควิิศวกรรมเครื่่�องกล 
จึึงทำำ�ให้้เกิิดอุุ ปกรณ์์ทางการแพทย์ท่ี่�มีี
ความแข็็งแรง น้ำำ��หนัักเบา พัับเก็็บและ
เคลื่่�อนย้้ายสะดวก ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิิภาพ
การทำำ�งานของทันตแพทย์ โรงพยาบาลรัฐ 
หน่่วยแพทย์์เคลื่่�อนที่่� และองค์์กร NGO 
ที่่�ต้อ้งการอุุปกรณ์ท์างการแพทย์ท์ี่่�สะดวก
ต่่อการใช้้งานในพื้้�นที่่�จำำ�กััด หรืืองาน
ภาคสนาม

แผนการเติิบโต

เก้า้อี้้�ทันัตกรรมชนิดิ 2 in 1 ได้ว้าง 
เป้้าหมายภายใน 3 ปีี เพื่่�อขยายการเติบิโต 
จากการผลิติแบบสั่่�งทำำ� (Custom-made) 
ไปสู่่�การขายเชิิงพาณิิชย์์ เต็็มรููปแบบ 
โดยเริ่่�มจากการตั้้�งทีีมการตลาด เพิ่่�ม 

ช่่องทางออนไลน์์พััฒนาโมเดลการผลิิต 
ให้้รองรัับความต้้องการ สร้้างระบบ 
พรีีออร์์เดอร์์สำำ�หรัับกลุ่่�มโรงพยาบาล 
และคลิินิิกขนาดเล็็ก และขยายสู่่�ตลาด 
ต่่างประเทศ พร้อ้มจับัมืือตัวัแทนจำำ�หน่่าย
ใน CLMV ตั้้�งเป้้าเป็็นผู้้� ผลิิตเก้้าอี้้�ทาง 
การแพทย์์พกพาเบอร์์ต้้นในอาเซีียน

Innovation
The 2-in-1 Portable Dental 

Chair supports up to 150 kg. with 
reclining, height adjustment, and 
ergonomic design. It includes all 
accessories in one unit, combining 
medical design science and 
mechanical engineering. The result 
is a strong, lightweight, foldable, and 
transportable medical device that 
enhances efficiency for dentists, 
public hospitals, mobile units, and 
NGOs-ideal for use in confined or 
field environments.

Growth Plan
Within the next 3 years, 

the goal is to expand from 
custom-made production to 
full-scale commercial sales. The 
plan includes forming a marketing 
team, increasing online channels, 
developing scalable manufacturing 
models, building a pre-order system 
for hospitals and small clinics, 
and expanding into international 
markets. The company also aims 
to partner with distributors in the 
CLMV countries (Cambodia, Laos, 
Myanmar, Vietnam), with the vision 
to become a leading portable medical 
chair manufacturer in ASEAN.

เก้้าอี้้�ทัันตกรรม 2 in 1
นวััตกรรมไทย เพื่่�อบริิการที่่�เข้้าถึึงทุุกพ้ื้�นที่่�

บริิษััท บีี เอ็็น ซุุพพีีเรีีย มาร์์เก็็ตติ้้�ง จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร BN Superior Marketing Co., Ltd.

Bangkok

 BN Superior Marketing co., ltd

2-in-1 Dental Chair
Thai Innovation for Accessible Healthcare 
Services Anywhere

หนึ่่�งในปััญหาของสิ่่�งก่่อสร้้าง 
ที่่�ใช้้เหล็็กคืือโดนน้้ำแล้้วเกิิดสนิมง่่าย 
ในอนาคตอาจผุุกร่่อนจนเกิิดความ 
เสีียหายได้้ หากไม่่อยากให้้สนิมขึ้้�น 
ก็็ต้้องเสีียค่่าทาสีีเคลืือบเพื่่�อป้้องกัันอีีก 
เท่่ากัับว่่าราคาท่ี่�ต้้องจ่่ายให้้กัับการใช้้
เหล็ก็นั้้�นมากกว่่าที่่�คาดไว้้ คุุณบุุศรารินิทร์ 
อภิิมั่่�งมีีศรีีสุุข กรรมการบริิษััท ซีีบาร์์ 
จีีเอฟอาร์์พีี จำกัดั และ คุุณปุุญชรัสัมิ์์� 
นุุชสวาท ผู้้�อำนวยการฝ่่ายขาย ตระหนักั
ถึึงปััญหาที่่�เกิิดจากการใช้้งานเหล็ก 
จึงึเกิดิเป็็น “เหล็ก็ไฟเบอร์์ จีีเอฟอาร์์พีี” 
นวััตกรรมวััสดุุทดแทนเหล็็กที่่�มีีข้้อ 
ได้้เปรีียบจากเหล็็กทั่่�วไปหลายอย่่าง 
ซึ่่�งนอกจากจะดีีต่่อผู้้�ประกอบการแล้้ว
ยัังดีีต่่อโลกอีีกด้้วย 

ความเป็็นนวััตกรรม

เป็็นวััสดุุก่่อสร้้างทางเลืือกใหม่่
ที่่� ไร้้สนิม น้ำำ��หนัักเบา ทนแรงดึงได้้สููง 

และอายุุการใช้้งานยาวนานกว่่า 80 ปีี ซึ่่� ง 
ผลิิตจากเส้้นใยไฟเบอร์์กลาสผสมเรซิ่่� น 

ให้้คุุณสมบััติิเหนืือกว่่าเหล็็กเสริิมแรง 
ทั่่�วไปในด้้านความทนทานและไม่่ผุุ กร่่อน 

โดยการใช้้เทคโนโลยีวััสดุุขั้้�นสููง และ
กระบวนการผลิิตที่่� ปล่่อยคาร์์บอน 

ฟุุ ตพริินต์์ต่ำำ� �กว่่า เหล็็กถึึง 600 เท่่า 

จึึงทำำ�ให้้เกิิดผลิิตภััณฑ์์ที่่�แข็็งแรงทนทาน 

ต่่อสภาพแวดล้อ้ม ขนส่่งง่่าย และลดภาระ 
การบำำ�รุุงรักษา ยกระดัับมาตรฐานงาน 
ก่่อสร้้างสมัยใหม่่ พร้้อมตอบโจทย์ 
ความยั่่�งยืืนและลดต้้นทุุนระยะยาวให้้กัับ
ผู้้� ใช้้งาน

แผนการเติิบโต

เน้น้การสื่่�อสารเพื่่�อสร้างฐานลูกูค้า้
กลุ่่�มนิิคมอุุตสาหกรรมและงานก่่อสร้้าง 
ในแนวราบ เช่่ น ร้้านสะดวกซ้ื้� อที่่� เปิิด
สาขาใหม่่บ่่อยๆ ไปจนถึงึสิ่่�งก่่อสร้า้งทั่่�วไป 

และมีีแผนขยายจุุด กระจายสิินค้้าตาม
ภููมิิภาคต่่างๆ 

Innovation
A new construction material 

made from fiberglass-reinforced 
resin rust-proof, l ightweight, 
high-tensile strength, lasting over 
80 years. It outperforms steel 
rebar in durability and corrosion 
resistance. By using advanced 
materials and low-carbon production 
emitting 600× less CO₂ than steel, 
it offers strong, weather-resistant, 
easy-to-transport components 
that reduce maintenance and raise 
modern construction standards 
while supporting sustainability and 
long-term cost savings.

Growth Plan
The company is focusing on 

communication and outreach to 
build a customer base in industrial 
estates and low-rise construction, 
such as frequently expanding 
convenience store chains and 
general construction projects. 
There are also plans to expand 
distribution networks to regional 
areas throughout the country.

เหล็็กไฟเบอร์์ จีีเอฟอาร์์พีี
นวััตกรรมวััสดุุก่่อสร้้างเพื่่�อคนและโลก
ลดแรง ลดต้้นทุุน ลดคาร์์บอน

บริิษััท ซีีบาร์์ จีีเอฟอาร์์พีี จำำ�กััด
จัังหวััดสมุุทรสาคร

C BAR GFRP Co., Ltd.
Samut Sakhon cbar789 ไวรเมทไฟเบอร์์ ซีีบาร์์ GFRP

 CBar Thailand 

GFRP Fiber Rebar
A Construction Innovation for People 
and the Planet : Less Weight, 
Lower Costs, Reduced Carbon

จุุดเด่่นของเหล็ก็ไฟเบอร์์ จีีเอฟอาร์์พีี 
ได้แ้ก่่ คุุณสมบััติทินทาน เหล็็กไฟเบอร์์ 
จีีเอฟอาร์์พีี สามารถทนต่่อแรงดึึงได้้
มากกว่่าเหล็็กถึึง 3 เท่่า ลดการใช้้งาน
แรงงาน เน่ื่�องจากน้้ำหนักัเบากว่่าเหล็็ก 
ทำให้้การขนย้้ายและติิดตั้้�งง่่ายขึ้้�น 
ประหยัดต้้นทุุน ราคาของเหล็ก็ไฟเบอร์์ 
จีีเอฟอาร์์พีี ช่่ว ยประหยััดต้้นทุุนการ
ก่่อสร้างให้้กับัผู้้�ประกอบการได้้มาก และ
ยังลดคาร์์บอนฟุุตพรินิต์์ ในกระบวนการ
ผลิิตเหล็็กไฟเบอร์์ จีี เอฟอาร์์พีี  ปล่่อย
คาร์์บอนฟุุตพริินต์์น้้อยกว่่าเหล็็กถึึง 
600 เท่่า นอกจากนี้้�ยังัมีีการคาดการณ์์ว่่า
เหล็ก็ไฟเบอร์ ์จีีเอฟอาร์์พีี จะมีีอายุุการ
ใช้้งานที่่�ยาวนานกว่่า และลดความต้องการ
ในการซ่่อมแซมในระยะยาวอีีกด้้วย

ด้้วยความที่่�เหล็็กไฟเบอร์์ จีีเอฟ
อาร์์พีี ยังเป็น็นวัตักรรมใหม่่ เริ่่�มแรกจึงึ
เน้้นการสื่่�อสารถึึงข้้อดีีของการใช้้ 
เหล็็กไฟเบอร์์ จีีเอฟอาร์์พีี เพื่่�อสร้างฐาน
ลููกค้้ากลุ่่�มนิคมอุุตสาหกรรมและงาน
ก่่อสร้างในแนวราบ เช่่น ร้านสะดวกซื้้�อ
ที่่�เปิิดสาขาใหม่่บ่่อยๆ หรืือแม้้กระทั่่�ง
สิ่่�งก่่อสร้างทั่่�วไปก็็สามารถใช้้งานได้้ 
โดยอนาคตมีีแผนขยายจุุดกระจาย
สินิค้าไปยังัภูมูิภิาคต่่างๆ ของประเทศ

One of the recurring problems 
with using steel in construction is its 
tendency to rust when exposed to 
water. Over time, this corrosion can 
cause structural damage. To prevent 
rust, steel must be coated with 
protective paint, which adds 
additional costs. This means the 
actual price of using steel often 
exceeds initial expectations.

Ms.Butsararin Apimangmesrisuk, 
Managing Director of C BAR GFRP 
Co., Ltd., and Ms.Puncharust 
Nootsavast, Director of Sales,
recognized the limitations of 
traditional steel and developed 

“GFRP Fiber Rebar”, an innovative 
mater ia l that offers several 
advantages over regular steel. Not 
only is it beneficial for contractors, 
but it’s also environmentally friendly.

Key features of GFRP Fiber 
Rebar include its exceptional 
strength it can withstand tensile 
force three times greater than 
traditional steel. Its lightweight nature 
makes it easier to transport and 
install, reducing labor requirements. 
It also offers significant cost savings, 
as the overall cost of construction 
using GFRP Fiber Rebar is lower. 
Most notably, it has a much smaller 
carbon footprint: the GFRP production 
process emits 600 times less carbon 
than steel. Additionally, the product 
is expected to have a longer lifespan 
and require less maintenance over 
time.

As a relatively new innovation, 
the initial focus has been on 
educating potential customers 
about the advantages of GFRP 
Fiber Rebar. The company is currently 
targeting industrial estates and 
low-rise construction projects, such as 
convenience stores that frequently 
open new branches. That said, 
GFRP can be used in general 
construction as well. Future plans 
include expanding distribution points 
to various regions across Thailand.

In remote areas, dentists 
often have to visit patients in schools 
or isolated communities. The 
inconvenience of bulky equipment 
has long made mobile dental 
difficult services, posing a challenge 
for both dentists and mobile medical 
units. Drawing from experience 
working with mobile healthcare teams, 
Mr.Hattachai Santicharoenlert, 
Marketing Manager at BN Superior 
Marketing Co., Ltd., designed the 
2-in-1 dental chair-a solution that 
works both in clinics and in the 
field with a single device.

The 2-in-1 dental chair was 
developed with consulting dentists 
and took more than 3 prototype 
iterations to perfect. The goal was 
portability without too much weight, 
the ability to support patients 
weighting up to 150 kg., and 
maintaining full functionality. It 
includes reclining and height 
adjustable features, ergonomic 
examination positions, and fully 
integrated dental equipment all in 
one unit.

The company’s revenue 
model primarily focuses on direct 
sales, managed by only 2 sales 
staff, targeting niche customers 
such as dental clinics, public 
hospitals, mobile medical units, and 
NGOs involved in public health. In 
the future, the company plans to 
introduce monthly rental options to 
allow organizations with limited 
budgets to access the equipment 
more easily particularly during 
urgent projects or mobile missions 
in specific areas.

Additionally, the 2-in-1 dental 
chair is being extended to other fields 
in medicine that require reclining, 
seated, or elevating functionalities 
similar to medical beds. These 
include general mobile clinics and 
even mobile beauty services, 
opening up entirely new markets 
with strong growth potential.
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ความเป็็นนวััตกรรม

เป็็นเครื่่�องดื่่�มสุุขภาพที่่�ออกแบบ
ให้้ดื่่�มได้้ตามช่่วง เวลาของวััน ด้้วยสููตร
เฉพาะ 4 สููตร ซึ่่� งพััฒนาจากน้ำำ��สำำ�รอง
และสมุุนไพรไทย ร่่วมวิจิัยักัับมหาวิทิยาลััย
ในพื้้�นที่่�จัังหวััดจันทบุุรี โดยใช้้เทคโนโลยี
การสกัดสมุุนไพร และระบบการผลิิต
มาตรฐานในแหล่่งวััตถุุดิิบต้้นทุุนต่ำำ�� 

จึึงทำำ�ให้้เกิิดผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพท่ี่�พกพา
สะดวก มีีฟัังก์ชัันชััดเจน และยกระดัับ 
สมุุนไพรสู่่�ตลาดสุุขภาพ ช่่วยสร้้างรายได้้
ให้้เกษตรกรขยายโอกาสสู่่�ตลาดสุุขภาพ
ผ่่านหน้้าร้้าน OEM และเครืือข่่ายร้้าน 
สุุขภาพทั่่�วประเทศ

แผนการเติิบโต

Malva อยู่่ �ระหว่่างทดลองตลาด
โดยเริ่่�มจากฐานลููกค้้าเดิิม จากนั้้�นขยาย
สู่่�ร้้านผลไม้้ ร้้านของฝาก และร้้านสิินค้้า
เพื่่�อสุุขภาพ คาดว่่า Malva จะเป็น็ Hero 
Product และจะแปรรููปผลไม้้และสมุุนไพร
ท้้องถิ่่�นอื่่�นๆ ในอนาคต

Innovation
A health drink designed for 

different times of the day, available 
in four formulas derived from 
Malva Nut juice and Thai herbs, 
co-developed with a Chanthaburi 
university. Using herb-extraction and 
standard production technologies 
with local, low-cost ingredients, this 
portable health beverage offers 
clear functional benefits, promotes 
herbal health products, generates 
income for farmers, and expands 
herbal presence in health stores 
and OEM networks nationwide.

Growth Plan
Malva is currently in the 

market testing phase, starting 
with the brand’s existing customer 
base. The next step is to expand 
into fruit stores, souvenir shops, 
and health product retailers. Malva 
is expected to become the hero 
product, with future plans to process 
other local fruits and herbs to add 
even greater value to Chanthaburi’s 
renowned produce.

ต้้นตำำ�รัับ น้ำำ��สำำ�รอง
พลิิกวิิกฤตผลผลิิตล้้นเมืืองจัันท์์
สู่่�ตลาดสุุขภาพยุุคใหม่่

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ต้้นตำำ�รัับฟรุ๊๊�ตแฟคตอรี่่�

จัังหวััดจัันทบุุรีี Tontumrab Fruit Factory Part., Ltd.
Chanthaburi

 www.tontumrab.com

 ร้้านต้้นตำำ�รัับ จัันทบุุรีี 

 @tontumrab

Tontumrab The Original 
Malva Nut Drink 
Turning Chanthaburi’s Fruit Surplus Crisis 
into a Modern Health Market Opportunity

When the market is flooded 
with fruits, farmers almost inevitably 
face the issue of falling produce 
prices every season. This is especially 
true in the eastern region, a major 
hub for fruit exports. If the produce 
cannot be sold, it simply goes to 

เมื่่�อผลไม้้ล้้นตลาด สิ่่�งที่่�เกษตรกร
ต้้องเผชิญิแทบจะทุุกฤดูคูืือราคาผลผลิติ
ตกต่่ำ โดยเฉพาะในภาคตะวันัออกที่่�เป็็น
แหล่่งส่่งออกผลไม้้หลายชนิด หากขาย
ไม่่ออกก็็เท่่ากัับว่่าเสีียผลไม้้กองนั้้�นทิ้้�ง
เฉยๆ คุุณชััยวุุฒิิ จาฏุุพจน์์ และทีีม
จึึงรวมตััวกัันก่่อตั้้�ง ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด 
ต้้นตำรัับฟรุ๊๊�ตแฟคตอรี่่� ธุุรกิิจผลิิตและ
จำหน่่ายผลไม้้แปรรููป เพื่่�อสร้้างรายได้้
ให้้กัับเกษตรกร ด้ ้วยการเพิ่่�มมููลค่่า 
ผลไม้้ท้้องถิ่่�น ซึ่่�งหนึ่่�งในสินิค้าที่่�จำหน่่าย
คืือน้้ำสำรอง ภายใต้้แบรนด์์ “ต้้นตำรับั” 
แบรนด์์น้้ำสำรองท่ี่�ขายมานานกว่่า 20 ปี 
และต่่อยอดเป็น็ “Malva” น้้ำสำรองใน
รููปแบบช็็อต (Shot) ที่ �พััฒนาร่่วมกัับ
มหาวิิทยาลััยในจัังหวััด 

waste. In response, Mr.Chaiyawut 
Jatupot and his team joined forces 
to establish Tontumrab Fruit Factory 
Part., Ltd., a business focused on 
producing and distributing processed 
fruit products. Their goal is to generate 
income for farmers by adding value 
to local produce.

One of their key products is 
Malva nut drink, sold under the 
brand “Tontumrab,” which has 
been on the market for over 20 
years. They have since expanded 
the product line to include “Malva”, 
a shot-sized version of the drink 
developed in collaboration with a 
local university.

Malva nut drink is a herbal 
beverage known for its many health 
benefits and can be consumed at 
anytime. Coupled with the growing 
health-conscious trend among 
consumers of all groups, the team 
developed Malva into a four-shot 
product - 4 servings in 4 sachets, 
aligning with customers’ daily 
consumption patterns:

Morning Shot - Contains herbs 
that support digestion.

Day Shot - Refreshing and 
thirst-quenching.

Afternoon Shot - Boosts energy 
with added L-carnitine.

N igh t Sho t -  Inc ludes 
chamomile to help improve sleep.

Currently, Malva is still in its 
market testing phase, beginning 
with the existing customer base of 
the Tontumrab brand. Unsurprisingly, 
it has received positive feedback. 
The team plans to gradually expand 
the product’s reach to a wider 
market through fruit stores, souvenir 
shops, and health product retailers. 
The hope is for Malva to become 
the hero product of Tontumrab Fruit 
Factory. Moreover, the team plans 
to continue developing new products 
from other local fruits and herbs in 
the province, aiming to play a part 
in adding value to Chanthaburi’s 
agricultural treasures.

ปััจจุุบันมีีตู้้�จำหน่่ายอััตโนมััติิ 
(Vending Machine) ม ากมาย 
หนึ่่�งในนั้้�นคืือตู้้�จำหน่่ายกระเช้้าผลไม้้ 
จาก บริิษััท พรีีเมี่่�ยมฟรุ๊๊�ตคอร์์ปอเรชั่่�น 
จำกััด โดย คุุณเบญจภณ วิิเศษสิินธพ 
และ คุุณกษิิเดศ รััตนมาโนชญ์์ ด้ วย
ประสบการณ์์ในธุุรกิิจผลไม้้มากว่่า 7 ปีี 
ต้อ้งการต่่อยอดกิจการผลไม้้สด จึงึลอง
เปิิดร้้านผลไม้้พร้้อมทานตามแนว
รถไฟฟ้้าและพื้้�นที่่�สำนัักงานต่่างๆ แต่่
ไม่่ค่่อยราบร่ื่�น  เนื่่�องจากตั้้�งอยู่่�ในที่่� 
ไม่่เหมาะสม  และต้้นทุุนที่�สููงจากการ
จ้า้งคน จึงึพัฒันาตู้้� Vending Machine 
สำหรัับจำหน่่ายน้้ำผลไม้้ปั่่�น  ภายใต้้
แบรนด์์ “อัังเคิิล เบน สมููทตี้้�” เพราะ

ความเป็็นนวััตกรรม

พััฒนาตู้้�จำำ�หน่่ายน้ำำ��ผลไม้้ปั่่� น
อััตโนมััติิ ลดต้้นทุุนแรงงาน เคลื่่�อนย้้าย 

สะดวก และตอบโจทย์ก์ารขายได้ต้ลอดวันั 
ซึ่่� งเป็็นแนวคิิดต่่อยอดจากประสบการณ์์
เป็็นซััพพลายเออร์์ผลไม้้ให้้ร้้านขนม 
ชื่่�อดััง และจำำ�หน่่ายกระเช้้าผลไม้้ปรัับแต่่ง
ได้้ตามโอกาส โดยใช้้การวิิเคราะห์์ข้้อมููล
พฤติิกรรมผู้้� บริิโภคและเทคโนโลยีีเวนดิ้้�ง
แมชชีีนมาปรัับใช้้กัับสมูทตี้้� ผลไม้้นำำ�เข้้า 
จึึงทำำ�ให้้เกิิดประสบการณ์์ใหม่่ในการซ้ื้�อ
น้ำำ��ผลไม้้ปั่่� นแบบไม่่ต้้องรอ เพิ่่�มความ
สะดวก เข้้าถึึงง่่าย ช่่ว ยขยายโอกาส 
ทั้้�งฝั่่� งผู้้� บริิโภคและผู้้� ประกอบการด้้วย
ราคาท่ี่�จัับต้้องได้้ และระบบพร้้อมใช้้งาน
เชิิงพาณิิชย์์

แผนการเติิบโต

มีีแผนขยายธุุ รกิิจไปยัังพื้�นท่ี่�ใกล้้
สำำ�นัักงานในกรุุงเทพฯ และปริิมณฑล 
โดยตั้้�งเป้้าขยายสาขา 200-300 ตู้้� ภายใน 
4 ปีี และ 700 ตู้้� ภายใน 10 ปีี

Innovation
An automated smoothie 

vending machine reduces labor 
costs, is portable, and operates 
continuously. Building on experience 
supplying fruit to renowned 
dessert shops and made-to-order 
fruit baskets, the product integrates 
consumer-behavior analysis and 
vending technology with smoothies 
of imported fruit. This delivers 
a new, no-wait juice experience 
that’s convenient, accessible, 
business-friendly, affordable, and 
commercially ready.

Growth Plan
The company plans to expand 

into office areas in Bangkok and 
nearby provinces, targeting 200-300 
vending machines within 4 years, 
and 700 machines within 10 years.

อัังเคิิล เบน สมููทตี้้�
โมเดลตู้้�ขายน้ำำ��ผลไม้้ป่ั่� นอััตโนมััติิที่่�โตได้้
แบบไม่่ต้้องจ้้างคน

บริิษััท พรีีเมี่่�ยมฟรุ๊๊�ตคอร์์ปอเรชั่่�น จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร

Premium Fruit Corporation Co., Ltd.
Bangkok

 www.uncleben-fruit.com
 UNCLE BEN PremiumFruit

	จั ัดหาผลไม้้สด 

 @uncleben_premiumfruit

Uncle Ben Smoothie
A Self-Serve Smoothie Vending Machine 
Model that Can Grow With Zero Staff

Today, there are many types 
of vending machines one of which 
is a fruit basket vending machine 
developed by Premium Fruit 
Corporation Co., Ltd., led by 
Mr.Benchapon Wisetsinthop and 
Mr.Gasidate Rattanamanoch.
With over 7 years of experience in 
the fruit business, the team wanted 
to expand into ready-to-eat fruit 
by opening retail stalls near BTS 

ไม่่ต้้องใช้้คน ต้้นทุุนจึึงน้้อยลง และ 
โยกย้้ายตู้้�ไปตามที่่�ต่่างๆ ได้้ง่่ายขึ้้�น

อัังเคิิล เบน สมููทตี้้� ได้้นำเสนอ 
ประสบการณ์ใ์หม่่ในการซื้้�อน้้ำผลไม้ป้ั่่�น 
คััดสรรผลไม้้นำเข้้าเป็็นวััตถุุดิิบหลััก
ออกมาเป็็นน้้ำผลไม้้ปั่่�นเพ่ื่�อสุุขภาพ
ทั้้�งหมด 15 เมนูู (ไม่่ใส่่ไซรััป 4 เมนูู 
และใส่่ไซรััปอีีก 11 เมนูู) จำหน่่ายใน
ราคาเริ่่�มต้นเพีียง 55 บาท และ 75 บาท 
เท่่านั้้�น ถืื อว่่าราคาจัับต้้องได้้ง่่ายกว่่า
แบรนด์์น้้ำผลไม้้ปั่่�นคุุณภาพสูงตาม 
ท้้องตลาด จึ ึงมีีเพจการตลาดต่่างๆ 
เข้้ามาทำคอนเทนต์์ และทางแบรนด์์ 
ยัังสื่่�อสารกัับผู้้�บริิโภคด้วยการเชิิญ 
อิินฟลูเอนเซอร์์มารีีวิวการใช้้งาน 
นอกจากนี้้� อัังเคิิล เบน สมููทตี้้� ยัังเป็็น
เจ้้าแรกในไทยที่่�พััฒนาตู้้�ปั่่�นอััตโนมััติิ
พร้้อมจดสิิทธิิบััตร และจำหน่่ายตู้้�ปั่่�น
อััตโนมััติิให้้แบรนด์์อื่่�นได้้ใช้้อีีกด้้วย 

ปัจัจุุบัน อังเคิิล เบน สมูทตี้้� เปิดิ
ให้้บริิการที่่�โรงพยาบาลเมดพาร์์คและ
เซ็็นทรััลเวิิลด์์ มีี แผนขยายธุุรกิิจไปยััง
พื้้�นที่�ใกล้้สำนัักงานในกรุุงเทพฯ และ
ปริิมณฑล โดยตั้้�งเป้้าขยายสาขา 
200-300 ตู้้� ภายใน 4 ปีี และ 700 ตู้้� 
ภายใน 10 ปีี ซึ่่�งไม่่ใช่่เป้้าหมายที่่�ยาก
เกิินความสามารถ เพราะ อัังเคิิล เบน 
สมููทตี้้� ไม่่ต้้องฝึึกอบรมพนัักงาน แค่่
วิิเคราะห์์สถานที่�และเติิมสินค้าในตู้้�
เท่่านั้้�น

stations and office areas. However, 
the business struggled due to poor 
locations and high labor costs.

This led them to develop a 
smoothie vending machine under 
the brand “Uncle Ben Smoothie”, 
which requires no staff, significantly 
reduces costs, and can be moved 
easily from place to place.

Uncle Ben Smoothie introduces 
a new experience in purchasing 
blended fruit drinks, using imported 
fruits as the main ingredients. 
The menu consists of 15 healthy 
smoothie options - 4 without syrup 
and 11 with syrup priced affordably 
at just 55 or 75 baht, making it 
more accessible than premium 
smoothie brands in the market.

The brand gained attention 
from marketing pages creating 
content about it, and they actively 
engaged consumers by inviting 
influencers to review the machines. 
Notably, Uncle Ben Smoothie is the 
first in Thailand to develop and 
patent an automatic smoothie 
blending vending machine, and 
they also offer the machine to 
other brands for use.

Currently, Uncle Ben Smoothie 
machines are available at MedPark 
Hospital and CentralWorld, with 
plans to expand into areas near 
offices in Bangkok and surrounding 
provinces. The brand aims to scale 
up to 200-300 machines within 4 years, 
and 700 machines within 10 years an 
achievable goal, since the model 
requires no staff training, only site 
analysis and machine refilling.

เนื่่�องจากน้้ำสำรองเป็็นน้้ำสมุุนไพร
ที่่�มีีสรรพคุุณมากมาย ส ามารถด่ื่�มได้้
ทุุกเวลา ประกอบกัับเทรนด์์รัักสุุขภาพ
ที่่�กำลัังเติิบโตในผู้้�บริิโภคทุุกกลุ่่�มจึง
พััฒนาให้้ Malva เป็็นน้้ำสำรองที่่�แบ่่ง
ทานทั้้�งหมด 4 ช็็อต 4 ซอง สอดคล้้อง
กัับพฤติิกรรมการบริิโภคของลููกค้้าใน
แต่่ละช่่วงเวลา ได้้แก่่ Morning Shot 
เพิ่่�มสมุุนไพรช่่วยการขับัถ่่าย, Day Shot 
ดื่่�มเพื่่�อความสดชื่่�น ดั ับกระหาย, 
ตอนบ่่ายเพิ่่�มพลังังานด้วยแอลคาร์์นิทิีีน 
และ Night Shot เพิ่่�มคาโมมายล์์ 
ช่่วยให้้หลัับสบายยิ่่�งขึ้้�น

อย่่างไรก็ต็าม Malva น้้ำสำรอง
ช็็อตยัังอยู่่�ระหว่่างการทดลองตลาด 
โดยเริ่่�มจากฐานลููกค้้าเดิิมของแบรนด์์
ต้น้ตำรัับ ซึ่่�งแน่่นอนว่่ามีีกระแสตอบรัับ
ที่่�ดีี  จากนั้้�นค่่อยๆ ขยายสู่่�ตลาดที่� 
กว้า้งขึ้้�น ผ่่านการวางจำหน่่ายผ่่านร้า้น
ผลไม้ ้ร้านขายของฝาก และร้้านจำหน่่าย
สิินค้าเพ�อสุุขภาพ จึ งหวัังว่่า Malva 
จะเป็็น Hero Product ของต้้นตำรัับ 
ฟรุ๊๊�ตแฟคตอรี่่� น อกจากนี้้�ยัังวางแผน
ต่่อยอดผลไม้้และสมุุนไพรชนิิดอื่่�นๆ 
ในจังัหวัดั เพื่่�อเป็น็ส่่วนหนึ่่�งในการเพิ่่�ม
มููลค่่าของดีีจากจัันทบุุรีีต่่อไป
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เมื่่�อปีี 2567 พบว่่าคนไทยมากกว่่า 
10 ล้านคน มีีปัญหาสุุขภาพจิติ แต่่มีีเพีียง 
2 ล้านคนเท่่านั้้�นที่�ได้้รัับการรัักษา เพราะ
บุุคลากรทางการแพทย์์ด้้านสุุขภาพจิิต
มีีไม่่ เพีียงพอ ทำให้้จิิตแพทย์์และ 
นักับำบัดัจิติต้้องทำงานหนักั ประกอบกับั
เมืืองไทยยัังไม่่มีีนวััตกรรมบำบััดจิิต 
ที่่�จะเข้้ามาช่่วยรัักษา คุุณปุุญญพััฒน์์ 
โศภาอััมพรฉััตร ผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง และ CEO 
บริิษััท ฮีีลแอนด์์โซล เทคโนโลยีี จำกััด 
และทีีมเห็็นถึึงโอกาสในการพััฒนา
ประสบการณ์์บำบััดให้้มีีประสิิทธิิภาพ
มากขึ้้�น จึงผสานศิลิปะบำบััดกับัเทคโนโลยีี 
VR กลายเป็็น วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี ซอฟต์แวร์ 
นวััตกรรมจำลองฉากเพื่่�อเพิ่่�มสมาธิิให้้
ผู้้�เข้้ารัับการบำบััด

ความเป็็นนวััตกรรม

คืือซอฟต์์แวร์บำำ�บััดสุุขภาพจิิตที่่� 

ใช้้งานร่่วมกัับแว่่น VR เพื่่�อให้้ผู้้�ป่่ว  ยมีี
สมาธิกิับัการบำำ�บัดัมากขึ้้�น ซึ่่�งพัฒันาจาก
แนวคิิดผสานศิิลปะบำำ�บัดกัับเทคโนโลยีี
เสมืือนจริิง โดยเลืือกฉากที่่� เหมาะสม
กัับภาวะของผู้้�ป่่ว  ยแต่่ละราย โดยใช้้
กระบวนการออกแบบกิิจกรรมใน VR 
ความยาว 10 - 20 นาทีี พร้้อมติดิตั้้�งง่่าย 
ทั้้�งบนคอมพิิวเตอร์์และแว่่น จึึงทำำ�ให้้
เกิิดประสบการณ์์บำำ�บััดรูปแบบใหม่่ 
ที่่� เข้้าถึึงง่่ายและต่่อเนื่่�อง พร้้อมระบบ
ประเมิินผลสุุขภาพจิิตอย่่างเป็็นระบบ 
ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการรัักษา แบ่่งเบา
ภาระบุุคลากรทางการแพทย์ ์และยกระดับั
การบำำ�บััดสุุขภาพจิิต

แผนการเติิบโต

ในอนาคต วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี 
ซอฟต์์แวร์ ์จะขยายบริกิารไปยังัโรงพยาบาล 
สถาบันัการศึกึษา และองค์ก์รต่่างๆ ทั้้�งไทย
และต่่างประเทศ พร้้อมเสนอการทดลอง
ใช้้ฟรี ีและพัฒันาฟีีเจอร์ต์่่างๆ เพื่่�อยกระดับั
การดููแลสุุขภาพจิิตแบบครบวงจร

Innovation
A mental-health therapy 

software paired with VR glasses 
enhances patient focus. It combines 
art of therapy and virtual reality, 
selecting scenes based on individual 
patient conditions. Activities run 
10–20 minutes and are easy to 
deploy on computers or headsets. 
This accessible, continuous therapy 
includes systematic mental health 
evaluation, enhancing treatment 
effectiveness, reducing healthcare 
staff burden, and advancing 
mental-health care.

Growth Plan
In the future, VR Psychotherapy 

Software will expand its services to 
hospitals, academic institutions, and 
various organizations. The company 
also plans to offer free trials and 
develop additional features to 
elevate mental healthcare into a 
comprehensive, holistic system.

วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี
นวััตกรรมผสานศิิลปะบำำ�บััดกัับเทคโนโลยีี
ยกระดัับระบบสุุขภาพจิิต

บริิษััท ฮีีลแอนด์์โซล เทคโนโลยีี จำำ�กััด
จัังหวััดนครปฐม / กรุุงเทพฯ Heal and Soul Technology Co., Ltd.

Nakhon Pathom / Bangkok
 www.healandsoultech.com

VR Psychotherapy
An Innovation that Merges Art Therapy 
with Technology to Enhance Mental 
Healthcare

วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี  ซอฟต์์แวร์์ 
สามารถใช้ง้านได้เ้พีียงติดิตั้้�งซอฟต์แ์วร์์
ที่่�คอมพิวิเตอร์แ์ละไฟล์ APK ที่�แว่่น VR 
โดยเลืือกฉากเสมืือนจริิงที่่�เหมาะกัับ
ปััญหาสุุขภาพจิิตของผู้้�ป่่วย ซึ่่ �งมีีให้้
เลืือกมากกว่่า 10 ฉาก จากนั้้�นผู้้�ป่่วย
สวมใส่่แว่่น VR จะได้ร้ับัการบำบัดัผ่่าน
การทำกิิจกรรมตามคำแนะนำ ครั้้�งละ 
10-20 นาทีี 1 ครั้้�งต่่อสัปัดาห์์ ราว 4-6 ครั้้�ง 
โดยข้้อมููลการบำบััดจะถููกบัันทึกใน
ระบบ เพื่่�อให้้จิิตแพทย์์ใช้้ข้้อมููลเพื่่�อ
วินิิจิฉัยัการบำบัดัต่่อไป ซึ่่�งนวัตักรรมนี้้�
ผ่่านการทดลองใช้้ในแผนกจิิตเวชใน
โรงพยาบาลหลายแห่่ง พ บว่่าช่่วยให้้ 
ผู้้�ป่่ วยจดจ่่อกัับการบำบััดได้้ดีีขึ้้�น 
โดยเฉพาะผู้้�ป่่วยที่่�มีีความเครีียดสะสม
ก่่อนพััฒนาเป็็นภาวะซึึมเศร้้า

ปััจจุุบัน วีีอาร์์ ไซโคเธอราพีี 
ซอฟต์์แวร์์ ให้้บริิการในรููปแบบลิิขสิิทธิ์์�
แบบเช่่ารายเดืือน รายปีี และ Subscription 
ซึ่่�งในอนาคตจะขยายบริิการไปยััง 
โรงพยาบาล ส ถาบัันการศึึกษา และ
องค์์กรต่่างๆ มีี แผนพััฒนาเทคโนโลยีี
วิเิคราะห์์และให้้คำแนะนำการรัักษาแบบ
สวนบุุคคล รวมถึงฟีีเจอร์์วัดัประสิิทธิภิาพ
สมองและระดับัความเครีียด เพื่่�อยกระดับั
การรัักษาสุุขภาพจิิตให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น

In 2024, over 10 million Thais 
were suffering from mental health 
issues, yet only 2 million  people had 
access to treatment. This shortfall 
stems from a lack of mental health 
professionals, placing a heavy 
burden on psychiatrists and therapists. 
Furthermore, there were no existing 
therapeutic innovations in Thailand 
to help address this gap.

หากพููดถึึงทะเล แน่่นอนว่่าหนึ่่�ง
ในจังหวััดที่�ทุุกคนนึกถึึงต้้องมีีจันทบุุรีี 
อย่่างอำเภอแหลมสิงห์์ที่่�มีีทั้้�งภูเูขา ทะเล 
ชายหาดที่่�สวยงามน่่าเที่่�ยว ด้วยลักัษณะ
ทางภูมูิศิาสตร์์ที่่�หลากหลายจึงึมีีวัตัถุุดิบ
ท้้องถิ่่�นมากมายที่่�ถููกมองข้้าม นั่่�นก็็คืือ
สาหร่่ายผัักกาดทะเล ซึ่่�งวิสิาหกิจิชุุมชน
จันัทราบุุรีี@ปากน้้ำแหลมสิิงห์์ เล็ง็เห็น็ถึง
คุุณประโยชน์ของสาหร่่ายผัักกาดทะเล

ความเป็็นนวััตกรรม

บะหมี่่� สาหร่่ายผัักกาดทะเลเป็็น
บะหมี่่�กึ่่�งสำำ�เร็็จรููปเพื่่�อสุุขภาพที่่�พััฒนา
จากอััตลัักษณ์์การเลี้้�ยงสาหร่่ายผัักกาด
ทะเลอย่่างยั่่�งยืืนในท้้องถิ่่�นจัันทบุุรีี ซึ่่� ง
แปรรููปโดยใช้้วิิธีีอบแทนการทอด ทำำ�ให้้
ได้้เส้้นบะหมี่่�ที่่�มีีไขมัันทรานส์์ต่ำำ��และยัังคง
คุุณค่่าทางอาหาร โดยใช้้วัตัถุุดิบท้อ้งถิ่่�น 
ในการพััฒนาเป็็น 3 รสชาติิ เพื่่�อเพิ่่�ม 

ความหลากหลายและดึงึเอกลักัษณ์ภ์ูมูิภิาค 
จึึงทำำ�ให้้เกิิดผลิิตภััณฑ์์บะหมี่่�ที่่�แตกต่่าง
จากตลาดทั่่� วไป ทั้้�งด้้านสุุขภาพและ
วัตัถุุดิบิเฉพาะถิ่่�น ช่่วยตอบโจทย์ผ์ู้้� บริโิภค
ที่่� ใส่่ใจสุุขภาพ พร้้อมสร้างมูลค่่าเพิ่่�ม 

ให้้กัับสาหร่่ายพื้้�นถิ่่�นอย่่างยั่่�งยืืน

แผนการเติิบโต

พััฒนาบะหมี่่�สาหร่่ายผัักกาดทะเล
ให้้รัับประทานง่่าย คิิดค้้นรสชาติิใหม่่ๆ 
เพื่่�อตอบโจทย์ผู้้� บริิโภคยุุคใหม่่ พร้้อม 
สร้างการรัับรู้้�ผ่่ านกิิจกรรมและสำำ�รวจ
ตลาด โดยปััจจุุบั นขายแบบออฟไลน์ 
และมีีแผนขยายสู่่�ช่่ องทางออนไลน์ใน
อนาคต

Innovation
Sea lettuce noodles are a 

healthy instant noodles developed 
from sustainably farmed local 
sea lettuce in Chanthaburi. They 
are baked, not fried, producing 
low-trans fat noodles that rich in 
nutrition. Using local ingredients in 
three flavors adds variety and regional 
identity. The result is a health-focused 
noodle distinct from mainstream 
products meeting health-conscious 
consumers and sustainably raising 
local seagrass value.

Growth Plan
The enterprise aims to make 

Sea Lettuce noodles easier to 
prepare and continues to develop 
new flavors to appeal to modern 
consumers. They focus on raising 
awareness through community 
activities and market research. 
Currently sold offline, they plan 
to expand into online sales in the 
near future.

ซีี เลทเทิิช นู้้�ดเดิ้้�ล 
บะหมี่่�สาหร่่ายผัักกาดทะเล
นวััตกรรมอาหารสุุขภาพจากทะเล
เพ่ิ่�มมููลค่่าด้้วยภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น

วิิสาหกิิจชุุมชนจัันทราบุุรีี@ปากน้ำำ��แหลมสิิงห์์
จัังหวััดจัันทบุุรีี

Chantraburi@Paknamlaemsing Community Enterprise
Chanthaburi

 จัันทราบุุรีีปากน้ำำ��แหลมสิิงห์์
 ผลิิตภััณฑ์์วิิสาหกิิจชุุมชน จัันทราบุุรีี

 @8899pZq

Sea Lettuce Noodles 
Local Wisdom Heritage Brings an
Innovative Health Food from the Sea

When talking about the sea, 
Chanthaburi is undoubtedly one of 
the provinces that comes to mind 
especially Laem Sing District, known 
for its beautiful sea, beaches and 
mountains. This diverse geography 
is home to many local ingredients 
that are often overlooked such as 
Sea Lettuce.

Recognizing its nutritional 
value and leverag ing the i r 
experience in turning local resources 
into marketable products, the 
Chantraburi@Paknamlaemsing 
Community Enterprise has added 
value to Sea Lettuce by transforming 
it into instant noodles. This has proven 
popular with both instant noodle lovers 
and health-conscious consumers.

In the production process, 
the community enterprise selects 
seaweed cultivation areas with 
optimal salinity and maintains an 
environment conducive to growth. 
Once the seaweed matures, it is 
processed by baking instead of 
frying, preserving nutritional value 
and eliminating trans fats. This results 
in a longer cooking time of 7-10 
minutes compared to typical instant 
noodles. However, the formula is 
currently being improved to reduce 
cooking time to just 3–5 minutes.

What makes these sea 
lettuce noodles stand out even 
more is the use of nutrient-rich 
local ingredients to create unique 
flavors such as seafood, seaweed, 
and herbs from Chanthaburi. 
Currently, 3 flavors are available: 
Clear Soup, Tom Yum, and Stir-fried 
Spicy (Pad Kee Mao).

In addition, the Chantraburi 
@Paknamlaemsing Community 
Enterprise continues to develop 
these noodles to be tastier and 
more convenient, aiming to meet 
the needs of modern consumers. 
They are building awareness 
through ongoing activities and 
market surveys, primarily selling 
through offline channels for now. 
Looking ahead, there are plans to 
develop onl ine channels to 
increase accessibility.

Recognizing this opportunity, 
Ms.Poonyapat Sopaaumpornchat, 
Co-Founder and CEO of Heal & Soul 
Technology Co., Ltd., along with 
her team, set out to improve the 
therapeutic experience by integrating 
art therapy with VR technology. 
The result was the VR Psychotherapy 
Software, an innovation that simulates 
calming virtual environments to 
enhance focus during therapy 
sessions.

The VR Psychotherapy 
Software is easy to deploy-just 
install the software and test the 
equipment. When using a VR 
headset, the staff selects a virtual 
scene appropriate to the patient’s 
condition, with over 10 different 
scenes available. The patient then 
undergoes therapy through guided 
activities for approximately 10-20 
minutes per session, 4-6 times per 
week. The system subsequently 
evaluates changes in the patient’s 
mental health.

This software has already 
been piloted in several psychiatric 
departments across hospitals, with 
results showing improved patient 
concentration during therapy  
particularly for individuals with 
accumulated stress that could lead 
to depression.

Currently, VR Psychotherapy 
Software is offered through monthly, 
yearly, and subscription-based 
plans. In the future, services will 
expand to include hospitals, 
educational inst itut ions, and 
corporate organizations. There  
are also plans to integrate AI- 
powered analysis and treatment 
recommendations, along with 
features to measure brain function 
and stress levels, further diversifying 
mental health solutions.

ผสานกัับประสบการณ์์การต่่อยอด
วััตถุุดิิบในพื้้�นที่่�ให้้เป็็นผลิติภัณัฑ์์ต่่างๆ 
มากมาย ร่่วมกั ันสร้างมูลูค่่าเพิ่่�มให้้กับั
สาหร่่ายผัักกาดทะเล ด้้วยการแปรรููป
เป็็นบะหมี่่�กึ่่�งสำเร็็จรููป นัับว่่าเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ถููกใจทั้้�งคนรักบะหมี่่�กึ่่�ง 
และรัักสุุขภาพ

ในกระบวนการผลิิต กลุ่่�มวิสิาหกิจิ
ชุุมชนเลืือกพื้้�นที่�เลี้้�ยงสาหร่่ายผัักกาด
ทะเลที่่�มีีความเค็็มเหมาะสม และดูแูล
ด้้วยสภาพแวดล้อมที่่�เพิ่่�มโอกาสในการ
เติบิโต เมื่่�อโตเต็็มที่�แล้้วจึงนำมาแปรรูปู
ด้้วยการอบแทนการทอด เพื่่�อคงคุุณค่่า
ทางอาหารและปราศจากไขมันัทรานส์์ 
ทำให้ใ้ช้เ้วลาต้ม้นานกว่่าบะหมี่่�กึ่่�งทั่่�วไป 
7-10 น าทีี ซึ่่ �งขณะนี้้�กำลังัปรับัสูตูรให้้
เหลืือ 3-5 น าทีี ม ากไปกว่่านััน  บะหมี่่�
สาหร่่ายผัักกาดทะเลยัังโดดเด่่นด้้วย
การใช้้วััตถุุดิิบท้้องถิ่่�นที่่�มีีคุุณค่่า ทาง
โภชนาการสููงมารัังสรรค์์เป็็นรสชาติิ
ต่่างๆ เช่่น อาหารทะเล สาหร่่ายและ
สมุุนไพรในจันัทบุุรีี ซึ่่�งตอนนี้้�มีีให้้เลืือก
ถึงึ 3 รสชาต ได้้แก่่ น้้ำใส ต้้มยำ และ
ผััดขี้้�เมา

นอกจากนี้้�  วิ ิสาหกิิจชุุมชน
จนทราบุุรีี@ปากน้้ำแหลมสิงห์์ ยังพััฒนา
บะหมี่่�สาหร่่ายผัักกาดทะเลให้้อร่่อย
และทานสะดวกยิ่่�งขึ้้�น  เพื่่�อตอบโจทย์ ์
ผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ พร้ ้อมสร้างการรัับรู้้�
ผ่่านกิจกรรมและการสำรวจตลาดอย่่าง
ต�อเนื่่�อง เน้้นสร้างการรับัรู้้�ผ่่าน กิจิกรรม
ต่่างๆ และการขายยังัคงเป็็นแบบออฟไลน์์ 
ซึึ�งในอนาคตมีีแผนพััฒนาช่่องทาง
ออนไลน์์เพื่่�อเพิ่่�มการเข้้าถึึง
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เมื่่�อจะซื้้�อขายบ้้านสักัหลังั หากมีี 
นายหน้้าอสัังหาริิมทรััพย์เข้้ามาช่่วย
ประสาน บ้ านก็จะถููกส่่งต่่อได้้สะดวก
รวดเร็็วยิ่่�งขึ้้�น  แต่่หลายคนไม่่ไว้้วางใจ
ใช้้บริิการนายหน้้า เพราะมีีเรื่่�องเล่่า
เกี่่�ยวกับัความไม่่โปร่่งใส ขาดเครื่่�องมืือ
ในการทำงาน ไปจนถึงึระบบค่่าคอมมิสิชั่่�น
ที่่�ไม่่ชัดัเจน ทำให้้วงการนายหน้้าประสบ
ปััญหาไปด้้วย คุุณชาญวิทิย์ ดวงภุุมเมศร 
ก็็เคยได้้รัับประสบการณ์์ไม่่ดีีทั้้�งในมุุม
ของคนขายและนายหน้้า จึงึเกิดิไอเดีีย
แพลตฟอร์์มซื้้�อขายอสัังหาริิมทรััพย์ 
Postperty.com เพื่่�อให้้ข้้อมูลูท่ี่�โปร่่งใส

ความเป็็นนวััตกรรม

โพสต์์เพอร์์ตี้้� ดอทคอม เป็็น
แพลตฟอร์์มนายหน้้าอสัังหาริิมทรัพย์์
ออนไลน์์ที่่� ให้้ดููบ้้านผ่่าน VR-3D และ
แผนที่่� Google Map ซึ่่� งพััฒนาฟีีเจอร์ ์

ให้้ผู้้�ซื้ �อสามารถสำำ�รวจทรัพย์์สิินเสมืือน 
จริิงได้้สะดวก ลดการเดิินทางและช่่ว ย 
ให้้ตััดสินใจได้้เร็็วขึ้้�น โดยใช้้เทคโนโลยี 
Google Street View ผสานระบบ 
Affiliate ท่ี่�สมาชิิกแชร์ลิิงก์ ขายและรัับ 

ค่่าคอมมิิสชั่่�นได้้โดยไม่่ต้องลงทุุ   น  จึึ ง 
ทำำ�ให้้เกิิดระบบซ้ื้�อ-ขายอสัังหาริิมทรััพย์์
ออนไลน์์ที่่� เข้้าถึึงง่่าย ขยายเครืือข่่ายได้้
รวดเร็็ว และเพิ่่�มความโปร่่งใสในวงการ
นายหน้้า ช่่ว ยยกระดัับประสบการณ์์
ผู้้� ใช้้งาน สร้้างรายได้้ใหม่่ และตอบรัับ
การเติิบโตของตลาดอสัังหาฯ ออนไลน์
อย่่างยั่่�งยืืน

แผนการเติิบโต

ขยายตลาดสู่่�พื้้�นที่่�ที่่�มีีดีีมานด์์สููง 

โดยร่่วมมืืออิินฟลูเอนเซอร์์ สื่่�อสารแบรนด์ ์

ผ�านป้้ายประกาศ คอนเทนต์์ให้้ความรู้้�  
และรีีวิิวจากผู้้� ใช้้จริิง พร้้อมต่่อยอด 
เทคโนโลยีตี่่างๆ เพื่่�อยกระดับัประสบการณ์์
ซ้ื้�อขายอสัังหาฯ ให้้ทัันสมััยยิ่่�งขึ้้�น

Innovation
Postperty.com is an online 

real-estate brokerage platform 
enabling VR-3D home tours and 
Google Maps visualization. Buyers 
can virtually explore properties, 
reducing travel time and enabling 
faster decisions. It integrates 
Google Street View and an affiliate 
system where members share sale 
links and earn commission without 
investment. The platform creates an 
accessible, fast-growing, transparent 
online real-estate network, elevating 
user experience, generating new 
income, and aligning with sustainable 
online real-estate market growth.

Growth Plan
Postperty.com aims to expand 

into high-demand regions through 
influencer partnerships, brand 
communication via property 
signage, educational content, and 
real-user reviews. At the same 
time, it continues to enhance its 
technological capabilities to further 
modernize and elevate the real 
estate buying and selling experience.

โพสต์์เพอร์์ตี้้� ดอทคอม
ปลดล็็อกปััญหานายหน้้าอสัังหาฯ
ด้้วยระบบโปร่่งใสและเทคโนโลยีีทัันสมััย

บริิษััท โพสต์์เพอร์์ตี้้� จำำ�กััด
จัังหวััดนครปฐม 

Postperty Co., Ltd.
Nakhon Pathom

 www.postperty.com

 Postperty.com

 @Postperty

Postperty.com
Unlocks Real Estate Brokerage Challenges 
with Modern Technology and Transparency 

When it comes to buying or 
selling a home, having a real estate 
agent to facilitate the process can 
significantly smooth things out. 
However, many people are hesitant 
to use agents due to stories of 
non-transparency, lack of proper 
tools, and unclear commission 
systems issues that affect the 
credibility of the entire industry.

Mr. Chanwit Duangpummate 
has experienced the downsides of 

แก่่ผู้้�ซื้้�อขาย รวมถึึงการใช้้เทคโนโลยีี 
เพื่่�อทำให้้ประสบการณ์์ในการซื้้�อขาย
อสังัหาริมิทรัพัย์ง่่ายและมีีประสิิทธิิภาพ
มากขึ้้�น

โพสต์เพอร์์ตี้้� ด อทคอม  เป็็น
เว็็บไซต์์ที่่�ทุุกคนสามารถเข้้าถึึงข้้อมููล
อสัังหาริิมทรััพย์์ได้้อย่่างเต็็มรููปแบบ 
ดููได้้จากข้้อมููลตำแหน่่งในแผนที่่�และ
เข้้าไปดููภาพภายในบ้้าน 360 องศาได้้
เหมืือน Google Street View ประหยััด
เวลาและเพิ่่�มความสะดวกในการเลืือก 
ซึ่่�งผู้้�ขายสามารถลงประกาศขายได้้ฟรีี 
ไม่่เก็็บค่่าบริิการ หากใครเป็็นสมาชิิก 
ก็็จะได้้รัับอนุุญาตให้้แชร์์ลิิงก์์ประกาศ
ไปยัังเครืือข่่ายของตน หากขายสำเร็็จ
ก็จะได้้รัับค่่าคอมมิสชั่่�นตามลำดัับการ
แชร์ คล้้ายๆ Affiliate Link โดยแบ่่งค่่า
คอมมิสชั่่�นไปยัังสมาชิิกท่ี่�มีีส่่วนในการ
โปรโมต เพื่่�อเพิ่่�มโอกาสให้ลู้กูค้า้เข้า้ถึงึ
ได้ง้่่ายขึ้้�น และการขายอสังัหาริมิทรัพัย์์
มีีโอกาสสำเร็็จมากขึ้้�นตามไปด้้วย

ปััจจุุบันั โพสต์์เพอร์์ตี้้� ดอทคอม
ให้้บริกิารในพื้้�นที่่�กรุุงเทพฯ และปริิมณฑล 
ซึ่่�งในอนาคตจะขยายตลาดโดยเจาะ
พื้้�นที่่�ท่ี่�มีีความต้องการซื้้�อขายสููง ร่่วมมืือ
อิินฟลูเอนเซอร์์ พร้ อมสื่�อสารแบรนด์์
ผ่่านป้้ายประกาศขายอสัังหาฯ คอนเทนต์
ให้้ความรู้้�และรีีวิวิจากผู้้�ใช้้จริงิ เพื่่�อดึงึดูดู
กลุ่่�มเป้้าหมายใหม่่  รวมถึงพััฒนาการ 
นำเทคโนโลยีีต่่างๆ มาประยุุกต์ใ์ช้เ้พื่่�อ
ยกระดับัวงการอสังัหาริิมทรัพัย์ต่่อไป

this system firsthand, both as a 
seller and as an agent. This led to 
the idea for Postperty.com, a real 
estate platform designed to provide 
transparency for buyers and sellers 
alike, while integrating technology 
to make property transactions 
smoother and more efficient.

Postperty.com is a website 
where everyone can access 
complete property information. 
Users can view property locations 
on a map and explore 360-degree 
interior views, similar to Google 
Street View, which saves time and 
increases convenience when 
choosing a home.

Sellers can post listings for 
free, with no service fees. Members 
of the platform are allowed to 
share listing links within their own 
networks. If a sale occurs via one 
of these shared links, the member 
earns a commission based on the 
share order, much like an affiliate 
marketing system. This model then 
distributes commissions among 
those who help promote the listing, 
making it easier for properties to 
gain visibility and increasing the 
chances of a successful sale.

Currently, Postperty.com 
operates in Bangkok and its vicinity 
area. Looking ahead, the company 
plans to expand into high-demand 
areas, partner with influencers, and 
promote the brand through “For 
Sale” signs, educational content, 
and authentic user reviews to attract 
new target audiences. The platform 
also continues to explore new 
technological applications to raise 
the standard of the real estate 
industry.

ในยุุคที่่�เทรนด์์รัักสุุขภาพมาแรง 
ธุุรกิิจเบเกอรี่่�ต้้องปรัับตััว  “ชิิฟฟอน
ไฟเบอร์์เค้้กสายน้้ำสามฤดูู” ของร้้าน 
ขนมบ้านอุ๋๋�ม คืื อหนึ่่�งในตััวอย่่างของ
นวััตกรรมขนมแบรนด์์ไทยท่ี่�ผสาน 
ความอร่่อยกัับประโยชน์ด้า้นโภชนาการ
ได้้อย่่างลงตัวั 

คุุณโชติิอนััน ต์์ ปิินถานััน ต์์ 
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท ดิิลิิเชีียส 
สตอรี่่� จำกััด กล่่าวถึึงจุุดกำเนิิดว่่า  
เดิิมทีีเป็็นผู้้�ประกอบการที่่�อยู่่�ในตลาด
ร้้านขนมอยู่่�แล้้วมองเห็็นช่่องว่่างของ 
ผู้้�บริิโภคที่่�อยากกิินของหวานแต่่กัังวล
เรื่่�องน้้ำตาลและความอ้วน จึ งึสร้างเค้้ก
ไฟเบอร์์สููตรเฉพาะท่ี่�มีีค่่าดััชนีีน้้ำตาล 
(GI) ต่่ำลงกว่่าเดิิม มีีแนวทางสำคัญัคืือ

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์เบเกอรี่่�

สุุขภาพท่ี่�พััฒนาขึ้้�นโดยการผสมผสาน
องค์ค์วามรู้้�ท างโภชนาการและเทคนิคิการ
ใช้้ไฟเบอร์์ละลายน้ำำ�� ซึ่่� งมีีบทบาทเสมืือน 

พรีไีบโอติกิ ช่่วยลดค่่าดัชันีนี้ำำ��ตาลในเลืือด
และส่่งเสริมระบบขัับถ่่าย พร้้อมนำำ�วัตัถุุดิบิ
พื้้�นถิ่่� นจากจัังหวััดฉะเชิิงเทรา อาทิิ  

ดอกอััญชัน มะพร้้าว เนื้้�อลููกตาล และ
น้ำำ��ตาลสด มาประยุุกต์์ใช้้ในกระบวนการ
ผลิิต ส่่งผลให้้เกิิดผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีคุุณค่่า
ทางโภชนาการและสอดคล้้องกับวิิถีีชีีวิิต
สุุขภาพสมััยใหม่่ อีีกทั้้�งยัังส่่งเสริิมการ 
พััฒนาเศรษฐกิิจฐานรากของชุุ มชน 
ท้้องถิ่่�นอย่่างยั่่�งยืืน

แผนการเติิบโต

ยอดข ายของ แบรน ด์์ เ ติิ บ โ ต 
ต่่อเนื่่�อง พร้้อมตั้้�งเป้้าเพิ่่�มยอดปีนี้้�อีีก 
3 เท่่า และในส่่วนของช่่องทางจำำ�หน่่าย
จะขยายไปในพื้้�นที่่�ต่่างๆ ทั้้�งในเชนคาเฟ่่
และโมเดิิร์์นเทรดทั่่�วประเทศ พร้้อมวาง
วิิสััยทััศน์เป็็นผู้้�นำ ำ�ตลาดเบเกอรี่่�สุุขภาพ 
ด้ว้ยผลิติภัณัฑ์น์วัตักรรมไฟเบอร์์เจนใหม่่ 

Innovation
A health-focused bakery 

that combines nutritional science 
and soluble fiber (functioning as 
a prebiotic) to reduce blood-sugar 
index and support digestion. 
It uses local ingredients from 
Chachoengsao such as butterfly pea 
flower, coconut, palm sugar pulp, 
and palm juice and incorporates 
them into production. The resulting 
products are nutritious, fit modern 
healthy lifestyles, and promote 
sustainable community- level 
economic development.

Growth Plan
Sales continue to grow 

steadily, with a target to triple 
revenue this year. Distribution 
channels will expand to new 
regions, including nationwide café 
chains and modern trade stores. 
With a vision to become a leader 
in the health-focused bakery 
market, the company is investing 
in new fiber-based innovations 
to power its next generation of 
products.

ขนมบ้้านอุ๋๋�ม
ชิิฟฟอนไฟเบอร์์เค้้กสายน้ำำ��สามฤดูู
รสชาติิแห่่งสุุขภาพจากฉะเชิิงเทรา

บริิษััท ดิิลิิเชีียส สตอรี่่� จำำ�กััด
จัังหวััดฉะเชิิงเทรา

Delicious Story Co., Ltd.
Chachoengsao

 www.Baanoum.com
 ขนมบ้้านอุ๋๋� ม   @baanoum

การใช้้ไฟเบอร์์ชนิดิละลายน้้ำ ซึ่่�งทำหน้้าที่่�
เสมืือนพรีีไบโอติกิส์์ ช่่ว ยเรื่่�องการย่่อย
และอยู่่�ท้้องได้้นาน ขณะเดีียวกัันยัังคง
ความนุ่�มละมุุนของชิิฟฟอนเค้้กไว้้ได้้
อย่่างครบถ้้วนสมบููรณ์์ 

มากไปกว่่านั้้�น  ในผลิติภัณัฑ์์ยังั
ใช้้วััตถุุดิิบท้้องถิ่่�นจากฉะเชิิงเทรา เช่่น 
ดอกอััญชััน มะพร้้าว เนื้้�อลููกตาล และ
น้้ำตาลสด ซึ่่�งนอกจากส่่งเสริมิสุุขภาพ
แล้ว้ ยังส่่งเสริมเศรษฐกิจชุุมชนอีีกด้้วย 
ปััจจุุบัันจำหน่่ายผ่่านร้านขนมบ้านอุ๋๋�ม 
และขยายช่่องทางผ่่านเชนคาเฟ่่อย่่าง
กาแฟพันธุ์์�ไทย รวมถึงึกำลังัขยายเข้้าสู่่�
โมเดิิร์์นเทรดทั่่�วประเทศ พร้ ้อมเสริิม
แผนการตลาดด้้วยอิินฟลููเอนเซอร์์ 
มาร์เ์ก็ต็ติ้้�ง เพื่่�อสร้า้งการรับัรู้้�ในวงกว้า้ง 
ทั้้�งนี้้� ชิ ิฟฟอนไฟเบอร์์เค้้กอยู่่�ระหว่่าง
การพััฒนา Gen 2 มีีเป้้าหมายลดค่่า
ดััชนีีน้้ำตาลลงเหลืือต่่ำกว่่าเดิิม  และ
วางเป้้าหมายเป็็นผู้้�นำในตลาดเบเกอร่ี่�
เพ�อสุุขภาพในอนาคต โดยเน้้นผลิติภัณัฑ์์
ที่่�หลากหลายทั้้�ง Low Sugar, Low 
Sodium และ Low Phosphorus ตอบ
โจทย์์คนรุ่่�นใหม่่ที่่�ใส่่ใจสุุขภาพมากขึ้้�น

In an era where health 
trends are on the rise, the bakery 
bus ines s  mus t  adapt .  One 
innovative example is the “River of 
3 Seasons” Chiffon Fiber Cake, a 
Thai dessert’s BaanOum Bakery 
that perfectly blends delicious 
flavor with nutritional benefits.

Mr.Chotanan Pinthanan, 
Managing Director, Delicious Story 
Co., Ltd., shared that the product 
originated from his background 
in the dessert shop business. He 
noticed a market gap: consumers 
wanted to enjoy sweets but were 
concerned about sugar and weight 
gain. This led to the creation of a 

special fiber-rich chiffon cake formula 
with a reduced glycemic index (GI). 
The key lies in the use of water-soluble 
fiber, which functions like a prebiotic, 
aiding digestion and providing 
longer satiety. At the same time, the 
cake retains the soft and delicate 
texture of traditional chiffon, without 
compromise.

What’s more, the cake 
incorporates local ingredients from 
Chachoengsao - butterfly pea 
flowers, coconut, sugar palm fruit, 
and fresh palm sugar, making the 
product not only healthier but also 
supportive of the local economy. 
The cake is currently sold through 
the brand’s own store, BaanOum 
Bakery, and is expanding into café 

chains such as Punthai Coffee. 
It is also in the process of entering 
modern trade outlets nationwide.

Marketing efforts include 
influencer marketing campaigns to 
raise awareness on a broader 
scale. The brand is also developing 
a second-generation version of the 
cake with an even lower glycemic 
index, aiming to become a leader 
in the health-focused bakery market. 
Future product lines will include 
Low Sugar, Low Sodium, and Low 
Phosphorus options to meet the 
needs of health-conscious modern 
consumers.

BaanOum Bakery
River of 3 Seasons Chiffon Fiber Cake,
A Taste of Health from Chachoengsao
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ในยุุคที่่�ปััญหาฝุ่่�น PM 2.5 และ
ค่่าไฟฟ้้าที่่�พุ่่�งสููงขึ้้�น ล้ ้วนเป็็นปััญหา
เรื้้�อรัังของคนไทยที่่�หลีีกเล่ี่�ยงไม่่ได้ ้
รูมู ลีีเคจ เทสต์ ์จึงึถืือกำเนิิดขึ้้�นเพื่่�อให้้
บริกิารตรวจสอบรอยรั่่�วที่่�เป็็นช่่องทางให้้
อากาศภายนอกห้้องหรืืออาคารเข้้ามา
ข้้างใน โดยมีีจุุดเริ่่�มต้นจากการตอบโจทย์์
กลุ่่�มห้อ้งหรืืออาคารที่่�ต้้องการมาตรฐาน
สููง อาทิิ Data Center อาคารที่่�ต้้อง
ผ่่านมาตรฐานระดัับสากล เช่่น LEED 
Certification เป็็นต้น  คุุณณัทัธนกฤต 
ทองดอนหััน กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท 
คิิวแอนด์์อีี อิินเตอร์์เนชั่่�นแนล จำกััด 
กล่่าวถึงึจุุดเริ่่�มต้นว่่า มาจากการมองเห็น็
โอกาสในตลาด จึึงนำเครื่่�องมืือทดสอบ
จากต่่างประเทศเข้้ามาให้้บริิการผู้้�บริิโภค
ในประเทศไทย ทำให้แ้บรนด์ก์ลายเป็น็
ผู้้�ประกอบการรายแรกในตลาดเฉพาะนี้้� 

โซลา ร์์สกาย แพลตฟอร์์ม
นวััตกรรมจากบริิษััท Droneai ที่ ่�รวม
เทคโนโลยีีโดรน  กล้้องถ่่ายภาพความ
ร้้อน และ AI เพื่่�อการตรวจสอบแผง
โซลลาร์์เซลล์์แบบครบวงจร คุุณภููมิศิักัดิ์์� 
ชููฉิมิ ผู้้�อำนวยการฝ่า่ยพััฒนาเทคโนโลยีี
และผลิิตภััณฑ์์ บริิษััท โดรน เอไอ 
จำกัดั กล่่าวถึงึจุุดเริ่่�มต้น้ว่่ามาจากการ
มองเห็็นปััญหาการตรวจสอบแผงด้้วย
ตััวเองที่่�ยัังไม่่ค่่อยตอบโจทย์์ทางด้้าน
ความแม่่นยำ มาตรฐาน และต้้นทุุน 
โซลาร์์สกาย จึงึถืือกำเนิดิขึ้้�นจากการพัฒันา
ระบบ In-House ที่่�ต่่อยอดจนกลายเป็็น 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านบริิการตรวจสอบ
รอยรั่่� วภายในอาคารซึ่่� งมุ่�ง เน้้นการ
ประเมิินคุุณภาพอากาศและการอนุุรัักษ์์
พลัังงาน ผสานเทคโนโลยีการตรวจวััด
จากต่่างประเทศเข้้ากัับองค์ความรู้้�ท าง
สถาปััตยกรรมในบริิบทเมืืองร้อนของไทย 
จึงึทำำ�ให้ส้ามารถระบุุจุุดรั่่ �วได้้อย่่างแม่่นยำำ�
และรวดเร็็ว ลดผลกระทบจากฝุ่่� นละออง 
PM 2.5 และการสููญเสีียพลัังงานจาก
ระบบปรัับอากาศ ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภาพ
การใช้้พลัังงานในอาคารและยกระดัับ
คุุณภาพชีีวิิตของผู้้� อยู่่ �อาศััย

แผนการเติิบโต

ธุุ รกิิจเริ่่�มต้้นจากการให้้บริิการ
เฉพาะอาคารท่ี่�มีีข้้อกำำ�หนด ก่่อนขยาย
สู่่�ตลาดบ้านระดัับพรีีเมีียม ปััจจุุบั นอยู่่ � 
ระหว่่างทดลองตลาด B2C และปรัับกลยุุทธ์ ์
ให้้สอดรัับและเข้้าถึึงคนทั่่� วไปมากขึ้้�น 

พร้อ้มวางแผนระยะยาวในการเป็น็ส่่วนหนึ่่�ง
ของมาตรฐานอาคารยุุคใหม่่ในไทย

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านบริิการตรวจสอบ
ระบบผลิติไฟฟ้้าจากพลัังงานแสงอาทิิตย์์ 
ซึ่่� งประยุุกต์์ใช้้เทคโนโลยีโดรน กล้้อง 
ถ่่ายภาพความร้้อน และปััญญาประดิิษฐ์์ 
(AI) ร่่วมกัับระบบสารสนเทศภููมิิศาสตร์์ 
(GIS) เพื่่�อวิิเคราะห์์และระบุุตำำ�แหน่่งแผงที่่�

มีีความผิิดปกติิอย่่างแม่่นยำำ�และรวดเร็็ว 
จึึงทำำ�ให้้เกิิดกระบวนการตรวจสอบท่ี่�มีี
ประสิิทธิภาพสููง ลดระยะเวลาจากหน่่วย
สััปดาห์์เหลืือไม่่ถึึงวััน ช่่ว ยเพิ่่�มศัักยภาพ
การผลิิตพลัังงาน ลดต้้นทุุนบำำ�รุุงรักษา 
และยกระดัับความปลอดภััยในการปฏิิบััติิ
งานภาคสนามของผู้้� ประกอบการโซลาร์์
ฟาร์์ม

แผนการเติิบโต

จากการเริ่่�มต้น้ให้บ้ริกิารตรวจสอบ 

ขนาดเล็็ก เติิบโตสู่่�การดููแลโครงการระดัับ 
หลายสิิบเมกะวััตต์์ ด้้วยระบบที่่�ลดเวลา 

ทำำ�รีีพอร์์ตจาก 14 วัันเหลืือไม่่ถึึงวััน 
เป้้าหมายในอนาคตคืือการเป็นศูนูย์ก์ลาง 
ระบบบริิหารจััดการพลัังงานสำำ�หรัับ 
Smart Solar Farm ทั้้�งในไทยและภูมูิภิาค

Innovation
A building leakage inspection 

service focused on indoor air 
quality and energy conservation. 
It integrates foreign measurement 
technologies with Thai architectural 
knowledge tailored to hot climates. 
It accurately and quickly identifies 
leaks, reduces PM 2.5 infiltration and 
air-condition energy loss, enhancing 
building energy performance and 
resident quality of life.

Growth Plan
The business began by 

servicing only buildings with 
special requirements and gradually 
expanded into the premium 
housing segment. It is now in 
the trial phase of entering the 
B2C market, adapting strategies 
to reach the general public more 
effectively. The company also has 
long-term plans to become an 
integral part of the new standard 
for buildings in Thailand.

Innovation
A solar power inspection 

service using drones, thermal 
imaging, AI, and GIS to accurately 
and quickly identify abnormal 
panels. The inspection process 
cuts time from weeks to under a 
day, improving energy production 
potential, reducing maintenance 
costs, and enhancing field operator 
safety for solar farm businesses.

Growth Plan
Starting with small-scale 

inspection services, SolarSky has 
grown to support multi-megawatt 
solar farm projects, significantly 
reducing reporting time from 14 
days to less than one day. Its 
future goal is to become the 
centralized energy management 
system for Smart Solar Farms in 
Thailand and across the region.

รููม ลีีเคจ เทสต์์
นวััตกรรมตรวจรอยรั่่�วอาคาร
เพื่่�อคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีีกว่่า

โซลาร์์สกาย 
พลิิกโฉมการดููแลโซลาร์์ฟาร์์ม
จากโดรนบิินเดี่่�ยว สู่่�แพลตฟอร์์มอััจฉริิยะ
เพื่่�อพลัังงานสะอาดแห่่งอนาคต

บริิษััท คิิวแอนด์์อีี อิินเตอร์์เนชั่่�นแนล จำำ�กััด
จัังหวััดปทุุมธานีี บริิษััท โดรน เอไอ จำำ�กััด

กรุุงเทพมหานคร

Q&E International Co., Ltd.
Pathum Thani Droneai Co., Ltd.

Bangkok
 www.qe-international.com

 @248hrupy
 www.droneai.co.th

 Drone ai-Drone Inspection

Room Leakage Test
An Innovation for Building Inspection
For a Better Quality of Life

SolarSky
Transforming Solar Farm Maintenance,
From Solo Drones to a Smart 
Platform for the Future’s Cleaner Energy

จากการนำเข้้าเครื่่�องมืือที่่�ยัังไม่่เคยมีี 
ในประเทศ เพื่่�อหาจุุดที่่�ไม่่สมบููรณ์์ 
ของสิ่่�งก่่อสร้้าง และต่่อยอดไปสู่่�การ
ดำเนิินการแก้้ไขอย่่างแม่่นยำ ที่่�สำคัญั
สามารถดำเนิินการภายในเวลาที่่�จำกััด
ได้้เป็็นอย่่างดีี   

สิ่่� ง เหล่่านี้้� กลายเป็็นจุุดเด่่น 
ของธุุรกิิจที่่�สร้้างความแตกต่่างเหนืือ 
ผู้้�ให้้บริิการทั่่�วไป ไม่่ใช่่เพีียงการวััดผล 
แต่่รวมถึงึการแก้้ปััญหาเฉพาะที่่�ซับัซ้้อน
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ  การผสาน
เครื่�องมืือมาตรฐานสากล ผู กเข้้ากัับ
ความเ ข้้าใจบ ริิบทสิ่่� งก่่ อสร้างใน
ประเทศไทย ก่่อให้้เกิดิผลลัพัธ์ที่่�เป็็นมิติร 
ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ทั้้�งในแง่่การช่่วยลด
มลพิิษและเป็็นมิิตรต่่อผู้้�บริิโภคในการ 
ช่่วยลดค่่าใช้้จ่่ายด้้านพลังงาน ปัจจุุบันั
การดำเนิินงานของแบรนด์์อยู่่�ที่่�โมเดล 
B2B เป็็นหลััก ขณะเดีียวกันก็็วาง 
เป้้าหมายขยายไปสู่่� B2C โดยเริ่่�มทดลอง
เข้้าถึึงกลุ่่�มบ้านพัักอาศััยพรีีเมีียมและ
พร้้อมตีีตลาดไปยัังกลุ่่�มบ้้านทั่่�วไปใน
ราคาที่่�เอื้้�อมถึึง

ซอฟต์แวร์เชิงิพาณิชิย์ รองรับัทั้้�งเจ้้าของ
ฟาร์ม์ (Owner) และผู้้�ให้บ้ริกิาร O&M 
ผ่่านการใช้้เทคโนโลยีี GIS และ Machine 
Learning เพื่่�อจััดการข้้อมููลจำนวน
มหาศาลในเวลาเพีียงไม่่กี่่�ชั่่�วโมงและยังั
เปิิดกว้้างในการให้้บริกิารทั้้�งแบบบริิการ
ตรวจสอบครบวงจรซอฟต์แวร์แ์ยกขาย 
หรืือการทำ White Label ให้้บริิษัทัใหญ่่
ใช้้ในระบบปิิด จุุด เด่่นของแพลตฟอร์์ม
คืือความยืืดหยุ่่�นด้้านฟังก์์ชััน รวมถึง
ความสามารถในการ Custom ให้้ตรงกัับ
ความต้องการเฉพาะของแต่่ละกลุ่่�มลูกูค้้า

เข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายโดยตรง
ด้ว้ยการจัดัสัมัมนา ออกบูธู และให้้บริกิาร
เดโมฟรีีกัับลููกค้้าองค์์กร เพ่ื่�อสร้้าง
ความเข้้าใจในคุุณค่่าเชิิงเทคนิคและ
เชิิงเศรษฐกิจของระบบ พร้ ้อมตั้้�งเป้้า
สร้้างการรัับรู้้�ในตลาดพลัังงานไทยว่่า
เทคโนโลยีีตรวจสอบแผงคืือสิ่่�งจำเป็็น 
ไม่่ใช่่ของฟุ่่�มเฟืือย พร้้อมวางวิิสััยทััศน์์
ขยายไลน์ผ์ลิติภัณัฑ์ไ์ปสู่่�ระบบวิเิคราะห์์
ข้้อมููลแบบครบวงจรที่่�ผสานกัับระบบ 
Monitoring พลังังานของฟาร์์ม เพื่่�อสร้าง
อนาคตท่ี่�แผงโซล่่าร์์สามารถสั่่�งการโดรน 
ได้้ด้้วยตััวเองเมื่่�อเกิิดปััญหา 

SolarSky is an innovative 
platform developed by drone ai, 
integrating drone technology, 
thermal imaging cameras, and 
artificial intelligence to deliver a 
comprehensive solar panel inspection 
solution. 

Mr.Poomsak Choochim, 
Director Of Technology and Product 
Development, Droneai Co., Ltd. 
revealed that the idea originated 

In an era where PM 2.5 dust 
pollution and soaring electricity 
costs have become chronic issues 
for Thai people, the Room Leakage 
Test was born to address these 
challenges. This service detects air 
leakage points that allow outside 
air to seep into rooms or buildings. 

from the inefficiencies and limitations 
of manual inspections, which often 
lack accuracy, standardization, 
and cost-effectiveness. SolarSky 
was born out of the in-house 
development of a system that 
evolved into a commercial-grade 
software solution. It supports both 
solar farm owners and O&M service 
providers, utilizing GIS and machine 
learning technologies to process 
massive amounts of data within just 
a few hours. The platform is designed 
for flexibility offering full-service 
inspections, standalone software 
licensing, or white-label solutions 
for large corporations operating 
within closed systems.

What makes SolarSky stand 
out is its customizable functionality, 
allowing it to be tailored for the 
specific needs of different customer 
segments.

To reach its target audience, 
the team conducts seminars, 
exhibits at trade shows, and offers 
free demos to corporate clients 
demonstrating both the technical 
and economic value of the system. 
SolarSky’s vision is to shift the 
perception among Thailand’s 
energy customers that solar panel 
inspection technology is not a 
luxury, but a necessity.

Looking ahead, the company 
plans to expand its product line 
into a comprehensive data analytics 
system that integrates with energy 
monitoring platforms. The long 
-term vision is for solar panels 
to autonomously trigger drone 
inspections when issues arise.

It began by serving high-standard 
rooms and buildings such as data 
centers and structures that must meet 
international certifications like LEED.

Mr.Nutthanakrit Tongdonhun, 
Managing Director, Q&E International 
Co., Ltd. recognized the market 
opportunity, the founder imported 
specialized testing equipment never 
before available in Thailand to 
provide this service. This made the 
brand the first mover in this niche 
market. The imported tools enable 
precise identification of structural 
imperfections, allowing for targeted 
and effective repairs. Importantly, 
these inspections can be completed 
in a short period of time.

These qualities have become 
the unique strengths of the business, 
setting it apart from other service 
providers. It’s not just about 
measurement that it’s about solving 
complex, specific problems effectively. 
By combining internationally certified 
tools with an in-depth understanding 
of local construction contexts, the 
brand delivers environmentally friendly 
outcomes: reducing pollution and 
lowering energy costs for the owners.

Currently, the company 
operates primarily under a B2B 
model. At the same time, it is 
preparing to expand into the B2C 
market, starting with premium 
residential homes and aiming to 
reach the broader homeowner 
market with affordable pricing.
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ในยุุคที่่�เทคโนโลยีีและวิทิยาศาสตร์์
ความงามเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดด 
“เอคลาท์์พรีีเมีียม  โบท็็อกซ์์ เซรั่่�ม” 
ได้้กลายเป็็นแบรนด์์ไทยเพีียงไม่่กี่�ราย 
ที่่� ใช้้ศัักยภาพงานวิิจััยจากสถาบััน 
การศึกึษาพััฒนาสู่่�ผลิิตภััณฑ์์คุุณภาพ
ระดัับโลก ถืือกำเนิดิจากการเห็็นคุุณค่่า
ของงานวิิจััยที่่�ศึึกษาเกี่่�ยวกัับสารสกััด
หลักัจากสาหร่่ายสีีฟ้้า ที่�สามารถพบได้้
ในภาคตะวัันออกของประเทศไทย โดย 
สารดังักล่่าวมีีช่ื่�อว่่าสาร Phycocyanin 
มีีฤทธิ์์�ต้้านอนุุมูลูอิสิระสููง 

คุุณนรวััฒน์์ หิิรััญสััจจาเลิิศ 
Co-Founde r  บริิษััท  ตั๊๊� งซุ่่� ย เซ้้ ง 
คอร์์ปอเรชั่่�น จำกััด ผู้้�ก่่อตั้้�งได้้นำมา

พอดี้้� (Pawdy) คืือแบรนด์์อาหาร
สุุนััขสููงวััยท่ี่�ถืือกำเนิิดจากหััวใจของ 
“แม่่หมา” ตัวัจริงิ ด้วยแรงบันัดาลใจจาก 
การดููแลน้้องหมาสููงวััยทั้้�ง 14 ตัวของ
คุุณพรพรรณ ประเพณีี CEO บริิษััท 
พอดี้้� อิินโนเวชั่่�น จำกััด เห็็นความ
เปลี่่�ยนแปลงของลูกู 4 ขาเมื่่�ออายุุมากขึ้้�น 
และตััดสิินใจสร้้างสููตรอาหารที่่� “ดีีพอ
และพอดีี” สำหรับัพวกเขา Pawdy สูตูร
เนื้้�อแกะปลาทููน่่าไฮโดรไลเซต และเนื้้�อ
จระเข้้ คืื อผลลััพธ์์ของการวิิจััยร่่วมกับั
คณะสัตัวแพทยศาสตร์์ ม.เกษตรศาสตร์์ 
พร้้อมทุุนสนัับสนุุนจากภาครััฐกว่่า 
1.5 ล้้านบาท

โดดเด่่นด้้านการออกแบบสููตร
แยกตามช่่วงวััย โดยเฉพาะกลุ่่�ม 
สุุนััขสงวััย ที่ ่�ต้้องการอาหารย่่อยง่่าย 
รสชาติิดีี  และให้้พลัังงานเหมาะสม 
คุุณพรพรรณใช้้กลยุุทธ์์ “เปลี่่�ยนก่่อนป่วย” ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์เ์วชสำำ�อาง
ที่่�พััฒนาจากสารสกััด Phycocyanin ใน 

สาหร่่ายสีฟ้ี้า ซึ่่�งพบในพื้้�นที่่�ภาคตะวันัออก 

ของประเทศไทย โดยผ่่านกระบวนการ 
วิิจััยและพััฒนาร่่วมกัับองค์์ความรู้้�ท าง
วิิทยาศาสตร์์ด้้านเครื่่�องสำำ�อาง จนได้ ้
ผลิิตภััณฑ์์ที่่� มีีความเสถียร ปลอดภััย 
และมีฤีทธิ์์�ในการลดเลืือนริ้้�วรอยใกล้เ้คียีง 

กัับโบท็็อกซ์์ทางการแพทย์์ในรููปแบบ 
เซรั่่�ม จึึงช่่ว ยยกระดัับทางเลืือกด้้าน 

ความงามที่่� เห็็นผลไว ปลอดภััย และไม่่ 

พึ่่�งพาการใช้้เข็็ม 

แผนการเติิบโต

ธุุรกิิจเติบิโตผ่่านกลยุุทธ์ก์ารตลาด
ออนไลน์์ Affiliate Marketing และ 
Influencer Marketing ควบคู่่�กัับการ 
ผลัักดัันช่่องทางออฟไลน์์ผ่่านเครืือข่่าย 
ของภาครััฐ เช่่ น หอการค้้ า สภา
อ่ตสาหกรรม และพาณิิชย์จังัหวัดั มุ่่�งขยาย
ฐานลููกค้้าทั้้�งในและต่่างประเทศ พร้้อม
พััฒนาโมเดล Subscription และขยาย
ไลน์์ผลิิตภััณฑ์์เพิ่่�มเติิม 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหาร
สััตว์์ที่่�พััฒนาสููตรอาหารเฉพาะสำำ�หรัับ
สุุนัขัสูงูวัยั โดยใช้้แนวคิดิป้องกันัก่่อนป่่ว ย 
ร่่วมกัับกระบวนการวิิจััยทางสัตวแพทย 
ศาสตร์ ์เพื่่�อสร้างสูตูรที่่�ย่่อยง่่าย ดูดูซึมดีี 

และเหมาะสมกัับสภาวะร่่างกายตามช่่วงวัยั 
จึึงทำำ�ให้้เกิิดผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�ตอบโจทย์ด้้าน
สุุขภาพสััตว์์เลี้้�ยงในเชิิงป้องกััน ช่่ว ยยืืด
อายุุคุุ ณภาพชีีวิิตของสุุนััขสููงวััยและ
สร้างความมั่่�นใจให้้กัับเจ้้าของในการดููแล
แบบองค์์รวม

แผนการเติิบโต

Pawdy เติิบโตจากความรัักแท้้
ของผู้้� เลี้้�ยงสััตว์์ สู่่�นวััตกรรมอาหารสุุนััข
สููงวััยท่ี่�ได้้มาตรฐานวิิจััยและเป็็นมิิตรกัับ
สุุขภาพ ปััจจุุบั ันเน้้นช่่ องทางออนไลน์์ 
เป็็นหลัักและมีียอดขายเติิบโตต่่อเนื่่�อง 
พร้้อมตั้้�งเป้้ารายได้้แตะ 200 ล้้านบาท
ภายในปีี 2025 และขยายสู่่�ตลาดส่่งออก
ในอนาคตอัันใกล้้

Innovation
A cosmeceutical product 

developed from phycocyanin 
extract from blue-green algae 
found in Eastern Tha i land . 
Through cosmetic-science R&D, 
it achieves a stable, safe serum 
with wrinkle-reducing effects 
comparable to medical botox 
offering fast, safe, needle-free 
beauty results.

Growth Plan
The business is growing 

through online marketing strategies, 
including affiliate marketing and 
influencer marketing, alongside 
offline expansion via networks 
supported by government entities 
such as the Chamber of Commerce, 
Federation of Thai Industries, and 
provincial commerce offices. The 
brand aims to expand its customer 
base both domestical ly and 
internationally, with plans to 
develop a subscription model and 
introduce new product lines.

Innovation
A specialized pet-food formula 

developed for old dogs following 
the preventative-health concept 
and veterinary research. It creates 
an easily digestible, absorbable 
formula tailored to age-related 
conditions, supporting preventive 
health, extending quality of life for 
older dogs, and reassuring owners 
with a holistic care solution.

Growth Plan
Pawdy’s growth stems from 

the genuine love of a devoted 
pet parent and a commitment 
to research-backed, health-friendly 
innovation for senior dogs. With 
a primary focus on online sales 
and steady growth, the company 
is aiming for 200 million baht in 
revenue by 2025, and is actively  
expanding into international 
markets in the near future.

เอคลาท์์
พรีีเมีียม โบท็็อกซ์์ เซรั่่�ม
นวััตกรรมความงามจากงานวิิจััย สู่่�ผิิวสวยไร้้เข็็ม

พอดี้้�
จากความรััก สู่่�นวััตกรรมอาหารสุุนััขสููงวััย
ที่่�ย่่อยง่่าย ดููดซึึมดีี และมีีชีีวิิตชีีวาอีีกครั้้�ง

บริิษััท ตั๊๊ �งซุ่่� ยเซ้้ง คอร์์ปอเรชั่่�น จำำ�กััด
จัังหวััดชลบุุรีี

บริิษััท พอดี้้� อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด
จัังหวััดนนทบุุรีีTang Sui Seng Corporation Co., Ltd.

Chonburi Pawdy Innovation Co., Ltd.
Nonthaburi E’Clat Anti-Aging Serum

 @eclat.th

 @eclat.th

 E’Clat Store

 pawdy

 @pawdymemberclub

E’Clat 
Premium Botox Serum
A Research-Backed Beauty Innovation 
for Needle-Free Radiant Skin

Pawdy
Born from Love, Built on Innovation 
for Senior Dogs Easy to Digest - Highly 
Absorbable - Bringing Vitality Back

In an era where science and 
beauty technology are advancing 
rapidly, E’Clat Premium Botox Serum 
has emerged as one of the few Thai 
brands leveraging academic research 
to develop a world-class skincare 
product. The brand was materialized 
by recognizing the value of a study 
addressing an extract from blue-green 
algae found in eastern Thailand. This 
extract, known as Phycocyanin, is rich 
in antioxidants.

Mr.Norawat Hiransuchalert, 
Co-Founder of Tang Sui Seng 
Corporation Co., Ltd. of invested over 
a year in innovation and research, 
developing 30-40 formulations 
before arriving at a stable and 
highly safe product. The final formula 
contains blue-green algae extract 
and clinically proven active 
ingredients known for their “topical 
Botox-like” effects. These are of the 
same grade used by leading 
global beauty brands. Most 
importantly, the product has been 
tested and certified by respected 
institutions such as the Thailand 
Institute of Scientific and Technological 
Research (TISTR). Users can see 
visible results within 14 days, meeting 
the needs of today’s consumers 
who seek fast, safe results without 
injections.

“Truly beautiful without needles” 
is the core concept behind E’Clat, 
positioning itself as an all-in-one 
intense serum that hydrates, reduces 
wrinkles, and deeply nourishes the 
skin all in one step. The marketing 
strategy encompasses both online 
and offline channels to maximize 
brand awareness and reach the 
target markets effectively. In 
addition, the brand is expanding 
into international markets through 
cross-border e-commerce and 
authorized distributors.

Pawdy is a senior dog food 
brand born from the heart of a 
true “dog mom.” Inspired by caring 
for her 14 elderly dogs, Ms.Pornpan 
Prapaenee, CEO of Pawdy Innovation 
Co., Ltd., witnessed firsthand the 
changes that come with aging in 
her 4 legged family. Determined 
to provide them with food that was 
truly “good enough and just right,” 
she created a formula designed 
specifically for their needs. The 
result was Pawdy’s recipe of lamb, 
hydrolyzed tuna, and crocodile meat, 
developed in collaboration with the 
Faculty of Veterinary Science at 
Kasetsart University and backed by 
over 1.5 million baht in government 
funding.

ต่่อยอดเป็็นผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งเกิิดจากการ
ลงทุุนในนวัตักรรมและงานวิจิัยักว่่า 1 ปีี 
พัฒันา 30-40 สูตร จนได้้มาซึ่่�งผลิิตภัณัฑ์์
ที่่� เสถีียร และมีีความปลอดภััยสููง 
ประกอบด้ว้ยสารสกัดจากสาหร่่ายสีีฟ้้า 
และสารออกฤทธิ์์�ที่่�ทางการแพทย์์ยอมรับ
ว่่ามีีคุุณสมบัติิเป็็น  “โบท็อ็กซ์์แบบทา” 
มีีเกรดเดีียวกับัส่่วนผสมของผลิติภัณัฑ์์
จากแบรนด์์ความงามชั้้�นนำระดัับโลก 
ที่่�สำคััญได้้รัับการทดสอบจากสถาบััน
ชั้้�นนำอย่่างสถาบัันวิิจััยวิิทยาศาสตร์์
และเทคโนโลยีีแห่่งประเทศไทย (วว.) 
โดยจะเห็็นผลลััพธ์์ภายใน  14 วััน 
ตอบโจทย์์ผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ต้องการ 
เห็็นผลไว  ปลอดภััย และไม่่ต้้องพึ่่�ง 
เข็็มฉีีดยา 

“สวยจริิงไม่่พึ่่�งเข็ม็” จึงเป็็นแนวคิด 
สำคััญของ เอคลาท์์พรีีเมีียม โบท็็อกซ์์ 
เซรั่่�ม ที่่�สร้้างจุุดขายผ่่านคอนเซ็็ปต์ ์
All-in-one Intense Serum ที่่�ให้้ความ
ชุ่่�มชื้้�น ต่่อต้า้นริ้้�วรอย และบำรุุงผิวิอย่่าง
ล้้ำลึึกในขั้้�นตอนเดีียว พร้้อมทั้้�งยัังวาง
กลยุุทธ์์การตลาดผ่่านช่่องทางออนไลน์์
และออฟไลน์์ เพื่่�อสร้างการรับัรู้้�และเข้้าถึึง
กลุ่่�มเป้้าหมายให้้กว้้างท่ี่�สุุด นอกจากนี้้� 
ยัังมีีการมุ่่�งขยายตลาดสู่่�ต่่างประเทศ 
ผ่่านโมเดล Cross-border E-commerce 
และตััวแทนจำหน่่าย

ชููแนวคิิดดููแลสุุขภาพน้้องหมาตั้้�งแต่่
เริ่่�มเข้้าสู่่�วััยกลางคน ไม่่รอให้้ป่่วยก่่อน
ค่่อยเปลี่่�ยนอาหาร ผลลััพธ์์คืือได้้รัับ
เสีียงตอบรัับจากเจ้้าของสุุนััขท่ี่�เห็็น 
ความเปล่ี่�ยนแปลงเชิิงบวกในตัวน้องหมา 
และมีียอดขายเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง

แม้้แรกเริ่่�มผู้้�ประกอบการใช้้โมเดล
ขายออนไลน์์เป็็นหลััก โดยอาศััยซีีอีีโอ
แบรนดิ้้�งและการส่ื่�อสารตรงผ่่าน TikTok 
และ Facebook ที่�เข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย
ได้้อย่่างตรงจุุด  ยอดขายปีีแรกแตะ 
4 ล้้านบาท ภายในไม่่กี่่�เดืือน ปััจจุุบััน
รายได้้จากช่่องทางออนไลน์์คิดิเป็็น 70% 
และเริ่่�มขยายการขายแบบไลฟ์์คอมเมิร์ิ์ซ 
อย่่างจริิงจััง ขณะท่ี่�โมเดลออฟไลน์์ 
คััดเฉพาะร้้านพรีีเมีียมที่่�เข้้าใจแบรนด์์

ในระยะสั้้�น ตั้้�งเป้้าทำยอดขายปีี 
2025 ให้้ได้้ไม่่ต่่ำกว่่า 200 ล้ านบาท 
พร้อ้มกลัับมาทำกำไรหลัังผ่่านวิกฤตใน
ระบบร้้านค้า ส่่วนระยะยาวตั้้�งเป้้าว่่าจะ
ไปแตะพัันล้านภายใน 3 ปี และเดินิหน้้า
ส่่งออกเต็ม็รูปูแบบ โดยเริ่่�มมีีการเจรจา
กัับตลาดญี่่�ปุ่่�น  รวมถึึงได้้มีีการพััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์ Functional Pet Food 
อย่่างต่่อเนื่่�อง

Pawdy stands out for its 
age-specific formulations, especially 
tailored for senior dogs who require 
food that is easy to digest, delicious, 
and energy-appropriate. Ms.Pornpan 
promotes the strategy of “changing 
before illness” a proactive health 
approach that encourages dog 
owners to adjust their pet’s diet early 
in middle age, instead of waiting 
until health issues arise. The results 
have been widely appreciated by 
pet owners, who have observed 
noticeable improvements in their 
dogs’ health, leading to continuous 
sales growth.

Initially, the brand adopted 
a digital-first model, relying heavily 
on CEO branding and direct 
communication via TikTok and 
Facebook, allowing them to 
effectively reach their target 
market. In just a few months, Pawdy 
generated 4 million baht in sales 
in its first year. Today, online sales 
account for 70% of total revenue, 
and the company is expanding 
further into live commerce. Offline 
distribution is limited to select 
premium pet stores that truly 
understand the brand’s philosophy.

In the short term, the company 
aims to reach at least 200 million 
baht in revenue by 2025, with plans 
to return to profitability after 
navigating past retail channel 
disruptions. Looking further ahead, 
Pawdy has set an ambitious goal 
of reaching 1 billion baht in sales 
within 3 years and is preparing for 
full-scale export expansion, with 
early negotiations already underway 
in the Japanese market. The 
company is also continuing to 
develop a new range of functional 
pet food products.
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ภายใต้้ภาพลัักษณ์์ของยาแก้้
ท้้องเสีีย จิวะ เฮิิร์์บ กำลัังสร้้างการ
เปล่ี่�ยนแปลงในอุุตสาหกรรมยาไทย 
ด้้วยแนวคิิดที่่� เรีียบง่่ายแต่่ทรงพลััง 
“เม็ด็เดีียวจบ” ทั้้�งหยุุดถ่่าย ฆ่า่เชื้้�อและ
บรรเทาปวดท้อง โดยไม่่ทำให้้ท้้องผููก 
ซึ่่�งเป็็น Pain Point ของยาแก้้ท้้องเสีีย
ทั่่�วไปที่่�มัักต้้องทานหลายตััว และมีีผล
ข้้างเคีียง

ในยุุคที่�ประเทศไทยก้้าวสู่่�สัังคม
ผู้้�สูงูอายุุเต็็มรูปแบบ “คลาวด์เ์นิิร์ส์” คืือ
หนึ่่�งในสตาร์์ตอััปสาย HealthTech ที่่�
น่่าจับัตามองท่ี่�สุุด ด้วยแพลตฟอร์์ม ERP 
ที่่�ออกแบบมาเพื่่�อสถานดูแลผู้้�สูงอายุุ
โดยเฉพาะ น ำเทคโนโลยีี  AI และ 
Cloud-Based Solution มาใช้้ เพื่่�อลด
ภาระงานเอกสาร ปรับัปรุุงกระบวนการ
ทำงาน  และช่่วยให้้เจ้้าหน้้าที่่�สามารถ
โฟกัสกับภารกิิจหลัักอย่่างการดููแลผู้้�สูงวัยั
ได้้อย่่างแท้้จริิง

คุุณนฤชล ธนทวีี ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่� 
ฝ่่ายผลิิตภััณฑ์์ บริิษััท ทีีเอช เฮลท์์เทค 
จำกัดั กล่่าวถึงึเบื้้�องหลังัของคลาวด์์เนิร์ิ์ส
ว่่ามาจากกลุ่่�มผู้้�ก่่อตั้้�งที่่�รวมตััวกันจาก
หลากหลายสายงาน ซึ่่�งมีีแรงบันัดาลใจ
จากการเติิบโตของตลาด Nursing Home 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้า้นผลิติภััณฑ์ส์มุุนไพร
ที่่�พััฒนาสููตรยารููปแบบเม็็ดสำำ�เร็็จจาก
ตำำ�รับัสมุุนไพรไทย อาทิ ิใบฝรั่่�ง มะตูมูดิบิ  

และพริิกไทยดำำ� เพื่่� อบรรเทาอาการ 

ท้้อง เสีี ยได้้อย่่ างมีีปร ะ สิิทธิิภาพใน 
เม็็ดเดีียว โดยประยุุกต์์องค์์ความรู้้� ด้้าน
เภสััชกรรมและกระบวนการควบคุุม
คุุณภาพตามมาตรฐานสากล จึึงเกิิด
เป็น็ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีประสิิทธิภาพเทีียบเท่่า 

ยาแผนปััจจุุบั ัน ช่่วยเพิ่่�มทางเลืือกในการ
ดููแลสุุขภาพ พร้้อมลดการนำำ� เข้้ายา
และสร้้างมูลค่่าเพิ่่�มแก่่สมุุนไพรท้้องถิ่่�น 

ในระบบเศรษฐกิิจฐานราก

แผนการเติิบโต

มีีการเติิบโตแบบก้้าวกระโดดด้้วย
ยอดขายเพิ่่�มขึ้้�น 100% ต่่อปีี และลดการ 

นำำ�เข้ายาจากต่่างประเทศได้ก้ว่่า 25 ล้า้นบาท 
ในปีี 2567 เพีียงปีเดีียวขยายตลาดสู่่� 
ร้า้นค้าปลีีกทั่่�วประเทศและกลุ่่�มผู้้� ใช้้แรงงาน 
CLMV ทำำ�ให้้แบรนด์์เข้้าถึึงผู้้� บริิโภคใหม่่
อย่่างรวดเร็็ว ด้้วยแนวคิิด “สมุุนไพรไทย
เม็็ดเดีียวจบ” จิิวะ เฮิิร์์บ กำำ�ลัังเปลี่่�ยน
ภาพลัักษณ์์สมุุนไพรไทยให้้กลายเป็็น 
ตััวเลืือกหลัักของคนรุ่่�นใหม่่

ความเป็็นนวััตกรรม

น วัั ต ก ร ร ม ด้้ า น บ ริิ ก า ร แ ล ะ
กระบวนการบริิหารจััดการสถานดููแล 
ผู้้�สู ูงอายุุ โดยพััฒนาแพลตฟอร์์มดิิจิิทััล 
ที่่�ผสานเทคโนโลยี ีAI และระบบจัดัการฐาน
ข้้อมููลแบบ Cloud เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพ
การปฏิิบััติิงาน ลดภาระงานเอกสาร และ
เสริมสร้้างความแม่่นยำำ�ในการดููแลราย
บุุคคล อิิงจากบริิบทของสังคมสููงวััยที่่�

กำำ�ลัังเติิบโตอย่่างรวดเร็็วในประเทศไทย 
จึึงช่่ว ยยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตผู้้�สู ูงอายุุ 
ลดต้น้ทุุนการบริหิาร และสร้า้งความเชื่่�อมั่่�น
แก่่ผู้้� ให้้บริิการในภาคธุุรกิิจสุุขภาพ

แผนการเติิบโต

คลาวด์์เนิิร์์ส เติิบโตอย่่างรวดเร็็ว
ภายในปีีเดีียว ด้ว้ยการพััฒนาแพลตฟอร์์ม
ที่่�ตอบโจทย์์ตลาดเนิิร์์สซิ่่� งโฮมที่่�ขยายตััว 

อย่่างต่่อเนื่่�องในไทย ปััจจุุบันเริ่่�มมีกีารเจรจา
กับัผู้้� ประกอบการต่่างประเทศ พร้อ้มเตรียีม
ต่่อยอดผลิิตภััณฑ์์และขยายฐานลููกค้้า
ในปีีถััดไป

Innovation
An innovative herbal pill made 

from Thai herbal recipes such as 
guava leaf, unripe bael, and black 
pepper to effectively treat diarrhea 
in a single tablet. By applying 
pharmaceutical knowledge and 
quality-control processes to global 
standards, the product is as effective 
as conventional medicines, offers 
more healthcare options, reduces 
drug imports, and adds value to 
local herbs in the rural economy.

Growth Plan
Jiwa Herb is experiencing 

annual 100% growth in sales and 
imported drug substitution exceeding 
25 million baht in 2024 for just 1 
year. By expanding into nationwide 
retail stores and reaching labor 
consumers in the CLMV market, 
the brand is quickly winning new 
users. With its core philosophy 
of “One Thai Herbal Pill Does It 
All,” Jiwa Herb is transforming the 
image of traditional Thai medicine 
into a mainstream choice for the 
modern generations.

Innovation
A digital platform for managing 

elderly-care facilities that integrates 
AI and Cloud-based data systems. 
It boosts efficiency, reduces paper-
work, and enhances personalized 
care accuracy addressing rapid 
aging in Thailand. The platform 
raises senior living quality, lowers 
administrative costs, and instills 
confidence in healthcare providers.

Growth Plan
CloudNUrse has experienced 

rapid growth within a year, thanks 
to a platform that directly responds 
to the evolving needs of Thailand’s 
expanding nursing home industry. 
Talks with international partners 
are now underway, with plans to 
enhance product offerings and 
increase the customer base in the 
coming year.

จิิวะ เฮิิร์์บ
สมุุนไพรไทยในเม็็ดยา 
สู่่�ทางเลืือกใหม่่ในโลกโมเดิิร์์นเทรด

คลาวด์์เนิิร์์ส
พลิิกโฉมการดููแลผู้้�สููงอายุุด้้วยเทคโนโลยีี
เพื่่�ออนาคต

บริิษััท กู๊๊�ดแกนิิค จำำ�กััด 
จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท ทีีเอช เฮลท์์เทค จำำ�กััด
จัังหวััดนนทบุุรีี

Goodganic Co., Ltd.
Samut Prakan

TH HealthTech Co., Ltd.
Nonthaburi

 www.goodganicthailand.com

 หมอจอย - Goodganic 

 @9zjCCu4

 mhorjoy_goodganic

 @goodganicbyjoy

 www.cloudnurse.com

 CloudNurse Official 

 @914tmchj

Jiwa Herb
Thai Herbal Medicine in a Pill
A New Choice in the Modern Trade Era

CloudNUrse
Transforming Elderly Care with 
Future-Forward Technology

Behind the modest image of 
Jiwa Herb diarrhea relief lies 
a quiet revolution in Thailand’s 
pharmaceutical landscape. The 
brand is driven by a simple yet 
powerful concept: “One Pill Does 

พท.ว.ภ.รัังษิิยา จิิวะรัังสรรค์์ 
(แพทย์และเภสัชักรแผนไทย) รองประธาน
กรรมการและหัวัหน้้าฝ่่ายพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ 
บริษิัทั กู๊๊�ดแกนิิค จำกััด ผู้้�ก่่อตั้้�งแบรนด์์ 
เล่่าถึึงจดเริ่่�มจากประสบการณ์์ในร้าน
ขายยา ที่่�ทำให้้มองเห็น็ปัญหาของผู้้�บริโิภค 
อย่่างแท้้จริิง ก่่อนพััฒนาสููตรยาตำรัับ
สมุุนไพรไทยผสมผสาน เช่่น ใบฝรั่่�ง 
มะตููมดิบ และพริกไทยดำ ที่่�สามารถ
ออกฤทธิ์์�ครบในเม็ด็เดีียว พร้อมงานวิจิัยั
รองรัับประสิิทธิิภาพเทีียบเท่่ายาแผน
ปััจจุุบััน

จิวิะ เฮิร์ิ์บไม่่เพีียงแต่่ตอบโจทย์์
ในเชิิงผลิิตภััณฑ์์ ยั ังสร้้างนวััตกรรม 
การตลาดด้้วยการวางจำหน่่ายในร้้าน
ค้้าปลีีกทั่่�วไป เช่่น 7-Eleven และจิิฟฟี่่� 
ซึ่่�งแตกต่่างจากยาทั่่�วไปที่่�จำกััดเฉพาะ
ร้้านขายยา กลยุุทธ์์นี้้�ทำให้้ผู้้�บริิโภค 
เข้้าถึึงได้้ตลอด 24 ชั่่�วโมง

นอกจากขยายตลาดในประเทศ 
จิิวะ เฮิิร์์บยัังเริ่่�มเจาะตลาดแรงงาน
ประเทศเพื่่�อนบ้้าน  เช่่น  เมีียนมาและ
กัมัพูชูา ด้วยผลตอบรัับที่่�เติบิโตถึึง 15% 
ในเวลา 1 เดืือน รวมถึึงยัังมีีแผนขยาย
ไปยััง CLMV ภายในสิ้้�นปีี

ความสำเร็็จของจิวิะ เฮิร์ิ์บ ไม่่ได้้ 
สะท้้อนแค่่ยอดขายท่ี่�เติิบโต 100% ทุุกปีี 

แต่่ยังมีีผลต่่อเศรษฐกิจมหภาค ด้วยการ
ลดการนำเข้้ายาได้้กว่่า 25 ล้ านบาท 
ในปีล่่าสุุด สร้ างรายได้้ตั้้�งแต่่ต้นน้้ำ 
(เกษตรกร, สมุุนไพร) กลางน้้ำ (การผลิิต) 
จนถึึงปลายน้้ำ (ค้้าปลีีก)

ในไทยที่่�มีีจำนวนมากกว่่า 3,000 แห่่ง
ภายในปี 2025 แพลตฟอร์์มถูกูออกแบบ
ให้้ใช้้งานง่่าย เข้า้ถึึงได้้จากทุุกอุุปกรณ์์ 
และมีีค่่าใช้้จ่่ายที่่�ยืืดหยุ่่�น  ทำให้้เหมาะ
สำหรัับธุุรกิิจ SME ที่่�ต้้องการยกระดัับ
การบริิหารจััดการโดยไม่่ต้องแบกรัับ
ต้้นทุุนสููงแบบระบบโรงพยาบาล

ภายในระยะเวลาเพีียง 6 เดืือน 
คลาวด์เ์นิิร์ส์สามารถพััฒนาจนพร้อมใช้้
งานเชิิงพาณิิชย์ และเริ่่�มเจาะตลาด
ผ่่านกิจกรรมทั้้�งออนไลน์์และออฟไลน์์
อย่่างต่่อเน่ื่�อง อีีกทั้้�งยังัได้้รับัความสนใจ
จากผู้้�ประกอบการต่่างชาติิ โดยเฉพาะ
จากญี่่�ปุ่่�น ซึ่่�งสะท้้อนถึงึศักัยภาพในการ
ขยายตลาดสู่่�ต่่างประเทศ

แผนธุุรกิิจของคลาวด์์เนิร์ิ์ส ในปี 
2025 คืือการขยายโมดููลให้้ครอบคลุุม
ทั้้�งการจััดตารางเวร สต๊๊ อกเวชภััณฑ์์ 
ไปจนถึึงการคิิดบิิลค่่าบริิการ พร้้อมตั้้�ง
เป้้าเปิิดโมดููลสำหรัับญาติิผู้้�ดููแลในปีี 
ถััดไป ส ะท้้อนถึึงความตั้้�งใจในการ
สร้้างแพลตฟอร์์มที่�ตอบโจทย์์ทุุกมิิติิ
ของการดููแลผู้้�สููงอายุุ

It All” stopping diarrhea, killing 
bacteria, and relieving stomach 
pain without causing constipation, 
a common side effect of conventional 
anti-diarrheal drugs that often 
require multiple medications.

Dr.Rangsiya Jiwarangsan 
(Doctor of Traditional Thai Medicine 
and Thai Traditional Pharmacist)
Vice President and Head of Product 
Development, Goodganic Co., Ltd.
The brand’s founder drew from 
real-life experience behind a 
pharmacy counter, which revealed 
the true pain points of consumers. 
This insight led to the development 
of a Thai herbal formula combining 
guava leaves, raw bael fruit, and 
black pepper, all working together 
in one tablet. Scientific research 
has also confirmed that the formula’s 
effectiveness is comparable to 
modern pharmaceutical drugs.

Jiwa Herb isn’t just a product 
innovation it’s also a marketing 
innovation. It breaks free from the 
traditional drugstore-only model 
and is now available in mainstream 
retail outlets such as 7-Eleven and 
Jiffy, allowing customers access to 
the product 24/7. This retail strategy 
makes it easier for people to treat 
symptoms immediately, wherever 
they are.

In addition to domestic 
growth, Jiwa Herb has started 
penetrating labor markets in 
neighboring countries like Myanmar 
and Cambodia, reporting 15% sales 
growth within just one month. There 
are also plans to expand across the 
CLMV region by the end of the year.

The success of Jiwa Herb is 
not just measured by its 100% 
year-over-year sales growth. It also 
contributes to the national economy, 
helping to reduce drug imports by 
over 25 million baht in the past year. 
The brand creates value across the 
entire supply chain from upstream 
(Farmers And Herbs) to midstream 
(Production) to downstream (Retail).

As Thailand transitions fully 
into an ageing society, CloudNUrse 
has emerged as one of the most 
promising HealthTech startups to 
watch. Designed specifically for 
elderly care facilities, this ERP platform 
harnesses the power of AI and 

cloud-based solutions to reduce 
paperwork, streamline operations, 
and allow caregivers to focus on what 
truly matters, providing attentive, 
compassionate care to seniors.

Ms.Naruchol Tanatavee Chief 
Product Officer of TH HealthTech 
Co., Ltd., spoke about the background 
of CloudNurse, which originated 
from a founding team drawn from 
diverse professional backgrounds, 
united by the rapid growth of 
Thailand’s nursing home sector, 
which is projected to exceed 3,000 
facilities by 2025. The platform 
is designed to be user-friendly, 
accessible across devices, and 
affordably priced, making it an 
ideal solution for SMEs looking to 
elevate their operations without 
the high costs associated with 
hospital-grade systems.

In just 6 months, CloudNUrse 
has developed into a market-ready 
solution, gaining traction through 
both online and offline outreach. It 
has also begun attracting attention 
from overseas players, particularly 
in Japan underscoring the platform’s 
potential for international expansion.

For 2025, CloudNUrse plans to 
roll out additional modules covering 
shift scheduling, medical inventory 
management, and billing systems, 
with a caregiver-facing module for 
family members for the following 
year. Th is roadmap reflects 
the commitment to building a 
comprehensive platform that 
addresses every facet of elderly 
care.
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จากจุุดเริ่่�มต้นของความตั้้�งใจ 
ที่่�ต้้องการลดขนมไร้้ประโยชน์ในเด็็ก 
สู่่�การสร้้าง “มัันซ์์รููม” แบรนด์์ขนม 
เพื่่�อสุุขภาพที่่�ใช้้นวััตกรรมจากเห็็ดเปน 
หัวัใจหลััก ดร.เขมณัฏัฐ์์ หล่่อศรีีศุุภชัย 
ผู้้�ก่่อตั้้�ง เล็ง็เห็น็ว่่าเห็ด็คืือ “พืืชมหัศัจรรย์์” 
ที่่�มีีคุุณค่่าทางโภชนาการสููง หาได้้ง่่าย
ในประเทศไทย และสามารถต่่อยอดได้้      
ไม่่รู้้�จบ ทั้้ �งในรูปแบบขนม  อาหาร 
กึ่่�งสำเร็็จรููป ไปจนถึงสารสกัดเพ่ื่�อ 
การแพทย์์

การผลิิตเห็็ดถููกควบคุุมเข้้มงวด 
ตั้้� งแต่่การปลููกโดยไม่่ ใช้้สาร เคมีี 
การขนส่่งแบบควบคุุมอุุณหภููมิิไปจนถึง
การตรวจสอบโดยหน่่วยงานทางการแพทย์์

ทวิิส  (TWiS) ม ะม่่วงไซเดอร์์
พร้อ้มดื่�ม คืือการปฏิวิัติัิวงการเครื่�องด่ื่�ม
เพื่่�อสุุขภาพ ด้ วยการนำเอาปััญหา 
“โรคอ้วน” ที่ ่�เป็็นภาวะสุุขภาพสำคััญ
ของคนไทยมาเป็็นจุุดตั้้�งต้้นในการ
พัฒันาสิินค้า โดยผู้้�ก่่อตั้้�ง TWiS เล็ง็เห็็น
ว่่าคนไทยจำนวนมากกำลัังเผชิิญกัับ
โรคไม่่ติดต่่อเรื้้�อรััง (NCDs) ซึ่่ �งเป็็น 
ผลพวงจากพฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิตที่่� 
เร่่งรีีบและการบริิโภคอาหารท่ี่�ผ่่าน
กระบวนการมากเกิินไป จากจุุดนี้้�เอง 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหาร
สุุขภาพที่่� ประยุุ กต์์ใช้้ เห็็ดพื้้�นบ้้านไทย        
ซึ่่� งมคุุณค่่าทางโภชนาการสููง และสามารถ
เพาะปลููกได้้อย่่างยั่่�งยืืนในประเทศ โดยนำำ�
ความรู้้�ท างวิทยาศาสตร์์ด้า้นการควบคุุม
ค่ณภาพ กระบวนการผลิติปลอดสารเคมีี 
และการพััฒนาสายพัันธุ์์�ร่่ว มกัับนัักวิิจััย 
มาต่่อยอดเป็น็ผลิติภััณฑ์์ขนมเพื่่�อสุุขภาพ
ที่่�มีีรสชาติิเป็น็มิิตรต่่อผู้้� บริิโภค จึึงสร้้าง 

คุุณค่่าเชิิงโภชนาการ เพิ่่�มรายได้ใ้ห้้เกษตรกร 
และยกระดัับวััตถุุดิบท้้องถิ่่�นสู่่�ผลิิตภััณฑ์์
ระดัับสากล

แผนการเติิบโต

Munch Room เติิบโตจากแบรนด์์
ขนมเพื่่�อสุุขภาพสู่่�ธุุ รกิิจที่่�ครอบคลุุมทั้้�ง
การวิจิัยั พัฒันา และผลิติสารสกัดัจากเห็ด็ 
เพื่่�อการแพทย์์ สร้้างห่่วงโซ่่คุุณค่่าแบบ 

ครบวงจรตั้้�งแต่่ต้นน้ำำ��จนถึึงผู้้� บริิโภค 
พร้้ อม เ ปิิดตลาดทั้้�ง ในปร ะ เทศแล ะ 
ต่่างประเทศ ตั้้�งเป้้าสู่่�การเป็็นผู้้�นำ ำ�ด้้าน
ผลิิตภััณฑ์์จากเห็็ดของไทยในเวทีีโลก 
ด้้วยนวััตกรรมและความตั้้�งใจจริิงในการ
เปลี่่�ยนวิิถีีการกิินของผู้้� คน

ความเป็็นนวััตกรรม

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหาร
สุุขภาพที่่�พััฒนาไซเดอร์์จากมะม่่วง 

น้ำำ��ดอกไม้้ โดยใช้้กระบวนการหมัักที่่�ได้รั้ับ 

การพััฒนาร่่วมกัับสถาบัันวิิจััยของรัฐ 
เพื่่�อคงสารออกฤทธิ์์�ทางชีีวภาพ เช่่ น 
โพลีีฟีีนอลและกรดอะซิิติิก ซึ่่� งมีีผลต่่อ
การควบคุุมระดัับไขมันัและน้ำำ��ตาลในเลืือด 
จึึงสร้้างคุุณค่่าเชิิงป้องกัันโรคไม่่ติิดต่่อ
เรื้้�อรััง (NCDs) และตอบโจทย์์การบริิโภค
ในชีีวิิตประจำำ�วัันด้้วยรููปแบบพร้้อมดื่่�มท่ี่�

พกพาสะดวก

แผนการเติิบโต

TWiS เริ่่�มจากมะม่่วงน้ำำ��ดอกไม้ห้มักั
สู่่�นวััตกรรมไซเดอร์์พร้้อมดื่่�มแบบซอง  

ขยายตลาดผ่่านช่่ องทางออนไลน์- 
ออฟไลน์์ พร้้อมวางแผนออกสิินค้้า
เวอร์์ชัันใหม่่ซึ่่� งจะเป็็นไซเดอร์์ผลไม้้ต่่างๆ 
ของไทย อาทิ ิมะม่่วง มังัคุุด ทุุเรียีน ลิ้้�นจี่่� 
ในรููปแบบเจลลี่่�พร้้อมทาน เพื่่�อให้้เข้้าถึึง 

ผู้้� บริโิภคกลุ่่�มกว้้างขึ้้�น และตั้้�งเป้้าส่่งออกสู่่�
ตลาดโลกในฐานะ Functional Food จาก
ผลไม้้ไทย ซึ่่� งสามารถแก้้ปััญหาผลผลิิต
ล้้นตลาด และยกระดัับผลไม้้ไทยให้้เป็็น 
ที่่�รู้้�จั ักในระดัับสากล

Innovation
A heal th-food product 

leveraging native Thai mushrooms, 
which are nutritious and sustainably 
cultivated. Combining scientific 
quality control, chemical-free 
processing, and strain development 
with researchers, it creates tasty, 
health-focused snacks. The result 
improves nutritional value, adds 
incomes for farmers, and elevates 
local ingredients to global standards.

Growth Plan
Munch Room has grown 

from a healthy snack brand into 
a business that spans research, 
development, and production of 
medical-grade mushroom extracts 
building a fully integrated value 
chain from farm to consumer. The 
brand is actively expanding into 
both domestic and international 
markets, with a clear ambition 
to become Thailand’s leading 
mushroom product brand on the 
global stage driven by innovation 
and a deep commitment to 
transforming the way people eat.

Innovation
An innovative health-food 

product mulled mango cider 
developed from Nam Dok Mai 
mango. A fermentation process 
co-deve loped with a state 
research institute preserves bioactive 
compounds such as polyphenols 
and acetic acid, supporting lipid 
and blood sugar control. The 
ready-to-drink portable format 
prevents NCDs and suits daily 
consumption.

Growth Plan
TWiS has quickly grown its 

market through both online and 
offline channels with the next wave 
of products, including a jelly version 
made from various Thai fruits, to 
widen its appeal. With eyes set on 
the global stage, TWiS also hopes 
to position itself as a functional 
food brand that not only supports 
public health but also helps tackle 
the issue of fruit oversupply in  
Thailand while elevating Thai 
produce to international recognition.

มัันซ์์รููม 
พลิิกเห็็ดพื้�นบ้้านสู่่�สแน็็คสุุขภาพระดัับโลก
ด้้วยนวััตกรรมอาหารจากไทย

ทวิิส
ไซเดอร์์ผลไม้้ไทยเพื่่�อสุุขภาพ ตอบโจทย์์ยุุคเร่่งรีีบ
ด้้วยนวััตกรรมจากมะม่่วงน้ำำ��ดอกไม้้

บริิษััท แอลไลแอนซ์์ ฟู้้�ด เอ็็กซ์์เพิิร์์ท จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร

บริิษััท โกลบอล พาร์์ทเนอร์์ อิินเตอร์์ฟู้้�ด จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานครAlliance Food Expert Co., Ltd.

Bangkok
Global Partner Interfood Co., Ltd.
Bangkok

 www.facebook.com/munchroomthailand

 Munchroom

 @crispymunchroom

 www.TWiSThailand.com

 TWiS 

 TWiS

Munch Room
Transforming Local Mushrooms into 
World-Class Healthy Snacks, 
Through Thai Food Innovation

TWiS
Thailand’s Healthy Fruit Cider
for Life on the Go Crafted from Nam 
Dok Mai Mango Innovation

What began as a mission to 
reduce children’s consumption of 
junk food has evolved into “Munch 
Room”, a health snack brand that 
puts mushrooms at the heart of its 
innovation.

Dr.Khemmanat Lohsrisupachai, 
the brand’s founder, recognized 
mushrooms as a “miracle plant” 
nutrient-rich, readily available in 
Thailand, and full of untapped 
potential. Mushrooms can be 
transformed into snacks, ready- 
to-eat meals, and even medical 
-grade extracts, opening endless 
possibilities.

The mushroom production 
process is tightly controlled from 
chemical-free cultivation and 
temperature-controlled transportation 
to quality inspections by medical 
institutions such as Phramongkutklao 
Hospital ensuring both quality and 
safety for consumers. The company 
also supports local farmers by 
sourcing raw materials from them 
and collaborates with top Thai 
researchers to develop new 
mushroom strains.

Munch Room is more than 
just a snack. It’s a behavioral shift 
tool designed to show that “delicious” 
can also mean “nutritious.” The brand 
offers affordable pricing, continuously 
refined flavors, and widespread 
accessibility both online and offline 
via leading modern trade channels 
throughout the country.

Looking ahead, Munch 
Room aims to become the “King 
of Mushrooms,” positioning itself 
as Thailand’s global leader in 
mushroom-based products. The 
brand envisions expanding beyond 
snacks to include mushroom 
extracts and medicinal products 
using science to unlock national 
opportunities through the abundant 
natural resources Thailand already 
possesses.

อย่่างโรงพยาบาลพระมงกุุฎเกล้้า ทั้้�งนี้้�
เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคมั่่�นใจในคุุณภาพและ
ความปลอดภััย อีี กทั้้�งยัังสนัับสนุุน
เกษตรกรในพื้้�นที่�โดยรัับซื้้�อผลผลิิต 
รวมถึงได้้พััฒนาเห็็ดสายพัันธุ์์�ร่่วมกับ
นัักวิิจััยชั้้�นนำของประเทศ

มัันซ์รููม  ไม่่ใช่่แค่่ขนม  แต่่คืือ
เครื่่�องมืือเปลี่่�ยนพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค 
ให้้เห็็นว่่า “ของอร่่อย” ส ามารถเป็็น 
“ของมีีประโยชน์” ได้้ ด้วยราคาท่ี่�เข้้าถึงึ 
ง่่าย รสชาติิท่ี่�ได้้รัับการพััฒนาอย่่าง 
ต่่อเนื่่�อง และยัังมีีช่่องทางจััดจำหน่่าย
ที่่�หลากหลาย ผู้้�บริโิภคสามารถเข้้าถึงึได้้
ทั้้�งออนไลน์์และออฟไลน์์ผ่่านโมเดิิร์์นเทรด
ชั้้�นนำทั่่�วประเทศ

มากไปกว่่านั้้�น  มัันซ์รูมูมุ่่�งสู่่�การ
เป็็น “King of Mushroom” หรืือผู้้�นำ
ด้้านผลิิตภัณัฑ์์จากเห็็ดของไทยในระดับั
โลก โดยมองไปไกลถึึงตลาดสารสกัด
และยาจากเห็็ดที่�ใช้้วิิทยาศาสตร์์มา 
สร้า้งโอกาสให้้กับัประเทศ ผ่่านวัตัถุุดิบ
ธรรมชาติิที่่�มีีอยู่่�แล้้วในบ้้านเรา

TWiS is a ready-to-drink mango 
cider that reimagines what a 
healthy beverage can be. Born 
from the desire to tackle Thailand’s 
growing obesity crisis, TWiS was 
created as a response to the rise 
in non-communicable diseases 
(NCDs) caused by hectic lifestyles 
and overly processed diets. The 
founders saw the need for an easy, 
convenient, and genuinely enjoyable 
solution to better health that fits 
seamlessly into everyday life without 
sacrificing flavour or function.

Mr . S u r aw i t  T i p a ya r om 
Managing Director Global Partner 
Interfood Co., Ltd. refer to sets TWiS 

ทวิิส จึึงถืือกำเนิิดขึ้้�น  เพื่่�อเป็็นโซลููชััน
ทางเลืือกในการดููแลสุุขภาพที่่�เข้้าถึึง
ง่่าย สะดวก และอร่่อย

คณสุุรวิิชญ์์ ทิพิยารมณ์์ กรรมการ 
ผู้้�จััดการ บริิษััท โกลบอล พาร์์ทเนอร์์ 
อิินเตอร์์ฟู้้�ด จำกััด กล่่าวถึึงสิ่่�งที่่�ทำให้้ 
ทวิิสแตกต่่างอย่่างโดดเด่่น คืื อการนำ 
“มะม่่วงน้้ำดอกไม้”้ ผลไม้ไ้ทยแท้ม้าใช้้
เป็็นวััตถุุดิบหลัักผสานกัับเทคโนโลยีี
การหมัักไซเดอร์์ที่่�เป็็นสิิทธิิบััตรจาก
มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีพระจอมเกล้้า
เจ้้าคุุณทหารลาดกระบััง ทำให้้ได้้ไซเดอร์์ 
มะม่่วงที่่�มีีรสชาติกิลมกล่่อม  ทานง่่าย
ไม่่ฉุุนบาดคอ โดย 1 ซองมีีปริิมาณ
เทีียบเท่่าการด่ื่�มไซเดอร์์แบบดั้้�งเดิิม 
1 ช้้อนโต๊๊ะ ซึ่่�งเป็็น “Active Dose” 
ตามงานวิจิััยที่่�ช่่วยลดไขมันัและน้้ำตาล
ในเลืือดหากดื่่�มต่่อเน่ื่�อง ที่่�มาพร้อม 
บรรจุุภััณฑ์์ในรููปแบบซองพร้อมดื่่�ม 
มีีฝาจุุกหลอดช่่วยปกป้้องฟััน ให้้ความ
สะดวกในการพกพาและบริโิภคได้้ทุุกที่่�
ทุุกเวลา 

จุุดแข็็งของทวิิสไม่่ใช่่แค่่ฟังก์์ชััน
เพื่่�อสุุขภาพ แต่่ยัังอยู่่�ที่่� “เจตนารมณ์์” 
ทีีอยากเปลี่่�ยนผลไม้้ท้้องถิ่่�นให้้กลายเป็็น
นวัตักรรมระดับัโลก ด้วยแผนระยะยาว
ทีีต่่อยอดสู่่�การผลิิตไซเดอร์์จากผลไม้้ไทย 
อื่่�นๆ เช่่น มังัคุุด ทุุเรีียน ลิ้้�นจี่่� และเจลลี่่�
ไซเดอร์์เวอร์์ชััน 2.0 ที่่�ทานง่่ายขึ้้�นและ
เข้้าถึึงได้้ในราคาประหยััด

apart is its use of Nam Dok Mai 
mango as the core ingredient with 
a patented cider fermentation 
technology developed by King 
Mongkut’s Institute of Technology 
Ladkrabang. The result is a smooth, 
mellow mango cider with no harsh 
aftertaste. Each sachet delivers the 
equivalent of one tablespoon of 
traditional cider, considered an 
“active dose” proven to help 
reduce blood sugar and fat levels 
when consumed regularly. The 
drink comes in a convenient pouch 
with a spout to protect teeth that 
make it easy to enjoy anywhere, 
anytime.

TWiS is also driven by a 
mission to turn local Thai fruits into 
world-class innovations. With plans 
already underway to develop new 
ciders from fruits like mangosteen, 
durian, and lychee, and a more 
accessible jelly cider version in the 
pipeline that are both fun and 
affordable.
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ผู้้�คนจำนวนไม่่น้อ้ย มีีพฤติกิรรม
ไม่่ชอบทานผักัผลไม้้จึงึส่่งผลต่่อสุุขภาพ
อย่่างมีีนััยสำคััญ เพราะร่่างกายขาด
สารอาหาร วิตามิิน และสารต้้านอนุุมูล
อิิสระ ทำให้้กระบวนการทำงานของ
ร่่างกายมีีความผิดปกติ ิเมื่่�อเกิิดอาการ
เจ็บ็ป่ว่ยจึงึฟื้้�นฟูไูด้ย้ากและเสี่่�ยงต่่อการ
เกิดิโรคเรื้้�อรังั เช่่น เบาหวาน ความดันั 
หรืือระบบขับัถ่่ายมีีปัญัหา โดยปัจัจุุบันั
เริ่่�มมีีผลิิตภััณฑ์์ที่่�ถููกพััฒนาขึ้้�นเพื่่�อ 
ตอบโจทย์์ความต้องการของผู้้�บริิโภค 
เพื่่�อช่่วยให้้ได้้รับัสารอาหารสำคัญั แม้จ้ะ
ยัังไม่่สามารถทดแทน  การทานสดได้้
ทั้้�งหมด แต่่ถืือเป็็นทางเลืือกท่ี่�ได้้รัับ
ความนิยิมเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง

ภก.ปิิยเชษฐ์ จตุุเทน, CEO & R&D 
บริษิัทั หมอยาไทย101 จำกััด เกิดิแนวคิดิ
ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ที่่�ต้้องการ 
แก้้ Pain Point ดัังกล่่าว ด้้วยการนำ

ความเป็็นนวััตกรรม

มอร์์ นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์
เครื่่�องดื่่�มสมุุนไพรจากสารสกััดมะระขี้้�นก 
ทีี�ใช้้เทคนิคิการประยุุกต์ภ์ูมูิปัิัญญาท้อ้งถิ่่�น
ในการตั้้�งตำำ�รับยาตามภููมิิปััญญาไทย 
ทำำ�ให้้ได้้สารรสขมในมะระขี้้�นกท่ี่�มีีกลไก
ออกฤทธิ์์�ลดน้ำำ��ตาลต้้านเบาหวาน ต้้าน
อนุุมูลอิิสระ เพื่่�อทดแทนการบริิโภคผััก 

รสขมด้้วยรสชาติิที่่� บ ริิ โภคได้้ง่่ายขึ้้�น 

ทำำ�ให้้ผู้้� บริิโภคสามารถบริิโภคได้้ทุุกวััน 
เพื่่�อให้้ได้้ผลลััพธ์์ที่่�ดีียิ่่�งขึ้้�น

แผนการเติิบโต

การขยายตลาดทั้้�งในช่่ องทาง
ออนไลน์แ์ละออฟไลน์ รวมถึงึโมเดิิร์น์เทรด 
และตัวัแทนจำำ�หน่่าย พร้อ้มวางแผนขยาย 
ตลาดต่่างประเทศ เช่่ น ประเทศจีน และ 
กัมัพููชา โดยตั้้�งเป้้ารายได้จ้ากต่่างประเทศ 
1 ล้า้นบาทต่่อปีี และโมเดิร์ิ์นเทรด 6 ล้า้นบาท 
ต่่อปีี 

Innovation
Mor - A herbal beverage 

innovation derived from bitter gourd 
extract. The product applies local 
Thai wisdom in traditional medicinal 
formulations to extract the bitter 
compounds that reduce blood 
sugar, fight diabetes, and serve 
as antioxidants. This innovation 
replaces the need to consume 
bitter vegetables by offering a 
more palatable drink that can be 
consumed daily for better health 
outcomes.

Growth Plan
The company plans to grow 

across both online and offline 
channels, including modern trade 
platforms and distribution networks. 
It is also pursuing international 
expansion, targeting countries such 
as China and Cambodia, with an 
annual revenue goal of 1 million 
baht from exports and 6 million 
baht from modern trade.

มอร์์
เครื่่�องดื่่�มจากมะระขี้้�นก นวััตกรรมตำำ�รัับยาไทย 
ตอบโจทย์์คนไม่่ชอบผัักรสขม 
บริิษััท หมอยาไทย 101 จำำ�กััด
จัังหวััดร้้อยเอ็็ด

Moryathai101 Co., Ltd.
Roi Et www.moryathai.com

 หมอยาไทย 101 สมุุนไพรเพื่่�อสุุขภาพ

MORE
Herbal Drink from Bitter Gourd
A Thai Herbal Innovation for those 
who Dislike Bitter Vegetables

Many people today avoid 
eating vegetables and fruits, a 
dietary behavior that significantly 
impacts health. This avoidance can 
lead to a deficiency in essential 
nutrients, vitamins, and antioxidants, 
disrupting bodily functions and 
making recovery from illness more 
difficult. It also increases the risk of 
chronic diseases such as diabetes, 
hypertension, and digestive issues. 
In response to this, a growing 
number of health products have 
been developed to address such 
dietary gaps. While they may not 
completely replace fresh vegetables, 
these alternatives are becoming 

มะระขี้้�นกมาตั้้�งเป็น็ตำรัับยาในรูปแบบ
เครื่่�องดื่่�มเพื่่�อทดแทนการทานผักใน
แต่่ละวััน  และทำตลาดภายใต้้แบรนด์์ 
“มอร์์” (MORE) ซึ่่�งเป็็นเครื่�องดื่่�มที่่�อุุดม
ไปด้้วยไฟโตเคมิิคอลที่่�ช่่วยให้้ป้้องกััน
โรคเบาหวาน ความดันั ช่่วยลดอาการตื่่�น
ฉี่่�บ่่อยในช่่วงกลางคืืน ทำให้้นอนหลัับได้้
ดีีขึ้้�น และยังัช่่วยฟื้้�นฟูเูบต้า้เซลล์ ์ทำให้้
ร่่างกายสามารถสร้างอิินซูลิินขึ้้�นเอง 
ลดน้้ำตาล ความดัน ไขมันั ปรับัสมดุุล
ร่่างกายด้้วยสมุุนไพรไทย 

ในกระบวนการพัฒันาผลิติภัณัฑ์ ์
เน้้นการประยุุกต์์ใช้้โมเดลเศรษฐกิจ 
BCG (Bio-Circular-Green Economy) 
เพื่่�อยกระดัับการผลิิตสมุุนไพรไทยให้้
สอดคล้องกัับมาตรฐานอุุตสาหกรรม
สากล ส ำหรัับแนวทางการทำตลาด 
มีีทั้้�งรูปูแบบออนไลน์์และออฟไลน์์ เช่่น 
โมเดิร์ิ์นเทรด การขายผ่่านตัวแทนจำหน่่าย 
และตลาดต่่างประเทศ เช่่น จีีน กัมพูชา 
เป็็นต้้น

increasingly popular as a convenient 
way to improve nutrient intake.

M r . P i y a c h e t  J a t u t e n ;  
pharmacist, CEO and Head of R&D 
at Moryathai101 Co., Ltd., recognized 
this pain point and set out to create 
a product that addresses it. 
He developed a bitter gourd-based 
herbal beverage, rooted in 
traditional Thai medicine, designed 
to serve as a vegetable substitute 
in daily diets. The product is 
marketed under the brand name 
“MORE”, a drink rich in phytochemicals 
that help prevent diabetes and 
high blood pressure, reduce night-
time urination for better sleep, and 
support the regeneration of beta 
cells, enabling the body to produce 
insulin naturally. It helps lower blood 
sugar, pressure, and fat levels, 
while restoring internal balance 
through the power of Thai herbs.

The product development 
process emphasizes the BCG 
(Bio-Circular-Green Economy) model, 
aiming to elevate Thai herbal 
production to meet international 
industrial standards. Marketing 
strategies include both online and 
offline channels, such as modern 
trade retailers, distribution agents, 
and export to markets like China 
and Cambodia.

มอร์์ 

ดีีซีีทูู ดัับเบิ้้�ล ชาร์์ม 

0.0 บรููวซี่่�

บ้้านหมื่่�นปีี

แฮปปี้้�  เอ็็กซ์์เพรส

รีีมััด

ชิิคสแน็็ค  

ซีีไซเดอร์์

ตัังค์์เติิมเต็็ม

คลููโอ้้ พีีโอเอส

บั๊๊ �บ บั๊๊ �บ 

โพดโพ ทีีเอ็็มอาร์์

ฮาลอง

น้ำำ��ปลาร้้าปููนาแสนสวย

บริิการตรวจยีีนไขมัันแทรก 
& ความนุ่่�มเนื้้�อโค

แอโรไซท์์

เบีียงวิิก้้า 

คััลเลอร์์เซนส์์

ร็็อกเก็็ต เอ็็กซ์์พีี

ไอมีีล

จ่่าบราวน์์ลาบเป็็ด

คิิวเอ็็ม-สมาร์์ท

ยูู วููล์์ฟเฟีีย

MORE 

DC2 Double Charm

0.0 Brewzy 

Banmuenpee

Happy Express

ReMud

Chick Snack

C-Cider

Tangtermtem

CLUO POS

BUB BUB

PODPO TMR

Halong

Poo Na Saensuay Fermented Crab Fish Sauce

Genetic Testing for Marbling
and Tenderness

AiroSight

BIENVICA

ColorSense

Rocket XP

AiMeal

Jabrownlabped

QM-Smart 
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ดอกราชพฤกษ์์ หรืือดอกคููน 
เป็น็ดอกไม้้ประจำชาติิของประเทศไทย 
และยััง เป็็นสััญลัักษณ์์ของจัังหวััด 
ขอนแก่่นรวมถึงนครศรีีธรรมราช 
สีีเหลืืองทองอร่่ามที่�บานสะพรั่่�งในช่่วง
ฤดูรู้้อนแฝงไว้้ด้้วยคุุณค่่าทางวัฒันธรรม
มากมาย แต่่ยังขาดการส่่ง เสริิม 
เพื่่�อเป็็นตััวแทนของวััฒนธรรมและ 
การท่่องเที่่�ยวไทยในระดับัสากล ทางด้้าน
อุุตสาหกรรมความงาม ด อกคููนกำลััง
ได้ร้ับัความสนใจ เนื่่�องงานมีีงานวิจัยัท่ี่�
ระบุุถึึงคุุณสมบััติิของสารสกััดจาก 
ดอกคูนูที่่�ช่่วยต้า้นอนุุมูลอิสิระ สามารถ
นำมาใช้้ในผลิิตภััณฑ์์บำรุุงผิิวพรรณ 
ได้้ดีี จึงึเป็น็โอกาสในการต่่อยอดคุุณค่่า
ของดอกคููนในมิิติิที่่�น่่าสนใจ

คุุณชิินราธร อารยวงศ์์วาฬ  
ผู้้�ก่่อตั้้�งและกรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท 

ไลฟ์์สไตล์์ของคนรุ่�นใหม่่ใน
ปััจจุุบัันยัังคงให้้ความสำคััญกัับการ 
กิินดื่�มและการสัังสรรค์์ในหมู่่�เพ่ื่�อนฝูง 
ถืือเป็็นกิิจกรรมที่่�สะท้้อนรสนิิยมและ
ความเป็็นตััวตน  แต่่ในขณะเดีียวกััน 
ก็็มีีแนวโน้้มที่่�คนจำนวนไม่่น้อยเริ่่�ม
ปฏิิเสธการดื่่�มเครื่่�องดื่่�มแอลกอฮอล์์ 
มากขึ้้�น ด้ วยเหตุุผลท่ี่�ต้้องการมีีสติ 
และดููแลตััวเองในระวัังเดิินทางกลัับ
ที่่�พักั โดยเฉพาะในยุุคที่่�การดูแูลสุุขภาพ
เป็็นเร่ื่�องใหญ่่  การลดแอลกอฮอล์์จึึง
กลายเป็็นทางเลืือกท่ี่�หลายคนให้้ 
ความสำคััญ แต่่ที่่�สุุดแล้้วก็็ยัังต้้องการ
บรรยากาศของงานสังสรรค์์ และต้้องการ

ความเป็็นนวััตกรรม

เซรั่่�มสารสกััดดอกราชพฤกษ์์ 
นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุุงผิิวจาก
สารสกัดดอกราชพฤกษ์์ โดยใช้้เทคโนโลยี       
อััลตราโซนิิคในการสกััดทำำ�ให้้ได้้เนื้้�อครีีม
เข้ม้ข้้นท่ี่�แตกต่่างจากเซรััมทั่่�วไป และยังัได้้
สารสกััดที่่�มีีฤทธิ์์�ยัับยั้้�งเช้ื้�อรา 5 ชนิิดบน
ผิวิหน้า้ ช่่วยลดการเกิดิสิวิ ลดการระคาย
เคืืองและช่่ว ยฟ้ื้� นฟููการเสื่่�อมสภาพของ
เซลล์์ผิิว ช่่วยลดขั้้�นตอนในการบำำ�รุุงผิิว

แผนการเติิบโต

วางแผนเติิบโตผ่่านช่่ องทางการ
ขายต่่างๆ 1. ตลาดออนไลน์์และการไลฟ์ 
2. การเพิ่่�มจำำ�นวนตััวแทนขาย 3. ขายผ่่าน 
ร้า้นขายยา 4. การขยายตลาดต่่างประเทศ 
โดยปััจจุุบั ันได้้ MOU จากลาว เวีียดนาม 
และฝรั่่�งเศส วางราคา จำำ�หน่่าย 250- 

290 บาท มีอีัตัราการซ้ื้�อซ้ำำ��มากกว่่า 70% 

ความเป็็นนวััตกรรม

นวัตักรรมด้า้นผลิิตภัณัฑ์เ์ครื่่�องดื่่�ม 

จากมอลโตสไซรััป (Maltose Syrup)
ใน รููปแบบสปา ร์์คกลิ้้�ง   เครื่่� องดื่่� มไ ร้้
แอลกอฮอล์์ที่่� ให้้อรรถรสเหมืือนการ
ดื่่�มเบีียร์์ ด้้วยการใช้้กระบวนการทาง 
วิิทยาศาสตร์์ทำำ�ให้้ได้้เครื่่�องดื่่�มที่่�มีีกลิ่่�น

 

และฟองเหมืือนเบีียร์์ และเพิ่่�มคุุณค่่าทาง 

โภชนาการด้้วยส่่วนผสมของพรีีไบโอติิก 
เพื่่�อเป็็นเครื่่�องดื่่�มทางเลืือกสำำ�หรัับผู้้� ท่ี่�

 

ต้้องการสนุุกกัับงานเลี้้� ยงสังสรรค์์ 
แต่่ไม่่ต้้องการดื่่�มแอลกอฮอล์์

แผนการเติิบโต

มุ่่� ง เน้้นการสร้้ างแบรนด์์ด้้วย 
คอนเซ็ป็ต์์การเป็น็ผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสุุขภาพ 
วางแผนการกระจายสิินค้้า เริ่่�มจากการ 

ขายผ่่านช่่องทางออนไลน์เพื่่�อสร้้างฐาน 

ลูกูค้า้ ก่่อนจะขยายตลาดไปยังัร้านอาหาร 
และบาร์์สุุขภาพ รวมถึึงซูเปอร์์มาร์์เก็็ต 
และร้้านสะดวกซ้ื้�อ ควบคู่่�ไปกัับการสร้าง 
คอมมููนิิตี้้�ผ่่าน Facebook Fan Page 
สำำ�หรัับการเแชร์ไอเดีียการดื่่�ม และทำำ� 

โปรโมชััน และตั้้�ง เ ป้้าส่่งออกตลาด 
ต่่างประเทศในอนาคต

Innovation
Ratchaphruek Flower Extract 

Serum - A skincare innovation using 
ultrasonic extraction technology 
to produce a concentrated cream 
from golden shower flower extract. 
The serum inhibits 5 types of skin 
fungi, helps reduce acne and irritation, 
and rejuvenates skin cell degeneration, 
minimizing the need for multiple 
skincare steps.

Growth Plan
DC2 Double Charm’s growth 

strategy includes: 1. Expanding its 
online presence and livestreaming 
efforts.  2. Increasing the number 
of sales representatives 3. Selling 
through pharmacies 4. Expanding 
into international markets. The 
company has already signed MOUs 
with partners in Laos, Vietnam, 
and France. The retail price of the 
serum ranges from 250 to 290 THB, 
and it boasts a repeat purchase 
rate of over 70% a testament to 
strong customer satisfaction and 
product efficacy.

Innovation
MMB (Maltose Mixed Beverage) 

A sparkling maltose syrup beverage 
that mimics beer’s flavor and fizz 
without containing alcohol. Scientific 
processes recreate beer-like sensory 
properties while enhancing nutrition 
with prebiotics, offering a non-
alcoholic party drink alternative.

Growth Plan
The brand’s growth strategy 

centers on promoting its identity 
as a health product. Distribution will 
begin online, allowing the company 
to build a loyal customer base. 
The next phase will expand to 
health-oriented restaurants and 
bars, as well as supermarkets and 
convenience stores. At the same 
time, the company plans to develop 
a community via its Facebook 
fanpage, encouraging sharing, 
discussions, and promotions around 
healthy drinking alternatives. Future 
goals include entering international 
markets, with plans for exporting 
abroad already in sight.

ดีีซีีทูู ดัับเบิ้้�ล ชาร์์ม 
สารสกััดจากดอกคููน
สร้้างโอกาสการต่่อยอดทั้้�งเรื่่�องฟัังก์์ชัันและคุุณค่่า

0.0 บรููวซี่่�
สปาร์์คกลิ้้�ง พรีีไบโอติิก
ตอบโจทย์์คนชอบสัังสรรค์์แต่่ไม่่ดื่่�มแอลกอฮอล์์

บริิษััท ดีีซีีทูู ดัับเบิ้้�ล ชาร์์ม จำำ�กััด 
จัังหวััดขอนแก่่น

บริิษััท โคราชไมโครบรูู จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมาDC2 Double Charm Co., Ltd.

Khon Kaen

Korat Microbrew Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

 Double Charm skin care group  www.hopbeerhouse.com

 HOP BEER HOUSE KORAT

DC2 Double Charm
Unlocking the Value of the Golden 
Shower Flower Creating Functional and 
Cultural Value from Nature

0.0 Brewzy 
Sparkling Prebiotic 
Tomato Drink, A Drink for Socialites 
Who Don’t Drink Alcohol

ดีีซีีทูู ดัับเบิ้้�ล ชาร์์ม จำกััด มองเห็็นถึึง 
Pain Point ในเรื่่�องดัังกล่่าว จึ งเกิิด
แนวคิิดในการพััฒนา “เซรั่่�มสารสกััด
ดอกราชพฤกษ์”์ จากกระบวนการผลิติ
ทีีผ่่านเทคโนโลยีีอัลตราโซนิคิ เพื่่�อให้้ได้ ้
เซรั่่�มเนื้้�อครีีมที่�ช่่วยลดขั้้�นตอนในการ
บำรุุงผิิว ลดริ้้�วรอยและจุุดด่่างดำ โดย
จุุดเด่่นที่่�ถืือ เป็็นความแตกต่่างที่่�เหนืือ
กว่่าเซรั่่�มทั่่�วไป คืื อสารสกััดจากดอก
ราชพฤกษ์์มีีคุุณสมบัติิยัับยั้้�งเชื้้�อรา 
5 ชนิดิ บนผิวิหน้้า จึงึช่่วยลดการเกิิดสว 
ลดการระคายเคืือง และช่่วยฟื้้�นฟููการ
เสื่่�อมสภาพของเซลล์์ผิิว 

สำหรัับแผนการพััฒนาสิินค้้า
ลำดัับต่่อไปคืือครีีมกันแดด มีี กลุ่่�ม 
เป้้าหมายคืือคนวัยัทำงาน โดยมีีช่่องทาง 
การทำตลาดทั้้�งออฟไลน์์และออนไลน์์ 
อาทิิ ร้ านยา ออกบููธงานแสดงสินิค้า 
และบนแพลตฟอร์์มออนไลน์์ต่่างๆ อาทิิ 
Facebook, Shopee, TikTok และ LINE 
OA รวมถึึงการขายผ่่านแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์ต่่างประเทศอย่่าง Alibaba 

เครื่่�องดื่่�มที่่�ให้้บรรยากาศคล้้ายการดื่่�ม
แอลกอฮอล์์เช่่นกััน

ดร.ลำไพร ศรีีธรรมมา ผู้้�ร่่วม 
ก่่อตั้้�งและผู้้�อำนวยการฝ่่ายวิิจััยและ
พัฒันา บริิษััท โคราชไมโครบรูู จำกััด 
ผู้้�ดำเนินิธุุรกิจิผลิติและจำหน่่ายเครื่่�องดื่่�ม
แอลกอฮอล์์มานานกว่่า 10 ปี  เกิิด
แนวคิดพัฒันาผลิติภัณัฑ์เ์ครื่่�องดื่่�มไม่่มีี
แอลกอฮอล์์ เพื่่�อตอบโจทย์์ Pain Point 
ดัังกล่่าว ด้้วยผลิิตภััณฑ์์ “0.0 บรููวซี่่�” 
(Zero Brewzy) ในรูปูแบบ “สปาร์ค์กลิ้้�ง 
พรีีไบโอติิก ม ะเขืือเทศ” ที่ �เกิิดจาก
กระบวนการผลิติเครื่่�องดื่่�มไร้้แอลกอฮอล์์
ด้้วยมอลโตสไซรัปั จึงึมีีฟองเหมืือนเบีียร์์
แต่่ไม่่มีีแอลกอฮอล์์ และยังัเพิ่่�มส่่วนผสม
ของพรีีไบโอติิกเพื่่�อเพิ่่�มคุุณค่่าทาง
โภชนาการ ด้ ้วยจุุดเด่่นที่่�คล้้ายเบีียร์์
มากที่่�สุุด

สำหรับัแผนการทำตลาดในช่่วง
แรก บริษิัทัจะเน้น้การสร้า้งแบรนด์ผ์่่าน
คอนเทนต์แ์ละกิจิกรรมชงชิมิ ควบคู่่�กับั
การทำกิิจกรรมการตลาดทั้้�งออฟไลน์์
และออนไลน์์ โดยวางตำแหน่่งทางการ
ตลาดไว้้ที่่�การเป็็นผลิิตภััณฑ์์เพ่ื่�อสุุขภาพ 
สำหรัับคนรักสุุขภาพ และคนที่�ต้อ้งการ
ลดหรืือเลิิกดื่่�มแอลกอฮอล์์ 

The Cassia Fistula, known 
locally as Dok Khun or the golden 
shower flower, is Thailand’s national 
flower and also symbolizes the 
provinces of Khon Kaen and Nakhon 
Si Thammarat. Its vibrant golden 
blooms in the summer are rich in 
cultural significance. However, the 
flower has yet to be fully promoted 
as a representative of Thai culture 
and tourism on a global scale. In 
the beauty industry, Dok Khun is 
starting to gain interest due to 
research highlighting its antioxidant 
properties, making it suitable for use 
in skincare products. This presents 
an opportunity to enhance the 
value of the flower in new and 
meaningful ways.

Mrs.Chinaratorn Arayawongwan, 
Founder and CEO of DC2 Double 
Charm Co., Ltd., recognized this pain 
point and developed a product 
called the “Cassia Fistula Extract 
Serum” using ultrasonic technology 
to create a cream-like serum. This 
format simplifies the skincare routine 
while reducing wrinkles and dark 
spots.

What sets this product apart 
from conventional serums is its 
unique ability to inhibit 5 types of 
skin fungi, helping reduce acne, 
calm irritation, and repair damaged 
skin cells making it both functional 
and naturally effective.

The next product in development 
is a sunscreen, with the primary 
target being working-age consumers. 
Marketing will be conducted 
through both offline and online 
channels, including pharmacies, 
product exhibition booths, and 
various digital platforms such as 
Facebook, Shopee, TikTok, and LINE 
OA. The brand also plans to expand 
sales via international platforms like 
Alibaba.

Today’s younger generation 
continues to value food, beverages, 
and social gatherings with friends 
activities that express lifestyle and 
identity. At the same time, however, 
more people are beginning to 
steer away from alcohol, often 
choosing sobriety to stay alert and 
ensure safe travel back home. With 
health consciousness on the rise, 
reducing or eliminating alcohol has 
become a priority for many. Still, 
people want to enjoy the lively 
atmosphere of social events and 
want a drink that provides a similar 
experience to alcohol.

Dr . Lumpra i  S r i t hamma, 
Co-Founder and Director of R&D at 
Korat Microbrew Co., Ltd., has spent 
over a decade in the alcoholic 
beverage industry. Recognizing this 
shift in consumer behavior, he 
developed a new product to 
address this pain point: 0.0 Brewzy 
(Zero Brewzy), a sparkling prebiotic 
tomato drink.

Brewed using a maltose 
syrup-based process typically used 
for beer, 0.0 Brewzy delivers a 
beer-like fizz and texture without 
containing any alcohol. On top of 
that, it includes added prebiotics 
to enhance nutritional value making 
it one of the closest non alcoholic 
alternatives to beer in both experience 
and benefits.

In its marketing initial phase, 
the company will focus on brand 
building through content marketing 
and sampling events, combined 
with both offline and online 
marketing campaigns. 
The product is positioned 
as a health-focused 
alternative for health 
-conscious consumers 
and individuals looking 
to reduce or quit 
alcohol consumption.
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ปััจจุุบัน พ บว่่าคนไทยติิดการ
ทานอาหารรสเค็็มจากโซเดีียมคลอไรด์ ์
(เกลืือ) ที่ ่�แฝงมากัับอาหารเกืือบทุุก
ประเภท แม้้จะเป็็นแร่่ธาตุุสำคััญต่่อ
ร่่างกาย แต่่ถ้้าบริิโภคมากเกิินไปย่่อม
ส่่งผลเสีียต่่อสุุขภาพ ส่่ งผลให้้วัันนี้้�มีี
สถิติิิคนไทยป่่วย เพราะติดิเค็ม็มากกว่่า 
22 ล้ ้านคน  โดยป่่วยเป็็นโรคไต โรค
หััวใจขาดเลืือด  โรคความดันโลหิิตสููง 
และโรคหลอดเลืือดสมอง ทำให้้มีี
จำนวนผู้้�ป่วยที่่�ต้้องล้้างไตเพิ่่�มขึ้้�นปีีละ 
20,000 คน เสีียชีีวิิตด้้วยโรคที่่�เกิิดจาก
การกิินเค็็ม 20,000 คนต่่อปีี และเกิิด 
ความสููญเสีียทางเศรษฐกิิจถึึงกว่่า 
1 แสนล้้านบาทต่่อปีี

คุุณวิิลาสิินีี จัันทรุุกขา ผู้้�ก่่อตั้้�ง
บริิษััท บ้้านหมื่่�นปีี จำกัดั มองเห็น็โอกาส 

ปััจจุุบัน ธุุ รกิิจการขนส่่งพััสดุุ 
มีีการแข่่งขัันที่�ค่่อนข้างรุุนแรงต่่อเน่ื่�อง 
ส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการขนส่่งโชวห่่วย
ท้้องถิ่่�นที่่�มีีรู ูปแบบการขนส่่งแบบ
กระสอบ ถุุง ถังั ราคาประหยััด กำลังัถูกู 
ดิสิรัปท์์จากธุุรกิิจขนส่่งยุุคใหม่่ ทั้้�งจาก
แบรนด์ไ์ทยและต่่างประเทศ ซึ่่�งมีีระบบ
การบริิหารจััดการท่ี่�ทัันสมััยมากกว่่า 
ในขณะที่่�ธุุรกิิจขนส่่งโชวห่่วยท้้องถิ่่�น 
ยัังมีีระบบการทำงานที่�ล้้าสมััย เช่่น 
การเขีียนบิิลด้้วยมืือ ทำให้้ไม่่สามารถ
แข่่งขันัได้้ เกิดิต้นทุุนที่่�สูงูขึ้้�น กำไรลดลง 

ความเป็็นนวััตกรรม

ปลาหยองใส่่ใจ นวััตกรรมด้้าน
ผลิิตภััณฑ์์อาหารแปรรููปจากปลานิิล
โซเดีียมต่ำำ�� ที่่� ใช้้ เทคนิิคการประยุุ กต์์
ภูมูิปัิัญญาท้อ้งถิ่่�นด้ว้ยกรรมวิธิีกีารคั่่�วที่่� 

อุุณหภููมิิต่ำำ�� เพื่่�อคงคุุณค่่าสารอาหารใน
กลุ่่�มโปรตีีนและโอเมก้้า 3 รวมถึึงการใช้้
นวััตกรรมการผลิิตด้้วยการใช้้ยีีสต์สกัด
แทนซีีอิ๊๊�วขาว ทำำ�ให้ป้ริิมาณโซเดียีมคลอไรด์ ์
ลดลงกว่่า 50% จึึงช่่ว ยลดความเสี่่�ยง
โรค NCDs และโรคที่่�มีผีลจากการบริโิภค
โซเดียีมคลอโรด์ห์รืือเกลืือในปริมิาณที่่�เกินิ
กำำ�หนดในแต่่ละวััน

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายตลาดทั้้�งช่่ องทาง
ออนไลน์์และออฟไลน์์ อาทิิ โมเดิิร์์นเทรด 
การออกบููธงานแสดงสิินค้้า และส่่งออก 
ต่่างประเทศ ตั้้�งเป้้าส่่วนแบ่่งการขาย 1% 
จากมููลค่่าตลาดอาหารผู้้�ป่่ว  ยโรคไตท่ี่�มี ี

มููลค่่ากว่่า 2,300 ล้า้นบาท และมีแีนวทาง 
การสร้างแบรนด์์โดยการสื่่�อสารผ่่าน 

โซเชีียลมีีเดีีย และการใช้้อิินฟลููเอนเซอร์์

ความเป็็นนวััตกรรม

แฮปปี้้�  เอ็็กซ์์เพรส นวััตกรรม
ด้้านการบริิหารจััดการธุุรกิิจขนส่่งสิินค้้า
โชวห่่วยท้้องถิ่่�น ที่่�ใช้้นวััตกรรมในรููปแบบ
แพลตฟอร์์มด้ว้ยระบบรายงานแดชบอร์์ด
ที่่� เป็็น Data Visualization ช่่ว ยจััดการ
กัับระบบหลัังบ้านให้้กัับธุุรกิิจขนส่่งสินค้้า
โชวห่่วยท้อ้งถิ่่�นให้้มีกีระบวนการทำำ�งานที่่�

รวดเร็ว็ยิ่่�งขึ้้�น โดยผู้้� ประกอบการสามารถ
จััดการเองได้้ง่่ายๆ บนโทรศััพท์์เคลื่่�อน
ที่่�หรืือแท็็บเลต ช่่ว ยสร้างมาตรฐานและ
ความทัันสมััยให้้ธุุรกิิจท้้องถิ่่�นมีีความเป็น็
มืืออาชีีพมากขึ้้�น

แผนการเติิบโต

สร้า้งการเติิบโตด้ว้ยการทำำ�แคมเปญ 
โปรโมชัันลดราคาค่่าบริิการการใ ช้้ 
แพลตฟอร์์มมีีให้้เลืือก 3 รููปแบบ คืือ

1.	ซ้ื้�อขาดแพลตฟอร์ม์ในราคา 95,000 
บาท 

2.	การเช่่ารายเดืือน 5,900 บาทต่่อเดืือน 
ต่่อเนื่่�องเป็น็เวลา 3 ปีี และได้ส้ิทิธิ์์�เป็น็
เจ้้าของแพลตฟอร์์ม และ 

3.	การเช่่ ารายเดืือน 2,500 บาทต่่อเดืือน 

โดยกลุ่่�มเป้้าหมายหลัักคืือกลุ่่�มธุุรกิจิ 
ขนส่่งโชวห่่วยท้้องถิ่่�นที่่�มีีอยู่่ � 150 รายทั่่�ว
ประเทศไทย 

Innovation
Playong Sai Jai (Dried Shredded 

Fish) - A processed food innovation 
made from low-sodium tilapia. It applies 
local wisdom in low-temperature 
roasting to preserve protein and 
omega-3. A yeast extract replaces 
soy sauce, reducing sodium 
chloride by over 50% and lowering 
risks of NCDs and salt-related 
illnesses.

Growth Plan
Banmuenpee plans to expand 

its market through both online and 
offline channels, including modern 
trade, trade exhibitions, and 
international exports. The company 
aims to capture 1% market share 
of Thailand’s 2.3 billion baht 
kidney patient food sector. The 
brand-building strategy includes 
social media communication and 
collaboration with influencers to 
raise awareness and educate 
consumers about the health 
benefits of their products.

Innovation
Happy Express - A logistics 

management innovation for local Cho 
Huay (Grocery) retail transportation. 
Using a platform and data visualization 
dashboards, it improves backend 
operations and enables entrepreneurs 
to manage logistics efficiently via 
mobile devices, helping professionalize 
local delivery services.

Growth Plan
To drive adoption, the company 

is promoting the platform through 
special discount campaigns. Users 
can choose from 3 pricing options:

1.	One-time purchase of the platform 
for 95,000 baht.

2.	Monthly subscription of 5,900 baht 
for 3 years, after which the customer 
owns the platform.

3.	Basic monthly subscription of 
2,500 baht.

The primary target audience 
consists of the 150 local delivery 
businesses operating across Thailand.

บ้้านหมื่่�นปีี ปลาหยองใส่่ใจ
ลดเค็็มด้้วยนวััตกรรมการใช้้ยีีสต์์สกััดแทนซีีอิ๊๊�วขาว

แฮปปี้้�  เอ็็กซ์์เพรส
แพลตฟอร์์มบริิหารจััดการ ผู้้�ช่่วยสร้้างการเติิบโต 
ธุุรกิิจขนส่่งสิินค้้าโชวห่่วยท้้องถิ่่�นบริิษััท บ้้านหมื่่�นปีี จำำ�กััด

จัังหวััดอุุบลราชธานีี
บริิษััท แฮปปี้้�  ซอฟต์์ (ประเทศไทย) จำำ�กััด
จัังหวััดขอนแก่่น Banmuenpee Co., Ltd.

Khon Kaen
Happy Soft (Thailand) Co., Ltd. 
Khon Kaen

 www.banmuenpee.com

 บ้้านหมื่่�นปีี ปลาส้้ม-ปลาหยองแสงแรกเพื่่�อสุุขภาพ (ปลาแสงแรก)

 www.happysoftth.com

 Happy Soft Thailand 

Dried Shredded Fish Sai Jai 
by Banmuenpee
Less Salt, More Care - Innovating with 
Yeast Extract to Replace Soy Sauce

Happy Express
A Management Platform Empowering
Local Transport Businesses
A Digital Solution Supporting the 
Growth of Local Grocery Delivery Services

The parcel delivery industry 
today is experiencing intense 
competition. As a result, local 
grocery-product delivery businesses 
which typically rely on traditional, 
low-cost methods like transporting 
goods in sacks, bags, or drums are 

ทางการตลาดจาก Pain Point ดังักล่่าว 
ประกอบกัับคุุณพ่่อเ ป็็นผู้้�ป่วยโรค 
ไตเสื่่�อมต้องคุุมอาหารอย่่างเคร่่งครััด 
จึึงเกิิดแนวคิิดในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 
ปลาหยองเพื่่�อสุุขภาพ สููตรลดโซเดีียม 
จากนวััตกรรมการใช้้ยีีสต์์สกััดแทน 
ซีีอิ๊๊�วขาวเพื่่�อลดโซเดีียมลงกว่่า 50% 
ลดความเสี่่�ยงโรค NCDs พร้้อมเสริม 
โปรตีีนย่่อยง่่ายและโอเมก้้า 3 โดยใช้้
ปลานิิ ลจากประมงพื้้� นบ้านผ่่ าน
กระบวนการคั่่�วอุุณหภููมิ ิต่่ำเพื่่�อคงคุุณค่่า
สารอาหาร และทำตลาดภายใต้้แบรนด์์ 
“บ้้านหม่ื่�นปี” ซึ่่�งมีีผลิิตภััณฑ์์หลากหลาย
รสชาติิ

โดยมีีกลุ่่�มเป้้าหมายคืือผู้้�ป่วยท่ี่�
ต้้องควบคุุมระดัับโซเดีียมในอาหาร 
กลุ่่�มผู้้�ป่วยโรคไต รวมถึงึคนรักัสุุขภาพ 
ผ่่านช่่องทางการจััดจำหน่่ายทั้้�งออนไลน์์
และออฟไลน์์ อาทิิ โมเดิิร์์นเทรด การ
ออกบูธูงานแสดงสินิค้า้ โดยมีีเป้้าหมาย
ขยายตลาดส่่งออกต่่างประเทศ เริ่่�มต้น้
ที่่�ประเทศจีีนและเยอรมนีี

ลูกูค้้าหนีีหายเพราะต้้องการระบบบริิการ
ที่่�ทันัสมัยั รวมถึงึเกิดิปัญหาการสืบืทอด
ทายาททางธุุรกิิจเน่ื่�องจากลููกหลาน 
ไม่่สนใจเพราะธุุรกิิจล้้าสมััย 

คณคณิศิร เมธาพรจิินดา ประธาน 
เจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร บริิษััท แฮปปี้้� ซอฟต์์ 
(ประเทศไทย) จำกัดั มองเห็น็ Pain Point 
ต่่างๆ ที่ ่�เกิิดขึ้้�น จึ ึงเกิิดไอเดีียพััฒนา
แพลตฟอร์์มบริิหารจััดการธุุรกิิจขนส่่ง
สินิค้าโชวห่่วยท้้องถิ่่�น และเปิิดให้้บริกิาร
ภายใต้้แบรนด์์ แฮปปี้้� เอ็็กซ์์เพรส 
เพื่่�อทำระบบหลังับ้า้นให้ก้ับัธุุรกิจิขนส่่ง 
สินิค้า้โชวห่่วยท้อ้งถิ่่�นให้ม้ีีกระบวนการ 
ทำงานที่่�รวดเร็ว็ยิ่่�งขึ้้�น ผ่่านแพลตฟอร์ม์
ทีีจัดัการเองได้้ง่่ายๆ เพีียงปลายนิ้้�วสัมัผัสั
บนมืือถืือหรืือแท็็บเลต มีีระบบรายงาน
แดชบอร์์ดที่่�เป็็น Data Visualization 
สร้า้งมาตรฐานและความทันสมัยัให้้กับั
ธุุรกิิจท้้องถิ่่�น มีีคว ามเป็็นมืืออาชีีพ 
มากขึ้้�น

ปััจจุุบััน  ประเทศไทยมีีกลุ่่�ม 
ผู้้�ประกอบการทำธุุรกิิจขนส่่งสิินค้้า 
เป็็นจำนวน 404 ราย เป็็นกลุ่่�มธุุรกิิจ
ขนส่่งโชวห่่วยท้้องถิ่่�น 150 ราย โดย
บริษิัทัวางแผนขยายธุุรกิจิให้ค้รอบคุุลม
ทั่่�วประเทศ โดยตั้้�งเป้้าจะขยายฐานลูกูค้้า
ให้้ได้้ 80-90% จากกลุ่่�มธุุรกิิจขนส่่ง 
โชวห่่วยท้้องถิ่่�น ด้้วยบริิการทั้้�งในแบบ
ซื้้�อขาดจ่่ายครั้้�งเดีียว และเช่่าแพลตฟอร์์ม
แบบรายเดืือน

Today, it is evident that 
many Thai people have developed 
a strong preference for salty foods, 
particularly due to sodium chloride 
(salt) hidden in almost all types of 
food. While sodium is a necessary 
mineral, excessive consumption 
poses serious health risks. In fact, 
over 22 million Thais suffer from 
health issues related to high sodium 
intake, such as kidney disease, 
coronary artery disease, high blood 
pressure, and stroke. Each year, 
20,000 people are added to the 
list of dialysis patients, 20,000 
deaths are linked to excessive salt 
consumption, and the economic 
loss is estimated at over 100 billion 
baht annually.

Mrs.Wilasinee Chuntaroockha, 
founder of Banmuenpee Co., Ltd., 
recognized this pain point in the 
market. Motivated by personal 
experience-her father is a kidney 
patient who must strictly control his 
diet she was inspired to create a 
healthier version of “Pla Yong” 
(Shredded Fish), with reduced 
sodium content.

Using an innovative yeast 
extract to replace soy sauce, this 
formula cuts sodium by over 50%, 
helping to reduce the risk of NCDs 
(Non-Communicable Diseases). 
It also adds easily digestible 
protein and omega-3 fatty acids 
by using locally sourced tilapia and 
applying a low-temperature roasting 
method to preserve nutrients. The 
product is sold under the brand 
name “Banmuenpee”, offering a 
variety of flavors.

The target market includes 
people who must control their 
sodium intake, such as kidney 
patients, and those who are 
health-conscious. The product is 
available through both online and 
offline channels, including modern 
trade and product exhibition 
booths, with plans to expand into 
international markets starting with 
China and Germany.

being disrupted by modern logistics 
companies, both domestic and 
international, that offer far more 
sophisticated systems. These local 
transport businesses often still rely 
on outdated processes such as 
handwritten invoices, which lead to 
inefficiencies, rising costs, shrinking 
profits, and the loss of customers 
who expect modern, tech-enabled 
services. Another pressing issue is 
the succession crisis, as younger 
generations are less interested in 
continuing the business due to its 
lack of modernization.

Recognizing these pain points, 
Mr.Khanitsorn Mathapornjinda, CEO 
of Happy Soft (Thailand) Co., Ltd., 
developed a solution: a digital 
management platform tailored for 
local delivery businesses. The result 
is Happy Express, a system that 
upgrades the backend operations 
of small transport companies, 
helping them work faster and more 
professionally. The platform is 
user-friendly and mobile-accessible 
via smartphone or tablet, complete 
with dashboard reporting and data 
visualization tools. This not only 
standardizes operations but also 
enhances professionalism and 
modernity for local businesses.

Currently, there are 404 
logistics operators in Thailand, of 
which 150 are local grocery-style 
transporters. The company plans to 
expand nationwide, aiming to 
onboard 80-90% of this niche market, 
offering both one-time purchase 
and monthly subscription options.
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เมื่่�อโลกกำลัังเปล่ี่�ยนผ่่านสู่่�ยุุค
ดิจิิทิัลัอย่่างรวดเร็็ว ส่่งผลให้ว้ัฒันธรรม
และภููมิิปััญญาดั้้�งเดิิมอาจถููกละเลย      
หรืือมองข้้าม เช่่นเดีียวกัับที่่�ภููมิิปััญญา
ด้้านงานผ้าไทยกำลัังเผชิิญกัับความ
ท้้าทายของโลกยุุคใหม่่ที่่�คนรุ่่�นใหม่่
อาจมองว่่ามีีรููปแบบที่่�ล้้าสมััย เมื่่�อนำ
มาใช้ง้านแล้้วดูมีีอายุุ ทำให้ง้านผ้าไทย
ต้้องมีีการปรัับตััวเพื่่�อให้้เข้้ากัับตลาด
ยุุคใหม่่ ทั้้�งในแง่่ฟังัก์ช์ันัการใช้ง้านและ
การออกแบบ ขณะเดีียวกัันคนรุ่่�นใหม่่
ไม่่ได้้ให้ค้วามสนใจกับังานทอผ้า้เพราะ
เลืือกทำงานในเมืืองใหญ่่ ทำให้้ในชุุมชน
เหลืือแต่่ผู้้�สูงูอายุุ ซึ่่�งในอนาคตอาจทำให้้
ภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�นเรื่่�องผ้า้ไทยเลืือนหาย
ไปจากสัังคม

สิินค้้าของฝากประจำจัังหวััด
เปรีียบเสมืือนตัวแทนทางวััฒนธรรม 
ที่่�สื่่�อถึึงอััตลัักษณ์์และเรื่่�องราวของ 
ท้้องถิ่่�นนั้้�นๆ เช่่นเดีียวกัับหมููยอจาก
จังัหวััดอุุบลราชธานีีคืือหนึ่่�งในของฝาก
ยอดนิยิมที่่�คนไทยรู้้�จักั แต่่ด้วยรูปูลักัษณ์์
ของผลิิตภััณฑ์์ที่่�ถููกห่่อด้้วยใบตอง
หลายชั้้�นจึงพกพาไม่่สะดวกและมีีอายุุ
การเก็็บรัักษาที่่�เก็็บได้้ไม่่นาน อีี กทั้้�ง
การใช้้เนื้้�อหมููเป็็นวััตถุุดิบในการผลิิต 
จึึงเป็็นการปิิดกั้้�นโอกาสทางธุุรกิิจ 
ในการขยายสู่่�ตลาดฮาลาล 

คุุณสุุุ�ภาพร ศิริิวัิัฒนจินิดา กรรมการ 
ผู้้�จััดการ บริิษััท ดัับบลิิว เอส ศิิริิ จำกััด 
และกลุ่่�มผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ ชิิคสแน็็ค 
(Chick Snack) ที่่�เล็ง็เห็น็โอกาสที่�เป็็น 
ช่่องว่่างทางการตลาดของ Pain Point 
ดังักล่่าว ได้้ต่่อยอดการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์
ชคสแน็ค็ ซึ่่�งเป็น็ขนมขบเคี้้�ยวอบกรอบ
ที่่�ต่่อยอดจากหมูยูอมาสู่่�ไก่่ยออบกรอบ
ที่่�ผ่่านนวััตกรรมการผลิิตในรููปแบบ 
อบกรอบไร้้น้้ำมััน  เพื่่�อช่่วยคงคุุณค่่า 

ความเป็็นนวััตกรรม

รีีมััด นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์
ผ้้ามััดหมี่่�จากเส้้นใยพลาสติิกรีีไซเคิิลจาก
ขวด PET และด้้ายมััดหมี่่� เหลืือใช้้ โดยใช้้
กระบวนการทางวิทยาศาสตร์์ในการผลิติ
เส้้นใยพลาสติิกที่่�นำำ�มาผสมผสานกัับเส้้น
ด้า้ยมัดัหมี่่�เหลืือใช้้ ภายใต้แ้นวคิดิ Circular 
Economy สร้้างสรรค์์เป็็นผลิิตภััณฑ์์
แฟชั่่� นไลฟ์สไตล์์ท่ี่� ดูู เรีียบง่่ายทัันสมััย 

เพื่่�อตอบสนองต่่อความต้้องการสิินค้้า
ไลฟ์สไตล์์ของคนรุ่่�นใหม่่ท่ี่�ชื่่� นชอบแฟชั่่�น
และความแปลกใหม่่

แผนการเติิบโต

เป้้าหมายการเติิบโต 3 เท่่า ในช่่วงแรก 
เน้้นขยายตลาดในประเทศโดยการออก
คอลเลกชััน Work Wear ที่่� เรีียบง่่าย
เหมาะกัับไลฟ์สไตล์์คนรุ่่�นใหม่่ โดยแผน
ระยะกลางและระยะยาวจะขยายตลาดไป
สู่่�เป้้าลููกค้้าต่่างประเทศมากขึ้้�น โดยเน้้น
การออกงานในระดัับนานาชาติิ รวมถึึง
การพััฒนาวััสดุุใหม่่ๆ เพื่่�อเป็น็ทางเลืือก
ให้้กัับกลุ่่�มเป้้าหมาย

ความเป็็นนวััตกรรม

ชิิ ค ส แน็็ ค  น วัั ต ก ร ร มด้้ า น
ผลิิตภััณฑ์์อาหารแปรรููปจากหมููยอ
ที่่�ต่่อยอดไปสู่่�ผลิิตภััณฑ์์ขนมขบเคี้้�ยว 

อบกรอบ ท่ี่�ใช้้นวััตกรรมการผลิิตด้้วย
กรรมวิิธีีการอบกรอบไร้้น้ำำ��มััน เพื่่�อช่่วย 

คงคุุณค่่าทางโภชนาการ และรักัษารสชาติิ 
ที่่� เ ป็็น เอกลัักษณ์์ เหมืือนหมููยอสููตร 

ต้้นตำำ�รัับ เพื่่�อพััฒนาเป็น็สิินค้้าของฝาก
ประจำำ�จัังหวััดอุุบลราชธานีี 

แผนการเติิบโต

สร้้างการเติิบโตผ่่านช่่องทางการ
ทำำ�ตลาดที่่�หลากหลายทั้้�งออนไลน์์และ
ออฟไลน์์ เช่่น การขยายฐานตลาดเข้้าสู่่�
โมเดิร์ิ์นเทรด การออกบููธงานแสดงสินิค้า้ 
ในอนาคตยัังวางเป้้าหมายขยายตลาดไปสู่่�
ต่่างประเทศและตลาดฮาลาล โดยตั้้�งเป้้า
การเติบิโตทางด้า้นรายได้ไ้ว้ท้ี่่� 60 ล้า้นบาท 
ในช่่วง 3 ปีีนัับจากนี้้�

Innovation
ReMud - A fashion product 

innovation using recycled PET bottles 
and surplus Mudmee threads. 
Through scientific fiber production 
and circular economy principles, it 
creates modern, minimal lifestyle 
fashion to appeal to trend-conscious 
youth.

Growth Plan
The company targets 3x 

growth, init ial ly focusing on 
expanding the domestic market 
with the launch of simple, modern 
“Work Wear” collections tailored to 
younger lifestyles. In the medium 
and long term, the plan includes 
expanding to international markets 
by participating in global trade 
shows and developing new 
materials to offer more options to 
a broader target audience.

Innovation
Chic Snack - A crispy snack 

innovation made from traditional 
Vietnamese-style pork sausage. 
Oil-free baking preserves nutrition 
and signature flavor, transforming 
the Ubon Ratchathani specialty into 
a new provincial souvenir product.

Growth Plan
Chick Snack is driving growth 

through both online and offline 
channels. Strategies include expanding 
into modern trade, showcasing 
at trade exhibitions, and tapping 
into new consumer bases. In the 
future, the company plans to enter 
international and halal markets, 
with a revenue growth target of 60 
million baht over the next 3 years.

รีีมััด
ผ้้ามััดหมี่่�ทอมืือรีีไซเคิิล สร้้างมููลค่่าเพ่ิ่�มจากฟัังก์์ชััน
และอััตลัักษณ์์พ้ื้�นถิ่่�น

ชิิคสแน็็ค
ไก่่ยออบกรอบ ต่่อยอดของฝากด้้วยนวััตกรรม
อบกรอบไร้้น้ำำ��มััน

บริิษััท เมต้้า แอ็็บโซลููท จำำ�กััด
จัังหวััดขอนแก่่น

บริิษััท ดัับบลิิว เอส ศิิริิ จำำ�กััด
จัังหวััดอุุบลราชธานีี

Meta Absolute Co., Ltd.
Khon Kaen

WS SIRI Co., Ltd.
Ubon Ratchathani

 www.mujil.com
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ReMud
Handwoven Ikat Fabric from Recycled 
Materials Adding Value Through 
Functionality and Local Identity

Chick Snack
Crispy Chicken Sausage
Elevating Local Souvenirs with Oil-Free 
Baking Innovation

As the world rapidly transitions 
into the digital age, traditional 
cultures and wisdom are at risk of 
being overlooked or forgotten. Thai 
textile craftsmanship is facing this 
very chal lenge. To younger 
generat ions, tradit ional Thai 
fabrics may appear outdated or 
old-fashioned, especially when they 
worn. This perception has led to 
the need for Thai textiles to adapt 
both in terms of design and 
functionality to meet the demands of 
modern markets. At the same time, 
fewer young people are interested 
in weaving, opting instead for 
urban careers. As a result, weaving 
communities are increasingly 
composed of older generations, 
raising the concern that traditional 
textile knowledge may disappear 
in the future.

Ms.Gulyarat Vichai, Managing 
Director of Meta Absolute Co., Ltd., 
a company that produces and sells 
made-to-order fashion and lifestyle 
products using community-sourced 
materials, recognized this issue as 
an opportunity. She developed 
ReMud, a handwoven Mudmee 
(Ikat) fabric in a pattern called 
“Sai Fon” or “Rain Streak,” which 
blends traditional handweaving 
techniques with recycled PET 
plastic fibers and leftover ikat yarn. 
The result is a fabric that is 
lightweight, durable, and ideal for 
fashion and home décor. Each 
piece is enriched with craftsmanship 
and storytelling, making it truly one 
of a kind. ReMud is marketed 
under the MUJIL brand.

The company pursues both 
B2C and B2B marketing strategies 
through a diverse range of sales 
channels, including retail stores, 
consignment and distr ibution 
partners, cultural tourism markets, 
trade shows, and exhibitions. Online 
channels such as e-commerce 
platforms, social media, and the 
official website also play a significant 
role with over 90% of customers 
coming from the B2B segment.

คุุณกัลยรััตน์์ วิิชััย กรรมการ 
ผู้้�จัดัการ บริิษัทั เมต้้า แอ็็บโซลููท จำกััด 
ผู้้�ผลิิตและจำหน่่ายผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น
ไลฟ์์สไตล์์จากผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนใน 
รููปแบบ Made to Order ได้้นำ Pain 
Point ดัังกล่่าวมาเป็็นจุุดเริ่่�มต้้นไอเดีีย
พัฒันาผลิติภััณฑ์ผ์้า้ทอ รีีมัดั ผ้า้มัดัหมี่่�
ลาย “สายฝน” ที่่�ผสมผสานการทอมืือ
แบบดั้้�งเดิิมกัับเส้้นใยพลาสติิกรีีไซเคิิล
จากขวด  PET และด้้ายมััดหมี่่�เหลืือใช้้ 
มีีคุุณสมบัติัิเบา ทนทาน เหมาะสำหรับั
งานออกแบบแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์และ 
ของตกแต่่งบ้้าน  เพิ่่�มคุุณค่่าด้้วย 
Craftsmanship & Storytelling ที่่�มีีเพีียง
หนึ่่�งเดีียว และทำตลาดภายใต้้แบรนด์์ 
MUJIL

โดยมีีแนวทางการทำตลาดทั้้�ง
ในกลุ่่�ม  B2C และ B2B บนช่่องทาง 
การขายท่ี่�หลากหลาย อาทิ ิร้านค้าปลีีก 
ฝากขายและตัวัแทนจำหน่่าย การขาย
สินิค้าท่่องเท่ี่�ยวเชิิงวัฒันธรรม ออกร้้าน
งานแสดงสิินค้้า และการจััดแสดง
นิิทรรศการ เป็็นต้้น  รวมถึึงช่่องทาง
ออนไลน์์ อีีค อมเมิิร์์ซ โซเชีียลมีีเดีีย 
และเว็บ็ไซต์์ ซึ่่�งกว่่า 90% 
เป็็นกลุ่่�มลูกค้้า B2B

ทางโภชนาการและรัักษารสชาติิที่่�เป็็น
เอกลัักษณ์์เหมืือนสูตรต้้นตำรัับ โดย
เปลี่่�ยนโฉมบรรจุุภัณฑ์์ให้้พกพาสะดวก
พร้้อมทาน เก็็บได้้นาน ทำให้้สามารถ
ขยายตลาดได้้กว้้างขึ้้�น  โดยทำตลาด
ภายใต้้แบรนด์์ “ออเจน” วางตำแหน่่ง
ทางการตลาดไว้้ที่่�กลุ่่�ม Healthy Snack 
เพื่่�อตอบโจทย์์กระแสคนรัักสุุขภาพ 

โดยแนวทางการสร้างแบรนด์ ์
เน้้นการส่ื่�อสารการตลาดบนโซเชีียลมีีเดีีย
ต่่างๆ รวมถึงึการขายผ่่านโมเดิิร์น์เทรด 
และการออกบูธูแสดงสินิค้า จากข้อ้มูลู
ตลาดขนมขบเคี้้�ยวปีี 2564 - 2567 
มีีมูลูค่่า 49,000 ล้านบาท กว่่า 75% เป็็น 
กลุ่่�มขนมขบเคี้้�ยวเพื่่�อสุุขภาพมีีแนวโน้ม้
การเติิบโตสููงขึ้้�นต่่อเนื่่�อง จึึงมั่่�นใจว่่า
ตลาดจะยังัมีีโอกาสขยายตััวได้้อีีกมาก

Local souvenirs are more 
than just products they represent 
the culture and identity of each 
region. A well-known example is 
Moo Yor (Vietnamese-style pork 
sausage) from Ubon Ratchathani, 
which has long been a popular 
gift among Thais. However, its 
traditional packaging wrapped in 
multiple layers of banana leaf 
makes it inconvenient to carry and 
limits its shelf life. Moreover, since 
pork is used as the primary ingredient, 
the product cannot be marketed 
in halal markets, cutting off potential 
business opportunities.

Ms.Supapon Siriwattanajinda, 
Managing Director of WS SIRI Co., Ltd., 
along with a group of producers, 
recognized this market gap and 
turned it into an opportunity with 
the development of Chick Snack 
a crispy, oil-free snack made from 
Gai Yor (chicken sausage). This 
product builds on the popularity 
of Moo Yor while addressing its 
limitations by using chicken instead 
of pork, making it more accessible 
to wider consumer groups, including 
the halal market. The oil-free baking 
process retains the product’s 
nutritional value and preserves 
the original flavor. It is also 
conveniently packaged, portable, 
and long-lasting, making it ideal 
for modern consumers. Marketed 
under the brand “All Gen”, the 
product is positioned as a healthy 
snack, catering to the growing 
demand for health-conscious food 
choices.

Brand development focuses 
on strong social media marketing, 
modern trade channels, and trade 
show participation. According to 
data from 2021-2024, Thailand’s 
snack market is valued at 49 billion 
baht, with over 75% attributed to 
the healthy snack segment. The 
trend continues to grow, confirming 
that there is still ample room for 
expansion.

104 I นิลิมังักร แบรนด์น์วัตักรรมไทย รุ่่�นที่่� 3 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3 I 105 



โรคจากความเสื่่�อม  หรืือกลุ่่�ม
โรคไม่่ติิดต่่อเรื้้�อรััง (NCDs : Non - 
Communicable Diseases) เป็็นกลุ่่�ม
โรคที่่�คนไทยมีีแนวโน้้มเป็็นกัันมากขึ้้�น 
เช่่น  โรคมะเร็็ง โรคหลอดเลืือดหัวใจ 
โรคหลอดเลืือดสมอง โรคเบาหวาน 
โรคความดันัโลหิติสูงู เป็็นต้น้ ส่่วนใหญ่่
เกิดิจากปัจัจัยัเสื่่�อมภายในร่่างกายที่่�ถูกู
กระตุ้้�นจากปััจจััยเสี่่�ยงด้้านพฤติิกรรม
ใช้้ชีีวิิตของตััวเอง ร่่วมด้ ้วยกัับปััจจััย
เสี่่�ยงภายนอก จากปัญัหาเหล่่านี้้�ส่่งผล
ให้้ปััจจุุบัันมีีผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ ในกลุ่่�ม 
Healthy Product เกิิดขึ้้�น  เพื่่�อช่่วย 
ในการแก้้ไขปััญหาจากสุุขภาพ และเป็็น
ที่่�ต้้องการในตลาดอย่่างมาก

หากเอ่่ยถึึงอาหารขึ้้�นชื่่�อของ
จัังหวััดนครราชสีีมา หลายคนนึกถึึง 
“ผััดหม่ี่�โคราช” เส้้นหม่ี่�เหนีียวนุ่�ม
รสชาติกิลมกล่่อมจัดัจ้า้นจากน้้ำปรุุงรส
เข้้มข้นอันเป็็นเอกลัักษณ์์ กลายเป็็น
เมนูจานเด็็ดที่�ใครได้้ลิ้้�มลองก็็ติิดใจ 
แม้้จะมีีการพััฒนาผััดหมี่่�โคราชกึ่่�ง
สำเร็็จรูปู (แบบมีีเส้้นกับัน้้ำซอสปรุุงรส) 
ออกมาจำหน่่ายสำหรัับคนที่�อยากนำ
เมนูนูี้้�กลับัไปทำท่ี่�บ้า้นก็ย็ังัเป็น็เรื่่�องยาก
ด้้วยเพราะต้้องจััดหาวััตถุุดิิบต่่างๆ 
อีีกทั้้�งยังัต้้องมีีเทคนิคิการผัดัที่่�ต้้องอาศัยั
ความชำนาญเพ่ื่�อให้้ได้้เส้้นเหนีียวนุ่�ม
แบบต้้นตำรัับ จึ งทำให้้ผััดหม่ี่�โคราช 
ยัังคงเป็็นเมนูที่่� “กิินอร่่อยแต่่ทำยาก” 
หากคิิดจะทำทานเองที่่�บ้้าน 

คุุณปิิยนาฏ ทองสิิมา ผู้้�ก่่อตั้้�ง 
บริิษััท ตัังค์์เติิมเต็็ม54 จำกััด มองเห็็น
ข้้อจำกััดดัังกล่่าวจึึงเกิิดไอเดีียในการ

ความเป็็นนวััตกรรม

ซีีไซเดอร์์ (C-Cider) นวััตกรรม
ด้้านผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องดื่่�มจากสารสกััด
แก่่นฝาง  ที่่� ใ ช้้ เทคนิิคการประยุุ กต์์   
ภูมูิปัิัญญาท้อ้งถิ่่�น ด้ว้ยกรรมวิิธีกีารหมักั 
(Biotransformation) กัับน้ำำ��อ้้อยและ 

จุุ ลิินทรีย์์จนเกิิดหัวเช้ื้�อไซเดอร์์ เพื่่�อนำำ�ไป 

พััฒนาเป็็น เครื่่� องดื่่� มไซ เดอร์์ ท่ี่� ช่่ว ย 

ฟ้ื้� นฟููความสดชื่่� น เสริมสร้างภูมิิคุ้้�มกััน 
และรัักษาอาการเจ็็บป่่ว ยจากความเสื่่�อม
ของร่่างกาย  

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายตลาดตามเทรนด์์
การเติิบโตของเครื่่� องดื่่� มเพื่่� อสุุขภาพ 

ในกลุ่่�ม Healthy Product โดยเน้้นเจาะ
กลุ่่�มเป้้าหมายคนรัักสุุขภาพท่ี่�ต้้องการ
เครื่่�องดื่่�มเพื่่�อสร้า้งความสดชื่่�นระหว่่างวันั

 

แต่่เนื่่�องจากมีีราคาจำำ�หน่่ายค่่อนข้้างสูง 

จึงึเน้้นการทำำ�ตลาดในกลุ่่�ม Niche Market 
เป็็นหลััก เช่่น ร้้านอาหารระดัับพรีีเมีียม 
และเน้้นขยายตลาดส่่งออกต่่างประเทศ 
รวมถึึงการรัับจ้้างผลิิตไซเดอร์์ในรููปแบบ
ต�างๆ

ความเป็็นนวััตกรรม

ขั่่�วหมี่่� โคราชกรอบ นวััตกรรม 
ด้า้นผลิติภัณัฑ์อ์าหารแปรรููปจาก “ขั่่�วหมี่่� 

โคราชกรอบ” ที่่� ใช้้เทคนิิคการประยุุกต์์
ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นด้้วยกรรมวิิธีีการผััด 
หรืือคั่่�วเส้้นแบบหมี่่� โคราช และใช้้เทคนิิค
การทอดจนกรอบในอุุณหภููมิิที่่� เหมาะสม 
ทำำ�ให้้สามารถยืืดอายุุการเก็็บรัักษาได้้
นานขึ้้�น พกพาสะดวก สามารถพััฒนา
เป็น็อาหารทานเล่่นท่ี่�ตอบโจทย์ใ์นการเป็น็
สิินค้้าของฝากจากโคราช

แผนการเติิบโต

วางแผนเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิิตจาก 
500 กล่่องต่่อวันั เป็น็ 600 - 1,000 กล่่อง 
ต่่อวััน พร้้อมเพิ่่�มตััวแทนจำำ�หน่่ายในกลุ่่�ม
ร้า้นขายของฝาก และเพิ่่�มช่่องทางการขาย 

บนออนไลน์ รวมถึงึการออกบููธงานแสดง
สินิค้า้ และขยายตลาดส่่งออกต่่างประเทศ 
ในอนาคตจึึงมีแผนจะพััฒนาบรรจุุ ภัณัฑ์์
ให้้มีีรููปแบบและขนาดบรรจุุ ที่่�หลากหลาย
มากขึ้้�นด้้วย

Innovation
C-Cider – A cider beverage 

developed from sappanwood extract 
fermented with sugarcane and 
microbes. Combining local wisdom 
and biotransformation technology, 
it yields a cider starter with immune-
boosting, refreshing, and anti-aging 
benefits.

Growth Plan
The growth strategy aligns 

with global trends in the healthy 
beverage segment. The company 
aims to expand by targeting 
health-focused consumers seeking 
a refreshing daily drink. Given the 
product’s premium price point, 
marketing efforts focus primarily 
on niche markets such as premium 
restaurants, while also aggressively 
pursuing international exports and 
expanding OEM production of cider 
in multiple formats.

Innovation
Crispy Korat Stir-fried Noodles 

A processed food innovation using 
traditional Korat stir-fry techniques. 
Proper-temperature frying extends 
shelf life and portability, transforming 
it into a snack suitable to be one of 
Korat’s souvenir markets products.

Growth Plan
The company plans to increase 

production capacity from 500 
to 600-1,000 boxes per day. 
Expansion efforts include growing 
the distribution network through 
souvenir shops, increasing online 
sales channels, and participating 
in trade exhibitions. There are 
also plans to enter international 
markets. In the near future, the 
company aims to diversify the 
product’s packaging in terms of 
design and size to better meet 
market demands.

ซีีไซเดอร์์
ไซเดอร์์พร้้อมดื่่�ม จากสารสกััดสมุุนไพรฝาง
สร้้าง Healthy Product ต่่อสู้้�โรคจากความเสื่่�อม 

ตัังค์์เติิมเต็็ม 
ขั่่�วหมี่่�โคราชกรอบ จากเมนููจานเด็็ด
สู่่�ของกิินเล่่นที่่�สะดวกพกพา

บริิษััท เอส.เอ. อิินเตอร์์ฟู้้�ด แอนด์์ ไรซ์์ โปรดัักส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดขอนแก่่น

บริิษััท ตัังค์์เติิมเต็็ม54 จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมาS.A. Interfood and Rice Products Co., Ltd. 

Khon Kaen

Tangtermtem Co., Ltd. 
Nakhon Ratchasima

 www.sainterfood.com
 ขั่่�วหมี่่�โคราชกรอบตัังค์์เติิมเต็็ม-เพจหลััก

C-Cider
Herbal Cider from Sappanwood Extract
A Healthy Product Tackling 
Degenerative Diseases

Tangtermtem
Crispy Korat Stir-Fried Noodles
From Signature Dish to Convenient
Thai Snack

When talking about signature 
dishes from Nakhon Ratchasima, 
many people immediately think of 
Pad Mee Korat soft and chewy 
rice noodles stir-fried in a bold, 
flavorful sauce that’s distinctly local. 
It’s a much-loved dish that leaves 
a lasting impression on anyone who 
tries it. While a semi-instant version 

ดร.ปริิชาติิ ผลานิสิงค์ ์กรรมการ
ผู้้�จััดการ บริิษััท เอส.เอ. อิินเตอร์์ฟู้้�ด 
แอนด์์ ไรซ์์ โปรดักัส์์ จำกััด ดำเนิินธุุรกิิจ
ด้้านการแปรรูปูผลิติผลทางการเกษตร
ทุุกชนิิด มองเห็็นโอกาสทางการตลาด
โดยเฉพาะผลิิตภัณัฑ์์ในกลุ่่�ม Ready to 
Drink และ Healthy Drink ที่่�มีีแนวโน้ม้ 
การเติบโตต่่อเนื่่�อง จึึงเกิิดไอเดีียในการ
พัฒันาผลิติภัณัฑ์ไ์ซเดอร์พ์ร้อมดื่�มจาก
สารสกััดสมุุนไพรฝางและน้้ำอ้้อย จาก
กระบวนการหมักัจนได้ส้ารสกัดัสำคัญั
ที่่�มีีคุุณประโยชน์ต่่อร่่างกาย โดยทำตลาด
ภายใต้้แบรนด์์ “ซีีไซเดอร์์” (C-Cider) 
ได้้รัับรองมาตรฐานการผลิิตจากอย. 
GMP และ HACCP 

ซีีไซเดอร์์เน้้นการทำตลาดที่�
เจาะกลุ่่�มเป้้าหมายคนรัักสุุขภาพที่่�
ต้อ้งการความสดชื่่�นระหว่่างวันัในกลุ่่�ม 
Niche Market และขยายตลาดส่่งออก
ต่่างประเทศ เช่่น จีีน และฮ่่องกง
รวมถึงึการรัับจ้้างผลิิต ในอนาคตมีีแผน
พััฒนาผลิิตไซเดอร์์ในรูปแบบต่่างๆ 
เช่่น ผง แคปซููล และเจลลี่่� เพื่่�อสร้้าง
ความหลากหลายให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ 

พััฒนาผลิิตภััณฑ์์แปรรููปที่่�ตอบโจทย์์
คนรัักขั่่� วหมี่่� โคราชในรูปแบบของ 
“ขั่่�วหมี่่�โคราชกรอบ” โดยการนำเส้น้หมี่่�
โคราชที่่�ทำจากข้้าวเจ้้า 100% สููตรแท้้
ดั้้�งเดิิมที่�คนโคราชรู้้�จักกัันมานานกว่่า 
35 ปีี นำมาผ่่านกระบวนการทอดหรืือ
คั่่�วและคลุุกด้้วยน้้ำปรุุงแบบต้้นตำรัับ
ผัดัหมี่่�โคราช ทำให้เ้ก็บ็รักัษาได้น้านขึ้้�น 
และพกพาสะดวกในรูปแบบของกิินเล่่น 
ที่่�สามารถสร้างโอกาสทางการตลาด
จากการจำหน่่ายเป็็นของฝาก ถืือเป็็นการ
ต่่อยอดภูมิิปััญญาท้้องถิ่่�นให้้ก้้าวไกล 
ในโลกยุุคใหม่่

ปััจจุุบััน ขั่่ �วหมี่่�โคราชกรอบทำ
ตลาดภายใต้้แบรนด์์ “ตัังค์์เติิมเต็็ม” 
มีี  4 รสชาติิ คืื อรสดั้้�งเดิิม  ไก่่หยอง 
หมหยอง และโนริสิาหร่่าย ราคาขายปลีีก 
45 บาท มีีช่่องทางการจำหน่่ายผ่่าน
ร้า้นขายของฝากในโคราชและปากช่่อง
ซึ่่�งเป็็นจุุดท่่องเที่่�ยว รวมถึงึการทำตลาด
ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ และการออกบููธ
งานแสดงสิินค้้า

Degenerative Diseases, or 
Non-Communicable Diseases (NCDs) 
such as cancer, heart disease, 
stroke, diabetes, and hypertension 
are increasingly prevalent among 
Thais. These conditions are often 
the result of internal deterioration 
triggered by unhealthy lifestyle 
choices, combined with external 
risk factors. In response to this 
growing health crisis, the market 
has seen a surge in demand 
for Healthy Products designed to 
support better well-being.

Dr.Parichat Phalanisong, 
Managing Director of S.A. Interfood 
and Rice Products Co., Ltd., which 
specializes in processing a wide 
range of agricultural products, 
recognized an opportunity in the 
expanding market for Ready-to-Drink 
and Healthy Beverages. This insight 
led to the development of a new 
product: a ready-to-drink cider 
made from sappanwood herbal 
extract and sugarcane juice, created 
through a fermentation process that 
preserves key bioactive compounds 
beneficial to the body. Marketed 
under the brand “C-Cider,” the 
product is manufactured to the 
highest quality standards, certified 
by the Thai FDA, GMP, and HACCP.

C-Cider is positioned for 
health-conscious consumers seeking 
a refreshing beverage during the 
day, specifically targeting the niche 
health market. The brand is also 
expanding into international 
markets such as China and Hong 
Kong, while offering OEM (Original 
Equipment Manufacturing) services. 
Looking ahead, the company plans 
to diversify its product line by 
developing cider in various forms, 
such as powder, capsules, and 
jelly, to better meet consumer 
preferences and broaden appeal.

of Pad Mee Korat featuring dried 
noodles and seasoning sauce 
has been developed for home 
preparation, it’s still not very 
convenient. It requires additional 
ingredients and skilled stir-frying 
techniques to achieve the authentic 
texture and flavor, making it a dish 
that’s “delicious to eat, but difficult 
to make” at home.

Recognizing this limitation, 
Ms.Piyanat Thongsima, founder of 
Tangtermtem54 Co., Ltd., developed 
a value-added product that caters 
to Korat noodle lovers in a more 
accessible format “Crispy Korat 
Stir-Fried Noodles.” This snack uses 
100% rice-based Korat noodles 
made from a traditional recipe 
known in the region for over 35 
years. The noodles are fried or 
dry-roasted and then mixed with 
the original Pad Mee Korat 
seasoning sauce, allowing for a 
long shelf life and easy portability. 
The product transforms a beloved 
local dish into a modern snack, 
perfect as a souvenir and a way 
to elevate regional wisdom into a 
contemporary offering.

Currently marketed under the 
brand “Tangtermtem”, the crispy 
noodles come in 4 flavors: Original, 
Shredded Chicken, Shredded Pork, 
and Nori Seaweed. Retailing at 
45 baht per pack, they are sold 
through souvenir shops in Korat and 
Pak Chong key tourist destinations 
as well as through online platforms 
and trade show booths.
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หนึ่่�งในหััวใจสำคััญของการทำ
ธุุรกิิจให้้ประสบความสำเร็็จในยุุค
ปััจจุุบันั คืือการมีีระบบบริหิารจััดการที่่�ดีี 
มีีประสิิทธิิภาพ  โดยเฉพาะธุุรกิิจที่่�
เกี่่�ยวข้้องกัับข้้อมููลในด้้านต่่างๆ เช่่น 
ธุุรกิิจร้้านซัักรีีด  เป็็นธุุรกิิจที่่�ต้้องมีีการ
จััดการกัับข้้อมููลมากมาย อาทิิ ข้้อมููล
การติิดต่่อลููกค้้า ข้ ้อมููลการใช้้บริิการ
ของลูกูค้า้ ข้อมูลูจำนวนผ้า้หรืือชนิดผ้า้ 
ข้้อมููลต้้นทุุนค่่าใช้้จ่่ายต่่างๆ เป็็นต้้น 
ซึ่่�งวิิธีีการดั้้�งเดิิมคืือการจดบันทึกลง
สมุุด ค่่อนข้้างยุ่่�งยาก ใช้้งานยาก ต้้อง
ใช้เ้วลาในการบริิหารจััดการ ซึ่่�งโซลููชันั
ที่่�มีีอยู่่�ทั่่�วไปยัังไม่่สามารถตอบโจทย์์
ความต้องการของผู้้�ประกอบการร้้าน
ซัักรีีดได้้อย่่างตรงจุุด

คุุณกษิิดิ์์�เดช นาเจริิญวุุฒิิกุุล 
ประธานกรรมการบริิหาร และผู้้�ร่่วม 
ก่่อตั้้�ง CLUO บริิษััท เวลโล 24 จำกััด 
ผู้้�ดำเนิินธุุรกิจิพัฒันาระบบบริิหารจััดการ
ให้ก้ับัร้า้นซักัรีีด รวมถึงึการจัดัตั้้�งระบบ

สถานการณ์์การเติิบโตของธุุรกิิจ
อีีคอมเมิิร์์ซหรืือฟู้้�ดเดลิิเวอรี่่� ที่ �เอื้้�อ
ประโยชน์ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถสั่่�งซื้้�อสิินค้า
ได้้ง่่ายขึ้้�นก่่อให้้เกิดิขยะจำนวนมหาศาล 
ซึ่่�งปััจจุุบัันมีีรายงานว่่า โลกมีีขยะที่่�รอ
กำจััดมากถึึง 353 ล้้านตัันต่่อปีี หนึ่่�ง
ในนั้้�นคืือขยะจากวััสดุุกัันกระแทก
บับัเบิลิพลาสติกิที่่�ต้้องใช้้เวลาย่่อยสลาย
มากถึึง 450 ปี ี เมื่่�อย่่อยสลายแล้้วยััง
เกิิดเป็็นไมโครพลาสติกที่่�จะกลัับมา 
สร้้างปััญหาให้้กัับโลกแบบไม่่สิ้้�นสุุด 
ขณะเดีียวกันผู้้� บริิ โภคยุุคใหม่่ ใ ห้้ 
ความสนใจสิินค้าหรืือแบรนด์ท่์ี่�เป็็นมิตร
กัับสิ่่�งแวดล้อมมากขึ้้�นจึงเป็็นโอกาส
สำคััญให้้ผู้้�ประกอบการปรัับตััวเพื่่�อ
รัับมืือกัับเทรนด์์ที่่�เกิิดขึ้้�น

ความเป็็นนวััตกรรม

CLUO Digital & Tech solution 
นวัตักรรมด้า้นแพลตฟอร์์มบริิหารจััดการ
ธุุรกิิจซัักรีีดแบบครบวงจรท่ี่�ออกแบบมา 

เพื่่� อช่่ว ยผู้้� ประกอบการร้้านซัักรีีดให้้
สามารถจััดระบบการทำำ�งานได้้อย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพ ช่่ว ยลดต้้นทุุน และสร้้าง
ประสบการณ์์ท่ี่�ดีีให้้กัับลููกค้้า และสร้าง
โอกาสเติิบโตให้้กับัธุุรกิจิร้้านซัักรีดียุุคใหม่่

แผนการเติิบโต

วางแผนเพิ่่�มฟีีเจอร์์การใช้้งาน 
โดยคิดิค่่าบริิการสำำ�หรับัแพ็็กเกจ Starter 
390 บาท/เดืือน Standard 790 บาท/เดืือน 
และ Professional 990 บาท/เดืือน และ 
ยัังมีีแผนขยายธุุรกิิจในรููปแบบแฟรนไชส์์ 
บริกิารที่่�ปรึกึษาการจััดตั้้�งร้า้นซัักรีีด และ
การฝึึกอบรมการทำำ�ธุุรกิิจร้้านซัักรีีด 

ความเป็็นนวััตกรรม

บั๊๊ �บ บั๊๊ �บ นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์์
กันักระแทกจากฟางข้า้ว ที่่�ใช้้องค์ค์วามรู้้�
ทางด้้านวััสดุุศาสตร์์ ปรัับปรุุงโครงสร้้าง
กระดาษจากฟางข้้าวให้้มีีความคงทน
แข็็งแรง รวมถึึงการใช้้เทคนิิคการขึ้้�นรููป
แบบ Pulp Mold Hot Press ที่่�มีีลัักษณะ
ทางกายภาพเป็็นปุ่่� มดููดซับแรงกระแทก 
มีคีวามยืืดหยุ่่�นสููง ทนแรงกระแทก ไม่่ฉีกี 
ขาดง่่าย ทำำ�ให้้ได้้ผลิิตภััณฑ์์กัันกระแทก 
ที่่�ใช้้งานได้้ดีีกว่่าบัับเบิิลพลาสติกที่่�กำำ�ลััง
เป็็นขยะพลาสติิกที่่�ก่่อให้้เกิิดปัญหาด้้าน
สิ่่�งแวดล้้อม

แผนการเติิบโต

เน้น้การทำำ�ตลาดผ่่านพนักังานขาย 
การออกบููธงานแสดงสินิค้า้ และช่่องทาง
ออนไลน์ ์โดยมีกีลุ่่�มเป้้าหมายหลักัคืือกลุ่่�ม
ธุุรกิิจอีีคอมเมิิร์์ซที่่�ต้้องการภาพลัักษณ์์
ของสิินค้้าออร์์แกนิิก หรืือสิินค้้าพรีีเมีียม
ที่่� ให้้ความสำำ�คััญกัับเรื่่� องสิ่่� งแวดล้้อม 

และเป็น็สินิค้า้ที่่�ใช้้บรรจุุ ภัณัฑ์แ์บบขวดแก้ว้ 
ในอนาคตจะพััฒนา BUB BUB ให้้มีขีนาด
ที่่�หลากหลายมากขึ้้�น

Innovation
CLUO Digital & Tech Solution 

-An all-in-one platform for laundry 
business management. Designed 
to help operators streamline 
workflows, reduce costs, enhance 
customer experience, and unlock 
growth opportunities in the modern 
laundry market.

Growth Plan
CLUO plans to expand its 

functionality by offering tiered 
subscription packages: Starter at 
390 baht/month, Standard at 
790 baht/month and Professional 
at 990 baht/month. Future plans 
also include launching a franchise 
business model, offering consulting 
services for laundry business setup, 
and providing training programs 
for aspiring laundry business 
owners.

Innovation
BUB BUB – A sustainable 

shock-absorbing material made 
from rice straw. Material science 
transforms straw pulp into durable 
molded structures with high flexibility 
and impact resistance, offering an 
eco-friendly alternative to plastic 
bubble wrap.

Growth Plan
The company’s marketing 

approach focuses on sales 
representatives, trade shows, and 
online sales channels, with a clear 
focus on e-commerce businesses 
seeking a natural, premium image 
and using glass packaging. In 
the future, BUB BUB will expand 
its product line to offer a wider 
variety of sizes to meet diverse 
customer needs.

คลููโอ้้ พีีโอเอส
โซลููชัันเพื่่�อร้้านซัักรีีดยุุคใหม่่
ระบบบริิหารจััดการที่่�ช่่วยให้้งานข้้อมููลเป็็นเรื่่�องง่่าย

บั๊๊�บ บั๊๊�บ 
วััสดุุกัันกระแทกจากฟางข้้าว
ด้้วยนวััตกรรม Pulp Mold ที่่�กัันกระแทกได้้ดีีกว่่า
บัับเบิิลพลาสติิก

บริิษััท เวลโล 24 จำำ�กััด 
จัังหวััดนครราชสีีมา บริิษััท เนเชอรััล ทูู ฟิิวเจอร์์ จำำ�กััด

จัังหวััดศรีีสะเกษVello 24 Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

Natural to Future Co., Ltd.
Sisaket

 CLUO ซัักรีีด & ซัักแห้้งยุุคใหม่่
 @cluo  BUB BUB วััสดุุกัันกระแทกจากธรรมชาติิ 

CLUO POS
A Smart Solution for Modern Laundries
A Management System that Makes Data 
Handling Effortless

BUB BUB 
Cushioning Material Made from Rice 
Straw Pulp Mold Innovation that 
Outperforms Plastic Bubble Wrap

One of the key elements for 
business success in today’s world is 
an efficient and well-organized 
management system. This is 
especially crucial for businesses 
that rely heavily on data such as 

The growth of the e-commerce 
and food del ivery industr ies 
has made it easier than ever for 
consumers to order products. 
However, this convenience has also 
led to a massive increase in 
global waste-currently estimated at 
353 million tons per year. Among 
that waste is plastic bubble wrap, 
a common packaging material 
that takes up to 450 years to 
decompose. Even after breaking 
down, it leaves behind microplastics 
that cont inue to harm the 
environment indefinitely. At the 
same time, today’s consumers are 
increasingly drawn to eco-friendly 
brands and products. This shift in 
behavior presents a valuable 
opportunity for businesses to adapt 
to emerging trends.

laundry services, where operators 
must manage large volumes of 
information including customer 
contact details, service records, 
item quantities and types of fabric, 
cost and expense data, and more. 
Traditionally, this information is 
recorded manually in notebooks, 
a method that is cumbersome, 
time-consuming, and inefficient. 
Existing general-purpose solutions 
often fail to meet the specific 
needs of laundry businesses.

Recognizing this pain point, 
Mr.Kasidech Nacharoenwutthikun, 
CEO and Co-founder of CLUO under 
Vello 24 Co., Ltd., developed a 
dig i ta l management system 
tailored specifically for laundromats. 
CLUO offers both software solutions 
and franchise-ready business 
models for entrepreneurs in the 
laundry sector. This led to the 
creation of CLUO POS, a cloud-based 
laundry management system that 
operators can access via website 
or LINE app anytime, anywhere. 
The system streamlines data 
handling, reduces time spent on 
management, and enhances 
business growth opportunities.

Currently, there are more 
than 20,000 laundry businesses in 
Thailand, comprising a market value 
of approximately 40 billion baht. 
CLUO targets mid-to-large-sized 
businesses, which account for 
about 20% of the total market, and 
often require more sophisticated 
data management systems. The 
service is priced at 790 baht/month 
for these businesses, while small 
laundromats with minimal data 
needs can use the system for free.

Mr.Witthawat  Wiangin, CEO 
of Natural to Future Co., Ltd., saw 
both the problem and the market 
opportunity. He came up with the 
idea of developing a cushioning 
material made from rice straw as 
a sustainable alternative to plastic 
bubble wrap. The material is  
biodegradable and compostable, 
significantly reducing waste. The 
primary target market includes 
e-commerce businesses selling 
organic or premium products that 
require protective packaging and 
are environmentally conscious such 
as organic cosmetics and health 
foods packaged in glass bottles. 
The product is marketed under the 
brand name BUB BUB.

BUB BUB is sold at 2,000 baht 
per box (500 sheets per box), with 
sales focused primarily through 
direct selling, product exhibitions, 
and online platforms. The company 
also plans to build brand awareness 
on social media by communicating 
the superior environmental qualities 
of rice straw cushioning. The revenue 
goal for the first year is set at 1.8 
million baht.

คุุณวิิทวััส เวีียงอิินทร์์ ประธาน
เจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร บริษิัทั เนเชอรััล ทูู ฟิิวเจอร์์ 
จำกััด มองเห็็นถึึงปััญหาและโอกาส
ทางการตลาด จึงเกิดิไอเดีียพัฒันาวสดุุ
กันักระแทกจากฟางข้้าว สามารถใช้้แทน
บัับเบิิลพลาสติิก และจากการเป็็นวััสดุุ
ที่่�สามารถย่่อยสลายได้้เองตามธรรมชาติิ
จึงึช่่วยลดปริมิาณขยะสะสม โดยมีีกลุ่่�ม
เป้้าหมายหลััก คืือกลุ่่�มธุุรกิจิอีีคอมเมิิร์ซ์
ที่่�เป็็นผลิิตภััณฑ์์ออร์์แกนิิกและสิินค้้า
พรีีเมีียมที่่�ต้้องการความปลอดภััยจาก
การขนส่่ง และให้้ความสำคััญด้้าน 
สิ่่�งแวดล้อม เช่่น เครื่่�องสำอางออร์์แกนก 
อาหารเพื่่�อสุุขภาพที่่�ใช้้บรรจุุภััณฑ์์ 
ขวดแก้้วทำตลาดในชื่่�อแบรนด์ ์บั๊๊�บ บั๊๊�บ 
(BUB BUB)  

โดย บั๊๊ �บ บั๊๊ �บ มีี ราคาจำหน่่าย
กล่่องละ 2,000 บาท (500 แผ่่น/กล่่อง) 
เน้้นการขยายตลาดในรููปแบบไดเร็็กต์์
เซลส์์ การออกบููธงานแสดงสิินค้า และ
ขายผ่่านช่่องทางออนไลน์์เป็็นหลักั และ 
วางแผนสร้างการรัับรู้้�บนโซเชีียลมีีเดีีย    
เพื่่�อสื่่�อสารถึึงคุุณสมบััติิท่ี่�ดีีของวััสดุุ 
กันักระแทกจากฟางข้้าว โดยตั้้�งเป้้าหมาย
รายได้้ในปีีแรกไว้้ที่่� 1.8 ล้้านบาท

ร้้านซักรีีดทั่่�วไปและในรูปแบบแฟรนไชส์
ให้้กับัผู้้�สนใจทำธุุรกิิจร้้านซักรีีด มองเห็็น 
Pain Point ดัังกล่่าว จึึงเป็็นจุุดเริ่่�มต้้น
ของคลููโอ้้ พีี โอเอส  (CLUO POS) 
ระบบบริิหารจััดการธุุรกิิจร้้านซัักรีีดที่่� 
ผู้้�ประกอบการสามารถใช้้งานระบบผ่่าน 
เว็บ็ไซต์ห์รืือไลน์ ์ใช้ง้านได้ทุุ้กที่่�ทุุกเวลา 
ทำให้้ร้้านซักรีีดสามารถจััดการกัับข้อ้มูลู
ต่่างๆ ได้้ง่่ายขึ้้�น ลดเวลาการบริิหาร
จัดัการ ช่่วยเพิ่่�มโอกาสการเติิบโตทาง
ธุุรกิิจ

ปััจจุุบััน  ประเทศไทยมีีธุุรกิิจ 
ร้้านซักัรีีดกว่่า 20,000 ราย คิดิเป็็นมูลูค่่า 
ตลาด 40,000 ล้านบาท โดยบริษิัทัเน้้น
ขยายตลาดในกลุ่่�มธุุรกิิจขนาดกลาง-ใหญ่่ 
ที่่�มีีประมาณ 20% ของตลาดรวมที่่�
ต้้องการระบบบริหิารจัดัการกับัฐานข้อมูลู
จำนวนมาก โดยคิดิค่่าบริกิาร 790 บาท 
/เดืือน และให้้บริกิารฟรีีสำหรับัร้้านซักัรีีด
ขนาดเล็็กที่่�มีีฐานข้้อมููลจำนวนน้้อย 

108 I นิลิมังักร แบรนด์น์วัตักรรมไทย รุ่่�นที่่� 3 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3 I 109 



หลัังสถานการณ์์โควิิด-19 การ
ส่่งออกเนื้้�อสัตัว์์มีีมูลค่่าลดลง เกิดิปัญหา 
ส่่งออกไม่่ได้้ เนื่่�องจากคุุณภาพไม่่ได้้ตาม
มาตรฐาน เป็็นผลมาจากต้้นทุุนค่่าอาหาร
ที่่�เพิ่่�มสูงขึ้้�น เพราะต้้นทุุนกว่่า 70% ของ
การทำฟาร์์มปศุุสัตัว์์ โดยเฉพาะการเลี้้�ยง
โคขุุนคืือเรื่่�องของ “อาหาร” ซึ่่�งเป็็นตััว
กำหนดคุุณภาพของเนื้้�อโค หากการ
บริหิารจัดัการด้้านอาหารไม่่มีีประสิทิธิภิาพ

หนึ่่�งในของฝากขึ้้�นชื่่�อของจัังหวัดั
อุุบลราชธานีี คืื อกวยจั๊๊�บญวน ที่ ่�มีี 
ต้้นกำเนิิดจากประเทศเวีียดนามที่่�ได้้
กลายเป็็นอาหารประจำท้้องถิ่่�นของ
ผู้้�คนในจังหวััดอุุบลราชธานีี  และเป็็น
เมนูอาหารชามเด็็ดที่�ใครได้้ไปเยืือนถึึง
ถิ่่�น ต้ ้องหาโอกาสลิ้้�มลองรสชาติิของ
สููตร ต้้นตำ รัับ ที่ �มีี เอก ลัักษณ์์คืือ 
เส้น้กวยจั๊๊�บที่่�เหนีียวนุ่่�มในน้้ำซุุปรสชาติิ
กลมกล่่อม และอยากจะซื้้�อกลับัไปเป็น็
ของฝากคนที่่�บ้้านหรืือคนรู้้�จััก แต่่ด้้วย
ความที่่�เป็็นเส้้นสดจึึงทำให้้อาหารมีี 
อายุุสั้้�น เก็บ็ได้้ไม่่นาน ไม่่สะดวกในการ
พกพา จึงเสีียโอกาสในการขยายตลาด
ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักในวงกว้้าง 

คณธัญัวรัตัน์์ ศิริิพิานทอง ผู้้�ก่่อตัั�ง 
และกรรมการผู้้�จััดการ บริษิัทั เบน เบน 
ฟู๊๊�ด จำกัดั มองเห็็นถึงึ Pain Point ดังักล่่าว 
จึงเกิิดแนวคิิดในการพััฒนาให้้เส้้น
กวยจั๊๊�บญวนสามารถเก็็บได้้นานขึ้้�น 
พกพาสะดวก โดยเป็็นผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีี

ความเป็็นนวััตกรรม

โพดโพ ทีีเอ็็มอาร์์ นวััตกรรม
ด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารสำำ�หรัับโคขุุนใน 
รููปแบบ TMR (Total Mixed Ration) โดย
การพััฒนาสูตูรอาหาร FTMR B+ สำำ�หรับั
โคขุุน ด้้วยกระบวนการทางวิิทยาศาสตร์์
โดยการใช้้ Probiotics: Lactobacillus 
Plantarum ช่่วยลดสารพิิษจากไซยาไนด์์
ในส่่วนผสมมัันสำำ�ปะหลััง ลดเวลาในการ
หมัักเหลืือเพีียง 7 วััน เพิ่่�มอายุุการเก็็บ
รัักษาได้้นานถึึง 12 เดืือน ทำำ�ให้้โคขุุนได้ ้
อาหารที่่�มีคีุุณค่่าทางโภชนาการสูงู ส่่งผล 

ต่่อคุุณภาพเน้ื้�อ และช่่ว ยลดต้นทุุนด้้าน 
ค่่าอาหารสััตว์์ให้้กัับเกษตรกร

แผนการเติิบโต

แนวทางการขยายตลาดทำำ�ใน 
รููปแบบขายตรงให้้กัับฟาร์์มและขายผ่่าน
หน้้าร้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารสััตว์์ หรืือร้้าน
อุุปกรณ์์ทางการเกษตร และสื่่�อสารผ่่าน
ช่่ องทางบนโซเชีียลมีีเดีีย วางแผนจะ
ขยายกลุ่่�มลูกูค้า้เพิ่่�มมากขึ้้�น โดยเฉพาะใน
กลุ่่�มพรีเีมียีมรวมถึงึการขายผ่่านตัวัแทน
จำำ�หน่่าย ปััจจุุบั นมียีอดขาย 100 ตันั/เดืือน 
คิดิเป็น็มููลค่่า 8 แสนบาท/เดืือน โดยตั้้�งเป้้า 
เพิ่่�มยอดขายท่ี่� 300 ตััน/เดืือน หรืือ 
3,600 ตััน/ปีี คิิดเป็็นมููลค่่าราว 28.80 
ล้้านบาท/ปีี

ความเป็็นนวััตกรรม

ฮาลอง นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์์
อาหารในรููปแบบกวยจั๊๊ �บญวนกึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป
พร้้อมทาน ที่่� ใช้้เทคโนโลยีีการแปรรููป
เส้้นสดให้้เป็็นเส้้นกึ่่�งสำำ�เร็็จรููปพร้้อมทาน 
และยัังคงรสชาติิด้้วยเส้้นที่่� เหนีียวนุ่่�มและ
รสชาติิน้ำำ��ซุุปแบบต้้นตำำ�รับั ปรุุงง่่ายสุุกได้้
ง่่ายๆ เพีียงเติิมน้ำำ��ร้อน พกพาสะดวก 
เก็็บได้้นานขึ้้�น ช่่วยเพิ่่�มโอกาสทางธุุรกิิจ
ในรููปแบบสิินค้้าของฝาก

แผนการเติิบโต

วางแผนการเติิบโตด้้วยการทำำ�
ตลาดผ่่านช่่องทางออนไลน์์และออฟไลน์์ 
โดยเน้้นการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่เพื่่�อ
ตอบโจทย์์ผู้้� บริิโภค และเน้้นการขยาย
ตลาดเข้้าโมเดิิร์์นเทรดและส่่งออกตลาด
ต่่างประเทศ รวมถึึงการรัับผลิิตสิินค้้า
แบบ OEM

Innovation
Podpo TMR – A Total Mixed 

Ration (TMR) feed formula for Kho 
Kun beef cattle. Using FTMR B+ and 
Lactobacillus plantarum probiotics, 
it reduces cassava cyanide toxins, 
shortens fermentation to 7 days, 
and extends shelf life to 12 months, 
improving meat quality and reducing 
farmer feed costs.

Growth Plan
The firm plans to scale its 

market through direct farm sales, 
retail distribution, and social media 
outreach. It aims to expand into 
the premium farm segment and 
work with distributors. The present 
monthly sales volume is 100 tonnes 
(approximately 800,000 baht), with 
a goal of reaching 300 tonnes per 
month, or 3,600 tonnes annually, 
equivalent to around 28.8 million 
baht per year.

Innovation
Halong - A ready-to-eat 

Vietnamese-style noodle (Guay Jub 
Yuan) innovation. Fresh noodles 
are semi-processed while retaining 
chewy texture and authentic broth 
flavor. Just add hot water for a 
portable, longer-lasting local food 
souvenir.

Growth Plan
The company aims to expand 

through both online and offline 
channels, focusing on developing 
new products to meet evolving 
consumer needs. Plans include 
entering modern trade, exporting 
to international markets, and 
offering OEM services.

โพดโพ ทีีเอ็็มอาร์์
นวััตกรรมอาหารสััตว์์
เพ่ิ่�มคุณุภาพเนื้้�อโคขุุนจากการหมัักแบบโพรไบโอติิกส์์

ฮาลอง
กวยจั๊๊�บกึ่่�งสำำ�เร็็จรููป เปลี่่�ยนเส้้นสดให้้เป็็นของฝาก
แบบกึ่่�งสำำ�เร็็จรููป

บริิษััท วีี อาร์์ อะโกร (ประเทศไทย) จำำ�กััด
จัังหวััดมหาสารคาม

บริิษััท เบน เบน ฟู๊๊ �ด จำำ�กััด
จัังหวััดอุุบลราชธานีี

We are agro (Thailand) Co., Ltd.
Maha Sarakham

BEN BEN FOOD Co., Ltd.
Ubon Ratchathani

 โพดโพ ทีีเอ็็มอาร์์ PODPO TMR
 ฮาลองกวยจั๊๊ �บกึ่่�งสำำ�เร็็จรููป 

PODPO TMR
Innovative Probiotic Feed to Enhance 
Wagyu Beef Quality

Halong
Instant Kuay Jab Turning Fresh Noodles 
into the Perfect Souvenir

ดีีพอ หรืือใช้้สููตรอาหารท่ี่�ไม่่เหมาะสม 
คุุณภาพต่่ำ ขาดสารอาหารที่่�จำเป็็น 
ย่่อมส่่งผลต่่อการเจริิญเติิบโตของโค 
คุุณภาพเนื้้� อ ไม่่ ได้้ตามมาตรฐาน 
ขายไม่่ได้้ราคา ทำให้้ฟาร์์มต้องแบกรัับ
ภาระต้้นทุุนที่่�สูงูขึ้้�น นำไปสู่่�ภาวะขาดทุุน
ในระยะยาว 

คุุณธนััทเมศร์์ ธนาพลอมรกิิตติ์์� 
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษัทั วีี อาร์์ อะโกร 
(ประเทศไทย) จำกััด ผู้้�  ผลิิต และ 
จัดัจำหน่่ายอาหารสัตัว์ ์ปุ๋๋�ยเคมีีอินิทรีีย์์ 
และเคมีีภัณฑ์์ทางการเกษตร จึงได้้คิดิค้น
นวัตักรรมอาหารสัตัว์์ โพดโพ ทีีเอ็ม็อาร์์ 
(PODPO TMR) สำหรับัโคขุุน นวัตักรรม 
อาหารสััตว์์จากการนำอาหารข้้นและ
อาหารหยาบผสมกัันในสััดส่่วนที่่� 
เหมาะสม และหมัักด้้วยจุุลิินทรีีย์์ชนิิด
พิิเศษช่่วยเพิ่่�มคุุณค่่าทางโภชนาการ 
เพิ่่�มโปรตีีน ส่่ งเสริมประสิิทธิิภาพการ
ย่่อยได้้ดีีขึ้้�น ช่่วยยืืดอายุุการเก็็บรัักษา
อาหารสััตว์์ได้้ยาวนานขึ้้�น และง่่ายต่่อ
การจััดการด้้านอาหารภายในฟาร์์ม 

ปััจจุุบัันทางบริิษััทมีีกลุ่่�มลููกค้้า
เป้้าหมายคืือฟาร์ม์เลี้้�ยงโคขุุนในจังัหวัดั
ใกล้้เคีียงทั้้�งในกลุ่่�ม  B2B โดยการ 
ขายตรงให้้กัับฟาร์์ม  และกลุ่่�ม  B2C 
โดยการขายผ่่านหน้้าร้้านผลิิตภััณฑ์์
อาหารสััตว์์ หรืือร้้านอุุปกรณ์์ทางการ
เกษตร มีี กลยุุทธ์์การเข้้าถึึงลููกค้้าด้้วย
การแนะนำตามฟาร์์ม  โฆษณาผ่่าน 
Facebook Live ประชุุม จัดันิทิรรศการ 
เป็็นต้้น

งานวิจิัยัรับัรอง และมีีนวัตักรรมการผลิิต
ที่่�ทำให้้เส้้นกวยจั๊๊�บกึ่่�งสำเร็็จรููปยัังคงมีี
ความเหนีียวนุ่�มเหมืือนเส้้นสด ที่ �ปรุุง
ง่่าย สุุกง่่ายๆ เพีียงเติมิน้้ำร้อ้นก็พ็ร้อ้ม
ทานและเก็บ็ได้น้าน ในรูปูแบบถ้้วยและ
ซองได้้มาตรฐานฮาลาล อย. และ GHP 
ปััจจุุบันทำตลาดภายใต้้แบรนด์์ “ฮาลอง” 
มาจากคำว่่า ฮาลอง เบย์์ สถานที่�ท่่องเท่ี่�ยว 
ของประเทศเวีียดนาม 

ปััจจุุบัน  ผลิิตภััณฑ์์กวยจั๊๊�บ 
กึ่่�งสำเร็็จรููปฮาลอง มีี กำลัังการผลิิต 
3,000 ซอง/วััน  โดยมีีแนวทางการทำ
ตลาดผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์์ เช่่น 
e-Marketplace, โซเชีียลคอมเมิิร์์ซ 
และ Nex Gen Commerce รวมถึึง
ช่่องทางออฟไลน์์ เช่่น  ตลาดจริิงใจ
หน้้า Tops ที่�มีีสินิค้าวางจำหน่่ายอยู่่�กว่่า 
20 สาขาทั่่�วประเทศ 

One of Ubon Ratchathani’s 
most beloved local delicacies is 
Vietnamese-style Kuay Jab Yuan, 
a dish originally from Vietnam that 
has become a staple of the region. 
Known for its chewy, silky rice 

Since the COVID-19 pandemic, 
meat exports have declined due 
to quality shortfalls that prevented 
international shipments. The main 
cause was the rising cost of livestock 
feed, which accounts for over 70% of 
overall farming expenses especially 
in fattened cattle. Feed is critical in 
determining beef quality. Inefficient 
feed management or poor diets 
lead to subpar meat quality, stunted 
growth, and ultimately, unmarketable 
products. As a result, farms are 
burdened with high operating costs, 
driving long-term financial losses.

Mr.Tanatmeth Tanaponamornkit, 
CEO, We are agro (Thailand) Co., Ltd., 
a producer and distributor of animal 
feed, organic chemical fertilisers, and 
agricultural chemicals developed 
PODPO TMR, a specialised total 
mixed ration feed for fattened cattle. 
This innovation blends concentrated 
and roughage feed in optimal 
proportions and is fermented with 
select microorganisms to enhance 
nutritional value, increase protein 
content, support better digestion, 
and extend shelf life. It also simplifies 
feed management on farms.

The company currently targets 
nearby cattle farms through both 
B2B channels with direct sales to 
farms and B2C retail, including 
feed shops and agricultural supply 
stores. Marketing strategies include 
farm visits, Facebook Live promotions, 
meetings, and exhibitions.

noodles and savoury broth, it’s a 
must-try for visitors. However, the 
fresh noodles spoil quickly, making 
them difficult to store or transport, 
which limits their potential to reach 
a wider market.

Recognising this challenge, 
Mrs.Thanwarat Sir iphanthong, 
Managing Director, BEN BEN FOOD 
Co., Ltd., set out to create a more 
portable version: a longer-lasting 
yet convenient product that has 
the texture of fresh noodles. The 
result is a semi-instant kuay jab 
yuan with the same soft, chewy 
texture, quick to cook just add hot 
water and shelf-stable. Available 
in both cup and pouch formats, 
the product meets Halal, Thai FDA, 
and GHP standards under the 
brand Halong, inspired by Vietnam’s 
iconic Halong Bay.

Halong is produced at 3,000 
packets per day and sold through 
various online platforms including 
e-marketplaces, social commerce, 
and Nex-Gen Commerce channels, 
alongside offline outlets such as 
Jingjai Market at Tops supermarkets, 
with presence in over 20 locations 
nationwide.
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น้้ำปลาร้้ามีีบทบาทสำคััญต่่อ 
วิิถีีการดำเนิินชีีวิตของคนท้องถิ่่�น 
โดยเฉพาะจังหวััดในแถบอีีสาน ซึ่่ �ง
น้้ำปลาร้้ามีีกลิ่่�นเฉพาะตััวและรสเค็็ม
จัดัจ้าน แต่่เมื่่�อโลกเปลี่่�ยนไปและกระแส

ปััจจุุบันัเนื้้�อโคเป็็นหนึ่่�งในวัตัถุุดิบ
ที่่�ผู้้�บริิโภคนิิยมนำมาประกอบอาหาร 
แต่่คุุณภาพของเนื้้�อโคในกลุ่่�มพัันธุ์์� 
พื้้�นเมืืองของไทยอาจยัังไม่่ตอบโจทย์์
ความต้้องการของตลาดที่่�ต้้องการ
คุุณภาพเนื้้�อนุ่่�มชุ่่�มไขมันั เกษตรกรไทย
จึงึมีีการพัฒันาโคสายพันัธุ์์�ต่่างๆ ขึ้้�นมา 
เช่่น โคไทยวากิวิ โคดำพรีีเมีียม โคไทย
พรีีเมีียม เป็็นต้น เพราะตอบโจทย์์ในเรื่่�อง
คุุณภาพและรสชาติิในราคาท่ี่�ถููกกว่่า
เนื้้�อโคนำเข้้า แต่่ในขั้้�นตอนของการเลี้้�ยง
ก็็ยัังมีีความผัันผวนสููง จากการเลี้้�ยงที่่�

ความเป็็นนวััตกรรม

น้ำำ��ปลาร้้าปููนารสแซบนััว นวััตกรรม
ด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารน้ำำ��ปลาร้้าปููนา 

ที่่�สร้า้งความแตกต่่างจากน้ำำ��ปลาร้้าทั่่�วไป 
โดยใช้้เทคนิิคประยุุกต์์ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น 
ในการหมััก และใช้้ปููนาปลอดสารจาก
ฟาร์์มเลี้้�ยงมาผสมกัับน้ำำ��ปลาร้้า เพิ่่�ม
ความหอมนััวด้้วยใบหม่่อน ใบเตย และ
ใบกระถิิน เพื่่�อสร้้างรสชาติิที่่�กลมกล่่อม
แทนการใช้้ผงชูรส ช่่ว ยดัับกลิ่่� นคาว         
เพิ่่�มความหอม และได้้สีีธรรมชาติิจาก 
ใบกระถิิน รวมถึึงการใช้้เทคโนโลยีีการ
พาสเจอร์์ไรซ์์เพื่่�อช่่ว ยยืืดอายุุผลิิตภััณฑ์์
ให้้เก็็บรัักษาได้้นานขึ้้�น

แผนการเติิบโต

วางแผนสร้างการเติิบโตจาก 
เทรนด์อ์าหารไทยกำำ�ลังัเติบิโตทั้้�งในประเทศ
และต่่างประเทศ และเทรนด์์ผู้้� บริิโภคท่ี่�

สนใจกัับอาหารปลอดสารและออร์์แกนิิก 
โดยเตรีียมขยายตลาดในกลุ่่�มร้้านอาหาร 
โมเดิิร์น์เทรด และตลาดส่่งออก และมีีแผน 
ต่่อยอดผลิิตภััณฑ์์ไปสู่่�คุุกกี้้�ปูนา น้ำำ��พริิก 

ปููนา ซอสปูนา น้ำำ��ปลาปููนาเกรดพรีเีมียีม 

เป็น็ต้้น

ความเป็็นนวััตกรรม

บริิการตรวจยีีนไขมัันแทรกและ
ความนุ่่�มเนื้้�อโคเนื้้�อ นวััตกรรมด้้านการ
บริิการตรวจยีีนไขมัันแทรกและความนุ่่�ม
ในเน้ื้�อโค ท่ี่�ใช้้เทคโนโลยี ีPCR ในการสกัด 
DND นำำ�ไปวิิเคราะห์์ยีีนที่่� เกี่่�ยวข้้องกัับ
คุุณภาพเนื้้�อ เช่่น ไขมัันแทรก และความ
นุ่่�มของเนื้้�อ เพื่่�อช่่วยลดความเสี่่�ยงในการ
เลี้้�ยงโคที่่�ไม่่ตรงตามเป้้าหมาย ช่่วยสร้้าง
ความมั่่�นใจในการผลิิตโคเนื้้�อคุุณภาพสููง
ตั้้�งแต่่ระยะเริ่่�มต้้น สามารถวางแผนการ
เลี้้�ยงและจััดการฟาร์์มได้้ดีีขึ้้�น และเพิ่่�ม
โอกาสในการสร้างรายได้้ให้้กัับเกษตรกร
ผู้้� เลี้้�ยงโค 

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายธุุรกิจิผ่่านเครืือข่่าย 
ฟาร์์ม โค เนื้้� อคุุณภาพสููงในจัังหวััด
นครราชสีีมา ศููนย์์วิิจััยพััฒนาสายพัันธุ์์�     
โคเน้ื้�อ และหน่่วยพััฒนานวััตกรรมและ 
ผู้้� เชี่่� ยวชาญการพััฒนาโคพรีีเมีียมในเขต
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือท่ี่�มีีมููลค่่ารวม
กว่่า 360 ล้้านบาท โดยไตรมาสแรกของ
ปีี 2568 สร้้างรายได้้แล้้วกว่่า 3 แสนบาท 
โดยตั้้�งเป้้าเพิ่่�มรายได้้และผลกำำ�ไรจาก
กลยุุทธ์การทำำ� R&D ที่่�จะทำำ�ให้้ต้้นทุุน 

ถูกูลง ลดขั้้�นตอนบริิการที่่�รวดเร็็ว รวมถึงึ 

การขยายเครืือพัันธมิิตรผู้้� เลี้้�ยงโคเนื้้�อ 

Innovation
Spicy Fermented Rice-field 

Crab Sauce – A unique fermented 
fish sauce using clean farmed 
crabs, mulberry leaves, pandan, 
and lead tree leaves to replace 
MSG, reduce odor, enhance aroma 
and color. Pasteurization extends 
shelf life.

Growth Plan
With global interest in Thai 

cuisine and growing demand for 
organic, chemical-free products, 
the brand plans to expand into 
restaurants, modern trade, and 
international markets. Future 
products will include premium-grade 
field crab-based cookies, condiments, 
and sauces.

Innovation
Marbling and Tenderness 

Gene Testing Service - A genetic 
testing service for beef marbling and 
tenderness using PCR technology. 
It analyzes meat-quality genes to 
reduce breeding risk and improve 
livestock quality planning for 
higher-value cattle.

Growth Plan
Gen-A-Tech plans to expand 

through premium beef farms in 
Nakhon Ratchasima, cattle research 
centres, and innovation units focused 
on premium breed development in 
the northeast an industry valued at 
over 360 million baht. In Q1 2025, 
the company generated more than 
300,000 baht in revenue with R&D 
in plan to reduce costs and service 
delivery, while expanding partnerships 
the cattle farming sector.

น้ำำ��ปลาร้้าปููนาแสนสวย
สร้้างนวััตกรรมจากสููตรพ้ื้�นบ้้าน
เพื่่�อลดเค็็มลดกลิ่่�น

บริิการตรวจยีีนไขมัันแทรก 
& ความนุ่่�มเนื้้�อโค
เพื่่�อกำำ�หนดโคเนื้้�อคุุณภาพสููงตั้้�งแต่่ระยะเริ่่�มต้้น

วิิสาหกิิจชุุมชนเกษตรพอเพีียงคนเลี้้�ยงปููนา
เพื่่�อการพััฒนาอาชีีพที่่�ยั่่�งยืืน
จัังหวััดชััยภููมิิ

บริิษััท เจ็็น-เอ-เทค จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมาThe Development of Sustainable Community 

Enterprises of Fields Crab Farming
Chaiyaphum

Gen-A-Tech Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

 ปููนาแสนสวย

 Gen-A-Tech Co., Ltd.
 @genatech

Poo Na Saensuay Fermented 
Crab Fish Sauce
A Low-Salt, Low-Odour Twist on a 
Traditional Recipe

Genetic Testing for 
Marbling and Tenderness
Shaping Premium Beef from the Start

Fermented fish sauce, or 
Nam Pla Ra, has long played a 
vital role in the culinary culture of 
northeastern Thailand and is known 
for its bold saltiness and robust 
aroma. However, as health-conscious 
trends rise, traditional foods like 
Nam Pla Ra must adapt to meet 
modern preferences. Meanwhile, 

ของคนรัักสุุขภาพกำลัังมาแรง วิิถีีการ
บริโิภคน้้ำปลาร้้าจึึงต้้องปรัับเปลี่่�ยนเพื่่�อ 
ให้้เข้้ากัับแนวทางการใช้้ชีีวิิตของคน 
ยุุคใหม่่ ขณะเดีียวกัน “ปูนูา” คืือวัตัถุุดิบ
ในการทำอาหารของคนท้องถิ่่�นเช่่นกัน 
แต่่หากอยู่่�ในธรรมชาติิในช่่วงฤดููกาล
ทำนา ปูนูาก็ก็ลายเป็็นศัตรูขูองต้น้ข้า้ว
ในนา ปู ูนาจึึงมัักถููกกำจััดด้วยยาเคมีี
ซึ่่�งส่่งผลต่่อสภาพแวดล้อมในผืืนนา 
และทำให้้ปููนากลายเป็็นสิ่่�งที่่�ต้้องระวััง
ในการที่่�จะนำมาบริิโภค 

คุุณทศพร เลิศิคอนสาร ประธาน
วิสิาหกิจิชุุมชนเกษตรพอเพีียงคนเลี้้�ยง
ปููนา เพ่ื่�อการพััฒนาอาชีีพท่ี่�ยั่่�งยืืน (ปููนา
แสนสวย@คอนสาร ชััยภููมิ) จึ งเกิิด
แนวคิดิในการพััฒนาการเพาะเลี้้�ยงปูนูา
เพื่่�อการบริิโภค ก่่อนจะพััฒนาไปสู่่�ฟาร์์ม
ปูนูาท่ี่�ใหญ่่ที่�สุุดในประเทศไทย และเกิดิ 
ไอเดีียการทำน้้ำปลาร้้าปููนาแสนสวย 
รสแซ่่บนัวัที่�มีีรสชาติิกลมกล่่อม เหมาะ
สำหรัับคนที่่�ไม่่ชอบกลิ่่�นปลาร้้าแรงๆ 
และลดความเค็็มลงเพื่่�อสุุขภาพ  โดยมีี
ส่่วนผสมของใบหม่่อนชวยให้้รสชาติิ
กลมกล่่อมโดยไม่่ต้องใส่่ผงชูรูส มีีใบเตย
ช่่วยดัับกลิ่่�นคาวและเพิ่่�มความหอม 
และได้้สีีธรรมชาติิจากใบกระถิิน ผ่่าน
กระบวนการพาสเจอร์์ไรซ์์ เพื่่�อช่่วยยืืด
อายุุผลิิตภััณฑ์์ให้้เก็็บรัักษาได้้นานขึ้้�น 
ได้ม้าตรฐานการรับัรองจาก GAP และ 
อย.

น้้ำปลาร้้า “ปููนาแสนสวย@ 
คอนสารชััยภููมิ” เป็็นแบรนด์์ที่่� เน้้น 
ทำตลาดกับักลุ่่�มเป้้าหมายคนรักัสุุขภาพ
และรักัอาหารไทย มีีช่่องทางการจำหน่่าย
ทั้้�งออนไลน์แ์ละออฟไลน์ ์เช่่น กลุ่่�มร้า้น
อาหาร โมเดิริ์น์เทรด และตลาดส่่งออก 
และมีีแผนต่่อยอดผลิิตภััณฑ์์ไปสู่่�คุุกกี้้�
ปนา น้้ำพริกปููนา ซอสปูนา น้้ำปลาปููนา 
เกรดพรีีเมีียม เป็็นต้้น

ต้อ้งใช้ร้ะยะเวลานาน มีีต้นทุุนการเลี้้�ยง
ที่่�ค่่อนข้างสูงู แต่่อาจได้้คุุณภาพเนื้้�อที่่�ไม่่
ตรงกับัความต้องการ เนื่่�องจากเกษตรกร
ไม่่สามารถคาดการณ์์การแสดงออกของ
ยีีนดีีในลููกวััวได้้ จึ ึงอาจสููญเสีียโอกาส
ทางรายได้้เป็็นจำนวนสููงกว่่า 1 - 2 
แสนบาท/ตััว

คุุณพชร เชิดิชัยั ประธานกรรมการ
บริหิาร และผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง บริษิัทั เจ็น็-เอ-เทค 
จำกัดั จึงเกิดิแนวคิดิในการพัฒันารูปูแบบ
บริกิารตรวจยีีนไขมันัแทรกและความนุ่่�ม
เนืือในโค โดยใช้้เทคโนโลยีี PCR ในการ
สกััด  DND ช่่ว ยให้้เกษตรกรตััดสิินใจ
คััดเลืือกพัันธุ์์�โคได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น สามารถ
วางแผนการเลี้้�ยงและจััดการฟาร์์มได้้ 
ดีีขึ้้�น ลดระยะเวลาการพััฒนาสายพัันธุ์์� 
และเพิ่่�มโอกาสในการทำกำไร มีีการ 
ขยายตลาดผ่่านเครืือขายฟาร์์มโคเนื้้�อ
คุุณภาพสููงในจัังหวััดนครราชสีีมาและ
หน่่วยงานต่่างๆ ที่ �เก่ี่�ยวข้อง รวมถึง
การลงพื้้�นที่� และการใช้้ช่่องทางออนไลน์์
ทีีมีี Active User มากกว่่า 70,000 ราย

ปััจจุุบันั ทางบริษิัทัมีีบริกิารตรวจ
ยีีนในราคาเริ่่�มต้้นที่่� 600 บาท สำหรัับ
การตรวจ 1 ยีีน สููงสุุด 6 ยีีน ในราคา 
3,000 บาท แพ็็กเกจที่่�ได้้รัับความนิิยม 
คืือการตรวจ 3 ยีีน ราคา 1,500 บาท
และให้้บริกิารลูกูค้้าไปแล้้วกว่่า 20 ฟาร์์ม

Today, beef is one of the 
most sought-after ingredients 
among consumers, yet meat from 
Thailand’s native cattle breeds 
often falls short of the market’s 
demand for marbling. In response, 
Thai farmers have developed  

crossbreeds such as Thai Wagyu, 
Premium Black, and Thai Premium 
beef to offer improved quality and 
flavour at a more accessible price 
point than imports. However, long 
rearing periods, high costs, and 
uncertainty in genetic outcomes 
especially the inability to foresee 
desirable traits in calves can lead 
to significant financial losses,  
sometimes exceeding 100,000 to 
200,000 baht per animal.

Mr.Phachara Cherdchai, 
CEO & Co-Founder, Gen-A-Tech 
Co., Ltd., introduced a genetic 
testing service that identifies 
marbling traits in cattle using PCR 
technology to extract DNA that 
allows farmers to make more 
informed breeding decisions, 
optimise farm management, shorten 
development cycles, and increase 
profit margins. The service has been 
rolled out across a network of 
premium beef farms in Nakhon 
Ratchasima and related agricultural 
organisations, with over 70,000 active 
users engaging via digital channels.

Currently, the company offers 
gene testing services starting at 600 
baht per gene up to 6 genes at 
3,000 baht. More than 20 farms have 
already adopted the most popular 
3-gene package at 1,500 baht.

field crab, another local ingredient, 
has posed challenges during rice 
farming season, it becomes a pest 
to rice crops and is often eliminated 
with chemicals, raising environmental 
and health concerns.

Mr.Thossaporn Lerdkonsan, 
President, The Development of 
Sustainable Community Enterprises 
of Fields, addressed this issue by 
developing a safe, sustainable 
farming system for field crab. This 
evolved into Thailand’s largest field 
crab farm and eventually led to 
quality nam pla ra offering a milder 
aroma and less salt, suitable for 
health-conscious consumers. Branded 
“Poo Na Saensuay @Khon San 
Chaiyaphum,” the sauce uses 
mulberry leaves for umami without 
MSG, pandan to mask fishiness, and 
natural colouring from acacia leaves. 
It is pasteurised for shelf life and 
certified by GAP and the Thai FDA.

The brand targets health 
-conscious consumers and Thai food 
lovers, with distribution channels 
both online and offline including 
restaurants, modern trade outlets, 
and export markets. There are also 
plans to expand the product line 
into cookies, chili paste, crab sauces, 
and premium fish sauce - all from 
field crab. 
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ปััจจุุบัันเทคโนโลยีีภาพถ่่ายทาง
อากาศด้้วยโดรนกลายเป็็นเครื่่�องมืือสำคััญ
ในหลายอุุตสาหกรรม ด้วยความสามารถ
ในการเก็็บภาพมุุมสูงได้้อย่่างรวดเร็็ว 
แม่่นยำ และเข้้าถึึงพื้้�นที่่�ที่่�ยากต่่อการ
เข้้าถึึงด้้วยวิิธีีการปกติิ โดยเฉพาะใน
งานสำรวจพื้้�นที่่�ก่่อสร้้าง เกษตรกรรม 
ผัังเมืือง และการจััดการภััยพิิบััติิต่่างๆ 
ซึ่่�งการขาดข้อ้มูลูที่่�ชััดเจน หรืือมีีข้อ้มูลู
ไม่่มากพอ ไม่่ครบด้้าน อาจส่่งผลกระทบ
ในด้า้นอื่่�นๆ ตามมา และทำให้สู้ญูเสีีย
งบประมาณในการแก้้ไขปััญหาจำนวนมาก 
งานภาพถ่่ายทางอากาศจึึงเข้้ามามีี 
บทบาทสำคัญั แต่่หลายภาคส่่วนยังขาด 
ความเข้้าใจในการใช้้ภาพถ่่ายทางอากาศ

ในวิิถีีชีีวิิตของคนในสัังคมเมืือง
ที่่�เร่่งรีีบและเต็็มไปด้้วยความเครีียด
จากงาน ภาระหน้้าที่่� และการแข่่งขััน
ในแต่่ละวััน ดั ังนั้้�นเรื่่�องของงานเลี้้�ยง
สัังสรรค์์จึึงยัังเป็็นสิ่่�งจำเป็็นและเป็็น
ช่่วงเวลาสำคััญท่ี่�ช่่วยผ่่อนคลายความ
เหน่ื่�อยล้้าจากการพบปะพููดคุุยกัับ
เพื่่�อนฝูงูหรืือคนใกล้ต้ัวั แต่่ในยุุคที่่�ผู้้�คน
หัันมาใส่่ใจสุุขภาพมากขึ้้�น  เครื่�องด่ื่�ม
แอลกอฮอล์์จึึงอาจเป็็นข้้อจำกััด  และ
ทำให้้หลายคนมองหาเครื่�องดื่่�มทางเลืือก

ความเป็็นนวััตกรรม

แอโรไซท์์ บริิการภาพถ่่ายทาง
อากาศพร้้อมประมวลผลอย่่างแม่่นยำำ� 
นวััตกรรมด้้านการบริิการสำำ�รวจข้้อมููล 
และทำำ�แผนท่ี่�ด้้วยอากาศยานไร้้คนขัับ
ด้้วยอุุ ปกรณ์์และเทคโนโลยีที่่� ทัันสมัย 
โดยใช้้เทคโนโลยีี Airosight UAV Drone 
Surveying / Mapping Service ในการ 
เก็็บข้้อมููล ทำำ�แผนที่่� วิิเคราะห์์ และจััดทำำ� 

รายงานด้้วยความแม่่นยำำ� ช่่ว ยให้้การ
สำำ�รวจในพื้้�นที่่�ที่่�ยากต่่อการเข้า้ถึงึสามารถ
ทำำ�ได้้ง่่ายขึ้้�น โดยเฉพาะงานสำำ�รวจพื้้�นที่่�

ก่่อสร้้าง เกษตรกรรม ผัังเมืือง และการ
จััดการภััยพิิบััติิต่่างๆ 

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายธุุ รกิิจผ่่านการทำำ�
ตลาดแบบ B2B, B2C และ B2G ในกลุ่่�ม
ธุุ รกิิจการก่่อสร้้าง อสัังหาริิมทรััพย์์ 
โมเดิิร์์นเทรด การเกษตร และหน่่วยงาน
ภาครััฐที่่�ต้้องการข้้อมููลภาพถ่่ายทาง
อากาศ รวมถึึงการเข้้าแพลตฟอร์์มกัับ
พาร์์ตเนอร์์ และพััฒนาซอฟต์แวร์ใหม่่ 
เช่่น Monitoring UAV Platform เพื่่�อให้้
ลูกูค้้าสามารถเข้้าถึงึข้อมููลได้แ้บบเรีียลไทม์ 

ความเป็็นนวััตกรรม

เบียีงวิิก้า (Bienvica) / Sparkling 
Rose’ cider with cactus (Non-alcoholic) 
นวัตักรรมด้า้นผลิติภัณัฑ์อ์าหารในรููปแบบ
เครื่่�องดื่่�มสปาร์์คลิ้้�งโรเซ่่ ไซเดอร์์ ซึ่่� งเป็็น 
Innovation Feature จากส่่วนผสมของ 
ต้น้กระบองเพชรสายพันัธุ์์�  Opuntia Ficus 
Indica น้ำำ��ส้มสายชููหมัักแอปเปิิล (Apple 

Cider Vinegar) และกุุหลาบ ท่ี่�ใช้้กระบวนการ
สกััดด้้วยเทคโนโลยีีชีีวภาพ ทำำ�ให้้ได้้ 
สารอาหารที่่�เป็น็ประโยชน์์ต่่อร่่างกายถึึง
17 ชนิิด จึึงเป็็นเครื่่� องดื่่� มท่ี่� ช่่ว ยต้้าน 

อนุุมูลอิสระ ช่่วยย่่อยอาหาร ลดการดูดูซึม 
น้ำำ��ตาล ชะลอวััย และช่่วยผ่่อนคลาย

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายการเติิบโตทางธุุรกิจิ
ทั้้�งในแบบ B2B และ B2C โดยเน้น้การเพิ่่�ม
ตััวแทนจำำ�หน่่าย และเพิ่่�มช่่ องทางขาย
ทั้้�งออนไลน์์และออฟไลน์์ ควบคู่่�กัับการ
พัฒนาสิินค้า้ใหม่่ และการทำำ� Collaboration 
ร่่วมกัับแบรนด์์ที่่�มีีชื่่� อเสีียง อนาคตขยาย
ตลาดสู่่�การส่่งออกต่่างประเทศ ปััจจุุบั ัน
มีีกำำ�ลัังการผลิิตจำำ�นวน 250 ขวด/วััน 
ในปีี 2567 มีีรายได้้ 2.4 แสนบาท (จาก
การขาย 1,200 ขวด) สำำ�หรัับปีี 2568 
ตั้้�งเป้้ารายได้ท่้ี่� 8.8 แสนบาท (จากการขาย 
4,500 ขวด)  

Innovation
Airosight - An aerial surveying 

and mapping service using UAV 
drones. Advanced tools gather 
data and produce precise reports, 
improving access to hard-to-reach 
areas for construction, agriculture, 
urban planning, and disaster 
management.

Growth Plan
The company plans to 

expand through B2B, B2C, and B2G 
markets, targeting construction, real 
estate, modern trade, agriculture, 
and government sectors, as well as 
partnership with digital platforms 
and development of new software 
like a Monitoring UAV Platform to 
offer real-time access to data.

Innovation
Bienvica Sparkling Rosé Cider 

- A non-alcoholic drink combining 
Opuntia Ficus Indica cactus, apple cider 
vinegar, and rose using biotech 
extraction. Contains 17 beneficial 
nutrients to boost digestion, reduce 
sugar absorption, slow aging, and 
relax the body.

Growth Plan
The brand plans to grow via 

both B2B and B2C channels, focusing 
on expanding distribution network 
and availability across online and 
offline platforms. Plans include new 
products, collaborations, and export 
markets. Current production capacity 
is 250 bottles per day. In 2024, 
the company generated 240,000 
baht from 1,200 bottles sold, with 
a 2025 target of 880,000 baht 
from 4,500 bottles.

แอโรไซท์์
บริิการภาพถ่่ายทางอากาศ
เพ่ิ่�มประสิิทธิิภาพการจััดการจากฐานข้้อมููลที่่�ครบด้้าน

เบีียงวิิก้้า 
สปาร์์คลิ้้�งโรเซ่่ไซเดอร์์
สร้้าง Innovation Feature เพื่่�อสุุขภาพ
จากแคคตััสบริิษััท ไอครีีเอทีีฟซิิสเตมส์์ จำำ�กััด 

จัังหวััดนครราชสีีมา บริิษััท สกลนคร สร้้างสุุข จำำ�กััด
จัังหวััดสกลนคร

iCreativeSystems Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima Sakon Nakhon Sraang Suk Co., Ltd.

Sakon Nakhon 	Airosight UAV Drone Surveying / 
	 Mapping Service 
	 บริิการสำำ�รวจทำำ�แผนที่่�ทางอากาศ  Bienvica น้ำำ��กุุหลาบสปาร์์คลิ้้�งไซเดอร์์ ผสมแคคตััส 

AiroSight 
Aerial Imaging Enhancing Operational 
Efficiency with Comprehensive Data

BIENVICA
Sparkling Rosé Cider
A Health-Driven Innovation Infused 
with Cactus

คุุณธิดิารัตัน์์ ตัญัตรัยัรัตัน์ ์ซีีอีีโอ 
บริษิัทั ไอครีีเอทีีฟซิิสเตมส์์ จำกัดั จึงึได้้
เปดให้้บริิการ แอโรไซท์์ เพื่่�อให้้บริิการ
ภาพถ่่ายทางอากาศ และทำงานสำรวจ
เพื่่�อให้้ผู้้�คนเข้้าถึึงภาพถ่่ายทางอากาศ
อย่่างง่่ายดาย โดย AiroSight UAV 
Drone Surveying / Mapping Service 
เป็็นบริิการสำรวจข้้อมููล และทำแผนที่่�
ด้้วยอากาศยานไร้้คนขับด้้วยอุุปกรณ์์
และเทคโนโลยีีที่่�ทัันสมััย มีีความแม่่นยำ 
ประยุุกต�การใช้้งานได้้อย่่างหลากหลาย 
ทนต่่อสภาพแวดล้อมของประเทศไทย 
จึงึสามารถบิินได้ใ้นระยะเวลาท่ี่�นานขึ้้�น
และบิินได้้ไกล ด้ ้วยทีีมงานมืืออาชีีพที่่�
มีีประสบการณ์์ด้้านงานสำรวจ 

โดยบริษิัทัมีีรูปูแบบการทำตลาด
แบบ Full Service จากการให้้บริิการ
ภาพถ่่ายทางอากาศ วิเิคราะห์์ และจัดัทำ
รายงาน อััตราค่่าบริิการ 8,000 บาท/
ตร.กม. และยัังมีีการให้้บริกิารภาพถ่่าย
ทางอากาศแบบ Raw Data และแบบ 
Subscription รายเดืือน มีี การใช้้การ
สืือสารการตลาดทั้้�งออนไลน์์และออฟไลน์์ 
และการเข้้าแพลตฟอร์์มกัับพาร์์ตเนอร์์ 

ที่่�ดื่่�มง่่าย ให้้ความรู้้�สึกึสนุุก และไม่่ทำร้้าย
สุุขภาพ ที่่�สำคัญัยังัต้้องมีีภาพลักษณ์์ท่ี่�ด
เมื่่�อถืือเครื่่�องดื่่�มนั้้�นๆ ในมืือ เพ่ื่�อสะท้้อน
ถึึงรสนิิยมและไลฟ์์สไตล์์ที่่�ใส่่ใจดููแล 
ตััวเอง 

คุุณธนกฤต ลี้้�ไวโรจน์ ์กรรมการ
ผู้้�จัดัการ บริิษัทั สกลนคร สร้้างสุุข จำกััด 
ที่่�มีีประสบการณ์์การทำฟาร์์มแคคตัส
มานานกว่่า 10 ปี ได้้ทำการวิิจัยัร่่วมกับั 
ดร.รุ่่�งกานต์์ บุุญนาถกร ผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง
บริิษััทและนัักวิิทยาศาสตร์์การอาหาร 
(Food Scientists) เพ่ื่�อพัฒันาเครื่่�องดื่่�ม
สำหรัับมื้้�อพิิเศษ หรืือในโอกาสพิิเศษที่่�
ตอบโจทย์์นัักสัังสรรค์์ที่่�ต้้องการดููแล
สุุขภาพกายและสุุขภาพใจไปพร้้อมกััน 
และเป็็นเครื่�องดื่่�มที่่�ทุุกคนยอมรับในชื่่�อ
ของ “เบีียงวิก้ิ้า” (BIENVICA) เครื่่�องดื่่�ม 
สปาร์ค์ลิ้้�งโรเซ่่ไซเดอร์ ์ไม่่มีีแอลกอฮอล์์ 
มีีคุุณประโยชน์ที่่�ดีีต่่อสุุขภาพและช่่วย
ผ่่อนคลาย

เครื่�องดื่่�มเบีียงวิกิ้า้ วางตำแหน่่ง
ทางการตลาดไว้้ท่ี่�การเป็็น  Luxury 
Healthy Brand สำหรับักลุ่่�มเป้้าหมาย
ผู้้�หญิิงที่่�ต้้องการเครื่่�องดื่่�มที่่� ให้้ทั้้� ง 
ความสนุุกและสามารถดููแลสุุขภาพ 
ไปพร้้อมกััน  และให้้ภาพลัักษณ์์ท่ี่�ดีี 
มีีช่่องทางการจััดจำหน่่ายทั้้�งออนไลน์์
และออฟไลน์์ รวมถึึงการขายผ่่าน
ตััวแทนจำหน่่าย 

In today’s fast-paced urban 
lifestyle, where stress, work obligations, 
and daily competition run high, 
social gatherings remain an essential 
part of unwinding-offering a chance 
to connect with friends and loved 
ones. But as more people become 
health-conscious, alcoholic drinks 
have become less appealing, 
prompting a growing demand for 
alternative beverages that are 
enjoyable, easy to drink, and 
health-friendly. Crucially, these 
drinks must also look stylish in hand 
-reflecting a mindful and refined 
lifestyle.

Mr.Thanakr i t  Leewai ro j , 
Managing Director, of Sakon 
Nakhon Sraang Suk Co., Ltd., who 
brings over a decade of experience 
in cactus farming, teamed up with 
Dr.Rungkan Boonnatakon, a food 

scientist and co-founder, to develop 
a special-occasion beverage that 
blends the spirit of celebration with 
wellness. The result is “BIENVICA,” a 
sparkling rosé cider with no alcohol 
designed to relax, uplift, and nourish 
the body and mind.

BIENVICA positions itself as a 
luxury healthy brand, targeting 
women who want a drink that 
is both fun and good for their 
wellbeing, while enhancing their 
image. Distribution is available both 
online and offline, including through 
authorised dealers.

Aerial imaging via drones 
has become a vital tool across 
numerous industries, offering rapid, 
precise data collection from 
hard-to-reach angles. It’s particularly 
valuable in fields such as construction 
site surveying, agriculture, urban 
planning, and disaster management 
where incomplete or unclear data 
can lead to poor decisions and 
costly consequences. Yet despite 
its growing importance, many sectors 
still lack a full understanding of how 
to use aerial imagery effectively.

Recogn i s i ng th i s  gap , 
Ms.Thidarat Tantrairatn, CEO, 
iCreativeSystems Co., Ltd., launched 
AiroSight with AiroSight’s UAV Drone 
Surveying and Mapping Service that 
uses advanced drone technology 
to capture high-resolution aerial 
imagery and maps with high 
accuracy. The service is adaptable 
across diverse applications and 
designed to withstand Thailand’s 
environmental conditions, allowing 
for longer flight times and extended 
range. It’s supported by a professional 
team with extensive surveying 
expertise.

AiroSight offers a full-service 
model from aerial capture and 
data analysis to report generation 
at a standard rate of 8,000 baht 
per square kilometre. Additional 
options include raw data packages 
and monthly subscription plans. 
Marketing efforts span both online 
and offline channels, as well as 
platform partnerships.
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อุุตสาหกรรมอาหารบางประเภท
มีีกระบวนการผลิิตท่ี่�ค่่อนข้้างซัับซ้้อน
หลายขั้้�นตอน และยัังมีีการใช้้แรงงาน
จากคนเป็็นผู้้�ควบคุุมการผลิิตที่่�อาจ 
มีีความล่่าช้้าและส่่งผลกระทบต่่อ
คุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่สม่่ำเสมอ 
ตัวัอย่่าง เช่่น กระบวนการผลิติน้้ำตาล
ในอุุตสาหกรรมน้้ำตาล ที่่�มีีขั้้�นตอนการ
ปั่่�นเพื่่�อคััดแยกผลึึกน้้ำตาลออกจาก
ของเหลว ซึ่่ �งเป็็นกระบวนการที่่�ต้้อง
ตรวจวัดัสีีด้วยสายตาตลอดทุุกๆ 15 นาทีี 
รวมถึึงสายการผลิิตอื่่�นๆ ที่ ่�ต้้องมีีการ
ตรวจสอบสีีของผลิิตภััณฑ์์แบบอััตโนมััติิ 
ซึ่่�งการใช้แ้รงงานจากคนอาจทำให้้เกิดิ
ข้้อผิิดพลาด และขาดความแม่่นยำ

คุุณสุุทธินันัท์์ ชั้้�นกลาง กรรมการ
ผู้้�จัดัการ บริิษััท ออโตเมชััน ไมโคร ดีีไซน์์ 
จำกัดั ผู้้�พัฒันาระบบควบคุุมแบบอัตัโนมัตั 
IoT จึ ึงแก้้ไขปััญหาดัังกล่่าวด้้วยการ

จากความเปล่ี่�ยนแปลงท่ี่�รวดเร็็ว
ของโลกยุุคใหม่่ ทั้้ �งด้้านเทคโนโลยีี 
เศรษฐกิิจ และสัังคม ส่่งผลให้้องค์์กร
ธุุรกิจิต้อ้งคอยปรับัตัวัเพื่่�อรับัมืือกับัการ
แข่่งขัันที่�ยัังคงเกิิดขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง 
และหนึ่่�งในปััญหาสำคััญ คืื อการ
ขาดแคลนบุุคลากรที่่�มีีความสามารถ 
หรืือมีีทักษะท่ี่�ตอบโจทย์์กัับเนื้้�องาน 
หรืือกระบวนการทำงานในยุุคปัจจุุบัน 
จึึ ง เ ป็็ น โ อกาสที่่� ดีีส  ำหรัั บคนที่่� มีี
ประสบการณ์ต์รง หรืือมีีความสามารถ
ในการเข้้าถึงึองค์์ความรู้้�ต่่างๆ ที่�สามารถ
นำมาพััฒนาศัักยภาพของตััวเองได้้

ความเป็็นนวััตกรรม

คัลัเลอร์เ์ซนส์ ์ นวัตักรรมด้า้นการ
บริิการในการตรวจจัับและวิิเคราะห์์ค่่าสีี 
แบบเรีียลไทม์์ท่ี่� ใช้้เทคโนโลยีี IoT และ
เซนเซอร์์ RGB สามารถตั้้�งค่่าและบัันทึึก
ข้อ้มููลได้้ง่่าย ส่่งสัญัญาณเพื่่�อปรับัปริมิาณ
น้ำำ��แบบอััตโนมััติิ รวมถึึงการใช้้เทคโนโลยีี 
Dashboard ท่ี่�แสดงผลผ่่าน Web & 
Mobile ช่่ว ยเพิ่่�มความแม่่นยำำ� ลดการ
สูญูเสียี และช่่วยปรับัปรุุงกระบวนการผลิติ
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายธุุ รกิิจด้้วยการ
ทำำ�ตลาดที่่� เน้้นกลุ่่�มลููกค้้า B2B เช่่ น 
โรงงานน้ำำ��ตาล โรงงานแปรรููปอาหาร 
อุุตสาหกรรมอาหารที่่�มีีการตรวจวััดค่่าสีี
ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ รวมถึึงการ
สร้้างรายได้้จากค่่าซ่่อมบำำ�รุุงระบบ

ความเป็็นนวััตกรรม

ร็็อกเก็็ต เอ็็กซ์์พีี นวััตกรรมด้้าน
การบริิการระบบ CRM หรืือการสะสมแต้้ม
ประสบการณ์์ เพื่่�อการต่่อยอดศัักยภาพ
ของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�ใช้้แพลตฟอร์์ม Rocket 
XP (Rocket Experience Point) เชื่่�อมต่่อ 

คนรุ่่�นใหม่่ที่่�มีีศัักยภาพสููงให้้กัับองค์์กร
ธุุรกิิจ และหน่่วยงานต่่างๆ เป็็นการนำำ�
แต้้มมาแลกสิิทธิิประโยชน์์ต่่างๆ เพื่่�อการ 

พััฒนาตััวเอง ช่่ว ยลดความเหลื่่�อมล้ำำ�� 

สร้้างโอกาสในการเข้้าถึึงความรู้้�  และเป็น็ 
การเตรีียมความพร้้อมให้้กัับทรัพยากร
บุุคคลเพื่่�อเข้้าสู่่�ตลาดแรงงานยุุคใหม่่

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายธุุ รกิิจในช่่วง แรก
โดยเพิ่่�มยููสเซอร์์ให้้ได้้ 1,000 คน และมีี 
100 XP/คน และกระตุ้้�นให้เ้กิดิการแลกซ้ื้�อ 
สิิทธิประโยชน์์เพื่่�อสร้้างรายได้้จากค่่า 

คอมมิิสชั่่� นกลัับเข้้ามาที่่� Rabbit Start 
เมื่่�อมีีฐานข้้อมููลมากขึ้้�นจะสามารถนำำ�
ข้้อมููลในระบบมาต่่อยอดสู่่�การให้้บริิการ 
Job Board เพื่่�อสร้้างรายได้้จากการขาย
ประกาศรัับสมััครงานของลููกค้้าองค์์กร 
ปััจจุุบั นมีียููสเซอร์์อยู่่ �ในระบบกว่่า 400 
ยููสเซอร์์ มีี XP รวมกว่่า 30,000 XP 
และมีีการแลกเปลี่่�ยน XP ในระบบแล้้ว 

กว่่า 100 ครั้้�ง

Innovation
ColorSense - A real - time 

color detection and analysis service 
using IoT and RGB sensors. It 
automates water flow adjustments, 
stores data, and displays results via 
web/mobile dashboards, improving 
accuracy and production efficiency.

Growth Plan
The company focuses on 

B2B marketing to sugar factories, 
food processing plants, and other 
food industries in Thailand and 
abroad, and revenue from system 
maintenance and support services.

Innovation
Rocket XP - A CRM platform 

that accumulates experience points 
(XP) to connect high-potential 
youth with organizations. Users 
exchange XP for self-development 
rewards, helping reduce inequality 
and prepare new-generation 
workers.

Growth Plan
In the early phase, Rocket 

XP aims to raise its user base 
to 1,000 users, each earning 
around 100 XP, while encouraging 
redempt ions that generate 
commission revenue. As the 
database expands, the platform 
will evolve into a job board service, 
monetising through recruitment 
listings for corporate clients. 
Currently, Rocket XP has over 
400 active users, with more than 
30,000 XP in total and over 100 
redemptions processed.

คััลเลอร์์เซนส์์
ระบบเซนเซอร์์วิิเคราะห์์ค่่าสีี
นวััตกรรมเพื่่�ออุุตสาหกรรมอาหารด้้วย
ESP32 และ IoT

ร็็อกเก็็ต เอ็็กซ์์พีี
แพลตฟอร์์ม CRM สะสมแต้้มประสบการณ์์
เพื่่�อต่่อยอดศัักยภาพของคนรุ่่�นใหม่่

บริิษััท ออโตเมชััน ไมโคร ดีีไซน์์ จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมา

บริิษััท แรบบิิต สตาร์์ท จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมา

Automation Micro Design Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

Rabbit Start Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

 www.automationmicrodesign.com
 บริิษััท ออโตเมชััน ไมโคร ดีีไซน์์ จำำ�กััด

 Rabbit Start
 rabbit.start

ColorSense
Smart Colour Sensor System for the 
Food Industry Powered by ESP32 and IoT

Rocket XP
A CRM Platform That Rewards Experience 
and Empowers the Next Generation

ออกแบบ คัลเลอร์์เซนส์ ระบบเซนเซอร์์ 
RGB ที่่�ใช้้แพลตฟอร์์ม ESP32 และ IoT 
สำหรัับตรวจสอบและวิิเคราะห์์สีีของ
ผลิิตภััณฑ์์ในกระบวนการผลิิต รองรัับ
โหมด Manual และ Auto สามารถ
กำหนดช่่วงค่่าสีี (Low, Normal, High 
Range) รองรัับการเช่ื่�อมต่่อ WiFi 
และ MQTT สำหรับัส่่งข้้อมูลูไปยังัระบบ
เครืือข่่าย เหมาะสำหรัับโรงงานน้้ำตาล 
อุุตสาหกรรมอาหาร และสายการผลิิต
ที่่�ต้้องการตรวจสอบสีีอััตโนมััติิ ลดข้้อ
ผิิดพลาดจากแรงงานคน  เพิ่่�มความ
แม่่นยำ และช่่วยให้ก้ระบวนการผลิติมีี
ประสิิทธิิภาพสููงสุุด

คััลเลอร์์เซนส์์ มีีแนวทางการทำ
ตลาดที่่�เน้้นกลุ่่�มลูกูค้้า B2B เช่่น โรงงาน
น้้ำตาล โรงงานแปรรููปอาหาร และโรงงาน
ต่่างๆ ในอุุตสาหกรรมอาหารที่่�มีีการ
ตรวจวัดัค่่าสีี วางราคาจำหน่่าย 30,000 
- 50,000 บาท/ชุุด

คุุณปาฏิิหาริิย์์ ภาณุุพรพงษ์์ 
ซีีอีีโอ บริิษััท แรบบิิต สตาร์์ท จำกััด 
มีีแนวคิดในการพััฒนาแพลตฟอร์์ม 
ร็อ็กเก็ต็ เอ็ก็ซ์พ์ีี (Rocket Experience 
Point) ระบบ CRM หรืือการสะสมแต้ม้
เพื่่�อการต่่อยอดศักัยภาพของคนรุ่่�นใหม่่ 
โดยสนัับสนุุนและกระตุ้้�นนัักศึึกษาให้้
ความสำคััญกัับความรู้้�และประสบการณ์์
มากยิ่่� งขึ้้�น ผ่่ านระบบสะสมแต้้ม
ประสบการณ์์จากการเข้้าร่่วมกิจกรรม
กับั Rabbit Start เช่่น สัมัมนา เวิร์ิ์กช็อ็ป 
อาสาสมัคัร การแข่่งขััน และอ่ื่�นๆ โดย
นำแต้้มมาแลกสิิทธิิประโยชน์์ต่่างๆ 
เพื่่�อการพััฒนาตััวเอง เช่่น  แลกซื้้�อ
หนัังสืือ แลกซื้้�อบััตรเข้้าร่่วมสััมมนา 
เป็็นต้น้ นวัตักรรมนี้้�เป็น็การสร้า้งระบบ
นิิเวศของตลาดแรงงานดิิจิิทััลที่่�ตอบ
โจทย์์ทักัษะที่่�สอดคล้องกับัความต้องการ
ขององค์์กร 

โดยโมเดลธุุรกิิจของ ร็ อกเก็็ต 
เอ็ก็ซ์พ์ีี มีี 2 ทาง คืือ 1.การสร้า้ง Sales 
Commission ที่่�นำ XP ไปผลัักดัันให้้
เด็็กๆ ซื้้�อสิินค้้าและบริิการเพื่่�อพััฒนา
ตวเอง และบริษิัทัจะได้้รับัค่่าคอมมิสิชั่่�น 
30-35% จากพัันธมิิตร 2.Subscription 
Package จากการเปิิดเว็็บไซต์์เพื่่�อให้้
บริิษััทต่่างๆ ส มััครสมาชิิกเพื่่�อการ 
เข้า้ถึงึแพลตฟอร์ม์เมื่่�อต้อ้งการประกาศ
รัับสมััครงาน

In a rapidly changing world 
shaped by technology, economic 
shifts, and evolving social dynamics, 
businesses must constantly adapt 
to stay competitive. One pressing 
challenge today is the shortage of 
skilled talent, which leads to valuable 
opportunities for individuals with 
hands-on experience or access to 
knowledge resources to upskill and 
future-proof themselves.

Mr.Patihan Panupornpong, 
CEO, Rabbit Start Co., Ltd. introduced 
Rocket XP (Rocket Experience Point), 
a CRM-style platform designed to 
help the younger generation grow 
through experience-based learning. 
The platform encourages students 
to gain hands-on experience with 
XP points collected from participating 
in Rabbit Start activities such as 
seminars, workshops, volunteer 
work, competitions, and more. 
These points can be redeemed for 
self-development rewards, such as 
books or seminar tickets. Rocket XP 
builds an ecosystem that bridges 
the gap between emerging talent 
and the evolving needs of the 
digital workforce.

Rocket XP operates with two 
business models. The first is a sales 
commission model, where students 
redeem XP for partner products 
and services, generating 30-35% 
commission for Rabbit Start. The 
second is a subscription model that 
allows companies to access the 
platform for job postings and 
recruitment outreach.

Certain segments of the food 
industry involve complex, multi-step 
production processes that rely 
heavily on human labor which 
cause delays and inconsistencies. 

For example, in the sugar industry, 
one critical step involves centrifuging 
to separate sugar crystals from 
liquid. Workers are required to 
visually inspect the color every 15 
minutes. In other production lines, 
automatic color checking is also 
essential, and relying on human 
judgement can lead to errors and 
reduced accuracy.

Mr.Sutthinan Chanklang, 
Managing Director, Automation 
Micro Design Co., Ltd. developed 
ColorSense, a smart RGB sensor 
system based on the ESP32 platform 
with IoT capabilities. Designed for 
real-time colour analysis, ColorSense 
supports both manual and automatic 
modes. It can set color ranges (Low, 
Normal, High) and integrate with 
WiFi and MQTT to send data to a 
central network, making it ideal for 
food processing plants and industries 
that require color detection with 
minimising human error, increasing 
precision, and enhancing overall 
production efficiency.

ColorSense targets B2B 
customers such as sugar mills, food 
processors, and manufacturers that 
require precise color monitoring. 
Each unit is priced between 30,000 
and 50,000 baht.
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เมื่่�ออายุุก้าวเข้้าสู่่�วัยัที่่�ร่่างกายเริ่่�ม
เสื่่�อมถอยตามธรรมชาติิ ไม่่ว่่าจะเป็็น
มวลกล้้ามเนื้้�อที่่�ลดลง ข้อต่่อเสื่่�อมสภาพ 
ระบบเผาผลาญทำงานช้้าลง หรืือ
ภูมูิคิุ้้�มกันที่่�ถดถอย กลายเป็็น Pain Point 
ที่่�ส่่งผลต่่อการใช้้ชีีวิิตประจำวััน ทำให้้
การเคลื่่�อนไหวไม่่คล่่องตัวั ความอ่่อนล้า
เรื้้�อรัังจนรู้้�สึกได้้ถึึงคุุณภาพชีีวิตที่่�ลด 
ต่่ำลง การเตรีียมตัวเพ่ื่�อรัับมืือกัับ
สถานการณ์ด์ังักล่่าวจึงึเป็น็เรื่่�องจำเป็น็ 
หนึ่่�งในแนวทางสำคััญคืือการดููแลเร่ื่�อง
โภชนาการ โดยเฉพาะการบริโิภคโปรตีีน
ที่่�ต้้องเพีียงพอต่่อความต้้องการของ
ร่่างกาย ขณะเดีียวกันผู้้�บริโิภคยุุคใหม่่ 
ก็ใ็ห้ค้วามสนใจกับัการบริโิภค “โปรตีีน
จากพืืช” มากขึ้้�น

หนึ่่�งในอาหารจานเด็็ดของภาค
ตะวัันออกเฉีียงเหนืือต้้องยกให้้กัับ 
“เมนูลาบ” และหนึ่่�งในเมนูลาบท่ี่�สะท้้อน
ถึึงวััฒนธรรมการกิินของชาวอีีสานคืือ 
“ลาบเป็็ด” ซึ่่�งลาบเป็็ดแต่่ละจัังหวัดัก็ม็ีี
เอกลัักษณ์์เฉพาะตััวที่�แตกต่่างกัันไป 
เหมืือนที่�จัั งหวััดขอนแก่่นก็มีี เมนู 
ลาบเป็็ดที่�ขึ้้�นชื่่�อและเป็็น  Signature 

คืือ “ลาบเป็็ดจ่่าบราวน์” ร้านอาหารระดัับ 
Top 5 ของจัังหวััดขอนแก่่น ที่ ่�มีีเมนูู
ลาบเป็็ดที่่�มีีรสชาติิถููกปากคนท้้องถิ่่�น
และคนที่่�มาเยืือนมานานกว่่า 30 ปี  ี

ความเป็็นนวััตกรรม

ไอมีีล เส้้นโปรตีีนสููงจากพืืช
นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารแปรรููป 
Plant Protein Food 100% ในรููปแบบ
เส้้นบะหมี่่� โปรตีีนสููงจากข้้าวและถั่่�วเขีียว 

สายพันัธุ์์�  KUML ที่่�ใช้้กระบวนการอบแห้ง้ 
เพื่่�อรักัษาคุุณภาพของโปรตีีน ปราศจาก
แป้้งสาลีีที่่� ไม่่มีส่่วนผสมของถั่่�วเหลืือง 

และไข่่ เพิ่่� มโปรตีีนจากพืืชตระกููลถั่่� ว 

โดย 1 เสิิร์์ฟมีโปรตีีน 16 กรััม จึึงเหมาะ
สำำ�หรัับคนท่ี่� ต้้องการอาหารโปรตีีนสููง 

และคนรักัสุุขภาพ

แผนการเติิบโต

วางแผนการเติิบโตโดยเน้้นการ 
ทำำ�ตลาดทั้้�งแบบออนไลน์์และออฟไลน์์ 
ตั้้�งเป้้าหมายภายใน 5 ปีี จะมีีเครืือข่่าย
พื้้�นที่่�เพาะปลูกูถั่่�วเขียีวมากกว่่า 2 หมื่่�นไร่่ 

และมีีผลผลิิตถั่่� วเขีียว 3,000 ตััน/ปีี 
ในอนาคตยัังมีีแผนพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใน
กลุ่่�มข้้าวธััญพืืช และขยายตลาดส่่งออก
ต่่างประเทศ คาดว่่าในปีี 2575 จะมีรีายได้้ 
80 ล้้านบาท จากผลิิตภััณฑ์์แปรรููป

ความเป็็นนวััตกรรม

ลาบเป็็ดสำำ�เ ร็็จรููปพร้อมทาน 
นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารจาก 
“ลาบเป็ด็” เมนููขึ้้�นชื่่� อในหลายจัังหวััดแถบ
ภาคอีีสาน นำำ�มาต่่อยอดเป็น็ผลิิตภััณฑ์์
สำำ�เร็็จรููปในรููปแบบซองพร้้อมทาน โดย
การใช้้นวััตกรรมการผลิิตทั้้�งด้้านการ 
ถนอมอาหาร การบรรจุุ  และการขนส่่ง 
ทำำ�ให้ส้ามารถรักัษารสชาติทิี่่�เป็น็เอกลักัษณ์์ 

ด้ว้ยกลิ่่�นหอมของพริิกและข้า้วคั่่�ว สะดวก
ในการพกพา และสามารถเปิิดซองทานได้้
ทุุกเวลา ด้้วยวิิธีีการอุ่่�นแบบง่่ายๆ 

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายตลาดทั้้�งออนไลน์์
และออฟไลน์ โดยปีีแรกเน้้นการออกบููธ 
การทำำ� Online Marketing และขายผ่่าน 
โมเดิิร์์นเทรดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ 
ปีีที่่� 2 เน้้นการเพิ่่�มจุุดจำ ำ�หน่่าย การพัฒันา 

ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ (สููตรโลว์์โซเดีียม) และ
ขยายตลาด CLMV ปีีที่่� 3 พัฒันามาตรฐาน
ฮาลาล และส่่งออกต่่างประเทศเพิ่่�มเติิม 
เช่่ น มาเลเซีีย ยุุ โรป และสหรััฐอเมริิกา 
และปีีที่่� 4 ขยายฐานการผลิิตเพื่่�อรองรัับ
การขยายตััวในอนาคต

Innovation
AiMeal High-Protein Noodles 

- A 100% plant-based noodle 
made from rice and KUML mung 
beans. No wheat, soy, or eggs. 
Drying technology preserves 16 
grams of protein per serving 
ideal for health-conscious or 
high-protein diets.

Growth Plan
We focus on online and 

offline marketing and to build a 
20,000-rai mung bean planting 
network to produce 3,000 tons 
per year. Plans are underway to 
create rice and grain products and 
export them within 5 years. The 
company expects to secure 80 
million baht in processed product 
revenue by 2032.

Innovation
Ready-to-eat Spicy Duck Lab

- A famous Isan dish transformed 
into a convenient ready-to-eat 
pouch product. Food preservation, 
packaging, and logistics technologies 
retain aroma and flavor. Easy to carry, 
eat anytime, and simply heat.

Growth Plan
Focusing on online and offline 

expansion - Prioritizing booths, 
online marketing, and modern 
trade channels domestically and 
internationally in the first year, 
improving distribution, creating 
new products (Low Sodium), and 
expanding the CLMV market in 
the second year, Raising the Halal 
standards and exports to Malaysia, 
Europe, and US in the third year, 
boosting production to support 
future growth in the fourth year. 

ไอมีีล
เส้้นบะหมี่่�โปรตีีนสููงจากพืืช
Plant Protein Food ที่่�พััฒนาจากข้า้วและถั่่�วเขียีว

จ่่าบราวน์์ลาบเป็็ด
ลาบเป็็ดสำำ�เร็็จรููปพร้้อมทาน นวััตกรรมการผลิิต
จากสููตรลัับ ที่่�ให้้รสชาติิเหมืือนนั่่�งทานที่่�ร้้าน

บริิษััท เอสซีีพีี ฟู้้�ดส์์ (ไทยแลนด์์) จำำ�กััด
จัังหวััดศรีีสะเกษ

บริิษััท จ่่าบราวน์์ลาบเป็็ด จำำ�กััด 
จัังหวััดขอนแก่่น

SCP Foods (Thailand) Co., Ltd.
Sisaket Province

Jabrownlabped Co., Ltd.
Khon Kaen

 AiMeal : มื้้�ออาหารของความรััก 
	จ่่ าบราวน์์ลาบเป็ด็ 
	@jabrowlabpeddelivery

AiMeal 
High-Protein Plant-Based Noodles
Plant Protein Created from 
Rice and Mung Beans

Jabrownlabped
Ready-to-eat Labped A Product
Innovation that Captures the Authentic 
Flavor of Dining at the Restaurant

คุุณขวััญญรัตัน์ ์จงเสรีีจิติต์ ์CEO 
& Co-founder และคุุณไพจิติร จงเสรีีจิตต์์ 
Co-founder บริิษััท เอสซีีพีี ฟู้้�ดส์ ์
(ไทยแลนด์)์ จำกัดั ผู้้�ประกอบการขาย
ปัจัจัยัทางการเกษตรและรัับซื้้�อผลผลิิต
ทางการเกษตร มองเห็็น Pain Point 
และโอกาสทางการตลาด จึงึเพาะปลูกู
ถั่่�วเขีียวเพื่่�อนำมาพััฒนาผลิิตภััณฑ์ ์
เส้้นบะหม่ี่�โปรตีีนสูงจากพืืช  100% 
ผลิิตจากข้้าวและถั่่�วเขีียว  ปราศจาก 
แป้้งสาล ที่่�ไม่่มีีส่่วนผสมของถั่่�วเหลืือง
และไข่่  เพิ่่�มโปรตีีนจากพืืชตระกููลถั่่�ว 
ผ่่านกระบวนการอบแห้้งเพ่ื่�อรัักษา
คุุณภาพของโปรตีีน เหมาะสำหรัับคนที่่�
ต้้องการอาหารโปรตีีนสููงและคนรััก
สุุขภาพ  โดยทำตลาดในชื่่�อแบรนด์์ 
“ไอมีีล” (AiMeal) ราคาซองละ 49 บาท 
น้้ำหนััก 70 กรััม มีีโปรตีีนเทีียบเท่่าไข่่ 
2.5 ฟอง หรืือประมาณ 16 กรััม 

ผลิิตภััณฑ์์ AiMeal มีี แนวทาง
การทำตลาดทั้้�งในช่่องทางออนไลน์์
และออฟไลน์์ เช่่น การขายผ่่านโซเชีียล 
มีีเดีียอีีคอมเมิริ์ซ์ และการฝากขายตาม
ร้้านสิินค้าเพ่ื่�อสุุขภาพ  โรงพยาบาล 
เป็็นต้้น

แต่่การเป็็นเมนูปรุุงสดกลายเป็็นข้อจำกัดั
ที่่�ไม่่สามารถขยายตลาดแบบข้้ามจังัหวัดั 
ทำให้้สูญูเสีียโอกาสทางการตลาดเป็็น
อย่่างมาก

คุุณสุุปราณีี ภููบุุญเสริมิ กรรมการ
ผู้้�จัดัการ บริษิัทั จ่่าบราวน์ลาบเป็็ด จำกััด 
ในฐานะทายาทรุ่่�นที่� 2 เกิดิแนวคิดในการ 
ต่่อยอดธุุรกิจิของครอบครัวัจึงึได้้ร่่วมมืือ
กับั Science Park มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น 
พัฒันาลาบเป็็ดจนได้้ผลิติภัณัฑ์์ลาบเป็็ด
สำเร็็จรููปพร้้อมทาน  ทำตลาดภายใต้้
แบรนด์์ “จ่่าบราวน์์” ด้ ้วยจุุดเด่่นของ
รสชาติิที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ มีีกลิ่่�นหอมของ
พริก ข้้าวคั่่�ว ไม่่มีีกลิ่่�นคาวหรืือกลิ่่�น 
สาบเป็็ด สะอาด สะดวก สามารถเปิิดซอง 
ทานได้้ทุุกเวลา ด้วยวิิธีีการอุ่่�นแบบง่่ายๆ 
เจาะกลุ่่�มเป้้าหมายคนอีีสานพลััดถิ่่�น
และคนทั่่�วไป และเน้้นการส่ื่�อสารการ
ตลาดด้้วยการสร้้าง Storytelling 

ปััจจุุบััน  ผลิิตภััณฑ์์ลาบเป็็ด
สำเร็็จรููปพร้อมทาน มีีช่่องทางการขาย
ผ่่านออนไลน์์ เช่่น  Facebook และ 
TikTok และทางออฟไลน์์ เป็็นการขาย
ผ่่านหน้้าร้้านอาหาร และออกบููธงาน
แสดงสินิค้า รวมถึงึส่่งออกต่่างประเทศ
ผ่่านตััวแทนจำหน่่ายจำนวน 71 สาขา 
และเข้้า Big C ลาว จำนวน 45 สาขา 
เป็็นต้น  กำลัังการผลิิต 6,000 ซอง/
สััปดาห์์ 

The spicy minced duck salad, 
known as “Labped,” stands out as a 
signature dish that exemplifies the 
culture of the people from Northeast 
Thailand, with each province 
showcasing its own unique flavors. 

“Jabrownlabped” is a renowned 

local restaurant in Khon Kaen 
Province, known for its delectable 
Labped, which has been serving 
both locals and tourists for over 3 
decades. However, the necessity of 
preparing freshly made Labped 
one plate at a time has led to lost 
opportunities for expansion into 
other provinces. 

Ms.Supranee Poobooserm, 
Managing Director of Jabrownlabped 
Co., Ltd., a second-generation heir, 
felt inspired and partnered with the 
Science Park of Khon Kaen University 
to create the ready-to-eat Labped 
product, branded as “Jabrownlabped.” 
It preserves a distinctive flavor, 
enhanced by the scent of chili and 
roasted pounded rice. The product 
is hygienic, convenient, and can 
be enjoyed at any time after a 
quick heating. Storytelling is a key 
communication strategy to engage 
the Isan diaspora and the wider 
audience.

Currently, the productis 
distributed online through Facebook 
and TikTok, as well as offline via 
restaurant and exhibition booths. 
Additional channels consist of 
exporting via 71 distributors and 
are on shelves at 45 branches of 
Big C Laos. The company has a 
production capacity of 6,000 packets 
per week.

Our bodies naturally begin 
to deteriorate with age. Reduced 
muscle mass, weakening joints, 
slower metabolism, and decreasing 

immunity all emerge as challenges 
that impact our daily lives, leading 
to problems with mobility, chronic 
fatigue, and a diminished quality 
of life. An essential strategy to 
prepare for such situations is to 
prioritize nutrition, particularly by 
ensuring adequate protein intake to 
fulfill the body’s needs. Meanwhile, 
modern consumers have shown a 
growing interest in consuming 
“Plant-based Protein”.  

Ms.Kwanyarat Chongsereechit, 
CEO and Co-founder, along with 
Mr.Paichit Chongsereechit, Co-founder 
of SCP Foods (Thailand) Co., Ltd., 
an entrepreneurial venture focused 
on the trading of agricultural produce, 
acknowledged these challenges. 
They began cultivating mung 
beans to create 100% plant-based, 
high-protein noodles, crafted from 
rice and mung beans, free of 
wheat flour, soybeans, or eggs. 
Marketed under the brand “AiMeal,” 
its 70-gram packet retails at 49 baht, 
offering a high-protein content 
from legumes through a drying 
process equivalent to the protein 
found in 2.5 eggs, or roughly 16 
grams per serving. 

The marketing strategies for 
the AiMeal product emphasize a 
blend of online and offline channels, 
including sales via social media, 
e-commerce platforms, and 
consignments in health stores and 
hospitals. 
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ปัจัจุุบันั โรงพยาบาลขนาดใหญ่่
ในประเทศไทยยัังมีีไม่่เพีียงพอต่่อ
จำนวนประชากร ทำให้้โรงพยาบาลระดับั
ตำบลและสถานพยาบาลชุุมชนต้้อง
รัับมืือกัับผู้้�ป่่วยจำนวนมากในแต่่ละวััน 
ปััญหาท่ี่�ตามมาคืืองานเอกสารในด้้าน
การเคลมค่่ารัักษากัับสำนัักงานหลััก
ประกัันสุุขภาพแห่่งชาติิ (สปสช.) ที่่�มีี
จำนวนมากและมีีขั้้�นตอนการจดบันัทึก
ลงบนกระดาษทำให้้ต้้องใช้้เวลานาน 
ทำให้้เจ้้าหน้้าที่่� เลืือกทำเบิิกเฉพาะ
รายการที่่�มีียอดเงิินจำนวนมากก่่อน

ในโลกยุุคใหม่่มีีคนจำนวนไม่่น้อย
ที่่�มองว่่าโปรตีีนจากพืืชถืือเป็็นแหล่่ง
โปรตีีนที่�ยั่่�งยืืน โดยกลุ่่�มผู้้�บริโิภคอาหาร
จากพืืช ได้้แก่่ กลุ่่�มวีีแกนและมัังสวิิรััติิ 
รวมถึงกลุ่่�มผู้้�ที่�ต้้องการลดการบริิโภค
เนื้้�อสััตว์์และเพิ่่�มการบริิโภคอาหารจาก
พืืชที่่�เรีียกว่่ากลุ่่�มมัังสวิิรััติิแบบยืืดหยุ่่�น 
(Flexitarian) มีี การขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�น
อย่่างต่่อเน่ื่�อง ซึ่่�งในประเทศไทยมีีจำนวน
มากถึึง 18 ล้้านคน (อ้้างอิิงข้้อมููลจาก
สถาบัันอาหาร ปีี 2562) และยัังมีีคน
ไทยอีีกจำนวนไม่่น้้อยที่่�แพ้้นมวััวและ
แพ้ถ้ั่่�วเหลืือง เป็น็กลุ่่�มที่่�ต้อ้งการโปรตีีน
เสริมในรููปแบบอื่่�นๆ และส่่งผลให้้

ความเป็็นนวััตกรรม

คิิวเอ็็ม-สมาร์์ท นวัตักรรมด้า้นการ
บริิการในรููปแบบโปรแกรมที่่� เชื่่� อมต่่อกัับ 

ระบบการบันัทึกึข้อ้มููล สำำ�หรับัสถานพยาบาล
ระดัับตำำ�บล สามารถทำำ�งานบนโทรศััพท์์
เคลื่่�อนท่ี่� รวมถึึงมีการนำำ�เทคโนโลยีี AI 
มาประยุุกต์์ใช้้เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิภาพการ
ทำำ�งาน ช่่วยภาระขั้้�นตอนการทำำ�งานของ
เจ้้าหน้้าที่่� ลดเวลาในขั้้�นตอนการทำำ�เบิิก
ค่่ารัักษาที่่�รวดเร็็วยิ่่�งขึ้้�น ลดการสููญเสีีย
โอกาสทางรายได้ ้ช่่วยยกระดับัมาตรฐาน
การทำำ�งานของโรงพยาบาลขนาดเล็็ก 

แผนการเติิบโต

วางแผนสร้างการเติิบโตโดยเน้้น
สถานพยาบาลระดัับตำำ�บลกว่่า 10,000 ราย 
ทั่่�วประเทศ ท่ี่�มีีงานเอกสารของผู้้�ป่่ว  ย
จำำ�นวนมากในแต่่ละวันั ปััจจุุบั นมีี รพ.สต. 
ที่่�ให้้ความสนใจระบบมากกว่่า 90 แห่่ง 
ทำำ�การติิดตั้้�ง ร ะบบไปแล้้ว  25  แห่่ง   
ในอนาคตยัังมีแผนสร้างรายได้้จากค่่า
บริิการการใช้้งานระบบด้้วยการพััฒนา 
Ecosystem ให้้กัับรพ.สต. ในด้้านต่่างๆ 
คืือ QM-Drug ระบบจััดการยา QM-
Material ระบบคลัังพััสดุุและวััสดุุ และ 
QM-Community แบบคัดักรองผู้้�สู งูอายุุ
ในชุุมชน

ความเป็็นนวััตกรรม

ผลิิตภััณฑ์แ์ปรรููปจากไข่่ผำำ�อิินทรียี์์ 
นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์อาหารแปรรููป
ในรููปแบบเส้้นบะหมี่่�จากไข่่ผำำ� (Wolffia) 
เป็็นพืืชโปรตีีนสููงที่่�มีีเฉพาะในภาคเหนืือ
และในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ โดยใช้้
กระบวนการ Solution & Innovation 
ในการนำำ�ไข่่ผำำ�มาเลี้้�ยงแบบอิินทรีีย์์ใน
ระบบปิิด ใช้้น้ำำ�� RO และใช้้สารอาหาร
อิินทรีย์์สกััดจากสาหร่่าย ก่่อนจะนำำ�มา
แปรรููปเป็็นไข่่ผำำ�ผงเพื่่�อนำำ�มาผลิิตเป็็น 

เส้้นบะหมี่่�อบแห้้ง ทำำ�ให้้สุุกได้้ด้้วยการ
ต้้มหรืือเติิมน้ำำ��ร้อน สามารถบริิโภคเป็็น
โปรตีีนเสริมสำำ�หรัับผู้้� ที่่� ไม่่กินเนื้้�อสััตว์์ 

แพ้้ถั่่�วเหลืือง และแพ้้นมวััว  

แผนการเติิบโต

ทางบริษิัทัมีโีมเดลธุุรกิจิท่ี่�เน้น้สร้า้ง
การเติิบโตผ่่านรููปแบบการออกบููธหา
พันัธมิติรทางธุุรกิจิ สร้า้งศูนูย์ก์ารเรียีนรู้้�  
เพื่่� อ ส่่ง  เ สริ มให้้ เ กิิ ดการ เ ลี้้� ย งไ ข่่ผำ ำ� 

ควบคู่่�ไปกับัการสร้า้งแบรนด์ใ์ห้เ้ป็น็ที่่�รู้้�จั ก
มากขึ้้�น โดยมีีการสื่่�อสารการตลาดผ่่าน
โซเชีียลมีเดีีย และสร้างโอกาสเติิบโตทาง
ธุุรกิิจตามเทรนด์์ของ Plant-base Food 
ที่่�กำำ�ลัังขยายตััวต่่อเนื่่�อง

Innovation
QM-Smart - A mobile program 

for subdistrict-level health centers. AI 
integration streamlines workflows, 
reduces reimbursement time, 
boosts staff efficiency, and raises 
small-hospital service standards.

Growth Plan
Over 10,000 sub-district 

hospitals with large paperwork 
daily are the company’s growth 
target. More than 90 hospitals 
are interested in the system, and 
25 have installed it. By creating an 
ecosystem for these hospitals, 
encompassing the QM-Drug 
management system, the QM-
Material management system for 
warehouse and materials, and the 
QM-Community, a system for 
the elderly, service fees can be 
implemented.

Innovation
Organic Wolffia-based Noodle 

– A high-protein noodle made 
from organic Wolffia (Swamp 
Algae), native to the North and 
Northeast. Cultivated in closed 
systems using RO water and 
seaweed-based organic nutrients, 
then processed into powder and 
dried noodles ideal for vegetarians, 
and those allergic to soy or dairy.

Growth Plan
The company focuses on 

booth marketing, seeks business 
partners, establishes a learning 
center to promote Wolffia farming, 
and works on building brand 
awareness. The company is also 
looking to use social media channels 
to create opportunities in line 
with the growing market trend of 
plant-based food. 

คิิวเอ็็ม-สมาร์์ท
แพลตฟอร์์มส่่งเคลมอััตโนมััติิ
ยกระดัับการบริิหารจััดการ
ของสถานพยาบาลระดัับตำำ�บล

ยูู วููล์์ฟเฟียี
บะหมี่่�ไข่่ผำำ�อิินทรีีย์์ Plant- based Food 
สำำ�หรัับคนที่่�ต้้องการโปรตีีนทางเลืือก

บริิษััท คิิวบิิต เอ็็กซ์์ จำำ�กััด
จัังหวััดอุุดรธานีี 

บริิษััท ดิิจิิทััล อาร์์ท แอนด์์ ฟาร์์ม อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด
จัังหวััดมหาสารคามQubit X Co., Ltd.

Udon Thani

Digital Art and Farm Innovation Co., Ltd.
Maha Sarakham

 www.qubitx.online

 ไข่่ผำำ�ออร์์แกนิิค Uwolffia 

QM-Smart 
Automatic Claim Submission System 
Enhancing the Administration of 
Sub-district Hospitals

U Wolffia
Organic Egg Noodles
Plant-based Food for those looking
for an Alternative Source of Protein

หรืือไม่่ได้้ทำเบิิกทั้้�งหมด ส่่ งผลให้้เกิิด
การสููญเสีียรายได้้จากการไม่่ทำเคลม
การเบิิกจ่่ายตามเอกสารที่่�มีีอยู่่�ทั้้�งหมด 

คุุณนพรััตน์์ นนท์์ศิิริิ ประธาน
ฝ่่ายบริิหาร บริิษััท คิิวบิิต เอ็็กซ์์ จำกััด 
ได้เ้ห็็น Pain Point จากการทำงานของ
เจ้้าหน้้าที่่�โรงพยาบาลส่่งเสริิมสุุขภาพ
ตำบล (รพ.สต.) จึ งเกิิดไอเดีียในการ
พััฒนาแพลตฟอร์์ม คิิวเอ็็ม-สมาร์์ท 
สำหรัับสถานพยาบาลระดัับตำบล 
ในรููปแบบ 4 in 1 สามารถทำงาน
บนโทรศััพท์์เคลื่่�อนที่่� โดยนำ AI มา
ประยุุกต์์ใช้้เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการ
ทำงาน ช่่วยลดภาระขั้้�นตอนการทำงาน
ของเจ้้าหน้้าที่่� ลดเวลาในขั้้�นตอนการ
ทำเบิกิค่่ารักัษาที่่�รวดเร็ว็ยิ่่�งขึ้้�น สามารถ
เคลมครบทุุกยอดทำให้้ลดการสููญเสีีย
โอกาสทางรายได้้ เป็็นการยกระดัับ
มาตรฐานการทำงานของโรงพยาบาล
ขนาดเล็็กให้้มีีระบบท่ี่�ทัันสมัยัและพร้อม
ในการเป็็นด่่านหน้้าในการดูแูลสุุขภาพ
ของคนไทย

โดยโมเดลธุุรกิิจในช่่วงเริ่่�มต้้น 
จะเรีียกเก็็บค่่าบริิการแบบรายปีีสำหรัับ 
QM-Smart อยู่่ �ที่่� 16,000 บาท/ปีี 
วางเป้้าหมายภายใน 5 ปีี จะติิดตั้้�ง
โปรแกรมให้้กัับ รพ.สต. เป็็นจำนวน 
3,640 แห่่ง

ผลิิตภััณฑ์์ Plant-based Food มีีการ
ขยายตััวมากขึ้้�น

ว่่าท่ี่� ร.ต.ณััฐท์์ศรัันย์์ ศิิริิกิิจ 
กรรมการผู้้�จัดัการ บริษิัทั ดิจิิทิัลั อาร์ท์ 
แอนด์ ์ฟาร์ม์ อินิโนเวชั่่�น จำกัดั จึงึเกิดิ
ไอเดีียพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แปรรูปูจากไข่่ผำ
ในรูปแบบบะหมี่่�ไข่่ผำในชื่่�อแบรนด์์ 
ยูู วููล์์ฟเฟีีย และยัังมีีผลิิตภััณฑ์์โปรตีีน
ทางเลืือกอื่่�นๆ ได้้แก่่ Plant - based 
Protein ไข่่ผำ ผงไข่่ผำพร้อมชง รวมถึงึ
ขนมและไอศกรีีมจากไข่่ผำ ซึ่่�งจุุดเด่่น
ของเส้้นบะหม่ี่�ไข่่ผำคืือการมีีโปรตีีนสูง
กว่่าเส้้นผัักในตลาดทั่่�วไป และยัังมีี
วิติามิิน B12 ที่�ปกติิจะมีีอยู่่�เฉพาะในไข่่
และเนื้้�อสััตว์์ มีี กลุ่่�มเป้้าหมายหลัักคืือ
กลุ่่�มมัังสวิรััติิและวีีแกน  รวมถึึงผู้้�ที่�แพ้้
นมวััว  แพ้้ถั่่�วเหลืือง ส ามารถบริิโภค
เป็็นโปรตีีนเสริิมได้้ 

ปััจจุุบััน ผลิิตภััณฑ์์ ยูู วููล์์ฟเฟีีย 
มีีราคาจำหน่่ายซองละ 89 บาท ขนาด 
110 กรัมั มีีช่่องทางขายในโมเดิร์ิ์นเทรด 
เช่่น โลตััส แม็็คโคร และท็อ็ปส์์ รวมถึงึ
การทำตลาดในช่่องทางออนไลน์์ และ
ในปีี 2568 มีีแผนจะพััฒนามาตรฐาน
การผลิิตไปสู่่�ฮาลาลและกลููเตนฟรีี 
เพื่่�อรองรัับการขยายตลาดส่่งออก 
ต่่างประเทศในอนาคต 

Nowadays, sub-district hospitals 
in Thailand attend to a multitude 
of patients each day due to the 
insufficient number of larger facilities 
to serve the entire population. 
Following this, the process of claiming 
medical expenses with the National 
Health Security Office (NHSO) 

Many people now consider 
plant-based proteins a sustainable 
protein source. Vegans, vegetarians, 
and those looking to cut back on 
meat, known as Flexitarian, are 

consuming more and more 
plant-based foods. The Food 
Institute of Thailand reported a 
growing number of 18 million 
Flexitarians in 2019. In addition, 
many Thai individuals have cow’s 
milk and soybean allergies, resulting 
in a demand for alternative protein 
supplements. This has led to 
the growth of plant-based food 
products in the market.

Acting Sub Lt. Natsaran Sirikit, 
Managing Director of Digital Art and 
Farm Innovation Co., Ltd., developed 
the Wolffia noodles under the 
brand “U Wolffia” while also offers 
other products, such as plant-based 
Wolffia protein, ready-to-mix Wolffia 
powder, as well as snacks and ice 
cream made from Wolffia. Wolffia 
noodles contain more protein and 
are rich in vitamin B12, usually 
found only in eggs and meat. 
Vegans, vegetarians, and those 
allergic to cow’s milk or soy are 
the main targets for this protein 
supplement.

Currently, U Wolffia noodles 
retail at 89 baht per 110-gram 
packet through modern-trade 
distribution channels, such as Lotus, 
Makro and Tops, as well as online 
sales platforms. In 2025, the company 
plans to elevate its production 
standards to achieve Halal and 
gluten-free marks to support future 
export expansions. 

requires a considerable amount of 
paperwork, necessitating manual 
recording on paper. This time- 
consuming process may lead the 
officer to submit only high-value 
claims or to omit some forms, 
resulting in a loss of revenue from 
unclaimed payments.

Mr.Nopparat Nonsiri, CEO of 
Qubit X Co., Ltd., recognized the 
pain points faced at the Sub- 
district Health Promoting Hospital 
(SHP); therefore, he initiated the 
development of the 4-in-1 QM-Smart 
platform for these hospitals. The 
system operates on mobile phones 
by utilizing AI to enhance work 
efficiency, streamline extensive 
steps, shorten the time required 
for claiming medical expenses, 
facilitate all types of expense 
claims, and minimize the loss of 
opportunities. It helps improve the 
work standards of small hospitals, 
ensuring they are equipped with 
advanced technology and ready 
to promote the health of the Thai 
people.

The initial business model will 
charge 16,000 baht per year for 
the QM-Smart platform service. The 
goal is to install the program in 
3,640 Sub-district Health Promotion 
Hospitals over the course of 5 years. 

120 I นิลิมังักร แบรนด์น์วัตักรรมไทย รุ่่�นที่่� 3 Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3 I 121 



ภาคเหนืือ
North Region

นิิลมัังกร รุ่่�นที่่� 3
Nin Mangkorn 
Thailand Inno BIZ 
Champion 
Season 3

ไวท์์ ไทเกอร์์ เป็็นผลิิตภััณฑ์์นม 
Plant-based ซึ่่�ง คุุณฐานัันต์ ์แก้้วดิษฐ์ 
ผู้้�ก่่อตั้้�ง บริิษััท ไวท์์ ไทเกอร์์ คิิง จำกััด 
พัฒันาขึ้้�นโดยใช้ว้ัตัถุุดิบิสำคัญัอย่่างถั่่�ว
ลายเสือื ผลิติผลทางการเกษตรท่ี่�ได้้รัับ
มาตรฐาน GI ของจัังหวััดแม่่ฮ่่องสอน 
มีีประโยชน์ใ์นแง่่ของการให้โ้ปรตีีนและ
วิติามินิสูงู อีีกทั้้�งยังัมีีค่่าดัชันีีน้้ำตาลที่่�ต่่ำ 
เหมาะสำหรับัผู้้�แพ้้นมวัวั น้้ำตาลแลคโตส 
ผู้้�ทานอาหารมัังสวิิรััติิ 

“เราพััฒนาผลิิตภัณัฑ์์นี้้�จากการท่ี่�
เรามองเห็น็ปัญัหาที่่�คนเอเชีียกว่่า 95% 
แพ้้แลคโตสซึ่่�งอยู่่�ในนมวัวั หนึ่่�งในคนที่� 
แพ้้ก็ค็ืือลููกสาวของผม นอกจากนี้้�เรายััง
ต้้องการเพิ่่�มมูลูค่่า ยกระดับัให้้ถั่่�วลายเสือื
ของแม่่ฮ่่องสอนซึ่่�งเป็็นสินิค้า GI ให้้ขาย
ได้้มากกว่่าการนำไปคั่่�วขาย”

คุุณฐานัันต์ อธิิบายเพิ่่�มเติิมว่่า 
การพััฒนาผลิิตภััณฑ์น์้้ำนมจากถั่่�วลาย
เสืือในครั้้�งนี้้�เชื่่�อมโยงกัับ 3 ส่่วนสำคััญ 
คืือ “ดีีต่่อใจ” เนื่่�องจากทำให้้ลููกสาวมีีนม
ทางเลืือกจากพืืชทาน “ดีีต่่อสุุขภาพ” 

ความเป็็นนวััตกรรม

ไวท์ ไทเกอร์ ์คิิง เลืือกใช้้ถั่่�วลายเสืือ
ที่่�เป็น็ผลิิตผลทางการเกษตรที่่�ได้้รัับ GI : 

สช64100153 ของจังหวััดแม่่ฮ่่องสอน 
ใช้้เทคโนโลยีีการแปรรููปนมแบบ UHT 
(Ultra-High Temperature Processing) 
เพื่่�อให้้คงคุุณค่่าของโปรตีีนจากพืืชท่ี่�

เป็็นโปรตีีนทางเลืือก ปราศจากแลคโตส 
วิิตามิินสููง ค่่าดััชนีีน้ำำ��ตาลต่ำำ�� เหมาะกัับ
ผู้้� แพ้้นมวััว

แผนการเติิบโต

เร่่งทำำ�การสื่่�อสารการตลาดในช่่อง
ทางออนไลน์มากขึ้้�นเพื่่�อให้้ผู้้� บริิโภคเข้้าใจ
ประโยชน์์ของนมทางเลืือกจากพืืช เพิ่่�ม
รสชาตินิมเพื่่�อให้เ้ข้า้ถึงึกลุ่่�มเด็ก็ และขยาย
ไปยังัต่่างประเทศ เช่่น เคนยา และกำำ�ลังัมี
การเจรจากัับญี่่�ปุ่่� น และเกาหลีี

Innovation
White Tiger King uses Tiger 

Eye Beans, an agricultural product 
from Mae Hong Son Province, 
certified with GI: SCh64100153. 
The brand applies UHT (Ultra-High 
Temperature Processing) technology 
to preserve the va lue of th is 
plant-based protein, making it an 
ideal lactose-free, vitamin-rich, and 
low glycemic index alternative for 
those allergic to cow’s milk.

Growth Plan
The brand is accelerating its 

online marketing communication 
efforts to raise consumer awareness 
about the benefits of plant-based 
milk. It is also expanding its flavor 
range to reach younger consumers 
and targeting overseas markets 
such as Kenya, while actively 
negotiating partnerships in Japan 
and South Korea.

ไวท์์ ไทเกอร์์
นม Plant-based จากถั่่�วลายเสืือ
ดีีต่่อสุุขภาพ ดีีต่่อโลก

บริิษััท ไวท์์ ไทเกอร์์ คิิง จำำ�กััด
จัังหวััดแม่่ฮ่่องสอน

WHITE TIGER KING Co., Ltd.
Mae Hong Son

 WhiteTiger Plant-Based Milk 

White Tiger 
Plant-Based Milk from Tiger Stripe Peanut
Good for Health, Good for the Planet

“White Tiger” is a plant-based 
mi lk product developed by 
Mr.Tanan Keawdid, Founder of 
WHITE TIGER KING Co., Ltd., using 
tiger stripe peanuts as its key 
ingredient. These peanuts are an 
agricultural product certified with 
Geographical Indication (GI) from 
Mae Hong Son Province. They are 
rich in protein and vitamins and 

นมทางเลืือกจากถั่่�วลายเสืือเหมาะกัับ
คนที่่�แพ้้ นมวัวั ผู้้�เป็็นโรคเบาหวานทานได้้ 
“ดีีต่่อชุุมชนและสิ่่�งแวดล้้อม” เพราะ 
รัับซื้้�อผลผลิิตจากเกษตรกรในพื้้�นที่่� 
ลดการปลููกข้้าวโพดซึ่่�งต้้องเผาหลััง 
เก็็บเกี่่�ยว  เปลืือกถั่่�วสามารถนำมาทำ 
ภาชนะใช้้แทนโฟมได้้ ใช้้แนวคิิด 
Regenerative ในการปลููกถั่่�วลายเสืือ 
อนาคตมองถึึงการพััฒนาธุุรกิิจให้้เป็็น 
Social Enterprise เพื่่�อนำรายได้้ไป
ช่่วยเหลืือเด็็กด้้อยโอกาสบนดอย

ปััจจุุบัน  “ไว  ไทเกอร์์” ขาย 
ในช่่องทางโรงพยาบาล ออนไลน์์
มาร์์เก็็ตเพลส เช่่น ช้้อปปี้้� ลาซาด้้า 
หลัังจากนี้้�จะมีีการพััฒนานมรสชาติิ
อื่่�นๆ เช่่น รสช็็อกโกแลต สตอร์์เบอร์์รี่่� 
เพื่่�อเข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าเด็็ก พร้ ้อมมอง
การขยายไปยัังต่่างประเทศ

have a low glycemic index, making 
the milk suitable for people who 
are lactose intolerant or follow a 
vegetarian diet.

“We developed this product 
because we saw a major issue 
over 95% of Asians are lactose 
intolerant, including my own 
daughter,” said Tanan. “We also 
wanted to increase the value and 
elevate tiger stripe peanuts from 
Mae Hong Son currently mostly sold 
roasted into a higher-value GI 
product.”

Tanan further explained that 
the development of tiger stripe 
bean milk aligns with 3 core 
principles:

“Good for the heart”, as it 
provides his daughter with a plant-
based milk alternative.

“Good for health”, since 
the milk suits those with lactose 
intolerance or diabetes.

“Good for the community 
and environment”, because the 
company sources peanuts directly 
from local farmers, reducing the 
need for corn cultivation, which 
often involves burning after harvest. 
Moreover, the peanut husks can 
be turned into biodegradable 
packaging to replace foam 
containers. The cultivation process 
follows regenerative agriculture 
principles.

Look ing ahead, Tanan 
envisions transforming the business 
into a social enterprise, with profits 
used to support underprivileged 
children in the mountain communities.

Currently, White Tiger is sold 
through hospital networks and 
online marketplaces such as 
Shopee and Lazada. Plans are 
underway to launch new flavors 
such as chocolate and strawberry 
to appeal to children, as well 
as to expand into international 
markets.

ไวท์์ ไทเกอร์์

ลองแกนนิิค

เดลิิโก้้

อภิิชัยฟู้้� ด 

แพลนท์์เลิิฟ 

เซนยา โบนแวกซ์์ 

กาบา พุุดดิ้้�ง

กิ๋๋�นลำำ�กิ๋๋�นดีี 

มายโค การ์์เด้้น โฮม

โยไรซ์์ อามาซาเกะ

อะนาตานิิ

ฮ็็อพส์์ยาร์์ด

โปรฟิิน

เทมเป้้  เฮาส์์ เชีียงใหม่่

ยอดดอย 

กู๊๊�ดเดย์์

ไฟโต แคร์์

โต้้ฟูู  

วีีโกรว์์ 

เฟอร์์ซี้้�  

เชค กะ เชค  

ลาเบเต้้

แฮร์์ไรส์์

อีี-เอกซ 

White Tiger 

LONGANIC

Delico

Apichai Food

PlantLove

Senya BoneWax

GABA Pudding

Kinlum Kindee

MYCO GARDEN HOME

YoRice Amazake

Anatani

HOPSYARD

Profin

Tempeh House Chiang Mai

YODDOY

GOODDAY

Phyto Care

Tofu

ViGrow
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ลองแกนิิค  เป็็นน้้ำลำไยสกััด 
เข้้มข้้นผสมกระชายขาวรูปแบบซอง 
เกิิดจากความตั้้�งใจเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้า
เกษตรอย่่างลำไย ซึ่่�งปลูกูในภาคเหนืือ
ตอนบนมากกว่่า 40% ให้้เป็็นมากกว่่า
แค่่การขายสดหรืือแปรรููปเป็็นลำไย 
อบแห้้ง เพื่่�อเพิ่่�มโอกาสให้้เกษตรกร 
ที่่�ปลููกลำไยสามารถขายผลผลิิตได้ ้
มากขึ้้�น อีีกทั้้�งยัังเข้้าถึึงคนรุ่่�นใหม่่ได้้ 

“แรงบัันดาลใจเรามาจากการที่่�
เราเห็น็โสมแดงเกาหลีี ซึ่่�งนำมาผลิติเป็็น
รููปแบบซองและด่ื่�มได้้ เราจึึงต้้องการ
เล่่าเรื่่�องใหม่่ให้้ผลไม้้อย่่างลำไยที่่�มีี
รสชาติิเป็็นเอกลัักษณ์์อยู่่�แล้้วให้้คน 
รุ่่�นใหม่่สามารถบริโิภคได้ง้่่ายขึ้้�น อีีกทั้้�ง
ยัังอุุดมด้้วยสารต้้านอนุุมููลอิิสระและ
สาร GABA ช่่วยเร่ื่�องของการนอนหลัับ 
ลดการอ่่อนเพลีีย ด้ ้วยคอนเซ็็ปต์์ฉีีก
และดื่่�ม” คุุณสาธิิน เชื้้�อเจ็็ดตน เจ้้าของ
แบรนด์์ LONGANIC บริิษััท ฌั๊๊�ว กรุ๊๊�ป 
จำกััด อธิิบาย 

เดลิิโก้้ ถืื อเป็็นผลิิตภััณฑ์์เซรั่่�ม
บำรุุงผิวิจากสารสกัดจากเปลืือกโกโก้้ไทย
เนื้้�อบางเบา ซึ ึมไว  ไม่่เหนีียวเหนอะ 
โดย ผศ.ดร.กรวิิทย์ ไชยสุุ ประธาน
บริิหารฝ่่ายเทคนิค ที่่�รัับผิิดชอบการ
พัฒันาระบบสารสนเทศ บริษิัทั อมิิวสโก้้ 
ไบโอเทค จำกััด อธิิบายว่่า เดลิิโก้้ 
เกิิดจากการได้้ทุุนวิจััยเชิิงพาณิิชย์เพื่่�อ
เพิ่่�มมูลค่่าสิินค้าเกษตรไทย โดยเฉพาะ 
เมล็ดโกโก้้ประมาณ 30% ที่่�เหลืือจะเป็็น
เปลืือก 70% จึงได้้ศึึกษาดููสารสำคััญ 
ตัวัไหนที่่�น่่าสนใจ และทำวิจิัยัโดยได้้ทุุน
จากมหาวิทิยาลัยัไต้้หวันั และค้้นพบว่่า 
โกโก้้มีีสารสำคััญซึ่่�งมีีฤทธิ์์�ต้้านอนุุมูล
อิสิระสูงูและกระตุ้้�นการสร้างคอลลาเจน
ใตชั้้�นผิว ทั้้�งยังัช่่วยลดเลืือนริ้้�วรอย (Anti 
-Wrinkle) อย่่างมีีประสิทิธิภิาพ, ลดการ
อัักเสบของผิิว  (Anti-Inflammatory), 
ลดฝ้้า กระจุุดด่่างดำ รอยแดงจากสิิว 
(Anti-Melasma) จึึงคิิดทำผลิิตภััณฑ์์

ความเป็็นนวััตกรรม

ลองแกนิิค สกััดจากลำำ�ไยอบแห้้ง
และเมล็็ดลำำ�ไยด้้วยเทคโนโลยีีการสกััด
แบบไฮโดรลิิกแพซซิ่่� ง เพื่่�อดึึงสารอาหาร
สำำ�คััญ คืือกรดเอลลาจิิก (Ellagic Acid) 
มาผลิิตเป็็นเครื่่�องดื่่�มสุุขภาพรููปแบบเจล 

ที่่�มีคีุุณค่่าทางโภชนาการสููง อุุดมด้ว้ยสาร
ต้า้นอนุุมูลอิสระ สารป้้องกันัการก่่อมะเร็ง็ 
และมีีสาร GABA ที่่�ช่่ว ยเรื่่�องของการ 

นอนหลัับ และลดการอ่่อนเพลีีย

แผนการเติิบโต

ตั้้�งใจปรัับสููตรให้้เป็็นเยลลี่่�ที่่�ทาน
ง่่ายขึ้้�น เพื่่�อให้ร้สชาติิท่ี่�อร่่อยถููกใจผู้้� บริิโภค 
เพื่่�อให้้เกิิดการซ้ื้�อซ้ำำ��  ไม่่ได้้ขายได้้เฉพาะ 

ช่่วงเทศกาล พร้้อมทั้้�งขายให้้พาร์์ตเนอร์์
เมืืองจีีนที่่�เข้้าใจผลิิตภััณฑ์์นี้้�อยู่่ �แล้้ว 

ความเป็็นนวััตกรรม

เดลิิโก้้ เพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้าโกโก้้ไทย
สายพัันธุ์์�ลู กผสมชุุมพร 1 ด้้วยการใช้้
เทคโนโลยีีการสกััด (Extraction) แบบ 
Water-base โดยใช้้ Ultrasonics จนได้้ 
สารสำำ�คััญจากเปลืือกโกโก้้ไทย ซึ่่� งมีี 
Polyphenol และฤทธิ์์�ต้้านอนุุมูลอิิสระ
สููงเทีียบเท่่าวิิตามิินซีีมาพััฒนาต่่อยอด
เป็็นผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุุงผิิว เพื่่�อปกป้้องและ
ลดเลืือนริ้้�วรอย เพื่่�อผลิิตเป็็นเซรั่่�มบำำ�รุุง
ผิิวหน้้า 

แผนการเติิบโต

เน้้นขายผ่่านช่่ องทางออนไลน์ ์
รวมถึึงร้้านเพื่่� อสุุขภาพต่่างๆ โดย
นอกจากขายเป็็น Finished Product 
บริิษััทยัังรัับทำำ� OEM โดยใช้้สารสกััด
จากเปลืือกโกโก้้ไทยเป็็นส่่วนผสมของ
เวชสำำ�อางและผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ เช่่ น 
สบู่่ � ลิิปบาล์์ม บอดี้้�โลชั่่�น เป็น็ต้้น

Innovation
Longanic is produced from 

dried longan and longan seeds 
using hydraulic pressing extraction 
technology to draw out key nutrients, 
especially ellagic acid. The result 
is a highly nutritious gel-format 
health drink, rich in antioxidants, 
cancer-preventing compounds, and 
GABA, which helps improve sleep 
and reduce fatigue.

Growth Plan
The company has formulated 

the product into a jelly to improve 
texture and taste, making it more 
enjoyable and easier to consume 
-aiming to encourage repeat 
purchases and move beyond being 
just a seasonal item. LONGANIC also 
plans to sell to Chinese partners 
already familiar with similar product 
concepts.

Innovation
Delico adds value to Thai 

hybrid cocoa (Chumphon 1) using 
a water-based ultrasonic extraction 
method to obtain key compounds 
from cocoa shells. These are high 
in polyphenols and antioxidants 
comparable to Vitamin C and are 
developed into skincare products 
like facial serums that help protect 
and reduce wrinkles.

Growth Plan
The brand’s growth strategy 

focuses on delivering visible skincare 
results at accessible prices, 
encouraging long-term customer 
loyalty. Plans are in place to expand 
the product range to include lip balms, 
soaps, and body lotions-all featuring 
cocoa extract. The company also 
sells the extract itself and partners 
with clients who wish to launch their 
own skincare brands, using this 
unique Thai cocoa-based ingredient 
as a core component.

ลองแกนนิิค
น้ำำ��ลำำ�ไยสกััดเข้้มข้้นผสมกระชายขาว
เพ่ิ่�มมููลค่่าให้้สิินค้้าเกษตรไทย

เดลิิโก้้
เซรั่่�มบำำ�รุุงผิิวจากสารสกััดเปลืือกโกโก้้
เพ่ิ่�มมููลค่่าสิินค้้าเกษตรไทย

บริิษััท ฌั๊๊ �ว กรุ๊๊ �ป จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

บริิษััท อมิิวสโก้้ ไบโอเทค จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่Chua Group Co., Ltd.

Chiang Mai
Amusco Biotech Co., Ltd.
Chiang Mai

 Longanic น้ำำ��ลำำ�ไยผสมกระชายขาวเข้้มข้้น 
 www.amuscobiotech.com
 Delico สกิินแคร์์จากสารสกััดโกโก้้ไทย

LONGANIC
Concentrated Longan Juice 
with Fingerroot Adding Value to Thai 
Agricultural Products

Delico
Facial Serum from Cacao Husk 
Extract - Elevating Thai Agricultural 
Value through Skincare Innovation

โดยลองแกนิิคใช้้เทคโนโลยีีการ
สกััดแบบไฮโดรลิิกแพซซิ่่�ง เพื่่�อดึึงสาร
อาหารสำคัญัจากลำไยอบแห้้งและเมล็ด็
ลำไยจนได้้เป็็นเครื่่�องดื่่�มสุุขภาพรูปแบบ
เจล เป็็นผลิิตภััณฑ์์ Super Food ที่่�มีี
คุุณค่่าทางโภชนาการสูงู กรรมวิธิีีในการ
ทำผลิิตภััณฑ์์ช่่วยสร้้าง Zero Waste 
เพราะในการแปรรูปูลำไยอบแห้้งแบบเดิมิ
ต้้องทิ้้�งเมล็ดเป็็นจำนวนมากจนเกิิดเป็็น
ขยะอิินทรีีย์์

รููปแบบธุุรกิิจของลองแกนิิค 
เน้้นขายในช่่องทาง B2B ส ำหรัับเป็็น
วััตถุุดิิบสกััดจากลำไยให้้อุุตสาหกรรม
อาหาร เสริมิและเครื่่�องสำอาง สำหรับั
ช่่องทาง B2C จะขายเป็็นผลิิตภััณฑ์์ 
SuperFood ผ่่านช่่องทาง E-commerce 
เช่่น Shopee Lazada TikTok Shop 
เป็น็ต้น้ พร้อ้มจับัมืือกับัแบรนด์ส์ุุขภาพ
และร้้ านค้้า เพื่่� อ เพิ่่�มช่่องทางขาย 
ซึ่่�งปััจจุุบัันขายผ่่านห้้างสรรพสิินค้้า 
ร้้านสมุุนไพร ร้ ้านขายยา ร้ ้านอาหาร
เพื่่�อสุุขภาพ  และร้้านค้าปลีีกสิินค้า
ออร์์แกนิกิ และโปรโมตผ่่าน Influencer 
สายสุุขภาพ

เซรั่่�มบำรุุงผิิวภายใต้้แบรนด์์ เดลิิโก้้ 
(Delico) โดย Deli แปลว่่าทุุกวััน Co 
ย่่อมาจาก Coco และหมายถึึงความ
ร่่วมมืือระหว่่างไทยกัับไต้้หวันัด้วยเช่่นกัน 
สำหรัับโกโก้้ที่่�นำมาใช้้เป็็นสายพัันธุ์์� 
คืือลููกผสมชุุมพร 1

ช่่องทางจัดัจำหน่่าย เน้น้ขายใน
ช่่องทางออนไลน์์ ส่่วน ของออฟไลน์์ 
ขายผ่่านร้านเพ่ื่�อสุุขภาพต่่างๆ โดย
นอกจากขายเป็็น  Finished Product 
บริิษััทยัังรัับทำ OEM โดยใช้้สารสกััด
จากเปลืือกโกโก้้ไทยเป็็นส่่วนผสมของ 
เวชสำอางและผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ เช่่น 
สบู่่� ลิิปบาล์์ม บอดี้้�โลชั่่�น เป็็นต้้น

LONGANIC is a concentrated 
longan ju ice b lended wi th 
finge r roo t ,  p re sen ted in a 
convenient sachet form. The product 
was created with the goal of 
adding value to one of Northern 
Thailand’s key agricultural products 
longan, which is cultivated in the 
upper northern region in more than 
40% of farming areas. Rather than 

Delico is a facial serum 
developed from research on Thai 
cocoa husk extract. It helps reduce 
the appearance of fine lines and 
wrinkles, with a lightweight texture 

simply selling the fruit fresh or as 
dried longan, this product opens 
up new possibilities for farmers to 
increase their income and also 
appeals to a younger generation 
of consumers.

“Our inspiration came from 
Korean red ginseng, which is 
processed in to sachets fo r 
convenient consumption. We 
wanted to create a new narrative 
for longan, a fruit with a distinctive 
taste, to make it more accessible 
to younger people,” said Mr.Sathin 
Chuajedton, founder of the 
LONGANIC brand and owner of 
Chua Group Co., Ltd. “Longan is 
naturally rich in antioxidants and 
GABA, which help improve sleep 
and reduce fatigue. Our concept 
is simple: ‘Tear and Drink.’”

LONGANIC uses hydraulic 
pressing extraction technology to 
draw essential nutrients from both 
dried longan fruit and its seeds, 
resulting in a gel-based health 
drink. It qualifies as a superfood 
due to its high nutritional content. 
Moreover, the production method 
aligns with zero-waste principles, 
since traditional dried longan 
processing often discards the 
seeds, generating organic waste.

In terms of business model, 
LONGANIC focuses on B2B sales, 
supplying longan extracts to the 
supplementary food and cosmetics 
industries. For the B2C market, the 
product is sold as a superfood 
through e-commerce platforms 
such as Shopee, Lazada, and 
TikTok Shop. The brand is also 
collaborating with health-focused 
brands and retailers to expand 
distribution. Currently, LONGANIC is 
available in department stores, 
herbal shops, pharmacies, health 
food restaurants, and organic retail 
stores, and is promoted via health 
influencers.

that absorbs quickly and leaves no 
sticky residue.

Assistant Professor Dr.Korawit 
Chaisu, Chief Technology Officer, 
Amusco Biotech Co., Ltd, explains 
that Delico serum is a commercial 
research initiative supported by 
Chiang Mai University Science 
and Technology Park. The project 
received both research and 
business incubation support in the 
area of cocoa husk extract 
innovation. 30% percent of a 
cocoa pod is usable cocoa beans 
while the remaining is husk, which 
is typically discarded. Their research 
found that cocoa husk extract 
is rich in antioxidants and helps 
stimulate collagen production, 
e f f e c t i v e l y  r e d u c i n g  t h e 
appearance of wrinkles. The 
team then developed the Delico, 
whose name combines “Deli,” 
meaning “daily,” with “Co,” short for 
“cocoa,” reflecting its key ingredient.

Delico is primarily sold online, 
with offline distribution through 
select health and wellness stores. 
In addition to selling the finished 
product, the company also offers 
OEM services, incorporating the 
cocoa husk extract into a variety 
of skincare and personal care 
products such as soap, creams, 
and body lotions.
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ไก่่ดำแท่่งอบกรอบอภิิชััยฟู้้�ด 
ผลิิตจากอกไก่่ดำอิินทรีีย์์จากฟาร์์ม
อภิิชััยไม่่ผสมแป้้ง และไม่่ใส่่ผงชููรส 
ใช้้กรรมวิธีีการอบแทนการทอดโดย
นำมันัคัดัสรรวัตัถุุดิบิอย่่างดีีเพื่่�อสุุขภาพ
ของผู้้�บริิโภค ซึ่่�งจุุดเริ่่�มต้้นของแบรนด์์
เกิิดจากการเลี้้�ยงไก่่ดำมาก่่อนของ 
คุุณอภิิสิิทธิ์์� สงคราม ประธานกลุ่่�ม
วิิสาหกิิจชุุมชนผู้้�เลี้้�ยงไก่่ดำนครน่่าน 
ซึ่่�งต้้องการแปรรููปเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับ
วัตัถุุดิบิอย่่างไก่่ดำ ซึ่่�งมีีคุุณค่่าทางอาหาร 
บำรุุงร่่างกายให้้เป็็นของทานเล่่น เพื่่�อ
ขยายตลาดให้้คนสามารถเข้้าถึงึการทาน
ไก่่ดำให้้กว้้างมากกว่่าการเป็็นวััตถุุดิิบ
ในการทำอาหาร รวมถึงึแก้้ปััญหาเรื่่�อง
ของการขนส่่งท่ี่�ยาก และไม่่สามารถ
กำหนดราคาได้้เอง

“เรามองว่่าไกดำมีีคุุณค่่าในตัวเอง 
อยู่่�แล้้ว เพราะมีีคุุณประโยชน์ในแง่่ของ
การบำรุุงร่่างกาย นอกจากนี้้�ยังัมีีความ
เชื่่�อว่่าทานไก่่ดำจะช่่วยเพิ่่�มพลัังให้้กัับ
ผู้้�ทาน แต่่การขนส่่งไก่่ค่่อนข้้างยุ่่�งยาก 
ประกอบกับัเราไม่่สามารถกำหนดราคา
เองได้้ เราจึึงต้้องการแปรรููปเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�รองรัับตลาดสุุขภาพจน
เป็็นอภิิชััยฟู้้�ด  ไก่่ดำแท่่งอบกรอบที่่�ทำ
จากเนื้้�อไก่่ดำล้ว้น ไม่่ใส่่แป้้ง ปรุุงรสแค่่

จุุดเริ่่�มต้นจากการปลููกขมิ้้�นชัน
เพื่่�อส่่งออกในหลายประเทศ ทำให้้ 
คุุณเสาวลักษณ์์ มณีีทอง กรรมการ 
ผู้้�จััดการ บริิษััท ภาลัักษณ์์เจริิญ จำกััด 
มองเห็็นช่่องทางในการเพิ่่�มมููลค่่า
สิินค้้าเกษตรที่่�ขึ้้�นชื่่�อของจัังหวััดตาก
อย่่าง “ขมิ้้�นชััน” ให้้กลายเป็็นวััตถุุดิิบ
ผสมอาหารและเครื่�องด่ื่�มได้้ในวงกว้้าง
จึึ งนำมาแปรรููปให้้ เป็็นผงเพื่่� อให้ ้
ละลายน้้ำได้้ง่่าย สำหรับัการนำไปใช้้เป็็น
วััตถุุดิิบในเมนููอาหาร เช่่น แกงเหลืือง 
หมููทอดขมิ้้�น เครื่่�องดื่่�ม รวมถึึงใช้้เป็็น
ส่่วนผสมในเครื่่�องสำอาง เนื่่�องจาก
ขมิ้้�นชันมีีประโยชน์ค่่อนข้างหลากหลาย 
โดยเฉพาะขมิ้้�นชัันจากจัังหวััดตาก 
ซึ่่�งได้้รับัการยอมรับว่่ามีีสารสำคััญอย่่าง
สารเคอร์์คููมิินสููง ส ามารถช่่วยกระตุ้้�น
ภููมิิคุ้้�มกััน พื้้�นฟููและซ่่อมแชมร่่างกาย

จุุดเด่่นของแพลนท์เ์ลิฟิ ขมิ้้�นชันั
ผงอิินทรีีย์ไร้้สารเคมีี คืื อผ่่านการ 
ปลููกและการผลิิตที่่�ได้้รัับมาตรฐาน 
Usdaorganic, Uscoea และ US-Canada 

Organic รวมถึึงได้้รัับ B MARK 
เครื่�องหมายรัับรองผลิิตภััณฑ์์และบริิการ

ความเป็็นนวััตกรรม

การพััฒนาสายพัันธุ์์� และกรรมวิิธีี
เลี้้�ยงไก่่ดำำ�อิินทรีีย์์ และแปรรููปสิินค้้าจาก
ไก่่ดำำ�ในรููปแบบสิินค้้าแบบ Zero Waste 
จากชิ้้�นส่่วนต่่างๆ ของไก่่

แผนการเติิบโต

เร่่งสร้้างโรงงานเพิ่่�มเพื่่�อขยาย
กำำ�ลัังการผลิิตจาก 3,000 ซองต่่อเดืือน 
เป็็น 5,000-10,000 ซองต่่อเดืือน เพื่่�อ 

รองรับการขยายเข้้าสู่่�หน้า้ร้า้นในกรุุงเทพฯ 
และโคราช

ความเป็็นนวััตกรรม

นำำ�ขมิ้้�นชัันออร์์แกนิิกซึ่่� งเป็็นพืืช 

เศรษฐกิิจของจังหวััดตากท่ี่�มีีจุุด เด่่น 

ในด้้านของการให้้สารสำำ�คััญอย่่าง 
เคอร์์คููมิินสููงท่ี่�สามารถช่่ว ยกระตุ้้�นภููมิ ิ

คุ้้�มกััน ช่่ว ยพ้ื้�นฟููและซ่่ อมแชมร่่างกาย 
มาผ่่านกระบวนการแปรรููปด้ว้ยเทคโนโลยีี 
Ultrasonic และ Encapsulate

แผนการเติิบโต

มีีเป้้าหมายสร้้างการเติิบโต 3 เท่่า 
ผ่่านการขยายช่่องทางจำำ�หน่่ายให้ม้ากขึ้้�น 
รวมถึึงขยายไปเป็็นผลิิตภััณฑ์์อื่่�นเพิ่่� ม 

ในอนาคต

Innovation
Black Chicken Turkey develops 

organic black chicken breed and 
processing all chicken parts into 
zero-waste products.

Growth Plan
The company is building 

a new facility, aiming to increase 
output from 3,000 to 5,000-10,000 
packets per month to meet 
an t i c i p a t ed demand f rom 
expanded retail distribution in 
Bangkok and Korat.

Innovation
Punsan uses organic turmeric 

from Tak, known for its high 
curcumin content that boosts 
immunity and supports body 
recovery. Processed  using ultrasonic 
and  encapsulation technology.

Growth Plan
The company targets tripling 

growth by increasing its sales 
channels and diversifying its 
product range, paving the way 
for a broader market reach both 
domestically and internationally.

อภิิชััยฟู้้ �ด 
ไก่่ดำำ�แท่่งอบกรอบ เติิมประโยชน์์ให้้ของทานเล่่น

แพลนท์์เลิิฟ 
ผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพรออร์์แกนิิก 
ปลููกด้้วยใจ ทำำ�ด้้วยรััก

กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมขนผู้้�เลี้้�ยงไก่่ดำำ�นครน่่าน
จัังหวััดน่่าน บริิษััท ภาลัักษณ์์เจริิญ จำำ�กััด

จัังหวััดตาก
Chicken Raising Community Enterprise, Nan Province
Nan

Paluckcharoen Co., Ltd.
Tak

 อภิิชััย ฟู้้�ด &ฟาร์์ม ของฝากเมืืองน่่าน
 @apichaifood  Plantlove แพลนท์์เลิิฟ

 @plantlove 

Apichai Food’s
Black Chicken Crispy Sticks: 
A Nutritious Twist on Snack Time

PlantLove
Organic Herbal Products, 
Grown with Care, Made with Love

The journey began with the 
cultivation of turmeric for export to 
various countries. This inspired 
Ms.Saowaluck Maneethong, 
Managing Director of Paluckcharoen 
Co., Ltd., to explore opportunities 
for increasing the value of turmeric 
a well-known agricultural product 
from Tak Province by transforming 
it into a versatile ingredient for food 
and beverages. She developed 
it into a water-soluble turmeric 
powder, making it easy to use in 
dishes like yellow curry, turmeric-fried 
pork, and even beverages. It also 
serves as an ingredient in cosmetic 
products due to turmeric’s wide 

เกลืือและพริกไทย ไก่่ดำท่ี่�นำมาจาก
สายพัันธุ์์�ภููพานยููนนาน  และนครไทย 
มีีการพัฒันาสายพัันธุ์์�จนสามารถนำมา
เลี้้�ยงที่่�น่่านได้้ ผ่่ านกรรมวิิธีีการอบ
เกืือบ 3 ชั่่�วโมง ตอบโจทย์์ทั้้�งในแง่่ของ
การเป็็นของทานเล่่นซึ่่�งมีีเชลฟ์์ไลฟ์ ์
อยู่่�ได้้นาน”

Black Chicken Turkey วางราคา
ไว้้ซองละ 25 บาท เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภค
สามารถซื้้�อทานได้้ง่่าย ปัจจุุบันัขายผ่่าน
ช่่องทางออฟไลน์์ ผ่่ านการฝากขาย
ตามร้้านขายของฝาก ค าเฟ่่ และเน้้น
ออกบููธเพื่่�อให้้คนได้้รู้้�จักและทดลอง 
รัับประทาน ส่่วน ออนไลน์์วางขายใน
ช่่องทางออนไลน์์ ม าร์์เก็็ตเพลสอย่่าง 
ช้้อปปี้้� ลาซาด้้า อนาคตจะมีีการขยาย
เข้้าสู่่�หน้้าร้้านที่่�กรุุงเทพฯ และโคราช 

จากความหลากหลายทางชีีวภาพที่�
สนับัสนุุนให้ผู้้้�ประกอบการใช้ท้รัพัยากร
ชีีวภาพหรืือภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นอย่่าง 
คุ้้�มค่่า นำไปสู่่�การอนุุรักัษ์์ฟื้้�นฟู ูโดยการ
รักัษาสมดุุลของระบนิเิวศ ระหว่่างการ
อนุุรักษ์์และการใช้้ประโยชน์จากความ
หลากหลายทางชีีวภาพอย่่างยั่่�งยืืน โดย
กระบวนการผลิติใช้เ้ทคนิคิ Spray Dry 
เพื่่�อให้้ขมิ้้�นชัันละลายได้้ดีีกว่่าขมิ้้�นผง
บดทั่่�วไป และดููดซึึมเข้้าร่่างกายได้้ดีี

ช่่องทางจำหน่่าย ปัจจุุบันัจะเน้้น
ช่่องทางส่่งออกไปยัังประเทศต่่างๆ 
เช่่น เยอรมนีี อเมริกา เพื่่�อนำไปสกัดเป็็น
สีีผสมอาหาร สำหรับัในไทยแพลนท์เลิิฟ
มีีช่่องทางขายสำคััญอย่่างร้้านสุุขภาพ 
รวมถึึงการขายผ่่านช่่องทางออนไลน์์ 
เช่่น Facebook หรืือ TikTok เป็็นต้้น 
และเพื่่�อวางแผนการเติบิโตเป็็น 3 เท่่า
โดยการขยายช่่องทางการจำหน่่ายให้้
มากขึ้้�น รวมถึึงขยายไปเป็็นผลิิตภััณฑ์์
อื่่�นเพิ่่�มขึ้้�น 

-ranging health benefits. Turmeric 
from Tak Province that is especially 
valued for its high curcumin content, 
known to boost immunity, repair 
and regenerate the body, and 
support overall wellness.

The standout feature of 
PlantLove Organic Turmeric Powder 
is its chemical-free production 
process and internat iona l ly 
recognized certifications such as 
USDA Organic, USCOEA, and 
US-Canada Organic. It also carries 
the B MARK certification, which 
endorses products and services 
that contribute to biodiversity 
conservation, promoting the 
sustainable use of local bio- 
resources and wisdom, and 
mainta in ing the eco log ica l 
balance between conservation 
and responsible usage.

To ensure optimal quality, 
the production process uses 
spray-drying technology, which 
results in a turmeric powder that 
dissolves more efficiently and is 
better absorbed by the body 
compared to conventional ground 
turmeric.

For current sales channels, 
PlantLove focuses heavily on export 
markets, such as Germany and the 
United States, where the turmeric 
powder is often used for food 
coloring extraction. In Thailand, 
PlantLove products are available 
in health food stores and through 
online channels such as Facebook 
and TikTok to realize the company’s 
ambitious growth plan of tripling its 
business, PlantLove aims to expand 
distribution channels and develop 
additional product lines in the near 
future.

Apichai Food’s black chicken 
crispy sticks are made from organic 
black chicken breast sourced from 
Apichai Farm. The product contains 
no flour and no MSG and is 
oven-baked with carefully selected 
ingredients to support a healthier 
l i festy le. Mr.Apisit Songkram, 
pres ident of the Nan Black 
Chicken Farmers Community 
Enterprise, saw an opportunity to 
transform the nutritional benefits of 
black chicken, into a healthy snack 
making the meat more accessible 
beyond its use in home cooking, 
while also solving of transportation 
hurdle and price volatility.

“Black chicken has nutritional 
value to provide strength and 
energy. But transporting whole 
chickens is complicated, and farmers 
have little control over pricing. 
That’s why we wanted to create 
a health-conscious product using 
100% black chicken seasoned with 
salt and pepper from developed 
breeds including Phu Phan, 
Yunnan, and Nakhon Thai strains, 
now successfully raised in Nan. The 
snacks are oven-baked for nearly 
three hours, making them a 
shelf-stable, protein-rich option 
suitable as a wholesome snack.

Black Chicken Turkey retails 
at 25 baht, making a pack. 
The product is currently sold at 
souvenir shops, cafés, and events, 
with a focus on booths for sampling 
and brand awareness. Online, it’s 
available through Shopee and 
Lazada. Plans are underway 
to expand into physical retail 
locations in Bangkok and Korat.
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จุุดเริ่่�มต้นจากธุุรกิิจซึ่่�งต่่อยอด 
จากงานวิิจััยในเชิิงพาณิิชย์จนเข้้าสู่่� 
ตลาดเครื่�องมืือแพทย์์สำเร็็จตั้้�งแต่่ปี 
1999 คุุณพิิมกณิิฎ กุุลโตวิิจิิตรวงค์์ 
กรรมการผู้้�จัดัการ บริษิัทั ดีี.ดีี. เพาเวอร์์ 
จำกััด มองเห็็นหนึ่่�งในปััญหาของการ
ผ่่าตััดสำหรับัแพทย์์ไทยว่่าขี้้�ผึ้้�งห้้ามเลืือด
กระดููกเป็็นวััสดุุสิ้้�นเปลืืองที่่�ใช้้ในการ
ผ่่าตัดั 

นอกจากนี้้� ปัญหาของ BoneWax 
ทั่่�วไปคืือไม่่สลายตััว อยู่่�ในร่่างกาย มีีผล 
ข้้างเคีียงต่่อการอัักเสบในร่่างกายเกิิด
ภาวะแทรกซ้้อนได้้ และยัังบล็็อกขวาง
การรักัษาตัวัของกระดููกด้ว้ยทำให้้หมอ
ใช้้เฉพาะท่ี่�จำเป็็นและห้้ามเลืือดไม่่ได้้
เต็็มที่่� จึงเลืือกท่ี่�จะผลิิต BoneWax 
ผลิติภัณัฑ์์นวัตักรรมคุุณภาพสูง พรีีเมีียม 
เกรด มาตรฐานสากลเป็็นรายแรกใน
เมืืองไทย ซึ่่ �งถืือเป็็นนวัตักรรมสำหรัับ
การห้้ามเลืือดกระดููก มีีจุุดเด่่นที่�สามารถ
สลายตััวได้้ด้้วยเทคโนโลยีีชีีวภาพที่�ไม่่
ขวางการรัักษาตััวของกระดููก เพื่่�อเพิ่่�ม
ประสิิทธิภิาพการผ่่าตััดทำจากโพลิเมอร์์
และแป้้งดััดแปร ส ลายตััวได้้ภายใน 

มาดามอิินเตอร์์ไรซ์์ เกษตรกร
ต้้นน้้ำผู้้�ปลููกข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่� มีีคว าม
ต้้องการแปรรููปข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่�ให้้เกิิด
ประโยชน์สููงสุุด  เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าให้้
ผลิติผลทางการเกษตร เปลี่่�ยนข้า้วไทย
ให้้เป็น็สินิค้า้สุุขภาพคุุณภาพระดับัโลก 
นอกจากนี้้� ยัั งพบว่่าในไทยมีีก ลุ่่�ม 
ผู้้�สููงอายุุที่�ขาดสารอาหารสำคััญที่่� 
ให้้ประโยชน์์กัับร่่างกาย จึึงพััฒนาและ
แปรรููปข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่�เป็็นผลิิตภััณฑ์ ์
กาบา พุุดดิ้้�ง ของว่่างที่่�มีีคุุณประโยชน์์
ด้้านโภชนาการในราคาที่่�เข้้าถึงึได้้ อร่่อย 
หวานน้อย ดีีต่่อสุุขภาพจากข้้าวไทย
คุุณภาพสูง เป็็นเ จ้้าแรกท่ี่�นำข้้าว 
ไรซ์์เบอร์์รี่่�มาทำเป็็นพุุดดิ้้�งในไทย 

“เราจัับมืือกัันกัับ 8 วิ ิสาหกิิจ
ชุุมชนซึ่่�งปลูกูข้า้วไรซ์เ์บอร์ร์ี่่�อยู่่�แล้ว้กว่่า 
5,000 ไร่่ โดยนำข้า้วไรซ์เ์บอร์ร์ี่่�ซึ่่�งมีีสาร 
GABA สูง ช่่วยลดระดัับน้้ำตาลในเลืือด 
ส่่งเสริมการขัับถ่่ายและป้้องกัันอาการ
ท้้องผููก บำรุุงประสาท บำรุุงสมอง ลด
ความเครีียด ต้านอนุุมูลอิสิระ มาพััฒนา
เป็็น กาบา พุุดดิ้้�ง พุุดดิ้้�งข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่�

ความเป็็นนวััตกรรม

ขี้้�ผึ้้�งห้้ามเลืือดที่่�กระดููก ซึ่่� งเป็็น 

ส่่วนผสมระหว่่างพอลิิเมอร์์ธรรมชาต 
และพอลิิเมอร์์สัังเคราะห์์ท่ี่�ละลายน้ำำ��ได้้ 

สลายตััวได้้โดยดููดซับของเหลวในเลืือด 
เพื่่� อให้้ เลืือดเกิิดความเข้้มข้้นและเพิ่่� ม
ความเร็ว็ในการแข็ง็ตัวัของเลืือด สามารถ
สลายตััวได้้โดยไม่่ยับยั้้�งการรัักษาตััวของ
กระดููก

แผนการเติิบโต

อยู่่ �ระหว่่างการขอมาตรฐาน อย. 
เพื่่�อขยายเข้้าตลาดการแพทย์์ รวมถึึง
มีีแผนขยายในอาเซีียนและนานาชาติิ 
นอกจากนี้้�ยัังวางแผนขยายโรงงานเพื่่�อ
รองรับกำำ�ลัังการผลิิตท่ี่�สููงขึ้้�นเพื่่�อให้้เจาะ
เข้้าหาลููกค้้าได้้มากขึ้้�น

ความเป็็นนวััตกรรม

นำำ�ข้าวไรซ์์เบอร์์รี่่�ที่่�ผ่่านการเพาะงอก
จากไร่่เกษตรอิินทรีีย์์ ผ่่านกระบวนการที่่�

ช่่วยเพิ่่�มสาร GABA มาแปรรููปเป็น็พุุดดิ้้�ง 
เป็็นของว่่างที่่�มีีคุุณประโยชน์์ ช่่ว ยลด
ระดัับน้ำำ��ตาลในเลืือด ส่่งเสริิมการขัับถ่่าย 

และป้้องกันัอาการท้อ้งผูก บำำ�รุุงประสาท 
บำำ�รุุงสมอง ลดความเครีียด ต้้านอนุุมูล
อิิสระ

แผนการเติิบโต

ขยายเข้า้สู่่�ร้า้นอาหารเพิ่่�มอีกี 10-15 

ร้้าน รวมถึึงขยายเข้้าสู่่�ช่่ องทางสถาน
ประกอบการที่่�ดูแูลผู้้�สู งูอายุุ โรงพยาบาล 
จากนั้้�นจะขยายไปสู่่�ช่่องทาง B2C ผ่่าน
ทางออนไลน์์ 

Innovation
Bone wax, a hemostatic wax 

for bones combining  natural  and  
synthetic water-soluble polymers. It 
absorbs blood fluids, concentrates 
blood, accelerates coagulation, and 
dissolves without hindering bone 
healing.

Growth Plan
The company is obtaining 

FDA certification to expand into the 
medical sector, with plans to enter 
ASEAN and global markets. Factory 
expansion is also underway to 
support higher production capacity.

Innovation
GABA Pudding is created 

from sprouted organic riceberry 
rice processed to increase GABA 
content and made into pudding. A 
healthy snack that reduces blood 
sugar, aids digestion, prevents 
constipation, nourishes the brain 
and nerves, reduces stress, and 
offers antioxidants.

Growth Plan
Expand into an additional 

10–15 restaurants, and further into 
elderly care centers and hospitals, 
followed by entry into the B2C 
market via online sales channels.

เซนยา โบนแวกซ์์ 
ขี้้�ผึ้้�งห้้ามเลืือดที่่�กระดููก หนึ่่�งเดีียวในไทย

กาบา พุุดดิ้้�ง
เปลี่่�ยนข้้าวไทยเป็็นสิินค้้าสุุขภาพ

บริิษััท ดีี.ดีี. เพาเวอร์์ จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด มาดามอิินเตอร์์ไรซ์์
จัังหวััดแพร่่

D.D. POWER Co., Ltd.
Chiang Mai

Madam Interrice Part., Ltd.
Phrae

 Madaminterrice

Senya BoneWax
Thailand’s First Bone Hemostatic Wax

GABA Pudding
Transforming Thai Rice into a Global 
Health Product

Madam Interrice, a rice 
farmer at the upstream level who 
specializes in growing Riceberry 
rice, aims to maximize the value 
of this local crop by processing it 
into high-value health products. 
The company envisions transforming 
Thai rice into a globally recognized 
premium health food. Recognizing 
that many elderly Thais suffer from 
nutritional deficiencies, the company 
developed GABA Pudding a 
nutritious, affordable, and delicious 
snack made from Thai Riceberry 
rice. With a mild sweetness and 
strong health benefits, GABA 
Pudding is Thailand’s first pudding 
made from Riceberry rice.

24-48 ชั่่�วโมง เนื้้�อนิ่่�มไม่่เสีียเวลาวอร์์ม 
ราคาไม่่แพง ภายใต้้แบรนด์์ เซนยา 
โบนแวกซ์์ และ ATDNA Absorbable 
BonePaste

กลุ่่ � ม เป้้ าหมายของ เซนยา
โบนแวกซ์์ และ ATDNA Absorbable 
BonePaste คืือโรงพยาบาลศูนูย์จังัหวัดั 
โรงเรีียนแพทย์์ โรงพยาบาลเอกชน
ขนาดใหญ่่และโรงพยาบาลอำเภอ 
ปััจจุุบัันผลิิตภััณฑ์์อยู่่�ระหว่่างการขอ
มาตรฐาน อย. หากผ่่านมาตรฐานก็จ็ะ
สามารถเข้้าสู่่�ตลาดการแพทย์์ที่่�กว้้าง
มากขึ้้�น  รวมถึงึมีีแผนขยายในอาเซีียน
และนานาชาติิ นอกจากนี้้� คุุณพิมิกณิฎิ
ยัังวางแผนขยายโรงงานเพ่ื่�อรองรัับ
กำลังัการผลิติที่่�สูงูขึ้้�นเพื่่�อให้้เจาะเข้้าหา
ลููกค้้าได้้มากขึ้้�น

ด้้วยเทคนิิคเพาะงอกโดยใช้้ส่่วนผสม
จากธรรมชาติิ 100%” 

นวััตกรรมที่่� กาบา พุุดดิ้้�ง นำมา
ใช้้คืือการเพาะงอก ซึ่่ �งเป็็นนวััตกรรม
ของมหาวิิทยาลััยแม่่โจ้้ เป็็นการทำให้้
ข้้าวไร้้มอด นุ่่�ม และทานง่่ายขึ้้�น ทำให้้
ได้้สาร GABA เพิ่่�มมากขึ้้�นถึึง 15 เท่่า 
พร้้อมกัันนี้้� กาบา พุุดดิ้้�ง ยังเติิมสาร 
Prebiotic เข้้าไปด้้วยเพ่ื่�อช่่วยในเร่ื่�อง
ของระบบย่่อยอาหาร แก้ป้ัญัหาผู้้�สูงวัยั
ซึึ�งมีีปัญหาเรื่่�องการเคี้้�ยว ขาดสารอาหาร
ในร่่างกาย และเรื่่�องของการผ่่อนคลาย

ช่่องทางจำหน่่ายของ กาบา 
พุุดดิ้้�ง ปััจจุุบัันเป็็นออฟไลน์์ในรููปแบบ 
B2B โดยมีีการพููดคุุยกัับร้้านอาหาร
ขนาดใหญ่่ในกรุุงเทพฯ 1 ราย ร้้าน
อาหารสุุขภาพ และอนาคตมองถึึงการ
ขยายเข้้าร้้านอาหารเพิ่่�มอีีก 10-15 ร้าน 
อีีกทั้้� งยัังมองการสู่่�ช่่องทางสถาน
ประกอบการท่ี่�ดูแูลผู้้�สูงอายุุ โรงพยาบาล 
จากนั้้�นจะขยายไปสู่่�ช่่องทาง B2C ผ่่าน
ทางออนไลน์์ 

What began as a commercial 
research spin-off has grown into a 
successful entry in the medical 
dev ice market s ince 1999 . 
Miss Pimkanith Kultovichitwong, 
Manager, D.D. POWER Co., Ltd., 

“We par tnered wi th 8 
communi ty enterpr i ses that 
already cultivate over 5,000 rai of 
Riceberry rice. This variety is 
naturally rich in GABA, a compound 
that helps lower blood sugar, 
supports digest ion, prevents 
constipation, improves brain and 
nerve function, reduces stress, and 
fights free radicals. We developed 
this into GABA Pudding using a 
100% natural sprouting process.”

The core innovation behind 
GABA Pudding is the rice sprouting 
technique developed by Maejo 
University. This process improves 
texture, making the rice softer and 
easier to eat, while boosting the 
GABA content by up to 15 times. 
Additionally, prebiotics are added 
to support digest ive health 
specifical ly targeting elder ly 
consumers who may struggle with 
chewing, nutrient deficiencies, and 
relaxation issues.

Currently, GABA Pudding 
is sold offline via B2B channels, 
including initial discussions with a 
major restaurant in Bangkok and 
several health food restaurants. The 
future plan is to expand into 10 - 15 
more restaurants, as well as elderly 
care facil it ies and hospitals. 
Eventually, the brand aims to enter 
the B2C market through online 
platforms.

identified a challenge in Thai 
surgical practice: traditional bone 
wax, used to control bleeding 
during operations, is a disposable 
material that does not dissolve in 
the body. Its residue can trigger 
inflammation, cause complications, 
and interfere with bone healing 
leading surgeons to use it sparingly, 
often with incomplete results.

BoneWax is Thailand’s first 
premium-grade, internationally 
standardised absorbable bone 
wax. This innovation controls bone 
bleeding effect ively without 
impeding healing. Made from 
biopolymer and modified starch, 
the product dissolves completely 
within 24–48 hours, with a soft 
texture that requires no pre-warming. 
It is also affordably priced. These 
features are offered under Senya 
BoneWax and ATDNA Absorbable 
BonePaste.

The target market for both 
includes provincial hospitals, medical 
schools, major private hospitals, and 
district hospitals. The product is 
undergoing approval from the 
Thai FDA. Once certified, it will be 
positioned for broader entry into 
the medical market, with plans 
to expand across ASEAN and 
internationally. In anticipation of 
this growth, Miss Pimkanith also 
plans to scale up production 
capacity with a new facility to 
meet increasing demand.
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จุุดเริ่่�มต้นของข้้าวซอยกึ่่�งสำเร็็จรูปู 
“กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี” เกิดิจากการต่่อยอดธุุรกิิจ
ร้้าน  “กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี” ซึ่่ �งเป็็นร้านอาหาร
พื้้�นเมืืองที่่� อ.สัันทราย จ.เชีียงใหม่่ ที่่�
การัันตีีความอร่่อยได้้จากรางวััลมิิชลิิน 
ไกด์ ์4 ปีซี้อ้น ตั้้�งแต่่ปี ี2022-2025 โดย 
คุุณปิิยะภรณ์์ ธรรมปััญญา เจ้้าของ
แบรนด์์ กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี บริิษััท กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี 
จำกัดั พบว่่า แม้้เมนูข้้าวซอยจะเป็็นเมนู
ขายดีีอัันดัับ 1 ในร้้าน แต่่คนมัักไม่่
ซื้้�อกลับัเป็็นของฝาก แต่่จะซื้้�อแคบหมูู 
ไส้้อั่่�ว น้้ำพริกิหนุ่่�มแทน เนื่่�องจากข้้าวซอย 
เป็็นเมนููที่่�มีีน้้ำนำขึ้้�นเครื่่�องไม่่ได้้

“เราเสีียดายโอกาส เพราะข้้าวซอย
เป็็นเมนููขายดีีของเรา บวกกัับช่่วงหนึ่่�ง
กระแสข้้าวซอยมาแรง เราจึึงมองถึึง
การพััฒนาสิินค้้าข้้าวซอยกึ่่�งสำเร็็จรููป 
ที่่�มีีน้้ำซอสเข้้มข้้น มีีเนื้้�อสัตัว์อ์ยู่่�ในซอง 
ขึ้้�นมา โดยเราทำเป็็น 2 รสชาติิ 2 รส 
คืือข้้าวซอยเนื้้�อและข้้าวซอยไก่่” 

คุุณปิิยะภรณ์์ย้้ำว่่า ข้้าวซอย 
กึ่่�งสำเร็็จรููป “กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี” เป็็นสิินค้้า 
Craft ที่�เปล่ี่�ยนเพีียงหน้้าตาเท่่านั้้�น แต่่
รสชาติิและสููตรยัังคงอััตลัักษณ์์รสชาติิ

จากวิิกฤตปุ๋๋�ยราคาแพงหลัังการ
เกิิดสงครามรััสเซีีย-ยููเครนขึ้้�น นำมาสู่่�
ราคาปุ๋๋�ยที่่�พุ่่�งสููงถึึง 4 เท่่า คุุณทรงพล         
ฉัตัรพััชรพิิทัักษ์์ กรรมการบริหิาร บริษิัทั 
เลิฟิล่ี่� แพลนท์์ จำกััด จึงมองหาตััวทดแทน
ปุ๋๋�ยในราคาที่่�ถููกลงแต่่มีีประสิิทธิิภาพ
เท่่าเดิิมหรืือดีีกว่่าเดิิม 

เ ป็็นจัังหวะเดีียวกับที่่�มีีการ 
เปิิดอบรมเร่ื่�องเชื้้�อราอาร์์บััสคููลาร์์ 
ไมคอร์์ไรซ่่าที่่�มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ 
จึึงเข้้าไปอบรม  และพบว่่าเชื้้�อราตััวนี้้�
จะเป็็นทางออกเร่ื่�องปุ๋๋�ยราคาแพง เพราะ
สามารถเพาะเลี้้�ยงได้้ เร่่งการเติิบโต
ของพืืชและเป็็นอินทรีีย์ ลดการใช้้ปุ๋๋�ย 
30-50% ตอบโจทย์์สวนกุุหลาบของ 
คุุณทรงพลได้้ จึ ึงเริ่่�มศึึกษาและขอทุุน
จากทาง NIA ได้้ทุุนแล้้วจึงึนำมาพัฒันา
และผลิติเพื่่�อขายอย่่างจริิงจังัจนกลายเป็็น 
MYCO GARDEN HOME เป็็นสารเสริมิ
อาหารในพืืชเศรษฐกิจมููลค่่าสููงและ 
ไม้้ดอกไม้้ประดับัจากเชื้้�อราอาร์์บัสัคูลูาร์์ 
ไมคอร์์ไรซ่่า

ความเป็็นนวััตกรรม

พััฒนาข้้าวซอยสููตรเดีียวกัับหน้้า
ร้้านในรููปแบบ Ready to Eat ด้้วย
เทคโนโลยีีรีีทอร์์ต เพื่่�อยืืดอายุุการเก็็บ
รักัษาผลิติภัณัฑ์์และคงรสชาติิแบบดั้้�งเดิิม

แผนการเติิบโต

อยู่่ �ในขั้้�นตอนการขอมาตรฐาน 
อย. เพื่่�อสามารถส่่งขายได้้ในช่่องทางท่ี่�

กว้้างมากขึ้้�น เช่่น โมเดิิร์์นเทรด ร้้านขาย
ของฝากในสนามบิิน เป็น็ต้้น

ความเป็็นนวััตกรรม

สารเสริมการเติิบโตในพืืชจาก 
เช้ื้�อราอาร์์บััสคููลาร์์ไมคอร์์ไรซ่่ า ซึ่่� งช่่ว ย
เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการดููดซึมธาตุุอาหาร
ของพืืช และเพิ่่�มความทนทานต่่อสภาพ
แวดล้้อม

แผนการเติิบโต

จะเข้้าไปยัังช่่ องทางโดยตรงของ
เกษตรกรมากขึ้้�น รวมถึงึเพิ่่�มการโฆษณา
ทางแพลตฟอร์์มออนไลน์ เช่่น TikTok 
เพื่่�อสร้้างการรัับรู้้� แก่่เกษตรกร อีีกทั้้�งยััง
ใช้้ผลวิิจััยที่่�ได้้รัับการรัับรองจากสถาบััน
น่่าเชื่่� อถืือเพื่่�อยืืนยัันผลการใช้้งานเพื่่�อ
สร้้างความมั่่�นใจแก่่ลูกค้้า คาดว่่าจะ
เติิบโตเป็น็ 3 เท่่าได้้ภายใน 1 ปีี

Innovation
Kinlum Kindee Develops 

tradit ional Khao Soi into a 
Ready-to-Eat product using retort  
technology to extend shelf life 
while preserving authentic flavor.

Growth Plan
Kinlum Kindee is currently 

working to obtain FDA approval, 
with plans to expand its distribution 
to modern trade outlets and 
airport souvenir stores in order to 
reach a wider customer base.

Innovation
MYCO GARDEN HOME is 

made from Arbuscular Mycorrhizal 
Fungi as a plant growth enhancer 
to improve nutrient absorption and 
environmental resilience.

Growth Plan
The brand plans to expand 

to more farmers and platforms like 
TikTok to raise awareness within 
the agricultural community. Backed 
by certified research from repu-
table institutions, MYCO GARDEN 
HOME aims to build trust through 
proven results and triple its growth 
within a year.

กิ๋๋�นลำำ�กิ๋๋�นดีี 
ข้้าวซอยกึ่่�งสำำ�เร็็จรููป ตอบโจทย์์ไลฟ์ส์ไตล์์คนรุ่่�นใหม่่

มายโค การ์์เด้้น โฮม
อาหารเสริิมพืืช 
ลดการใช้้ปุ๋๋ �ยแก้้วิิกฤตปุ๋๋ �ยราคาแพง

บริิษััท กิ๋๋�นลำำ�กิ๋๋�นดีี จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่ บริิษััท เลิิฟลี่่� แพลนท์์ จำำ�กััด

จัังหวััดลำำ�ปาง

Kinlum Kindee Co., Ltd.
Chiang Mai

Lovely Plant Co., Ltd.
Lampang

 www.kinlumkindee.com
 Kinlum Kindee - กิ๋๋�นลำำ�กิ๋๋�นดีี
 @kinlumkindee
 @kinlumkindee
 Kinlum Kindee

 Lovely Plant

Kinlum Kindee
Instant Khao Soi that Delivers Authentic 
Northern Thai Flavor with Ease

MYCO GARDEN HOME
A plant supplement to reduce the 
problem of rising fertiliser costs

The insp i ra t ion beh ind 
Kinlum Kindee’s instant Khao Soi 
stems from the success of its 
namesake restaurant, “Kinlum Kindee,” 
a well-loved local eatery in Sansai, 
Chiang Mai. The restaurant has 
been awarded the Michelin Guide 
for 4 consecutive years (2022 - 2025).

Although Khao Soi is the 
restaurant’s best-sel l ing dish, 
Miss Piyaporn Thammapunya, the 
founder and owner of Kinlum Kindee 
Co., Ltd., noticed that customers 

Following the surge in fertiliser 
prices up to 4 times higher after 
the onset of the Russia-Ukraine war. 
Mr.Songpol Chatphatcharaphithak, 
Lovely Plant Co., Ltd., began 
seeking an affordable yet equally 
effective (if not better) alternative 
to traditional fertilisers.

At the same time, a training 
course on Arbuscular Mycorrhizal 
fungi was being offered at Chiang Mai 
University. Mr.Songpol decided to 
attend and discovered that this 
particular fungus could tackle high 

แบบดั้้�งเดิิม พร้ อมผักดองเครื่�องเคีียง
สไตล์์ไทยใหญ่่ซึ่่�งทำเอง แค่่ตอบโจทย์์
ไลฟ์ส์ไตล์์ของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�สามารถปรุุง
สุุกภายใน 5 นาทีี 

กระบวนการผลิิตของข้้าวซอย
กึ่่�งสำเร็็จรููป “กิ๋๋�นลำกิ๋๋�นดีี” ใช้้วััตถุุดิิบ
ที่่�มาจากท้้องถิ่่�น ส ำหรัับตััวเส้้นใช้้
เทคโนโลยีีการอบ ส่่วน ของซอสและ
เนื้้�อสััตว์์นำมาผ่่านเทคโนโลยีีการ 
ถนอมอาหารรููปแบบรีีทอร์์ต ช่่ว ยให้้
สามารถเก็็บรัักษานอกตู้้�เย็็นได้้นาน 
1 ปีี โดยไม่่ต้้องใส่่สารกัันบููด 

ปััจจุุบัันสิินค้้าวางขายเฉพาะที่่�
หน้้าร้้านและในเฟซบุ๊๊�กซึ่่�งได้้รัับการ
ตอบรัับที่่�ดีีขายได้้กว่่า 300 กล่่อง 
ใน 1 วันั เนื่่�องจากลููกค้้ามั่่�นใจในสินค้า
จากร้้าน  ตอนนี้้�อยู่่�ในขั้้�นตอนการขอ
มาตรฐาน อย. เพื่่�อสามารถส่่งขายได้้ใน
ช่่องทางท่ี่�กว้้างมากขึ้้�น เช่่น โมเดิร์ิ์นเทรด 
ร้้านขายของฝากในสนามบิิน เป็็นต้้น

มายโค การ์์เด้้น โฮม เป็็นผลิติภัณัฑ์์
ชีีวภาพผ่่านระบบเลี้้�ยงรากที่่�เพิ่่�มการ
ดููดซึมธาตุุอาหาร ช่่วยป้้องกัันโรค 
ติิดเชื้้�อในดิิน  เสริิมภููมิิคุ้้�มกัันให้้แก่่
ต้้นไม้้ ด อกไม้้ ให้้สามารถผลิิตดอก
ออกใบท่ี่�สมบูรูณ์แ์ละสวยงาม มีี 2 สูตูร 
สำหรับักุุหลาบและผักักินิใบ เช่่น ผักสลัด 
โดยกระบวนการทำงานของเชื้้�อราจะไป
เติิบโตท่ี่�รากของพืืช  และเร่่งการสร้้าง
รากฝอยของพืืชทำให้้พืืชสามารถดููดซึม
น้้ำและอาหารได้ม้ากขึ้้�น ขณะเดีียวกัน
เชื้้�อรายังัสร้า้งไบโอฟิิล์ม์ห่่อหุ้้�มรากของ
พืืชเพืือคุ้้�มกันัรากให้้แข็็งแรง 

ปััจุุบันั มายโค การ์์เด้้น โฮม เน้้น
ช่่องทางขายผ่่านทาง Facebook เป็็น
หลัักและผ่่าน LINE OA รวมถึึงการส่่ง
ไปฝากขายที่่�ตลาดคำเที่่�ยง จั ังหวััด
เชีียงใหม่่ และกำลัังมีีการเจรจากัับฟาร์์ม
กุุหลาบที่่� เชีียงดาวเพื่่�อเป็็นตัวแทน
จำหน่่ายในอนาคต

rarely purchased it as a takeaway 
food. Instead, they often chose 
items like pork cracklings, Northern 
Thai sausage (Saiua), or green 
chili dip (Nampriknoom), since 
Khao Soi is a soup-based dish and 
not suitable for air travel.

“We felt like we were missing 
an opportunity, since Khao Soi is 
our top-selling menu item,” said 
Miss Piyaporn. “There was also a 
time then when Khao Soi was 
trending, so we decided to develop 
a semi-instant version with rich 
sauce and real meat in the pouch. 
We now offer 2 flavors : beef Khao 
Soi and chicken Khao Soi.”

Miss Piyaporn emphasizes 
that Kinlum Kindee’s instant Khao 
Soi is a craft product only the 
format has changed, not the 
original taste. The flavor profile and 
traditional recipe remain true to 
the dish’s roots. Even the pickled 
mustard greens, a classic Thai 
Yai-style side, are homemade. The 
product is designed to suit the 
modern lifestyle it’s ready to eat in 
just 5 minutes.

The production process uses 
locally sourced ingredients. The 
noodles are dried using advanced 
technology, while the sauce and 
meat are preserved using retort 
processing, allowing the product 
to be stored at room temperature 
for up to 1 year without preservatives.

Currently, the product is 
available exclusively at the physical 
restaurant and through Facebook, 
where it has received a strong 
response, selling over 300 boxes 
per day, thanks to customers’ 
trust in the restaurant brand. The 
company is now in the process of 
obtaining FDA certification, which 
wi l l  a l low them to expand 
to broader distribution channels, 
including modern trade stores and 
airport souvenir shops.

fertiliser costs. It can be cultivated, 
accelerates plant growth, is 
organic, and helps reduce fertiliser 
use by 30-50%. He applied for 
funding from the NIA and used 
the grant to further develop and 
commercially produce MYCO 
GARDEN HOME a plant supplement 
from arbuscular mycorrhizal fungi 
for high-value crops and house 
plants.

MYCO GARDEN HOME is a 
biological product developed 
through a root-based cultivation 
system that enhances nutrient 
absorption, helps protect against 
soil-borne infections, and strengthens 
the plant’s natural defences. It 
supports healthy growth, enabling 
flowers and foliage to thrive. The 
product comes in  2 formulas for 
roses and the other for leafy 
greens. The fungi strengthenplants’ 
roots, helping to shield and fortify 
them.

MYCO GARDEN HOME is 
available at Facebook and LINE 
Official Account, with additional 
distribution via Kamthieng Market 
in Chiang Maiand alsoa rose farm 
in Chiang Dao in the near future.
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โยไรซ์์ อามาซาเกะ เครื่่�องดื่่�ม 
Prebiotic จากข้้าวไทยเพื่่�อสุุขภาพ 
ผ่่านนวััตกรรมการหมัักข้้าวไทยกัับ 
เชื้้�อราสายพัันธุ์์�  Aspergilus oryzae 
บ่่มและกลั่่�นออกมาเป็็นน้้ำข้้าวที่่�มีี 
Prebiotic โดยไม่่ได้้มีีสารเคมีีใดๆ 
ได้้เป็็น  “ข้้าวมอลต์์โคจิ” ปราศจาก
น้้ำตาลแบบอุุตสาหกรรม มีีคุุณค่่าทาง
โภชนาการสููง อุุดม ไปด้้วยวิิตามิิน  B 
กรดอะมิโิน และสารต่่อต้้านอนุุมูลูอิสิระ
กรดเฟรลิิก (Ferulic Acid) ซึ่่ �งช่่วย
บรรเทาอาการเหนื่่�อยล้้า ป้้ องกัันและ
บรรเทาอาการท้้องผููก สร้ ้างภููมิิคุ้้�มกััน 
สมองตื่่�นตัว  และยัังช่่วยให้้ผิิวพรรณ 
เส้้นผมสวยงามผ่่องใส

“จุุดเริ่่�มต้้นในการสร้างแบรนด์์
เครื่�องด่ื่�ม  Prebiotic จากข้้าวไทย 

จดเริ่่�มต้นจากการเป็็นฝ่ายบุุคคล
ในบริษิัทัส่่งออกอาหารไปประเทศญี่่�ปุ่่�น
แห่่งหนึ่่�ง ซึ่่�งมองเห็น็โอกาสจากเทรนด์์
การดื่่� มนมจากพืืชที่่� กำลัั งมาแรง 
ประกอบกัับมีีโอกาสในการพััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�สร้้างความแตกต่่างใน 
ท้้องตลาด ทำให้้ คุุณนิิภาภััทร์์ ใจโสด 
เจ้้าของกิิจการและกรรมการผู้้�จััดการ 
บริิษััท อะนาตานิิ จำกััด พััฒนานม 
ถั่่�วแระญ่ี่�ปุ่่�นพาสเจอไรซ์์พร้อมดื่�ม 
อะนาตานิขิึ้้�นมา ซึ่่�งนอกจากมีีส่่วนผสม
ของเนื้้�อถั่่�วแระแท้้ ใน 1 ขวดยัังมีี
โปรตีีนสูงถึงึ 23 กรัมั วิติามิิน A มากถึงึ 
154 มิ ิลลิิกรััม  และสารอาหารอื่่�นๆ 
อีีกมากมาย ที่ �ช่่ว ยบำรุุ งสายตา 
เพิ่่�มภููมิิต้้านทานให้้ร่่างกาย ช่่ว ยลด 
ไขมัันในเส้้นเลืือด  และคอเสเตอรอล 
ทั้้�งยัังไม่่ปรุุงแต่่งใส่่สารเจืือปน นม ผง 
นมวัวั ครีีมเทีียมและสารกัันเสีีย เหมาะ
สำหรัับผู้้�ที่่�แพ้้นมวััวและถั่่�วเหลืืองความเป็็นนวััตกรรม

ปลููกและนำำ�ข้้าวสายพัันธุ์์�  ก.วก. 2 
ที่่� เ ติิบโตได้้ดีี ในภาคเหนืือตอนบนมา
ผ่่านกระบวนการหมัักข้้าวไทยกัับโคจิ ิ
(Aspergillus Oryzae) มีีคุุณค่่าทาง
โภชนาการสููง อุุด มไปด้้วยวิิตามิิน B 
กรดอะมิิโน และสารต่่อต้้านอนุุมูลอิิสระ 
กรดเฟรลิกิ (Ferulic Acid) ซึ่่�งช่่วยบรรเทา
อาการเหนื่่�อยล้้า ป้้องกันและบรรเทา
อาการท้้องผูกสร้้างภููมิิคุ้้�มกััน สมอง
ตื่่�นตััว และยัังช่่ว ยให้้ผิิวพรรณผ่่องใส 
เส้้นผมสวยงาม

แผนการเติิบโต

กำำ�ลัังมองถึึงการขยายช่่ องทาง
ไปยัังต่่างประเทศ ประเทศท่ี่�สนใจคืือ 
มาเลเซีีย ฮ่่องกง สิิงคโปร์์ โดยจะมีีการ
ปรัับแพ็็กเกจจิ้้�งให้้เป็็นแบบกล่่องหรืือ
กระป๋๋องจากแบบเดิิมคืือแบบขวด เพื่่�อให้้
สามารถส่่งออกได้้ง่่ายขึ้้�น 

ความเป็็นนวััตกรรม

แป ร รูู ปนมถั่่� ว แ ร ะญี่่� ปุ่่� น ด้้ ว ย
นวััตกรรมพาสเจอร์์ไรซ์์ ท่ี่�ช่่ว ยรัักษา
คุุณค่่าทางโภชนาการอย่่างครบถ้้วน 
เป็็นเครื่่� องดื่่� มนม Plant-based ที่่� มีี
โปรตีนีสููงถึงึ 23 กรัมัต่่อขวด มีแีคลเซีียม 
และวิิตามิินเอสููง ช่่ว ยเสริิมสร้้างระบบ
ภููมิิคุ้้�มกัันให้้แข็็งแรง เหมาะกัับผู้้�สู ูงอายุุ 
ผู้้� ที่่�แพ้้นมวััวหรืือนมถั่่�วเหลืือง

แผนการเติิบโต

วางแผนขยายช่่องทางโมเดิริ์น์เทรด
เพิ่่�ม รวมถึงึร้า้นสุุขภาพ เช่่น เลมอนฟาร์ม์ 

รวมถึึงขยายไปยัังตัวแทนจำำ�หน่่ าย 
นอกจากนี้้�ยังัพัฒนาผลิติภัณัฑ์ใ์นรููปแบบ
ผงชงดื่่�ม เพื่่�อตอบโจทย์์สำำ�หรัับกลุ่่�ม
ลููกค้้ารุ่่�นใหม่่ และลููกค้้าต่่างประเทศ

Innovation
YoRice Amazake cultivates 

DOA2 rice (Khao’ Yipun DOA2) 
suited to the northern region, 
fermented with Koji (Aspergillus 
oryzae). Nutrient-rich with B vitamins, 
amino acids, antioxidants, and ferulic 
acid. It helps with fatigue, digestion, 
immunity, mental alertness, and 
enhances skin and hair health.

Growth Plan
The company is looking to 

expand into international markets, 
specifically targeting Malaysia, 
Hong Kong, and Singapore. To 
facilitate export, the packaging 
will be redesigned from the 
current bottle format to cartons or 
cans, making it more suitable for 
overseas distribution.

Innovation
Milk is processed from Japanese 

edamame using pasteurization 
innovation to fully preserve nutritional 
value. This plant-based milk contains 
23 grams of protein per bottle, high 
calcium, and Vitamin A, supporting 
immune health. It’s especially suitable 
for the elderly and those allergic to 
cow’s milk or soy milk.

Growth Plan
Anatani is expanding into 

modern trade outlets and health 
-focused retailers such as Lemon 
Farm and developing a powdered 
version of the drink for younger 
consumers and international 
markets.

โยไรซ์์ อามาซาเกะ
เครื่่�องดื่่�มสุุขภาพจากข้้าวไทย 
ที่่�ช่่วยให้้ชาวนาไม่่จนและคนไม่่ป่ว่ย

อะนาตานิิ
นมถั่่�วแระญี่่�ปุ่่� นเจ้้าแรกในไทย
พร้้อมให้้ทุุกคนสุุขภาพดีี

บริิษััท ทีีเอชซี (ประเทศไทย) จำำ�กััด   
จัังหวััดเชีียงใหม่่

บริิษััท อะนาตานิิ จำำ�กััด   
จัังหวััดเชีียงใหม่่THC (Thailand) Co., Ltd.

Chiang Mai

Anatani Co., Ltd.
Chiang Mai

 www.yoriceamazake.com
 YoRiceDrink
 @yorice
 yorice_amazake

 นมถั่่�วแระญี่่�ปุ่่� นAnatani Edamame milk
 @713maeco
 anatani_edamamemilk

YoRice Amazake
A Thai Rice Health Drink that Helps 
Farmers Stay out of Poverty 
and People Stay Healthy

Anatani
Thailand’s First Edamame Milk - 
Sharing Good Health with Everyone

เกิดิจากการทำงานเกี่่�ยวกับัข้า้วมาเป็น็ 
10 ปี  โดยเราต้้องการสนัับสนุุนและ
เปลี่่�ยนผ่่านเกษตรกรไทยที่่�ปลููกข้้าว
แบบดั้้�งเดิิมให้้เป็็นการปลููกข้้าวแบบ
อิินทรีีย์์ เพราะเรามองเห็็นว่่าทุุก
กระบวนการในการสีีข้าวจะมีีข้าวหััก 
ซึ่่�งข้้าวเหล่่านั้้�นจะถููกขายในราคาท่ี่�ถููก 
คนไม่่เห็็นค่่า เราต้้องการเพิ่่�มมููลค่่า 
ให้้กัับข้้าว” คุุณประมาณ จรููญวาณิิชย์์ 
ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร บริิษััท 
ทีีเอชซีี (ประเทศไทย) จำกััด อธิิบาย
ถึึงจุุดเริ่่�มต้้นของแบรนด์์

โยไรซ์์ อามาซาเกะ จึงนำข้้าวหักมา
หมักักัับเชื้้�อราสายพันัธุ์์� Aspergilusonyzae 
เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าข้้าวจาก 15 บาท เป็็น
กิโิลกรััมละ 400-500 บาท ราคาเพิ่่�มขึ้้�น
กว่่า 1,000 เท่่า อีีกทั้้�งยัังต้้องการให้้คน
ที่่�ทานได้้มีีสุุขภาพดีี ด้ วยคอนเซ็็ปต์์ 
“ชาวนาไม่่จนคนไม่่ป่่วย”

ปััจจุุบัน  โยไรซ์์ อามาซาเกะ 
ขายผ่่านช่่องทางออฟไลน์์ของโยไรซ์์
คาเฟ่่ เชีียงใหม่่ ริิมปิิงซุุปเปอร์์มาร์์เก็็ต
ทุุกสาขา ท็ ็อปส์์ ซู ูเปอร์์มาร์์เก็็ต เขต
กรุุงเทพฯ

“เราต้้องการเพิ่่�มมูลค่่าให้้กัับ 
ถั่่�วแระญี่่�ปุ่่�นที่�ตกเกรดซึ่่�งสมััยก่่อนจะ
ถููกนำไปขายเป็็นอาหารสััตว์์ในราคา 
ไม่่แพงมาก เราจึึงคิิดพัฒนานมถั่่�วแระ
ญี่่�ปุ่่�นขึ้้�นมา ส่่วน หนึ่่�งเพื่่�อช่่วยส่่งเสริิม
เกษตรกรปลููกถั่่�วแระญี่่�ปุ่่�นเป็็นพืืช
หมุุนเวีียน เพิ่่�มสารอินิทรีีย์ให้้ดิินในช่่วง
พักัดินิจากการปลููกข้้าว ช่่วยให้้เกษตรกร
มีีผลผลิิตและมีีรายได้้ตลอดทั้้�งปีี”

อะนาตานิิ ใช้น้วัตักรรมการสกัด
โปรตีีนจากถั่่�วแระญี่่�ปุ่่�น แล้้วนำมาบรรจุุ
แบบพาสเจอร์์ไรซ์์พร้้อมดื่่�มเพ่ื่�อรัักษา
อายุุของนมไว้้ได้้นาน พร้อมมอบคุุณค่่า
ทางอาหารอย่่างครบถ้้วน  และยัังคง
ความเป็็นธรรมชาติิ 100% ปัจจุุบันขาย
ผ่่านช่่องทางซูเูปอร์ม์าร์เ์ก็ต็ในเชีียงใหม่่ 
เช่่น ริ ิมปิง ท็ ็อปส์์ ซู เปอร์์มาร์์เก็็ต 
รวมถึึงช่่องทางออนไลน์์ของแบรนด์์ 

The journey began when 
Mrs.Nipapat Jaisod, then working 
in the HR department of a food 
export company specialising in the 
Japanese market, spotted a rising 
trend in plant-based milk. Recog-
nis ing a gap in the market 
for differentiated products, she 
launched Anatani a ready-to-drink, 
pasteurised edamame milk under 
her company, Anatani Co., Ltd. 
Each bottle of Anatani delivers a 
remarkable 23 grams of protein, 
154 milligrams of vitamin A, and 
nutrients that support eye health, 
boost immunity, lower cholesterol, 
and reduce fat in the bloodstream. 
The product is free from additives, 
milk powder, dairy, creamers, and 
preservatives.

“We wanted to add value 
to off-grade edamame that used 
to be sold cheaply as animal feed. 
Developing edamame milk gives 
consumers a new nutritious option 
and supports also supports farmers. 
It improves soil health during rice 
fallow periods and provides farmers 
with consistent income year-round.”

Anatani uses innovative 
protein extraction from edamame, 
followed by pasteurisation to 
extend shelf life while preserving its 
100% natural quality and full 
nutritional value. The drink is 
currently available at Chiang Mai 
supermarkets such as Rimping and 
Tops, as well as through the brand’s 
online channels.

YoRice Amazake is a prebiotic 
health drink made from Thai rice 
using a fermentation innovation 
with the Aspergillus oryzae mold 
strain. This process transforms Thai 
rice into a naturally derived rice 
malt drink rich in prebiotics without 
the use of any chemicals. The 
resulting koji rice malt contains no 
industrial sugar, is highly nutritious, 
and is rich in vitamin B, amino 
acids, and ferulic acid, a powerful 
antioxidant. This dr ink helps 
relieve fatigue, prevent and ease 
constipation, boost immunity, 
enhance mental alertness, and 
promote healthy skin and hair.

“The inspi rat ion behind 
creating a prebiotic beverage 
brand from Thai rice came from 
working in the rice industry for over 
10 years,” explains Mr.Pramarn 
Jaroonwanich , CEO of THC 
(Thailand) Co., Ltd. “We wanted to 
support Thai farmers by encouraging 
a transition from traditional to 
organic rice farming. Throughout 
the rice milling process, broken rice 
is often discarded or sold at a very 
low price. People don’t see its 
value. We wanted to change that 
and increase its worth.”

Thus, YoRice Amazake uses 
broken r ice fermented with 
Aspergillus oryzae to enhance its 
value from just 15 baht per 
kilogram to 400-500 baht per 
kilogram, a more than 1,000-fold 
increase. At the same time, the 
product offers significant health 
benefits to consumers, aligning 
with the brand’s mission:“Helping 
farmers avoid poverty, and helping 
people stay healthy.”

At present, YoRice Amazake 
is sold offline at the YoRice Café 
in Chiang Mai, all branches of 
Rimping Supermarket, and Tops 
Supermarket in the Bangkok area.
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จากปััญหาผลผลิิตของสิินค้า
เกษตรในเชีียงรายที่่�ตกต่่ำราคาไม่่เป็็น
ธรรม อีีกทั้้�งแต่่ละปีีชาวสวนยัังประสบ
กับัภัยัพิบิัตัิ ิทำให้เ้กิดิความไม่่มั่่�นคงใน
รายได้้ คุุณอำพล พึ่่�งสมบุุญ กรรมการ
บริิษััท เชีียงราย ฮ็็อพส์์ ยาร์์ด จำกััด 
จึงึมีีไอเดีียในการนำผลไม้้ในท้อ้งถิ่่�นมา
ผสมผสานกัับดอกฮอปส์์ (Hops) ให้้
กลายเป็น็เครื่่�องดื่่�มเพื่่�อเพิ่่�มมูลูค่่าให้้กับั
ผลผลิติทางการเกษตร ทั้้�งยัังสนับัสนุุน
ให้้เกษตรกรมีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น ภายใต้้ 
แบรนด์์ฮ็็อพส์์ยาร์์ด ผลิิตภััณฑ์์คราฟต์์
โซดาจากดอกฮอปส์์ ไร้้แอลกอฮอล์์ 
สดชื่่�น มีี กลิ่่�นหอมและรสชาติิที่่�เป็็น
เอกลัักษณ์์ ทั้้ �งยัังช่่วยทำให้้ผ่่อนคลาย 
ลดการอัักเสบในระบบหลอดอาหาร 
และกระเพาะอาหาร รวมถึงช่่วยให้้ระบบ
เผาผลาญของร่่างกายทำงานได้้ดีีขึ้้�น 

“เทรนด์์เครื่�องด่ื่�มไม่่มีีแอลกอฮอล์์
กำลัังเป็็นที่่�นิิยมในเกาหลีี ญี่่�ปุ่่�น  และ
อเมริิกา รวมถึงประเทศกลุ่่�มนัับถืือ
ศาสนาอิิสลาม  เราจึึงมองถึึงการทำ

ข้้าวแรมฟืืนเป็็นอาหารพื้้�นเมืือง
ที่่�บ่่งบอกอััตลัักษณ์์และเป็็นที่่�นิิยมของ
ภาคเหนืือ มีีลั ักษณะเป็็นแป้้งเหนีียว 
ทำจากถั่่�ว ส ามารถนำมาทานได้้ทั้้�ง
แบบเย็็นหรืือแบบร้้อน  แต่่ข้้าวแรมฟืืน
แบบดั้้�งเดิิมต้องแช่่และเค่ี่�ยวธััญพืืช 
นานถึงึ 12 ชั่่�วโมง คุุณณหทัยั ศรีีภููมินทร์ 
ประธานกลุ่่�มวิิสาหกิจชุุมชนณหทัย 
เนเจอรััลเฮิิร์์บ จึึงพััฒนาข้้าวแรมฟืืน 
เจลล่ี่�โปรตีีนพร้อมบริิโภคจากโปรตีีน 
ถั่่�วเขีียว ถั่่�วลัันเตา และข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่�
ขึ้้�นมาเพ่ื่�อความสะดวกในการทำ 
ข้้าวแรมฟืืนภายใต้้ชื่่�อ โปรฟิิน

ผลิิตภััณฑ์์ข้้าวแรมฟืืน  เจลลี่่�
โปรตีีนพร้อมบริิโภคโปรฟิิน พั ัฒนา 
จากธััญพืืชตระกููลถั่่�ว 3 ชนิด ได้้แก่่ 
ถั่่�วเขีียว ถั่่ �วเหลืือง และถั่่�วลัันเตา 
ผ่่านกระบวนการแปรรููปด้้วยนวัตักรรม

ความเป็็นนวััตกรรม

การปรัับปรุุงสายพัันธุ์์� ของฮ็อปส์์ที่่�

สามารถให้ผ้ลผลิิตได้ด้ีใีนสภาพภูมูิปิระเทศ 
และภููมิิอากาศของไทย ในดอกฮ็็อปส์์มีี 
สารสำำ�คัญั เช่่น Alpha Acids ช่่วยถนอม
อาหาร และ Essential Oils ช่่ว ยสร้าง
กลิ่่�นหอม ช่่ว ยทำำ�ให้้ผ่่อนคลาย ลดการ
อัักเสบในระบบหลอดอาหารและกระเพาะ
อาหาร รวมถึึงช่่ว ยให้้ระบบเผาผลาญ
ของร่่างกายทำำ�งานได้้ดีีขึ้้�น 

แผนการเติิบโต

เพิ่่�มช่่ องทางให้้ลููกค้้าได้้ชิิมสิินค้้า 
เพื่่� อสร้างการ รัับรู้้�  แล ะรู้้�จั  กแบรนด์์ 

นำำ�สื่่�อออนไลน์์มาช่่วยนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์
และทำำ�คอนเทนต์์ให้้คนรู้้�จั ัก ฮ็็อพส์์ยาร์์ด  
มากขึ้้�น เพื่่�อสร้างโอกาสในการออกไป
เติิบโตยัังต่่างประเทศ

ความเป็็นนวััตกรรม

นำำ�ถั่่� วลัันเตาและข้้าวไรซ์์เบอร์์รี่่� 

ในชุุ มชนมาผ ลิิต โดยใ ช้้ เ ทค โน โ ลยี ี
ความร้้อนกึ่่�งสำำ�เร็็จรููปท่ี่�มีีระดัับการเกิิด
เจลาติิไนซ์์ธััญพืืช ทานแล้้วทำำ�ให้้ฟ้ื้� นฟูู
ร่่างกายได้้เร็็ว เพราะอุุด มด้้วยโปรตีีน
จากพืืช เหมาะสำำ�หรัับการบริิโภคหลััง 
ออกกำำ�ลังักาย ผู้้�ป่่ว  ยพักัฟ้ื้�น หรืือผู้้�สู งูอายุุ 
ย่่อยง่่ายดููดซึมเร็็ว

แผนการเติิบโต

เพิ่่�มสููตรใหม่่ให้้หลายหลาก และ
พััฒนาบรรจุุ ภััณฑ์์ให้้เป็็นแบบซองพก
พาแพ็็กครอบครััวและถ้้วยสำำ�เร็็จรููป          
เพื่่�อขยายตลาดไปยัังกลุ่่�มเป้้าหมายใหม่่ 
เช่่ น ผู้้� บริิโภควััยทำำ�งานท่ี่�ใส่่ใจสุุขภาพ 
กลุ่่�มผู้้�สู งวัยัในเขตเมืือง กลุ่่�มวีแีกน และ
สาย Plant-Based พร้อ้มขยายพ้ื้�นท่ี่�ขาย
เข้้าร้้านสุุขภาพ, โรงพยาบาล, ศูนูย์ฟ้์ื้�นฟูู
ตลาดสุุขภาพ, งาน OTOP, สินิค้า้ชุุมชน
ระดับัจังัหวัดั

Innovation
improves hop strains to thrive 

in Thai climates. Hop flowers contain 
alpha acids for food  preservation 
and essentia l oi ls for aroma, 
relaxation, and digestive health, 
enhancing metabolism.

Growth Plan
The company aims to expand 

opportunities for customer trials 
to build brand awareness. It also 
plans to leverage online platforms  
for storytel l ing and content 
marketing to introduce HOPSYARD 
to a wider audience and support its 
growth into international markets.

Innovation
Using locally grown peas 

and Riceberry rice, processed with 
semi-instant heating technology 
to achieve partial gelatinization 
of grains. This makes it easy 
to digest and absorb ideal for post- 
workout recovery, convalescing 
patients, or the elderly rich in plant 
protein to help the body recover 
faster.

Growth Plan
Profin will expand its product 

line and packaging formats to 
target new health-conscious markets 
urban professionals, seniors, vegans, 
and plant-based consumers. 
Sales channels will broaden to 
include health stores, hospitals, 
rehabilitation centres, wellness 
markets, OTOP fairs, and provincial 
community product outlets.

ฮ็็อพส์์ยาร์์ด
คราฟต์์โซดาเพ่ิ่�มมููลค่่าผลผลิิตเกษตรไทย

โปรฟินิ
ข้้าวแรมฟืนื เจลลี่่�โปรตีีนพร้้อมทาน 
สุุขภาพล้ำำ��ค่่า ในรููปแบบที่่�คุุณคู่่�ควรบริิษััท เชีียงราย ฮ็็อพส์์ ยาร์์ด จำำ�กััด  

จัังหวััดเชีียงราย
กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนณหทััยเนเจอรััลเฮิิร์์บ
จัังหวััดแพร่่

Chiang Rai Hops Yard Co., Ltd.
Chiang Rai

Nahathai Natural Herb Community Enterprise
Chiang Rai

 Chiang Rai Hops Yard
 amphol.psb

 ณหทััยเนเจอรััลเฮิิร์์บ/profin/Dr.MiKa 
 0629292566

HOPSYARD
Craft Soda that Adds Value to 
Agricultural Products

Profin Khao Ram Fuen
Ready-to-Eat Protein Jelly - Wholesome 
Health in a Form You Deserve

In Chiang Rai, local farmers 
have long struggled with declining 
agricultural prices, unfair market 
conditions, and natural disasters 
that damage crops and lead to 
unstable income. In response to 
these challenges, Mr.Amphol 
Puengsomboon, Founder o f 
Chiang Rai Hops Yard Co., Ltd., 

เครื่�องด่ื่�มสำหรัับคนที่�ต้้องการสัังสรรค์์
แต่่ไม่่ได้้ต้้องการดื่่�มแอลกอฮอล์์” 

กระบวนการผลิิตฮ็็อพส์์ยาร์์ด
ผลิิตภััณฑ์์คราฟต์โซดา เริ่่�มตั้้�งแต่่ 
คััดเลืือกสายพัันธุ์์�น ำเข้้ามาปลููก ทำ 
Contract Farming กับเกษตรกรในพื้้�นที่� 
รัับซื้้�อผลผลิิต และเข้้าสู่่�กระบวนการ
แปรรูปูในโรงงานของตัวัเอง พัฒนาเป็็น
สิินค้าออกสู่่�ตลาด  โดยช่่องทางวาง
จำหน่่ายเริ่่�มต้้นจะอยู่่�ภายในจัังหวััด 
และร้้านของฮ็็อพส์์ยาร์์ด ปี ีที่่�แล้้ว 
มีีโอกาสขยายมาจำหน่่ายที่่�ร้้าน  Muji 
สาขา One Bangkok รวมถึึงร้้านค้้า
พาร์์ตเนอร์์ซึ่่�งได้้รัับการตอบรัับที่่�ดีี

คุุณอำพลกล่่าวเสริมิว่่า กำลังัมอง
การเพิ่่�มช่่องทางให้้ลููกค้้าได้้ชิิมสิินค้า 
เพื่่�อสร้างการรับัรู้้�และรู้้�จักัแบรนด์์มากขึ้้�น 
รวมถึึงกำลัังศึึกษาการนำส่ื่�อออนไลน์์
มาช่่วยนำเสนอผลิิตภััณฑ์์และทำ 
คอนเทนต์ให้้คนรู้้�จักฮ็็อพส์ยาร์์ดมากขึ้้�น 
เพื่่�อสร้า้งโอกาสในการออกไปเติบิโตยังั
ต่่างประเทศ

เจลาติินไนซ์์เซชััน  (Gelatinization 
Innovation) ที่ ่�ช่่วยทำให้้โปรตีีนและ
สารอาหารจากธััญพืืชถูกปลดปล่่อย
และพร้้อมดููดซึึมในร่่างกายได้้อย่่าง
รวดเร็็ว ทั้้ �งยัังช่่วยลดระยะเวลาการ   
เตรีียมวััตถุุดิิบดั้้�งเดิิมจาก 12 ชั่่�วโมง 
เหลืือเพีียง 10 นาทีี มีีคุุณค่่าโภชนาการ
สููงใน 100 กรััม มีีโปรตีีน 35 กรััม 
คาร์์โบไฮเดรต 9 กรััมน้้ำตาล 0%

จุุดเด่่นของผลิิตภััณฑ์์ คืื อทาน
แล้้วทำให้้ฟื้้�นฟููร่่างกายได้้เร็็ว  เพราะ
อุุดมด้วยโปรตีีนจากพืืช เหมาะสำหรัับ
การบริิโภคหลัังออกกำลัังกาย ผู้้�ป่่วย
พัักฟื้้�นหรืือผู้้�สููงอายุุ ย่่อยง่่ายดููดซึึมเร็็ว

ในอนาคต คุุ ณณหทััยวางแผน
การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์โดยการเพิ่่�ม 
สููตรใหม่่สููตรพรีีเมีียม (เพิ่่�มซููเปอร์์ฟู้้�ด) 
สููตรวีีแกน (ไม่่ใช้้น้้ำตาล) สููตรผู้้�สููงวััย 
(เนื้้�อนิ่่�มโปรตีีนสููง) พร้ ้อมพััฒนา 
บรรจุุภัณัฑ์ใ์ห้เ้ป็น็แบบซองพกพา แพ็ก็
ครอบครัวและถ้้วยสำเร็็จรูปู มีีฉลากให้้
ข้้อมููลโภชนาการชััดเจน  เพื่่�อสามารถ
ขยายตลาดไปยัังกลุ่่�มเป้้าหมายใหม่่ 
เช่่น ผู้้� บริิโภควััยทำงานที่่�ใส่่ใจสุุขภาพ 
กลุ่่�มผู้้�สูงวัยัในเขตเมืือง กลุ่่�มวีีแกนและ
สาย Plant-Based น อกจากนี้้�ยัังมอง
ถึึงการขยายพื้้�นที่�ขายเข้้าร้้านสุุขภาพ, 
โรงพยาบาล, ศููนย์์ฟื้้�นฟููตลาดสุุขภาพ, 
งาน OTOP, สิินค้้าชุุมชนระดัับจัังหวััด

came up with an innovative idea: 
combining local fruits with hops 
flowers to create a new type of 
beverage that increases the value 
of agricultural produce.

Under the brand HOPSYARD, 
he developed a non-alcoholic 
craft soda made from hops. This 
drink is refreshing, aromatic, and 
flavorful with a unique profile. More 
than just a soft drink, it also helps 
relax the body, reduce inflammation 
in the digestive system, and improve 
metabolism.

“The trend of non-alcoholic 
beverages is growing in countries 
like Korea, Japan, and the U.S., as 
well as in Muslim-majority countries. 
So we saw an opportunity to 
create a beverage for people who 
want to socialize but prefer not to 
drink alcohol,” said Mr.Amphol.

The HOPSYARD production 
process starts with the selection 
and cultivation of hop varieties. 
The company works through contract 
farming with local farmers, ensuring 
a guaranteed market for their crops. 
The produce is then processed 
in HOPSYARD’s own factory and 
developed into market-ready 
products. Initially, sales channels 
were limited to stores within Chiang 
Rai, including HOPSYARD’s own 
outlets. Last year, the product 
expanded to retail spaces such as 
Muji at One Bangkok, as well as 
other partner shops, receiving a 
warm reception from customers.

Mr.Amphol added that the 
brand is actively exploring new 
ways to let customers taste 
the product and increase brand 
recognition. This includes using 
online media to present the brand 
and create engaging content, 
helping more people discover 
HOPSYARD and paving the way 
for future international expansion.

Khao Ram Fuen is a traditional 
northern Thai dish known for its 
chewy texture from legumes. 
Typically enjoyed hot or cold, it 
requires a lengthy preparation 
process of soaking and simmering 
for up to 12 hours. To simplify this, 
Mrs.Nahathai Sriphumin, President 
of Community Enterprise, Nahathai 
Natural Herb Community Enterprise, 
developed Profin, a ready-to-eat 
plant-based protein jelly made 
from mung beans, peas, and 
riceberry rice.

Profin is crafted from 3 types 
of legumes mung beans, soybeans, 
and peas using gelatinization 
innovation, a process that breaks 
down nutrients for rapid absorption. 
This reduces preparation time from 
12 hours to just 10 minutes. Each 
100-gram serving delivers high 
nutritional value: 35 grams of 
protein, 9 grams of carbohydrates, 
and zero sugar.

With its high plant-protein 
content, Profin is ideal for post 
workout recovery, convalescing 
patients, and the elderly. It’s easy 
to digest and quick to absorb. 

Looking ahead, Mrs.Nahathai 
plans to develop new recipes: a 
premium version with superfoods, 
a vegan sugar-free option, and a 
soft, high-protein formula for seniors. 
Packaging will be upgraded to 
include portable pouches, family 
packs, and ready-to-eat cups 
with clear nutritional labelling. To 
expand into new target markets 
such as health-conscious working 
professionals, urban seniors, vegans, 
and plant-based consumers, the 
brand plans to expand to health 
food stores, hospitals, wellness 
centres, OTOP fairs, and provincial 
product outlets.
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เทมเป้้  เฮาส์์ เชีียงใหม่่  เป็็น 
ผลิติภัณัฑ์์เทมเป้้โฮมเมด อาหารทางเลืือก
จากพืืชที่่�ใช้้วััตถุุดิบออร์์แกนิิกจาก
เกษตรกรในภาคเหนืือ โดยเฉพาะ 
ถั่่�วเหลืือง ถั่่�วลููกไก่่ และถั่่�วดำ มาหมััก
กัับเชื้้�อราตััวดีีทำให้้เกิิดมีีโปรตีีนสูง 
รวมถึึงมีีทั้้�ง Prebiotic และ Probiotic 
ไฟเบอร์์ และคุุณค่่าทางโกชนาการสููง 
ไม่่มีี GMO และไม่่มีีกลููเตน ย่่อยง่่าย 
ช่่วยปรัับสมดุุลลลำไส้้ให้้เป็็นปกติิ และ
ช่่วยให้้ระบบขัับถ่่ายทำงานได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น 
เหมาะสำหรัับผู้้�ที่�ทานมังัสวิรัตัิ ิหรืือผู้้�ที่่�
ต้้องการอาหารเสริมที่�มีีคุุณค่่าทาง
โภชนาการ พร้อมรสชาติท่ิี่�เป็็นเอกลักัษณ์์ 
ที่่�สำคัญัถั่่�วที่่�นำมาใช้้มาจากไร่่ที่�ไม่่เผา
ทางภาคเหนืือ

กลุ่่�มเป้้าหมายของ เทมเป้้ เฮาส์์ 
เชีียงใหม่่ คืือคนที่่�ทานวีีแกน แพลนท์เบส 
ซึ่่�งต้้องการค่่อยๆ ปรัับลดปริิมาณ 
เนื้้�อสััตว์์ โดยรัับโปรตีีนจากพืืช  หรืือ 
ผู้้�ที่่�ออกกำลัังกายและต้้องการสร้าง

ยอดดอย คืื  อคอมบูชาส้้ม 
พร้้อมดื่่�มในขวดแก้้ว  ผลิิตโดยใช้้เชื้้�อ
จุุลิินทรีีย์์ตั้้�งต้้นที่่�ปลอดภััย น ำมาหมััก
กัับส้้มที่่�แก่่จััดอายุุ  10-11 เดืือน จาก
การท่่องเที่่�ยวเชิงิเกษตร รวมถึงึทำการ
คััดสรรการเก็็บเก่ี่�ยวจากเจ้้าของแปลง
เกษตรในพื้้�นที่่�มาแปรรููปอุุดมไปด้้วย 
แอชิิติิกท่ี่�มีีประโยชน์ ไม่่แต่่งกลิ่่�นและ
สีีสัังเคราะห์์ มีี ประโยชน์์ในแง่่ของ
กระบวนการย่่อย การดูดูซึมึของอาหาร 
ปรัับสมดุุลให้้แก่่ร่่างกาย ช่่ว ยในการ
เผาผลาญ กระตุ้้�นให้ร้่่างกายรู้้�สึกึสดชื่่�น

“เราเป็็นเกษตรกรที่่�ปลููกพืืชผััก
เมืืองหนาวและสวนส้มในกลุ่่�มวิสาหกิจิ
ชุุมชนท่่องเท่ี่�ยวเชิิงเกษตรแม่่แรม 
เราดููแลปลููกส้้มอยู่่ �ที่่� 400-500 ต้ ้น 
เราปลููกบนดอยในป่่า ไม่่ได้้ใช้้สารเคมีี

ความเป็็นนวััตกรรม

ใช้้ถั่่�วเหลืืองพัันธุ์์�  เชีียงใหม่่ 60 
ที่่�ปลููกแบบอิินทรีีย์์ (NON-GMO) นำำ�มา 

หมัักและผ่่านกระบวนการอบไร้้น้ำำ��มััน 

มีีโปรตีีนสููง มีีคุุณค่่าทางโภชนาการสููง 
ไม่่มีี GMO และไม่่มีีกลููเตน ย่่อยง่่าย 
ช่่ว ยปรัับสมดุุลลำำ�ไส้้ให้้ เป็็นปกติิ และ
ช่่ว ยให้้ระบบขัับถ่่ายทำำ�งานได้้ดีียิ่่� งขึ้้�น 

เหมาะสำำ�หรัับผู้้� ที่่�ทานมัังสวิิรััติิ หรืือผู้้� ที่่� 

ต้้องการอาหารเสริมที่่� มีีคุุณค่่าทาง
โภชนาการ

แผนการเติิบโต

ขยายเข้้าโมเดิิร์์น เทรดมากขึ้้�น 
เพื่่�อตอบรับัเทรนด์ก์ารบริโิภคแพลนท์เ์บส
ที่่� เติิบโตต่่อเนื่่�อง รวมถึึงอยู่่ �ระหว่่างการ
ขอเครื่่�องหมายฮาลาลเพื่่�อขยายไปยััง
ประเทศมุุสลิิม 

ความเป็็นนวััตกรรม

ยอดดอย ใช้้เช้ื้�อจุุ ลิินทรีีย์์ตั้้�งตััน 
ที่่�ปลอดภััยนำำ�มาหมัักกัับส้้มที่่�แก่่จััดอายุุ 
10-11 เดืือน แปรรููปได้้เป็็นเครื่่�องดื่่�ม 

คอมบููชาส้ม้พร้อ้มดื่่�มในขวดแก้ว้ ช่่วยเรื่่�อง
กระบวนการย่่อย การดููดซึมของอาหาร 
ปรัับสมดุุลให้้แก่่ร่่างกาย ช่่ว ยในการ 
เผาผลาญ กระตุ้้�นให้้ร่่างกายรู้้�สึ ึกสดชื่่�น

แผนการเติิบโต

เพิ่่� มจำำ�นวนผลส้้มแก่่เพื่่� อนำำ�มา 

หมัักกัับ เ ช้ื้� อจุุ ลิิ นทรีย์์  เพื่่� อรองรับ 

ความต้้องการที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น พร้้อมขยาย
ช่่องทางจำำ�หน่่ายให้้ขยายกว้้างขึ้้�น

Innovation
Using organic, non-GMO 

“Chiang Mai 60” soybeans, fermented 
and oil-free roasted. High-protein, 
gluten-free, easily digestible, supports 
gut health and digestion. Ideal for 
vegetarians and nutrition-conscious  
consumers.

Growth Plan
The brand aims to expand 

further into modern trade outlets to 
meet rising demand for plant-based 
products. It is also in the process 
of obtaining Halal certification to 
enter Muslim-majority markets.

Innovation
YODDOY ferments ripe 

10–11-month-old oranges with 
safe starter cultures to create 
ready-to-drink kombucha, bottled 
in glass. This probiotic beverage 
aids digestion, improves nutrient 
absorption, balances the body, 
boosts metabolism, and promotes 
a refreshed feeling.

Growth Plan
YODDOY is increasing its use 

of late-season oranges to meet 
growing demand and plans to 
expand its distribution channels to 
reach a wider audience.

เทมเป้้ เฮาส์์ เชีียงใหม่่
อาหารทางเลืือกจากถั่่�วออร์์แกนิิก

ยอดดอย 
คอมบููชาส้้มพร้้อมดื่่�มเพื่่�อสุุขภาพ

บริิษััท มาร์์โจรี่่� จำำ�กััด  
จัังหวััดเชีียงใหม่่

วิิสาหกิิจชุุมชนท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตรแม่่แรม
จัังหวััดเชีียงใหม่่Marjory Co., Ltd.

Chiang Mai
Maeraem Community-Based Agritourism Enterprise
Chiang Mai

 Temphe House Chiangmai
 TempheHouse
 TempheHouse

 www.yoddoybiz.com

Tempeh House Chiang Mai
A Plant-Based Alternative Made from 
Organic Beans

YODDOY
Ready-to-Drink Orange Kombucha
for a Healthier You

กล้้ามเนื้้�อ ผู้้�ที่ ่�ต้้องการควบคุุมน้้ำหนััก 
เนื่่�องจากในเทมเป้้ 1 ขนาด 220 กรััม 
มีีโปรตีีนสููงถึึง 40 กรััม

ปัญัหาที่่�เจอสำหรับัผู้้�ผลิติเทมเป้้ 
เน่ื่�องจากเทมเป้้เป็็นสิินค้้าที่่�เกิิดจาก
การหมััก ปั ัจจััยที่่�มีีผลคืืออุุณหภููมิิ 
ความชื้้�น  และอากาศ ทำให้้สิินค้าที่่�
ออกมาแต่่ละล็็อตอาจจะได้้ผลผลิิต
ตามที่่�ต้้องการยาก มีีคว ามไม่่แน่่นอน 
แต่่สำหรัับ เทมเป้้  เฮาส์์ เชีียงใหม่่ 
ใช้้เทคโนโลยีีการหมัักและการผลิิตที่่�
ทำให้้เราสามารถคำนวณ และควบคุุม
การผลิิตให้้ เ ป็็นไปตามคุุณภาพที่่�
ต้้องการได้้ด้้วยความเช่ี่�ยวชาญของ 
ผู้้�ผลิิต   

ปััจจุุบันมีีช่่องทางการจััดจำหน่่าย
ออฟไลน์์ผ่่าน ท็อปส์์ ซูเปอร์์มาร์์เก็็ต 
เชีียงใหม่่, ริ ิมปิิง เชีียงใหม่่  และร้้าน
อาหารในเชีียงใหม่่, ร้านคู่่�ค้้าที่่�กรุุงเทพฯ, 
ร้้านแสงแดด เฮลท์์ มาร์์ท, บรอกโคลี่่� 
Revolution Plenti , วีี แกนเนอร่ี่� 
ส่่วนของช่่องทางออนไลน์์ผ่่านช่่องทาง
ของแบรนด์์โดยตรงทั้้�ง Facebook LINE 
IG TikTok และออนไลน์์มาร์์เก็็ตเพลส
อย่่าง Shopee

มาก เราจึึงมองถึึงการแปรรููปส้้มแก่่ 
ที่่�ตกเกรดแต่่มีีคุุณภาพดีีให้้กลายเป็็น
สินิค้า้เพิ่่�มมูลูค่่าผลิติผลทางการเกษตร 
ในตลาดทั่่�วไป ส้มแก่่จัดัมักัจะขายไม่่ได้ ้
หรืือราคาไม่่ดีี  เราจึึงนำมาทำเป็็น    
คอมบููชาส้้มพร้้อมดื่่�ม”

ช่่องทางจััดจำหน่่ายของยอดดอย 
มีีทั้้�งในช่่องทาง Facebook สวนส้้ม
ยอดดอย และฝากขายเป็็นของฝากใน
พื้้�นที่่�ม่่อนแจ่่ม รวมถึงึเป็น็เวลคัมั ดริงิค์์ 
ให้้ที่่�พัักบริิเวณรีีสอร์์ตในม่่อนแจ่่ม 
ปัจัจุุบันักำลังัการผลิติอยู่่�ที่่� 1,000 ขวด
ต่่อเดืือน ในช่่วง 3 เดืือนที่่�ผลผลิติออก

Tempeh House Chiangmai 
offers homemade tempeh as 
a plant-based alternative using 
organic ingredients sourced from 
northern Thai farmers-particularly 
soybeans, chickpeas, and black 
beans. These legumes are naturally 
fermented with beneficial fungi, 
resulting in a product rich in protein, 
prebiotics, probiotics, fibre, and 
essential nutrients. It contains no 
GMOs or gluten, is easy to digest, 
supports gut health, and promotes 
better digestion. The legumes are 
also grown on non-burn farms in 
the North, aligning with sustainable 
practices.

YODDOY is a ready-to-drink 
orange kombucha in glass bottles 
crafted from safe starter culture 
and fermented with fully ripened 
oranges aged 10-11 months. 
The fruits are sourced from 
agro-tourism farms and local 
growers. The drink is filled with 
beneficial acetic acid with no 
artificial flavors or colouring. This 
refreshing drink supports digestion, 
nutrient absorption, and metabolic 
balance. 

“We are farmers growing 
cool-climate crops and citrus 
under the Maeraem agro-tourism 
community enterprise group. We 
tend around 400-500 orange trees 
on a forested hillside, using minimal 
chemicals. Our idea was to upcycle 
late-harvest oranges that are often 
considered unmarketable despite 
their excellent quality by transforming 
them into kombucha.”

YODDOY is available via the 
brand’s Facebook page, Suan Som 
Yod Doi, and through local souvenir 
shops in Mon Jam. It is also served 
as a welcome drink at nearby 
resorts in the area. Current production 
capacity reaches around 1,000 
bottles per month during the 
three-month harvest season.

The brand targets vegans 
and plant-based eaters who are 
gradually reducing meat consumption, 
as well as fitness enthusiasts seeking 
high-protein, muscle-building foods, 
and individuals managing their 
weight. A single 220-gram block of 
tempeh contains up to 40 grams 
of protein.

One common challenge 
in tempeh production lies in 
fermentation, which is affected by 
factors like temperature, humidity, 
and air quality often resulting 
in inconsistent output. However, 
Tempeh House Chiangmai employs 
controlled fermentation technology 
to ensure consistent, high-quality 
results with every batch, thanks to 
the expertise of its producers.

Tempeh House products are 
currently available offline at Tops 
Supermarket Chiang Mai, Rimping, 
selected Chiang Mai restaurants, 
Bangkok partner stores such as 
Saengdad Health Mart, Broccoli 
Revolution, Plenti, and Veganerie. 
Online distribution is handled 
through the brand’s official channels 
on Facebook, LINE, Instagram, and 
TikTok, as well as Shopee.
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ด้้วยความเป็็นเกษตรกรแปลงเล็ก็ 
มีีพื้้�นที่่� ไม่่มากนััก จึ ึงมองหาพืืชที่�
สามารถขายได้้ในราคาสููง โดยปลููก 
ฟัักทองบัตัเตอร์์นััท สคว อช ซึ่่ �งมีีงาน
วิิจััยจากต่่างประเทศยืืนยันว่่าเป็็น 
Superfood มีีทั้้ �งสารต้้านอนุุมูลอิิสระ 
และเบต้้าแคโรทีีนสูง มีีวิ ตามิินเอสููง 
นอกจากขายผลสด ผลที่่�ตกเกรดถูกนำ
มาแปรรููปเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลสด 
ได้้เป็็น กู๊๊�ดเดย์์ ผลิิตภััณฑ์์จากฟัักทอง 
บััตเตอร์์นััท สคว อช  ในรููปแบบผง 
และซุุปผงสำเร็จ็รูปู ฟักทองบัตัเตอร์นั์ัท 
สควอช ใช้้ฟัักทองท่ี่�ปลูกูในระบบอิินทรีีย์์
ไม่่ใช้ส้ารเคมีี แต่่ใช้น้้้ำหมักัปลาในการ
ปรุุงดิินจึึงทำให้้มีีความหวานมากกว่่า
ผลฟัักทองทั่่�วไป ทั้้�งยังัเป็็นแหล่่งโปรตีีน 
อุุดมไปด้้วยสารต้้านอนุุมููลอิิสระและ
กากใยอาหารสููง

ไฟโต แคร์์ สเปรย์์สารสกััดจาก
เปลืือกต้้นขะจาว พืืชท้ ้องถิ่่�นจาก
ลำปาง เป็็นผลิิตภััณฑ์์ดููแลสุุขภาพ
ผิิวหนัังสััตว์์ เลี้้� ยงที่่�พััฒนาขึ้้�นจาก
ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นของไทย 

ต้้นขะจาวถืือเป็็นสมุุนไพรที่่� 
ชาวบ้า้นใช้ม้ายาวนานในการรักัษาโรค
ผิิวหนัังในสัตว์์เลี้้�ยง เนื่่�องจากมีีสาร
ออกฤทธิ์์�ตามธรรมชาติิอย่่าง Lupeol 
และ Friedelin ซึ่่�งช่่วยในเรื่่�องต้้านเชื้้�อรา 
แบคทีีเรีียและไร ที่ �เป็็นต้้นเหตุุของ 
โรคผวหนังัต่่างๆ พร้อมทั้้�งลดการอักัเสบ 
บรรเทาอาการคััน ปััญหาขนร่่วง และ
เร่่งกระบวนการสมานแผลอย่่างเป็็น
ธรรมชาติิ รวมถึงช่่วยฟื้้�นฟููสุุขภาพ
ผิวิหนังั และกระตุ้้�นการงอกใหม่่ของขน 
ทำให้ส้ัตัว์เ์ลี้้�ยงกลับัมามีีผิวหนังัและขน
ที่่�แข็ง็แรงสมบูรณ์์อีีกครั้้�งภายใน 1 เดืือน

สเปรย์์นี้้�ถููกออกแบบให้้ใช้้ง่่าย 
มีีความอ่่อนโยน ปลอดภััย ปราศจาก

ความเป็็นนวััตกรรม

กู๊๊�ดเดย์์ นำำ�บััตเตอร์์นััท สควอช 
ปลูกูฟัักในระบบอินิทรียี์ไ์ม่่ใช้้สารเคมีแีต่่ใช้้
น้ำำ��หมัักปลาในการปรุุงดิิน ทำำ�ให้้มีีความ
หวานมากกว่่าทั่่�วไป เป็็นแหล่่งโปรตีีน 
อุุด มไปด้้วยสารต้้านอนุุมูลอิิสระและ 
กากใยอาหารสููง ซึ่่�งมีงีานวิิจัยัยืืนยัันว่่าเป็น็ 

Superfood มาแปรรููปเป็็นผงและซุุปผง 
สำำ�เร็จ็รููปด้ว้ยกระบวนการอบแห้ง้ และบด 
เพื่่�อให้้ผู้้� บริิโภคเข้้าถึึงและรัับประทานได้้
ง่่าย สามารถนำำ�ไปชงกัับเครื่่�องดื่่�มได้้ 
เป็็นแหล่่งโปรตีีน อุุด มไปด้้วยสารต้้าน 
อนุุมูลอิิสระและกากใยอาหารสููง

แผนการเติิบโต

วางแผนสร้าง โ รงงาน เ ล็็กๆ 
ในฟาร์์ม เพื่่�อการผลิิตสิินค้้าได้้อย่่าง 

ต่่อเนื่่�อง และส่่งสินิค้า้ไปขายนอกเชีียงใหม่่
ทั้้�งในช่่ องทางร้้านขายยา ร้้านสุุขภาพ 
เป็น็ต้น้ รวมถึึงจับัมืือกับัพาร์ต์เนอร์ ์บริษิัทั
ผลิติเมล็ด็พันัธุ์์� รายใหญ่่ พัฒันาเมล็ด็พันัธุ์์�  
บััตเตอร์์นััท สควอช ให้้เกษตรกรรุ่่�นใหม่่ 
ปลููกและส่่งผลผลิิตขายให้้ กู๊๊�ดเดย์์

ความเป็็นนวััตกรรม

การสกัดและแยกสารออกฤทธิ์์� 

Lupeol และ Friedelin จากเปลืือก “ไม้ข้ะจาว” 
พืืชท้อ้งถิ่่�นจากลำำ�ปาง เป็น็สเปรยสารสกัด 

จากเปลืือกต้้นขะจาว โดยใช้้เทคนิิคนาโน 
เอนแคปซููเลชั่่�นช่่วยต้้านเช้ื้�อรา แบคทีีเรีีย 
และไร ที่่�เป็น็ต้้นเหตุุของโรคผิิวหนัังต่่างๆ 
พร้้อมทั้้�งลดการอักัเสบ บรรเทาอาการคันั 
ปััญหาขนร่่วง และเร่่งกระบวนการสมาน
แผลให้้สััตว์์เลี้้�ยง

แผนการเติิบโต

ภายในปีีนี้้�ตั้้�งใจขยายช่่ องการทำำ�
ตลาดเพื่่�อการเติิบโต 10 เท่่า โดยเน้้น
ออนไลน์เป็็นหลััก ทั้้�ง TikTok, Shopee, 
และ Lazada รวมถึึงวางแผนส่่งออกไป
ที่่� เจนีีวา ประเทศสวิิตเซอร์์แลนด์์ และหา
พาร์์ตเนอร์์ต่่างประเทศเพิ่่�ม

Innovation
GOODDAY uses organically 

grown butternut squash cultivated 
without chemicals, using fermented 
fish solution as soil enhancer, resulting 
in naturally sweeter produce. It’s rich 
in protein, antioxidants, and dietary 
fiber scientifically confirmed as a 
superfood. It’s processed into powder 
and instant soup via drying and 
grinding, making it easy for 
consumers to enjoy as a drink or 
meal supplement.

Growth Plan
The pipeline includes a 

small factory to ensure consistent 
production and scale up distribution 
to include health retailers and 
pharmacies outside Chiang Mai. 
The brand is also collaborating 
with a leading seed company to 
improve butternut squash variety 
for next-generation farmers to 
supply directly to GOODDAY.

Innovation
Phyto Care extracts Lupeol 

and  Friedelin from the bark of 
Indian Elm tree, native to Lampang. 
Uses nano-encapsulation to create 
a product effective against fungi, 
bacteria, and mites causing skin 
issues in pets. Reduces inflammation, 
itching, hair loss, and accelerates 
wound healing.

Growth Plan
The company plans to scale 

up tenfold within this year, focusing 
on channels such as TikTok, 
Shopee, and Lazada. It also aims 
to expand to Geneva, Switzerland, 
and attract global distribution 
partners.

กู๊๊�ดเดย์์
ฟัักทองผงและซุุปผง 
จากบััตเตอร์์ นััท สควอช

ไฟโต แคร์์
สเปรย์์สารสกััดเปลืือกไม้้ขะจาว 
อ่่อนโยนสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยง

บริิษััท สิิริิ กรีีน เทคโนโลยีี จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

บริิษััท ซีีเอ็็ม ไฟโตเทค จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

Siri Green Technology Co., Ltd.
Chiang Mai

CM  Phytotech Co., Ltd.
Chiang Mai

 แอลลี่่�ออแกนิิกส์์ฟาร์์ม 	CM Phytotech Co., Ltd. 
	 บริิษััท ซีีเอ็็ม ไฟโตเทค จำำ�กััด 

	may_hatai

GOODDAY
Pumpkin Powder and Instant Soup
Made from Butternut Squash

Phyto Care
Gentle Pet Spray Made from Kha Jao 
Bark Extract

คุุณนพนคร งามปฏิริููป กรรมการ 
ผู้้�จัดัการ บริิษัทั สิริิ ิกรีีน เทคโนโลยีี จำกัดั
อธบายว่่า ผลสดของบัตัเตอร์์นัทั สควอช 
มงานวิจัิัยยืืนยันว่่าเป็น็ Superfood ซึ่่�ง
ถืือว่่าเป็็นนวััตกรรมในตัวเองอยู่่�แล้้ว 
แต่่คนมัักไม่่ทราบและยัังบริิโภคไม่่ 
แพร่่หลาย การแปรรููปเป็น็ผงและซุุปผง
สำเร็็จรููปทำให้้สามารถต่่อยอดผลผลิิต
ทางการเกษตรได้้ ซึ่่�งกู๊๊�ดเดย์ถืือเป็็น 
เจ้้าแรกๆ ที่ �ทำผลิติภััณฑ์์บััตเตอร์์นััท 
สควอช ในรูปูแบบผงและซุุปผงสำเร็จ็รููป

ปััจจุุบััน กู๊๊�ดเดย์์ ขายผ่่านร้้าน
อาหารส ขภาพที่่� เชีียงใหม่่  ผลสด 
จะส่่งท่ี่�เลมอนฟาร์์ม  รวมถึงออนไลน์์
แพลตฟอร์์มของบริิษััท อีี กทั้้�งมีีแผน
สร้้างโรงงานเล็็กๆ ในฟาร์์ม เพ่ื่�อการ
ผลิิตสิินค้าได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง เพื่่�อส่่ง
สินิค้าไปขายนอกเชีียงใหม่่เพิ่่�มมากขึ้้�น 
ในช่่องทางร้้านขายยา ร้ ้านสุุขภาพ 
เป็็นต้้น 

นอกจากนี้้�ยังัจับัมืือกับัพาร์์ตเนอร์์ 
บริิษััทผลิิตเมล็็ดพัันธุ์์�รายใหญ่่ พั ัฒนา
เมล็็ดพัันธุ์์�บััตเตอร์์นััท สคว อชให้้
เกษตรกรรุ่่�นใหม่่ปลููกและส่่งผลผลิิต
ขายให้้กู๊๊�ดเดย์์

แอลกอฮอล์์ ส เตีียรอยด์์ และสารเคมีี
รุุนแรง มีี กระบวนการสกััดที่่�ทัันสมััย 
สามารถทำให้้สารสกััดละลายน้้ำได้้
โดยใช้้เทคนิิคนาโนเอนแคปซููเลชั่่�น 
จึึงคงประสิิทธิิภาพของสารออกฤทธิ์์�
จากธรรมชาติไิด้อ้ย่่างสมบูรูณ์ ์สามารถ
ใช้้กัับสััตว์์เลี้้�ยงได้้โดยไม่่รู้้�สึึกแสบ

“เราทำผลิิตภััณฑ์์ตััวนี้้�ขึ้้�นมา 
เพราะเราเห็็นว่่าในตลาดมีีแต่่สารที่่�
ออกฤทธิ์์�แรงๆ คืื อยา แต่่ผลิิตภััณฑ์์ 
ที่่�เราพััฒนาขึ้้�นมามีีฤทธิ์์�ในการรัักษา
เทีียบเท่่ายา แต่่ไม่่รุุนแรงเท่่า เพราะทำ
จากเปลืือกต้้นขะจาวออร์์แกนิกิ มีีความ
ปลอดภัยต่่อสัตัว์์เลี้้�ยง” ผศ.ดร.หทัยัชนก 
ปันัดิษิฐ์ ์ผู้้�ก่่อตั้้�ง บริษิัทั ซีีเอ็ม็ ไฟโตเทค 
จำกััด อธิิบาย

ช่่องทางจำหน่่ายของ ไฟโต แคร์
เน้้นผ่่านช่่องทางออนไลน์์เป็็นหลักั ส่่วน
ออฟไลน์์จะมีีขายที่่�หน้้าร้้าน Inno Store 
ของอุุทยานวิทิยาศาสตร์ ์มหาวิทิยาลัยั
เชีียงใหม่่ 

As a small-scale farmer with 
limited land, the search for high-value 
crops led to the cultivation of 
butternut squash a superfood 
backed by international research 
for its rich antioxidant content, high 
beta-carotene, and exceptional 
levels of vitamin A. Beyond selling 
the fresh harvest, surplus or 
blemished produce is transformed 
into GOODDAY, organic butternut 
squash in powdered and instant soup 
form. Grown without chemicals 
and nourished using fish-based 
fertilisers, the squash naturally 
develops a sweeter flavor than 
conventional varieties. It’s also 
packed with protein, fibre, and 
health-boosting compounds.

Mr.Nopnakhorn Ngampatriroob, 
Managing Director, Siri Green 
Technology Co., Ltd. explained that 

Phyto Care is a pet skincare 
spray developed from the bark 
extract of “Kha-Jao a native tree 
of Lampang based on Thai local 
wisdom. 

For generations, Kha-Jao 
(Indian Elm) has been used as a 
natural remedy for skin conditions 
in animals. Its bark contains Lupeol 
and Friedelin, known for their 

antifungal, antibacterial, and 
anti-mite properties that help 
combat pet skin issues while 
reducing inflammation, soothing 
itching, preventing hair loss, 
accelerating wound healing, 
restoring skin health, and promoting 
healthy hair regrowth-typically 
within 1 month.

The spray is designed to be 
gentle and easy to use. It is free 
from alcohol, steroids, and harsh 
chemicals. Thanks to advanced 
nano-encapsulation technology, 
the active botanical compounds 
are water-soluble and retain their 
full potency without causing any 
stinging sensation to the animal’s 
skin.

“We created this product 
because most available solutions on 
the market are strong, drug-based 
treatments. What we’ve developed 
is just as effective but far gentler, 
made from organic “Kha-Jao” bark 
and completely safe for pets,” 
explained Asst.Prof. Dr.Hataichanok 
Pandith, Founder of CM Phytotech 
Co., Ltd.

Phyto Care is currently 
sold primarily online, with offline 
availability at the Inno Store 
located at the Chiang Mai University 
Science and Technology Park.

although butternut squash is a 
recognised superfood, awareness 
and consumption in Thailand 
remain limited. “Turning it into 
powder and ready-to-cook soup is 
a way to extend its shelf life and 
make it more accessible. GOODDAY 
is one of the first Thai brands to 
produce butternut squash in this 
form.”

Current ly, GOODDAY is 
available at health food restaurants 
in Chiang Mai. Fresh produce is 
distributed through Lemon Farm 
and online with plans for a small 
on-site processing facility to ensure 
year-round production and expand 
distribution beyond Chiang Mai 
target ing health stores and 
pharmacies across the country.

In addition, GOODDAY is 
partnering with a major seed 
company to develop a dedicated 
strain of butternut squash seeds, 
supporting a new generation of 
farmers who will grow and supply 
directly to the brand.
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โต้ฟูู้ ฟองเต้า้หู้้�อบกรอบจากการ
คััดสรรถั่่�วเหลืืองออร์์แกนิิกของ อ.ปาย 
จ.แม่่ฮ่่องสอน ซึ่่ �งขึ้้�นช่ื่�อเรื่่�องของการ
ปลููกถั่่�ว ด้ ้วยภููมิิอากาศและอุุณหภููมิิที่่�
เหมาะสม มาใช้เ้ป็็นวััตถุุดิบิในการผลิติ 
และแปรรููปด้้วยกระบวนการอบกรอบ
แบบไร้้น้้ำมันั เป็็นขนมโปรตีีนสูงู ไขมััน
และโซเดีียมต่่ำ ไม่่ใช้้ผงสัังเคราะห์์ 
และไม่่มีีส่่วนประกอบของนม เหมาะกัับ
ท่กเพศทุุกวััย โดยเฉพาะผู้้�ที่่�รัักสุุขภาพ 
ผู้้�ที่่�ทานอาหารเจหรืือมัังสวิิรััติิ

คุุณปวรินิดาร์์ อาจหาญ กรรมการ 
บริิษััท กรีีนส์์ คลีีน ฟู๊๊�ด (ประเทศไทย) 
จำกัดั อธิบิายว่่า “ก่่อนหน้้านี้้�เปิิดร้าน
อาหารเพ่ื่�อสุุขภาพและมองเห็็นเทรนด์์
สุุขภาพที่่�มาแรง เราจึึงคิิดทำขนม 
ทานเล่่นจาก Plant-based เพื่่�อให้ ้
ผู้้�บริิโภคมีีทางเลืือก โดยใช้้ถั่่�วเหลืือง
จาก อ.ปาย มาเป็็นวััตถุุดิิบให้้โรงงาน
นำมาต้้มและคั้้�นจนได้้ฟองเต้้าหู้้� จากนั้้�น 

เครื่่�องดื่่�มผงกล้้วยน้้ำว้้าดิิบ
ออร์์แกนิิกชงดื่่�ม วีี โกรว์์ ผลิิตจาก 
ผลกล้้วยน้้ำว้้าดิิบสายพัันธุ์์�เชีียงราย
มะลิิอ่่อง ซึ่่ �งมีีจุุดเด่่นเร่ื่�องความหวาน 
ที่่�เป็็นธรรมชาติิ ที่่�อายุุได้้ 65 วััน นัับ
จากวันัที่�ตัดัปลีี เน่ื่�องจากมีีสารแทนนิน 
และสารเซโรโทนิินสููง ซึ่่ �งทั้้�ง 2 ตั ัวนี้้� 
ช่่วยบรรเทาอาการกรดไหลย้้อนได้้ 
เป็็นอย่่างดีี มีีคุุณค่่าทางโภชนาการสููง 
ปลอดสารเคมีี  และดััชนีีน้้ำตาลต่่ำ 
ไม่่มีีไขมัันทรานส์และคอเลสเตอรอล 
ช่่วยส่่งเสริิมระบบย่่อยอาหาร ลดกรด
ไหลย้้อน

ความเป็็นนวััตกรรม

โต้ฟูู้ ผลิติจากถั่่�วเหลืืองออร์แ์กนิิก
ของจังัหวัดัแม่่ฮ่่องสอน ผ่่านกระบวนการ
แปรรููปด้้วยการอบกรอบแบบไร้้น้ำำ��มััน 

ที่่�ช่่ว ยลดกลิ่่�นเหม็็นหืืนท่ี่�เกิิดจากปฏิิกิิริิยา
ออกซิิเดชั่่�น ทำำ�ให้ไ้ด้เ้ป็น็ฟองเต้า้หู้้�อบกรอบ 
มีโีปรตีนีสูงูถึงึ 12 กรััม ไขมัันและโซเดียีมต่ำำ�� 

ไม่่ใช้้ผงปรุุงรสแบบสัังเคราะห์์ และไม่่มีี
ส่่วนผสมของนม เหมาะกัับผู้้� บริิโภคทุุก
เพศทุุกวััย

แผนการเติิบโต

ขยายช่่ องทางขายเพิ่่�มไปยัังตู้้�กด
สินิค้้า ฟิิตเนส โรงพยาบาล ออฟฟิศบิวิดิ้้�ง 
และโมเดิิร์น์เทรด รวมถึึงมองถึึงการขยาย
ไปประเทศที่่�น่่าสนใจ เช่่น อเมริิกา ผ่่าน
ตััวแทนที่่�นำำ�สิินค้้าจากเกษตรกรไทยไป
จำำ�หน่่ายยัังต่่างประเทศ

นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์

วีีโกรว์์ มีีการ Tracking การตััด 
ปลีีกล้้วย ซึ่่� งจะเก็็บผลกล้้วยดิิบที่่�อายุุได้้ 
65 วััน นัับจากวัันท่ี่�ตััดปลีี เนื่่�องจากมีี 

สารแทนนิินสููง นำำ�มาผลิิตเป็็นผงกล้้วย
ด้้วยเครื่่�องอบลมร้้อนแบบสุุญญากาศ 
หรืือ Vacuum Drying Oven เป็น็การทำำ�ให้้ 
แห้้งในอุุณหภููมิิต่ำำ�� ช่่วยรัักษาสารสำำ�คััญ
ให้้คงอยู่่ � บรรเทาอาการกรดไหลย้้อนได้้
เป็น็อย่่างดีี 

แผนการเติิบโต

แ ผ น ก า ร เ ติิ บ โ ต เ น้้ น ค ว า ม 
หลากหลายของสิินค้้า และการดููแลระบบ
การย่่อยรวมถึึงระบบลำำ�ไส้้ จึึงมองถึึง
การพััฒนาสิินค้้าเพิ่่�มเติิมที่่�มีีจุุด แข็็งใน
เชิิงการรัักษาหรืือระงัับอาการ อีีกทั้้�งยััง
ตั้้�งใจขยายตลาดทั้้�งในและต่่างประเทศ 
เนื่่�องจากคนเป็็นโรคกรดไหลย้้อยมีีอายุุ
น้้อยลง จึึงอยากเน้้นการดููแลสุุขภาพ 
เชิิงป้องกัันให้้กัับผู้้� บริิโภคในอนาคต

Innovation
Tofu is made from organic 

soybeans grown in Mae Hong Son 
Province, this crispy tofu snack is 
oil-free and processed to eliminate 
the rancid odor caused by oxidation. 
It contains 12 grams of protein, 
low fat and sodium, no synthetic 
flavoring, and no dairy, making it 
suitable for all ages.

Growth Plan
Tofu expands through 

vending machines, gyms, hospitals, 
office buildings, and modern trade, 
and explores new international 
markets such as USA with partners 
who export Thai farm products.

Innovation
ViGrow tracks banana blossom 

harvesting to collect raw bananas 
at 65 days after flowering for high 
tannin content. Vacuum-dried 
into banana powder at low 
temperatures to retain beneficial 
compounds. Effective in alleviating 
gastroesophageal reflux disease.

Growth Plan
ViGrow diversifies its products 

to support digestion and gut health, 
with a focus on formulations that 
provide relief. The brand expands 
both locally and internationally, as 
acid reflux is becoming increasingly 
common. The long-term vision is 
to promote preventative wellness 
through functional food solutions. 

โต้้ฟูู 
ฟองเต้้าหู้้�อบกรอบจากถั่่�วเหลืืองออร์์แกนิิก 
ทางเลืือกเพื่่�อสุุขภาพ

วีีโกรว์์ 
เครื่่�องดื่่�มผงกล้้วยน้ำำ��ว้้าดิิบออร์์แกนิิก
แก้้ปััญหากรดไหลย้้อน

บริิษััท กรีีนส์์ คลีีน ฟู๊๊ �ด (ประเทศไทย) จำำ�กััด
จัังหวััดแม่่ฮ่่องสอน

บริิษััท เวิิลด์์ โกรว์์ จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงรายGreens Clean Foods (Thailand) Co., Ltd.

Mae Hong Son

World Grow Co., Ltd.
Chiang Rai

 www.greenscleanfoods.com 
 GreensClean ยิ่่�งกิิน ยิ่่�งผอม 
 GinpMJa 

 www.worldgrowgroup.com 
 ViGrow ผลิิตภััณฑ์์จากกล้้วยน้ำำ��ว้้าออร์์แกนิิค  
 @worldgrowgroup
 @vigrowofficial 

Tofu
Crispy Baked Soybean Puffs Made 
from Organic Soy - A Wholesome Snack 
Alternative

ViGrow
Organic Green Banana Powder Drink
to Help Relieve Acid Reflux

จึงนำมาอบแบบไร้้น้้ำมันั ปรุุงรสชาติด้ิ้วย
ผงปรุุงรสที่่�โซเดีียมต่่ำ โต้้ฟููฟองเต้้าหู้้�
อบกรอบไม่่มีีน้้ำตาล มีีโปรตีีนถึง 12 กรัมั
ต่่อขนม 1 ซอง น้้ำหนััก 30 กรััม”

ปััจจุุบันผลิติภัณัฑ์์โต้้ฟูมูีี 3 รสชาติิ 
คืือ สวีีท ชิิลลี่่�, ไข่่เค็็ม และเกลืือชมพูู 
จำหน่่ ายในช่่ องทางออนไล น์์ทั้้� ง 
Facebook, LINE รวมถึึงวางขายที่่� 
INNO Store ทางภาคเหนืือ และตู้้�กด
สิินค้้าของ Farm Food เป้้าหมาย
ต้้องการขยายช่่องทางในประเทศให้้
แข็็งแกร่่ง เช่่น ตู้้� กดสินค้า ฟิ ตเนส 
โรงพยาบาล ออฟฟิศบิิวดิ้้�ง และ 
โมเดิิร์์นเทรด  เป็็นทางเลืือกให้้ผู้้�รััก
สุุขภาพได้้ทาน ส ำหรัับต่่างประเทศมีี
การส่่งออกไปที่่�ฮ่่องกงแล้้ว นอกจากนี้้�
ยังัมองถึงึการขยายไปประเทศที่่�น่่าสนใจ 
เช่่น อเมริกา ผ่่านตัวแทนที่�นำสินิค้าจาก
เกษตรกรไทยไปจำหน่่ายยังัต่่างประเทศ เดิิมเราผลิิตผงกล้้วยดิิบ 100% 

แต่่มีีปัญหาเรื่่�องของการบริโิภคโดยเฉพาะ
เรื่่�องรสชาติิและกลิ่่�น เนื่่�องจากเราเน้้น
กลุ่่�มเป้้าหมายหลัักคืือผู้้�สูงอายุุ ซึ่่ �งมััก
มีีอาการกรดไหลย้้อน จึ งมีีการปรัับ
รสชาติิเพื่่�อแก้้ปััญหานี้้� นอกจากนั้้�นยััง
มองถึึงการขยายกลุ่่�มลููกค้้าจึึงพััฒนา
สููตรผงกล้้วยน้้ำว้้าดิิบออร์์แกนิิกชงดื่่�ม 
วีีโกรว์์ รสโกโก้้ และรสกาแฟ

นวััตกรรมที่่�ใช้้ทำผงกล้้วย คืื อ
การใช้้เครื่่�องอบลมร้อนแบบสุุญญากาศ 
หรืือ Vacuum Drying Oven เป็น็การ
ทำให้้แห้้งในอุุณหภููมิติ่่ำ ซึ่่�งช่่วยในการ
รักัษาสารสำคัญัในกล้ว้ยน้้ำว้า้มะลิอิ่่อง
ให้้คงอยู่่� โดยช่่องทางจำหน่่ายปััจจุุบััน
เน้้นช่่องทางออนไลน์์ของแบรนด์์เป็็น
หลััก

Tofu is baked tofu chips 
made from organic soybeans 
grown in Pai District, Mae Hong Son 
that is known for its ideal conditions 
for soybean farming. This high- 
protein, low-fat, and low-sodium 
snack is made with no oil, synthetic 
seasonings or dairy, making it suitable 
for all ages especially health- 
conscious consumers and those 
following vegan or vegetarian diets.

V iG row i s  an o rgan ic 
powdered beverage made from 
unripe namwa bananas of the 
Chiang Rai’s Mali-Ong variety, 

Miss .Pawar inda Ar jhan, 
Director, Greens Clean Foods 
(Thailand) Co., Ltd. explained 
“We started with a health food 
restaurant and noticed the rising 
trend in plant-based foods. That 
inspired us to create a snack that 
gives people a better option. We 
source soybeans from Pai, have 
them boiled and pressed into tofu 
skin, then bake it oil-free. Each 
30-gram pack of Tofu Puff contains 
no added sugar and provides 12 
grams of protein, seasoned with 
low sodium flavoring”

Tofu comes in 3 flavours: 
Sweet Chilies, Salt Egg, and Pink 
Salt, available via Facebook, LINE, 
INNO Store in the north and Farm 
Food vending machines. The goal 
is to strengthen domestic distribution, 
particularly in vending machines, 
fitness centres, hospitals, office 
buildings, and modern trade 
channels for health-conscious 
consumers to access. The brand 
has exported to Hong Kong and 
is eyeing new markets like USA 
through Thai agricultural products 
exporters.

prized for their naturally sweet 
flavor when harvested at 65 days 
after the blossom. Rich in tannins 
and serotonin that effectively 
alleviate acid reflux, the powder is 
nutritious, chemical-free, trans-fat 
and cholesterol-free and low in 
glycaemic index, making it beneficial 
for digestion and acid balance.

Initially, the company produced 
100% unripe banana powder, but the 
strong natural taste and aroma 
posed challenges, particularly with 
targeted elderly consumers with 
acid reflux. The formula was then 
adjusted for better palatability to 
also offer ViGrow in cocoa and 
coffee flavors.

The production process relies 
on vacuum drying oven technology, 
which gently dehydrates the 
bananas at low temperatures. This 
helps preserve their beneficial 
compounds, especially in the 
Mali-ong variety. The brand 
currently focuses on its sales 
through online platforms.
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จากความตั้้�งใจท่ี่�จะยกระดัับ
งานหมัักไทย คุุณธนพสิิษฐ์์ จีีระจัันทร์์ 
Founder & CTO บริิษััท สุุขุุมนุ่่�มลึึก 
จำกััด จึ งนำนวััตกรรมโพรไบโอติิก 
มาผนวกกัับภููมิิปััญญางานหมัักไทย 
เพ่ื่�อยกระดัับให้้ เ ติิบโตได้้มากขึ้้�น 
กลายเป็็น เฟอร์์ซี้้� ผลิติภััณฑ์์ โพรไบโอติกิ
ชนิดิน้้ำ ด้้วยการเปลี่่�ยนน้้ำหมักัให้้เป็็น 
โพรไบโอติกิ ใช้้หัวัเชื้้�อจุุลินิทรีีย์โพรไบโอติกิ
จำนวน 10 ชนิิด จาก 3 สายพัันธุ์์�หลััก 
ได้้แก่่  Bacaillus, Lactobacillus, 
Bifidobacterium ช่่ว ยลดความเสี่่�ยง 
ในการเป็็นโรคกระเพาะอาหารอัักเสบ 
และอาการตกขาวในช่่องคลอด  เสริิม
ด้้วยพรีีไบโอติิกและไม่่มีีส่่วนผสมของ
น้้ำตาล ทำให้้อยู่่�ได้้นานกว่่า 6 เดืือน
ในอุุณหภููมิิห้้อง

หลัังจากเข้้าโครงการนิิลมัังกร 
มีีการยกระดัับผลิิตภััณฑ์์สู่่�เครื่่�องดื่่�ม 
บููตส์์ลำไส้้ X3 ที่ ่�มีีทั้้�ง พรีี ไบโอติิก 
โพรไบโอติิก และโพสไบโอติิก ปััจจุุบััน
มีี  5 รสชาติิ รสชามะลิิ เบาสบาย 

จากประสบการณ์ท์ี่่�อยู่่�ในแวดวง
กาแฟมากว่่า 17 ปี ทำให้้ คุุณเมธาสิทิธิ์์� 
เรืืองประสิิทธิิพร กรรมการผู้้�จััดการ        
บริษิัทั เชค กะ เชค จำกััด ต้้องการส่่งต่่อ
กาแฟดีีจากภาคเหนืือให้้ทุุกคนได้ ้
ลิ้้�มลอง จนเป็็นที่่�มาของการพััฒนา 
เชค  กะ เชค  กาแฟอเมริกาโน่่ผงใน 
รูปูแบบฝาขวดที่่�สามารถสวมได้ก้ับัขวด
ทุุกชนิิดละลายได้้ทั้้�งน้้ำเย็็น น้้ ำร้้อน 
พกพาง่่ายและสะดวก มีี อายุุการเก็็บ
รักัษามากกว่่า 1 ปีี โดยยัังคงคุุณภาพ
ได้้มากถึึง 98%

“เทรนด์ก์ารบริิโภคกาแฟที่�สูงูขึ้้�น 
และเมนููอเมริิกาโน่่เป็็นเมนููที่่�มาแรง 
เรามีีร้านกาแฟอยู่่�แล้้วชื่่�อว่่า Trailer 
Coffee ซึ่่ �งนอกจากร้้านที่�เราเปิิดใน
พื้้�นที่� เราต้้องการส่่งต่่อกาแฟของเราไป
นอกพื้้�นที่่�บ้า้ง เราจึงึพยายามหาไอเดีีย
ว่่าทำอย่่างไรกาแฟของเราถึงึจะเข้า้ไป
อยู่่�ในทุุกที่่�ทุุกเวลา”

คุุณเมธาสิิทธิ์์� เรืืองประสิิทธิิพร 
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท เชค กะ เชค 
จำกััด พั ัฒนากาแฟอเมริิกาโน่่ผงใน 

ความเป็็นนวััตกรรม

ชามะลิิ เป็็นวััตถุุดิิบในการหมััก
ร่่วมกัับหััวเช้ื้� อจุุ ลิินทรีย์์ โพรไบโอติิก 
จำำ�นวน 10 ชนิิด จาก 3 สายพัันธุ์์� หลััก 
ได้้แก่่ Baca i l lus , Lactobac i l lus , 
Bifidobacterium ช่่ว ยลดความเสี่่�ยง 

ในการเป็็นโรคกระเพาะอาหารอัักเสบ 
และอาการตกขาวในช่่องคลอด

แผนการเติิบโต

เตรีียมวางแผนเข้้าร้้านสะดวกซ้ื้�อ 
เพื่่�อเป้้าหมายการเป็็นผู้้�นำ ำ�โพรไบโอติิก
ชนิิดน้ำำ�� เพื่่� อปลุุกกระแสงานหมัักไทย 
นอกจากนี้้�ยังมีการปรัับแพ็็กเกจจิ้้�งใหม่่
เป็น็ 50 ml. เพื่่�อให้้มีคีวามเด่่นชััดเมื่่�อวาง 

บนเชลฟ์

ความเป็็นนวััตกรรม

พัฒันากาแฟอเมริิกาโน่่ให้้เป็็นผง
ด้้วยกระบวนการแบบฟรีีซดราย (Freeze 
Dry) สามารถออกแบบรสชาติิตามระดัับ
การคั่่�วของเมล็ด็ที่่�ต้้องการได้้ และบรรจุุ
ลงฝาท่ี่�สามารถสวมได้้กัับขวดทุุกชนิด 
ละลายได้้ทั้้�งน้ำำ��เย็็น น้ำำ��ร้้อน พกพาได้้ง่่าย 
ไปได้้ทุุกท่ี่� สามารถยืืดอายุุ เก็็บรัักษาได้้
มากกว่่า 1 ปีี

แผนการเติิบโต

ใช้้แบรนด์์แอมบาสเดอร์์ในการ 
ช่่วยโปรโมต รวมถึงึมีโีรงงานผลิติเป็น็ของ 
ตัวัเอง เพื่่�อเตรียีมยกระดับัการจัดัจำำ�หน่่าย 

ไปยัังต่่างประเทศ ซึ่่� งตลาดท่ี่�น่่าสนใจ คืือ
อเมริิกา ยุุโรป ดููไบ เป็น็ต้้น

Innovation
FERSI ferments jasmine tea 

with probiotics from 10 strains 
across 3 major genera (Bacillus, 
Lactobacillus, Bifidobacterium). 
Reduces risks of gastritis and  
vaginal discharge.

Growth Plan
The company is entering 

convenience store channels to 
establish itself as a leader in 
liquid probiotics, while compact, 
eye-catching 50ml packaging to 
strengthen brand presence on 
retail shelves.

Innovation
Freeze-dries Americano coffee 

into powder, allowing customization 
based on roast level. It’s packaged in 
a lid that fits most bottles, dissolves 
in both hot and cold water, is portable, 
and has a shelf life of over 1 year.

Growth Plan
Expansion plans include 

brand ambassador campaign 
and its own production facility to 
scale operation for future export 
opportunities in the USA, Europe, 
and Dubai.

เฟอร์์ซี้้�  
เครื่่�องดื่่�มโพรไบโอติิกชนิิดน้ำำ�� 
ตััวช่่วยบููตส์์ลำำ�ไส้้ให้้แข็็งแรง

เชค กะ เชค  
ให้้การดื่่�มกาแฟเป็็นเรื่่�องง่่าย

บริิษััท สุุขุุมนุ่่�มลึึก จำำ�กััด
จัังหวััดพิิษณุุโลก

บริิษััท เชค กะ เชค จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่Sukumnumluek Co., Ltd.

Phitsanulok

SHAKE KA SHAKE Co., Ltd.
Chiang Mai

 www.fersiprobiotics.my.canva.site
 FERSI Probiotics 

 SHAKE KA SHAKE
 SHAKE KA SHAKE
 SHAKE KA SHAKE 

FERSI
Liquid Probiotic Drink to 
Help Boost Gut Health

SHAKE KA SHAKE
Making Coffee Effortlessly Enjoyable

Driven by a passion to elevate 
Thai fermentat ion tradit ions, 
Mr.Thanoppasit Chirajan, Founder & 
CTO, Sukumnumluek Co., Ltd, 
combined probiotic innovation with 
local wisdom to create FERSI a 
liquid probiotic drink that contains 

คลายเครีียด (สูตูร Light) รสส้ม ผิวิสวย 
เปล่่งประกาย (สููตร Glow) รสลิ้้�นจี่่� 
สดชื่่�น สมองปลอดโปร่่ง (สููตร Bright) 
รสโกโก้ ้ปลอดโปร่่ง รู้้�สึกึดีี (สูตูร Heal) 
รสมะม่่วง (สูตูร Healthy) ฟื้้�นฟูสูุุขภาพ 

ช่่องทางจำหน่่ายที่่�พิิษณุุโลก 
อยู่่�ที่่�ร้้านสุุขุุมนุ่่�มลึึก ร้้านสาระพััน ฟู๊๊�ด 
ที่่� โ รงพยาบาลพิิษณุุ เวช  เป็็นต้้น 
ในกรุุงเทพฯ มีีวางขายท่ี่�ร้้านคีีโต เฮาส์์ 
และกำลังัขยายเข้้าสู่่� Tops และ Gourmet 
รวมถึงกำลัังวางแผนเข้้าร้า้นสะดวกซื้้�อ 
เพื่่�อเป้้าหมาย การเป็น็ผู้้�นำโพรไบโอติกิ
ชนิิดน้้ำเพ่ื่�อปลุุกกระแสงานหมัักไทย 
นอกจากนี้้�ยัังมีีการปรัับแพ็็กเกจจิ้้�งใหม่่
เป็็น 50 ml. เพื่่�อให้้มีีความเด่่นชัดเม่ื่�อ
วางบนเชลฟ์์

รูปูแบบฝาขวดซึ่่�งสามารถพกพาได้้ง่่าย 
ไปได้้ทุุกท่ี่� โดยใช้้นวััตกรรมการสกัด
กาแฟจากเครื่�อง จากนั้้�นทำให้้แห้ง้แบบ
แช่่เยืือกแข็็ง หรืือ Freeze Dry และ
บรรจุุลงฝาท่ี่�สามารถสวมได้้กัับขวด 
ทุุกชนิิดเพีียงฉีีกกระดาษฟอยล์์

ช่่องทางจำหน่่าย คืื อที่่� Trailer 
Coffee ทั้้�ง 8 สาขา แพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์ Shopee Lazada TikTok 
นอกจากนี้้�ยังัวางแผนเติบิโตด้ว้ยการใช้้
แบรนด์แ์อมบาสเดอร์์ในการช่่วยโปรโมต 
รวมถึงมีีโรงงานผลิิตเป็็นของตััวเอง 
เพื่่�อเตรีียมยกระดัับการจััดจำหน่่ายไป
ยังัต่่างประเทศ ซึ่่�งตลาดที่�น่่าสนใจ คืือ
อเมริิกา ยุุโรป ดููไบ เป็็นต้้น

10 strains of probiotics from 3 main 
genera: Bacillus, Lactobacillus, and 
Bifidobacterium, known to help 
reduce the risk of gastritis and 
vaginal yeast infections. The formula 
is enriched with prebiotics, contains 
no added sugar, and stays 
shelf-stable for over six months at 
room temperature.

After joining the Nin Mangkorn 
program, the brand launched 
X3, with a powerful combination 
of prebiotics, probiotics, and 
postbiotics in jasmine tea (Light) 
for relaxation, orange (Glow) for 
radiant skin, lychee (Bright) for 
mental clarity, cocoa (Heal) for 
emotional wellness, and mango 
(Healthy) for overall recovery.

In Phitsanulok, FERSI i s 
available at Sukhumnoomluek 
Café, Sarapan Food, and Phitsanuvej 
Hospital. In Bangkok, it’s stocked 
at Keto House and is expanding 
into Tops, Gourmet Market, and 
convenience stores, with the aim 
of becoming Thailand’s leading 
l iqu id prob iot ic brand and 
reigniting appreciation for Thai 
fermented goods. The packaging 
has also been redesigned into a 
compact 50 ml bottle for stronger 
shelf appeal.

With over 17 years of 
experience in the coffee industry, 
Mr.Maythasit Ruangprasittiporn, 
Managing Director, SHAKE KA 
SHAKE Co., Ltd., set out to share 
the rich flavors of northern Thai 
coffee with SHAKE KA SHAKE, an 
instant Americano coffee powder 
packaged in a universal bottle cap 
that fits all standard bottles. It 
dissolves easily in both hot and 
cold water, is convenient to carry, 
and lasts over a year with 98% of 
its original quality.

“As coffee consumption 
continues to rise, Americano has 
become one of the most popular 
choices. We already operate a 
coffee shop called Trailer Coffee, 
but we wanted our coffee to 
reach beyond our phys ical 
locations,” Mr.Maythasit shared. 
“We began exploring how to make 
our coffee available anywhere, 
anytime.”

He developed an Americano 
powder extracted with espresso 
machines, then freeze-dried and 
sealed into a cap that can be 
twisted onto any bottle. Simply 
peel off the foil seal, add water, 
and enjoy.

SHAKE KA SHAKE is available 
at 8 Trailer Coffee locations, Shopee, 
Lazada, and TikTok with plans to 
grow its presence by introducing 
a brand ambassador and leveraging 
its in-house production facility to 
support expansion into international 
markets. Key export targets include 
the USA, Europe, and Dubai.
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ลาเบเต้้ ผ้้าทอและมััดย้้อมจาก
ธรรมชาติ ิ100% นวัตักรรม Eco Print 
ที่่�ทำร่่วมกับสถาบัันสิ่่�งทอ น อกจากนี้้� 
ยังัใส่่แอนตี้้�แบคทีีเรีีย 2 ชนิดิ ทำให้้เก็บ็
กลิ่่�นหอมจากมะลิิและกุุหลาบได้้มากกว่่า
ผ้้าทั่่�วไป กลิ่่�นติดทนนานและไม่่ซ้้ำใคร 
สามารถบำบััดสุุขภาพให้้ผ่่อนคลาย
และสดชื่่�น

ผ้้าที่่�มีีในปััจจุุบันดูดซับเหงื่่�อ 
ความชื้้�น อาจจะมีีการสะสมของแบคทีีเรีีย
จำนวนมาก กลิ่่�นอัับของแบคทีีเรีีย
ทำให้้ผู้้�สวมใส่่ขาดความมั่่�นใจ มีีคราบ
สกปรกง่่าย ลาเบเต้้จึึงมีีทางออกซึึ�ง 
ไม่่เหมืือนใคร เพราะรวบรวมนวัตักรรมไว้้ 

ประชากรทั่่�วโลกกว่่า 8,000 
ล้้านคน ต้ องประสบกัับปััญหาผมร่่วง 
ผมบาง โดยเฉพาะผู้้�ชายที่่�อายุุมากกว่่า 
30 ปีี ประสบปััญหากว่่า 60% รวมถึึง
ผู้้�หญิิงเองก็็เริ่่�มประสบปััญหานี้้�กว่่า 
1,600 ล้้านคน สำหรัับในประเทศไทย
มีีข้้อมููลว่่า มีีคน ไทยท่ี่�ประสบปััญหา 
ผมร่่วงผมบางกว่่า 9 ล้านคน คุุณวรินิทร 
รัักษ์์ศิิริิวณิิช บริิษััท พีีทููเอ อิินโนเวชั่่�น 
จำกััด จึึงต้้องการนำเสนอผลิิตภััณฑ์์ 
HairRise Hair Tonic เพื่่�อแก้้ปััญหานี้้�  

แฮร์ไรส์์ ผลิติภัณัฑ์์ช่่วยแก้้ปััญหา
เรื่่�องผมร่่วงผมบาง ศีีรษะล้้าน ที่�เกิดิจาก
กรรมพันัธุ์์�หรืือพฤติกิรรมที่่�ทำให้้รากผม
อ่่อนแอ ด้ วยสารออกฤทธิ์์�ชนิดใหม่่ 

ความเป็็นนวััตกรรม

กา รทำำ�มั ั ดย้ อม โ ดยใ ช้้ สีี จ า ก
ธรรมชาติิและงานอีีโคปีีนส์์ โดยการใส่่
แอนตี้้�แบคทีีเรีีย 2 ชนิิด ทำำ�ให้้ผ้้าเก็็บ
กลิ่่�นหอมจากดอกไม้้ได้้มากกว่่าผ้้าทั่่�วไป 
และเทคโนโลยีีสะท้้อนน้ำำ�� (NanoScent 
Shield Fabric) ยัังช่่ว ยลดคราบสกปรก
ที่่� ซึึมผ้้า ทำำ�ให้้ซัักทำำ�ความสะอาดง่่าย 

ลดความอัับช้ื้�น

แผนการเติิบโต

ขยายตลาดต่่างประเทศให้้เพิ่่� ม 

มากขึ้้�น เพื่่�อสร้้างการเติิบโตให้้รายได้้

ความเป็็นนวััตกรรม

ผลิิตภััณฑ์์ แก้้ ปััญหาผมร่่วง  
และกระตุ้้�นผมเกิิดใหม่่ สกััดจากรำำ�ข้้าว 
สายพัันธุ์์�พิ ิ เศษของภาคเหนืือจำำ�นวน 
7 สายพัันธุ์์�  เช่่น รำำ�ข้าวพันธุ์์�บืื อบ้้าง 3 มช. 
ที่่�มีีวิิตามิินอีีสููง บืือบ้้าง 4 มช., ข้้าวแสง, 

ปิ๊๊� อีีซูู, ก่ำำ��เจ้้า มช., ข้้าวหอมมะลิิ 105 และ 

ข้้าวสัันป่่ าตอง รวมถึึงสารสกััดสมุุนไพร 
อื่่�นๆ เช่่น สารสกัดัเชอร์ร์ี่่�กาแฟ, สารสกัดั 

ใบฝรั่่�ง, สารสกััดหอมแดง เป็น็ต้้น ที่่�ช่่ว ย 

กระตุ้้�นผมเกิิดใหม่่แบบลึึกระดัับเซลล์์
ด้้วยเทคนิิคไมโครอิิมััลชั่่�นที่่�ออกแบบให้้ 

อนุุภาคอิิมััลชั่่� นขัังอยู่่ �บริิเวณรากผม
เท่่านั้้�น ช่่ว ยลดผมร่่วงและกระตุ้้�นการ 
เกิดิใหม่่ได้ถ้ึงึ 50 - 80% ซึ่่� งมากกว่่า 

ผลิติภัณัฑ์ย์าไมนอกซิิดิลิ (Minoxidil) ท่ี่�ใช้้ 
รัักษาโรคความดัันโลหิิตสููง

แผนการเติิบโต

วางแผนขายในช่่องทางออฟไลน์
มากขึ้้�น เช่่ น Watsons, Eveandboy, 
Boots, Konvy เป็็นต้้น รัับทำำ� OEM 
และขายสารสำำ�คััญให้้กัับลููกค้้าองค์์กรที่่�

ต้้องการนำำ�ไปทำำ�ผลิิตภััณฑ์์เอง รวมถึึง
เตรีียมส่่งออกไปต่่างประเทศ

Innovation
La Beauté applies natural 

dyeing and eco-printing with dual 
antibacterial agents. Enhances 
fragrance retention from flowers 
and uses Nano Scent Shield 
Fabric to resist stains and moisture, 
making clothes easier to clean.

Growth Plan
Growth strategy is centered 

on expanding international markets 
to generate more revenue. 

Innovation
Hair Rise Hair Tonic is 

developed to address hair loss 
and stimulate new hair growth. It 
is made from 7 special rice bran 
varieties native to Northern Thailand, 
including Buebang 3 CMU rice bran, 
which is rich in vitamin E, Buebang 
4 CMU, Khao Saeng, Pi-i-Su, Kam 
Chao CMU, Hom Mali 105, and 
San Pa Tong rice. The formula 
also includes extracts from various 
herbs such as coffee cherry extract, 
guava leaf extract, and shallot extract. 
These ingredients help stimulate new 
hair growth at the cellular level 
through a microemulsion technology 
specifically designed to deliver the 
emulsion particles directly to the 
hair roots. The tonic helps reduce 
hair loss and boosts hair regrowth 
by as much as 50-80%, which 
is more effective than Minoxidil 
commonly used to treat high blood 
pressure and hair loss.

Growth Plan
Plans are in place to expand 

offline distribution through retailers 
such as Watsons, Eveandboy, 
Boots, and Konvy. HairRise also 
offers OEM with international 
export soon to follow.

ลาเบเต้้
นวััตกรรมผ้้าเปลี่่�ยนโลก

แฮร์์ไรส์์
แก้้ปััญหาผมร่่วงผมบางด้้วยนวััตกรรม
จากธรรมชาติิกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนลาเบเต้้

จัังหวััดเชีียงใหม่่ บริิษััท พีีทููเอ อิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

Labeauté Community Enterprise Group
Chiang Mai

P2A INNOVATION Co., Ltd.
Chiang Mai ลาเบเต้้

	Hair Rise งานวิิจััย รศ ดร ภญ วริินทร 
	 เภสััช มช แก้้ปััญหาเรื่่�องผม ราคาไม่่แพง 

Labeauté
The Fabric Innovation that’s 
Changing the World

HairRise
A Natural Innovation for Hair Loss 
and Thinning Solutions

3 ขั้้�นตอน ประกอบด้้วยแอนตี้้�แบคทีีเรีีย 
2 ชนิด กลิ่่�นหอมจากใยผ้้าเป็็นกลิ่่�นของ
ดอกไม้้ต่่างๆ และเทคโนโลยีีสะท้้อนน้้ำ 
NanoScent Shield Fabric ลดคราบ
สกปรกท่ี่�ซึมึผ้าทำให้้ซักัทำความสะอาด
ง่่าย ลดความอัับชื้้�น

“HairRise Complex” จากรำข้้าวบืือบ้้าง 
3 มช. และสมุุนไพรไทยกว่่า 20 ชนิิด 
ซึ่่�งคััดเลืือกมาจากสมุุนไทยไทยกว่่า 
500 ชนิ ด น อกจากนี้้� ยั ังใช้้เทคนิิค
ไมโครอิมิัลัชั่่�นในการออกแบบให้้ขนาด
ของอนุุภาคถููกขัังอยู่่�บริิเวณรากผม
เท่่านั้้�น ปั จจุุบันแฮร์ไรส์์มีีทั้้�งรููปแบบ 
สเปรย์์ฉีีดและลูกูกลิ้้�งบนหนังัศีีรษะแบบ
ไม่่ต้องล้้างออก มีีความเข้้มข้นกว่่าแชมพู 
ไม่่มีีส่่วนผสมของแอลกอฮอล์ ์หรืือสาร
กันัเสีียกลุ่่�มพาราเบนสารชำระล้้างกลุ่่�ม 
SLS หรืือกลิ่่�นสังเคราะห์์ สามารถกระตุ้้�น
ให้้ผมงอกใหม่่ได้้ 50%-80% ม ากกว่่า
ผลิติภัณัฑ์์ยา Minoxidil เหมาะสำหรัับ
กลุ่่�มผู้้�ที่่�แพ้้ง่่าย

ช่่องทางจำหน่่ายของ แฮร์ไรส์์ 
เน้น้แพลตฟอร์์มออนไลน์์ เช่่น Shopee 
Lazada TikTok Facebook และ LINE 
เป็็นต้น  แผนการเติิบโตคืือการเปิิดตัว
ผลิติภัณัฑ์เ์สริมอาหารเพ่ื่�อทานคู่่�กับัการ
ใช้้สเปรย์์

Labeauté is a 100% natural 
woven and plant-dyed fabric, 
developed using Eco Print innovation 
in collaboration with the Textile 
Institute. Infused with  2 antibacterial 
agents, it holds the scent of jasmine 

For over 8 billion people 
around the world, hair loss is a 
common concern, particularly 
among men over 30, of whom 
more than 60% are affected. Over 
1.6 billion women, too, are facing 
the issue. In Thailand alone, more 
than 9 million people experience 
hair thinning or loss.In response,
Ms.Warintorn Raksirivonich, founder 
and CEO of P2A Innovation Co., Ltd. 
introduced HairRise Hair Tonic to 
address this growing concern 
through effective innovation. HairRise targets hair loss, 

thinning, and hereditary baldness 
conditions are often caused by 
weakened hair roots due to genetics 
or lifestyle. The key is HairRise 
Complex, developed from highland 
rice bran (Burirum 3 Strain) and 
over 20 carefully selected Thai 
herbs chosen from a pool of more 
than 500 species. The formula uses 
advanced microemulsion technology 
to ensure that active particles 
remain concentrated at the hair 
root. Available in both spray and 
roll-on forms, HairRise is designed 
for leave-in application, offering a 
more potent concentration than 
shampoo. Free f rom alcohol , 
parabens, SLS, and synthetic 
fragrances, cl inical tests have 
shown it can stimulate new hair 
growth by 50-80% outperforming 
Minoxidil-based products.

HairRise is primarily sold 
through online platforms such as 
Shopee, Lazada, TikTok, Facebook, 
and LINE. Growth plans include 
launching a dietary supplement to 
be used alongside the spray.

and rose longer than regular fabrics 
soothing, long-lasting, and refreshingly 
unique.

Most fabrics today absorb 
sweat and moisture, often leading 
to a build-up of bacteria. This causes 
unpleasant  odors and also affects 
confidence and make stains harder 
to remove. Labeauté offers a truly 
unique three-layer innovative 
solution: dual antibacterial agents, 
natural floral scents infused into the 
fibres, and NanoScent Shield Fabric 
technology a water-repellent layer 
that keeps the fabric fresher and 
easier to clean.

Labeauté targets 2 key groups 
: B2B including hotels, schools, retail 
stores, spas, and airlines and B2C 
such as students, office workers, 
and health-conscious individuals.

Labeauté currently focuses 
its exports on Singapore, Taiwan, 
and  Laos, with plans underway to 
expand into China. The brand has 
also attracted interest from markets 
such as  Australia and the United 
States. In Thailand, Labeauté 
regularly showcases its products at 
major trade fairs and government 
-organised events.

กลุ่่�มเป้้าหมายของลาเบเต้้ แบ่่ง
เป็็น 2 ส่่วน คืือ B2B โรงแรม โรงเรีียน 
ร้า้นค้า ร้านสปา สายการบิิน และ B2C 
นัักเรีียน พ นัักงานออฟฟิศ กลุ่่�มผู้้�รััก
สุุขภาพ

สิินค้าของลาเบเต้้ เน้้นส่่งออก 
ที่่�สิิงคโปร์์ ไต้้หวััน  ลาว  กำลัังจะเปิิด
ตลาดจีีนเพิ่่�ม นอกจากนี้้�ยังัมีีออสเตรเลีีย 
อเมริกิาที่่�สนใจในตัวัผลิติภัณัฑ์ ์สำหรับั
ในไทยมีีการออกบููธในงานสิินค้้าใหญ่่ 
ของหน่่วยงานราชการอย่่างต่่อเน่ื่�อง 
แผนการเติบโตในอนาคตคืือพยายาม
ขยายตลาดต่่างประเทศให้้เพิ่่�มมากขึ้้�น
เนื่่�องจากสร้้างรายได้้มากกว่่า
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ภาคใต้้
South Region

บริษิัทั แพลนต์ ออริิจินิ ฟู้้�ด จำกัดั 
ถืือเป็็นผู้้�เช่ี่�ยวชาญในงานนวััตกรรม
ปรัับปรุุงกระบวนการผลิิตโปรตีีนและ
เปปไทด์์จากรำข้้าวในระดัับนำร่่อง 
การผลิิตและการถ่่ายทอดเทคโนโลยีีสู่่�
เชิงิพาณิชิย์ ด้วยกระบวนการไฮโดรลิซิิิส 
ด้้วยเอนไซม์์ (Enzymematic Hydrolysis) 
เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการสกััดโปรตีีน 
จากรำข้้าวสำหรับเป็็นแหล่่งโปรตีีนทาง
เลืือกในอนาคตท่ี่�มีีศักยภาพ  โดยใช้้ 
กากรำข้้าวจากกระบวนการผลิิตน้้ำมััน
รำข้้าวสกััดเย็็น ซึ่่�งมีีปริิมาณโปรตีีนสููง
ถึึงร้้อยละ 13.2 นอกจากนี้้� เปปไทด์์ที่่� 
ผลิติได้้ช่่วยการคลายตัวัของหลอดเลืือด
และการลดความดัันโลหิิต ตลอดจนมีี
ความสามารถในการลดการอัักเสบได้้ 
เป็็นที่่�มาของ exx ผงทดแทนไข่่พร้อมปรุุง
จากโปรตีีนรำข้้าว 

“ไข่่ เป็็นแหล่่งโปรตีีนที่่� ได้้รัับ 
ความนิยมอย่่างกว้้างขวาง อย่่างไรก็็ตาม
ไข่่แดงมีีคอเลสเตอรอลและไขมัันอิ่่�มตัวั 
สููง ทำให้้ผู้้�บริิโภคมีีความเส่ี่�ยงต่่อการ

ความเป็็นนวััตกรรม

อี-เอกซ สารสกัดัโปรตีนีจากรำำ�ข้า้วท่ี่� 

เป็น็โปรตีีนทางเลืือก ด้ว้ยการใช้้กระบวนการ 
ไฮโดรลิิซิิสด้้วยเอนไซม์์ (Enzymatic 
Hydrolysis) ท่ี่�ช่่ว ยคงคุุณภาพไม่่ให้้ 

สูญูเสียีกลิ่่�นรสธรรมชาติ ิทำำ�ให้ไ้ด้ป้ริมิาณ
โปรตีีนสููงถึึง 13.2% ซึ่่� งมีีปริิมาณโปรตีีน
ใกล้้เคีียงกับไข่่ไก่่ ทั้้�งนี้้�โปรตีีนไฮโดรไลเสต
จากพืืชยังช่่ว ยในเรื่่�องการคลายตััวของ
หลอดเลืือด ลดความดัันโลหิิต และลด
การอัักเสบได้้

แผนการเติิบโต

เน้้นการส่่งออกไปประ เทศท่ี่� มีี
ศัักยภาพอย่่างญี่่�ปุ่่� น สิิงคโปร์์ ฮ่่องกง 
ส่่วนตลาดในประเทศไทยกำำ�ลัังจะเข้้าร้้าน 
โกลเด้้น เพลซ และวิลิล่่า มาร์เ์ก็ต็ รวมถึึง
ขายตรงให้้กัับร้้านอาหาร Plant-based

Innovation
exx a rice bran protein extract 

deve loped as a plant-based 
alternative protein using Enzymatic 
Hydrolysis. This method preserves 
natural flavor and aroma, delivering a 
protein content of 13.2% comparable 
to eggs. Hydrolyzed plant protein 
helps relax blood vessels, reduce 
blood pressure, and fight inflammation.

Growth Plan
The company is targeting 

Japan, Singapore, and Hong Kong. 
In Thailand, “exx” will soon be 
available at Golden Place and Villa 
Market and will also be distributed 
directly to plant-based restaurants.

อีี-เอกซ 
ผงทดแทนไข่่พร้้อมปรุุง 
อร่่อยและอุุดมด้้วยคุุณประโยชน์์

บริิษััท แพลนต์์ ออริิจิิน ฟู้้�ด จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

Plant Origin Food Co., Ltd.
Chiang Mai

 plantoriginthailand
 plantorigin_food

exx
Ready-to-Cook Egg Substitute
Delicious and Packed with Nutrition

เป็็นโรคหััวใจ อีีกทั้้�งการผลิิตไข่่ต้้องใช้้
ทรััพยากรธรรมชาติิมาก และปััจจุุบััน
ยัังมีีการขาดแคลนไข่่ในหลายประเทศ
เนื่่�องจากโรคไข้้หวัดันก เราจึงึมีีเป้้าหมาย
ที่่�จะทดแทนไข่่ไก่่ด้วยทางเลืือกจากพืืช 
ซึ่่�งจะนำไปสู่่�การลดผลกระทบต่่อ 
สิ่่�งแวดล้อมในระหว่่างกระบวนการผลิติ 
ไข่่ เราเริ่่�มสำรวจแหล่่งโปรตีีนทางเลืือก
เพื่่�อพััฒนาสููตรไข่่จากพืืช  โดยเน้้นที่�
การใช้้ทรััพยากรในท้้องถิ่่�น ในระหว่่าง
การวิจิัยัของเราพบว่่า โปรตีีนจากรำข้้าว
เป็น็ตัวเลืือกท่ี่�มีีศักยภาพ เพราะรำข้้าว
ที่่�เหลืือจากการผลิิตข้้าวยังมีีโปรตีีนสูง”

อีี-เอกซ ผงทดแทนไข่่พร้อมปรุุง 
ใช้้นวััตกรรมไฮโดรไลซิิส  (Hydrolysis) 
คืือปฏิิกิิริิยาท่ี่�มีีน้้ำเข้้าไปสลายพัันธะ 
ทำให้้สารโมเลกุุลใหญ่่แตกตััวเป็็นสาร
ที่่�มีีโมเลกุุลเล็็กลงจนได้้เป็็นโปรตีีน 
ไฮโดรไลซ์์มีีคุุณสมบัติิเชิิงหน้้าท่ี่�และ
ปริิมาณโปรตีีนสููงใกล้้เคีียงกัับไข่่ไก่่ 

Plant Origin Food Co., Ltd. is 
a pioneering company specialising 
in protein and peptide innovation 
from rice bran. The company has 
developed a pilot-scale process to 

extract protein using Enzyme matic 
Hydrolysis, optimising the yield of 
high-quality protein from rice bran 
a by-product of cold-pressed rice 
bran oil production that contains 
up to 13.2% protein. The resulting 
peptides not only offer nutritional 
benefits but also support vascular 
relaxation, lower blood pressure, 
and reduce inflammation. This 
innovation gave rise to “exx”, a 
ready-to-cook egg replacement 
powder made from rice bran protein.

“Eggs are widely known as 
a key protein source, but egg 
yolks are high in cholesterol and 
saturated fat, which can increase 
the r i s k  o f  hea r t  d i sease . 
Egg production also consumes 
significant natural resources, and 
with current egg shortages in some 
countries due to avian flu, our goal 
is to offer a plant-based alternative 
that’s more sustainable. We 
focused on local ly sourced 
ingredients, and our research 
ident ified r ice bran prote in 
abundant in rice-producing regions 
as a highly promising candidate.”

“exx” i s created us ing 
hydrolysis, a process that uses 
water to break down large 
molecules into smaller ones, 
resulting in hydrolysed proteins with 
high functionality and a protein 
content comparable to that of 
chicken eggs.

แมงโก้้สตีีน่่า

ดีี-โซเฟีีย

เพ็็ทโทโลจี้้� พลััส

ซอสน้ำำ��พริิกกะปิิสร้้างสุุข

พอดี้้� ดริ้้�ง

ซิิงโก

ฮิิป

ดมตะ

สุุวิิทย์์ทราเวล 

สาคููคนัังน้้อย

ชาวเล น้ำำ��พริิกไข่่ปูู  

เรสติิวา ซีีบีีดีี บอดี้้� เจล 

เพ็็ชรคีีรีี บอดี้้�โลชั่่�น

สกิินเนส วิิตซี บููสเตอร์์ เซรั่่�ม

โรงอบแห้้งอััจฉริิยะ

ดาร์์ซี่่�  

ต้้มยำำ�กุ้้�งลำำ�ปำำ �

เฮลท์์ลิิเดย์์

อวาแกน

รััษฎา 

โทนเนอร์์แพด

มาเรีียมโอเชี่่� ยน

Mangosteena

D-Sofia

Pethology Plus

SangSook Shrimp Paste 

Prodee Drink 

Singo

Hipp

Domta

Suwit Travel

Saku Khanang Noi

Chao Lay Blue Crab Chili Paste

RESTIVA CBD Body Gel

Petchkiri Body Lotion

Skinness Vit C Booster Serum

The Intelligent Hybrid-Energy Drying House 

D’Arcy 

Tom Yum Kung Shrimp Lampam 

Healthliday

Avagan

Rassada

Toner Pad 

Mariam Ocean 
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คุุณนริิศรา ดารากััย ประธาน
กรรมการ บริิษััท กาตีีนา เนเชอรััล 
โปรดัักส์์ จำกััด ทำธุุรกิิจร้้านขายยา 
และพบว่่าแนวโน้้มผู้้�สููงอายุุนิิยมซื้้�อ 
ผลิติภัณัฑ์์อาหารเสริมิเพื่่�อเสริมิภูมูิคิุ้้�มกันั
พุ่่�งสููงขึ้้�นต่่อเนื่่�องหลัังเกิิดโรคระบาด 
โควิิด-19 และยัังได้้รัับฟีีดแบ็็กของ
ปััญหาอาหารเสริมที่�มีีขนาดเม็็ดใหญ่่
ทำให้้กลืืนยาก เธอจึึงมองเห็็นโอกาส
ในการพััฒนาสิินค้า เพื่่�อตอบโจทย์์ 
กลุ่่�มนี้้� โดยใช้้ผลไม้้ท้้องถิ่่�นอย่่างมัังคุุด
มาเป็็นวััตถุุดิบหลัักเพื่่�อแก้้ ปััญหา
ผลผลิิตล้้นตลาดได้้ด้้วย

ต่่อมานำความรู้้�ด้านเคมีีประยุุกต์์
และเภสััชเคมีีมาต่่อยอดในการวิิจััย 
สารสกัดจากเปลืือกมังัคุุด ที่�มีีคุุณสมบัติิ 
ช่่วยเสริิมภููมิิคุ้้�มกัันมาพััฒนาเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์เสริมอาหารแบบกรอกปาก
ภายใต้้ชื่่�อ แมงโกตีีน่่า รสชาติิอร่่อย 
ทานง่่าย น้้ำหนักัเบา และพกพาสะดวก 

ปลิิงกาหมาดหรืือปลิิงทะเล 
จััดเป็็นสัตว์์ที่่�มีีความมหััศจรรย์์แห่่ง
ธรรมชาติขิองทะเลฝั่่�งอันัดามันั เพราะ
จากการวิิจััยพบว่่ามีีสารโฮโลท็็อกซิิน 
(Holotoxin) ซึ่่�งมีีคุุณสมบัติยิับัยั้้�งเชื้้�อรา 
สำหรัับชาวชุุมชนที่�อาศััยตามชายฝั่่�ง
ทะเลนิิยมนำปลิิงกาหมาดมาปรุุงเป็็น
ยาสมานแผล 

ด้้วยคุุณประโยชน์ที่่� โดดเด่่น
ทำให้้ คุุณดารีีย๊๊ะ หมานสััน ประธาน
กรรมการ และ คุุณโซฟีียาห์์ อารยชนกุุล 
ผู้้�จัดัการ บริิษััท กาหมาด ดีี โซเฟีีย 
เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำกััด นำปลิิงกาหมาด
ที่่�ขึ้้�นชื่่�อว่่าเป็็นของดีีประจำท้้องถิ่่�น 
มาพัฒันาโดยสกัดัเป็็น “น้้ำมันักาหมาด 
ดีี-โซเฟีีย โฮโลทููเรีีย ม อยส์์เจอร์์ไรซิ่่�ง 
ออยล์์ กระดัังงา” ช่่วยทำให้้ผิิวชุ่่�มชื้้�น 
ทั้้�งยัังสามารถใช้้รัักษาแผลสด  แผล 
ไฟไหม้ ้น้้ำร้อ้นลวก และแผลติดิเชื้้�อได้้  

ความเป็็นนวััตกรรม

เป็น็ผลิติภัณัฑ์์เสริมอาหารสกัดจาก 
เปลืือกมังัคุุด ที่่�อยู่่ �ในรููปแบบผงกรอกปาก 

โดยไม่่ต้้องชงกัับน้ำำ�� ใช้้นวััตกรรมคลื่่�น
ไมโครเวฟเป็็นแหล่่งความร้้อนเพื่่�อช่่ว ย 

ในการสกัดั นอกจากช่่วยให้ไ้ด้ส้ารสำำ�คัญั 
ในปริิมาณมากแล้้ว ยัังคงไว้้ซึ่่� งฤทธิ์์�ของ 

สารสำำ�คััญทั้้�งหมด รวมทั้้�งใช้้เทคโนโลยีี 
Encapsulation นำำ�สารแซนโทนจาก 
เปลืือกมัังคุุดมาทำำ�ให้อ้ยู่่ �ในรููปเม็ด็ Granule 
ขนาดเล็็กระดัับนาโนกรััม ทำำ�ให้ผ้งมีความ 
ละเอีียดช่่ว ยให้้ร่่างกายดููดซึมสารอาหาร
ได้้เร็็วกว่่ารููปแบบอื่่�นๆ

แผนการเติิบโต

วางจำำ�หน่่ายผ่่านเครืือข่่ายร้้าน
ขายยา และออกอีีเวนต์์เพื่่�อหาตััวแทน
จำำ�หน่่าย เตรีียมขยายตลาดส่่งออกไปยััง 
ซาอุุดีีอาระเบีีย มาเลเซีีย และสปป.ลาว

ความเป็็นนวััตกรรม

ผลิิตจากสารสกัดโฮโลท็็อกซิิน 
(Holotoxin) จากปลิงิกาหมาดหรืือปลิิงทะเล 
(Stichopus horrens) มีีคุุณสมบัตัิยิับัยั้้�ง 
เช้ื้�อราและทำำ�ให้้การขยายเซลล์ของมะเร็็ง
ช้้าลง นอกจากนี้้�ยังัเลืือกใช้้วัตัถุุดิบิท้้องถิ่่�น 
ของจัังหวััดสตููลอย่่างดอกกระดัังงา 
เคี่่�ยวผสมกัับน้ำำ��มัันเพื่่�อลดกลิ่่�นฉุุนและ

 

เพิ่่� มความหอม และกรองน้ำำ��มัันผ่่าน
กร ะดาษกรอง เพื่่� อทำำ�ให้้ น้ำำ��มั ั น สีีดำำ� 

กลายเป็็นน้ำำ��มัันสีีใสที่่�ไม่่เป้ื้� อนติิดเสื้้�อผ้้า
เวลาใช้้งาน

แผนการเติิบโต

ขยายไลน์สิินค้้าเป็็นผลิิตภััณฑ์์
อาหารเสริมชนิดแคปซููล และปลิิงทะเล
ดองน้ำำ��ผึ้้�งรวงสำำ�หรัับยาบำำ�รุุงร่่างกาย 
มีแีผนเจาะกลุ่่�มลูกูค้า้ต่่างชาติ ิโดยเฉพาะ
จีีนและมาเลเซีียที่่�นิิยมใช้้ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มา
จากปลิิงทะเล

Innovation
MangosteeNa is a powdered 

dietary supplement made from 
mangosteen peel, consumed 
without needing to mix with water. 
Uses microwave waves as a heat 
source for extraction to retain much 
of the active compounds. Also 
utilizes encapsulation technology to 
convert xanthones into nano-sized 
granules for better absorption.

Growth Plan
Distribution is currently 

through pharmacy networks, with 
ongoing event participation to 

find new sales agents. Plans 
are underway to expand into 
international markets, 
including Saudi Arabia, 

Malaysia, and Laos.

Innovation
D-Sofia is made from holotoxin 

extract derived from gamat or sea 
cucumber. This compound has 
antifungal properties and helps slow 
down the proliferation of cancer 
cells. In addition, the product 
incorporates local ingredients from 
Satun Province, such as ylang-ylang 
flowers simmered with oil to reduce 
the strong fishy odor and enhance 
fragrance. The oil is then filtered 
through special paper to transform 
its black color into a clear one that 
won’t stain clothing during use.

Growth Plan
The product line has expanded 

to include dietary supplement 
capsules and honey-marinated sea 
cucumber for health nourishment. 
There are plans to tap into international 
markets, especial ly China and 
Malaysia, where sea cucumber-based 
products are highly popular.

แมงโก้้สตีีน่่า
ผงสกััดเปลืือกมัังคุุดฉีีกซองพร้้อมทาน
สะดวกไม่่ต้้องชงดููดซึึมง่่าย

ดีี-โซเฟียี
น้ำำ��มัันปลิิงทะเล ของดีีเมืืองสตููล
คู่่�ควรสำำ�หรัับคนรัักสุุขภาพ

บริิษััท กาตีีนา เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดนครศรีีธรรมราช

บริิษััท กาหมาด ดีี โซเฟีีย เนเชอรััล โปรดัักส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดสตููล

Katina Natural Product Co., Ltd., 
Nakhon Si Thammarat

Gamat D Sofia Natural Products Co., Ltd., 
Satun

 บจก.กาตีีนา เนเชอรััล โปรดัักส์ ์
 น้ำำ��มัันปลิิงทะเล Gamat By Sofia
 น้ำำ��มัันบำำ�รุุงผิิวผสมปลิิงทะเล D-Sofia

Mangosteena
Ready-to-Eat Mangosteen Peel Extract 
Powder in a Sachet that can be 
directly consumed Convenient, 
No Mixing Needed, Easily Absorbed

D-Sofia Sea
Cucumber Oil A Local Treasure of Satun 
for Health Enthusiasts

Miss Narissara Darakai, CEO 
of Katina Natural Product Co., Ltd., 
began he r  ca ree r  i n  t he 
pharmaceutical retail business. 
She observed a rising trend in 

dietary supplement purchases 
among the elderly, especially 
after the COVID-19 pandemic, 
with many seeking products to 

boost their immune system. At the 
same time, she received feedback 
that large supplement tablets were 
difficult for this group to swallow. 
Recognizing the opportunity, she 
set out to develop a new product 

เพีียงแค่่ฉีีกซอง เทกรอกใส่่ปาก กลืืนได้้
เลยโดยไม่่ต้องชง สามารถดูดูซึมึภายใน 
30 นาทีี แรกของการรับัประทาน

โดยใช้้เทคโนโลยีีการสกััดด้้วย
ไมโครเวฟ ช่่วยให้้ได้ส้ารสำคัญัปริิมาณ
มากและคงไว้้ซึ่่�งฤทธิ์์�ของสารสำคััญ 
ทั้้�งหมด  โดยเฉพาะสารแซนโทนซึ่่�งมีี
ฤทธิ์์�เพิ่่�มภููมิิคุ้้�มกัันมากกว่่าวิิตามิินซีี 
ถึึง 10 เท่่า เสริมด้วยโพรไบโอติิก 
2 สายพัันธุ์์� คืื อ Lactobacillus และ 
Bifidobacterium ซึ่่ �งมีีประสิิทธิิภาพ
เสริิมภููมิิคุ้้�มกัันให้้กัับร่่างกาย และช่่วย
เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการดููดซึมอาหาร  
และนวัตักรรม Encapsulation นำสาร
แซนโทนมาทำให้้อยู่่�ในรูปูเม็ด็ Granule 
ขนาดเล็็กระดัับนาโนกรััม ช่่ว ยเพิ่่�ม
ประสิทิธิภิาพในการดูดูซึมึเข้า้สู่่�ร่่างกาย
สููง (Bioavailability) จั ดจำหน่่ายใน
ช่่องทางร้้านขายยา และมีีแผนส่่งออก
ไปยัังซาอุุดีีอาระเบีีย ม าเลเซีีย และ 
สปป.ลาว ภายในปีีนี้้�

ทั้้�งนี้้� “น้้ำมันักาหมาด ดีี-โซเฟียี” 
พยายามสร้างจุุดต่่างจากน้้ำมันักาหมาด
ทั่่�วไป ด้ ้วยการนำวััตถุุดิิบจากท้้องถิ่่�น
อย่่างดอกกระดังังาเคี่่�ยวผสมกับัน้้ำมันั
เพื่่� อลดกลิ่่�นฉุุนของปลิิงกาหมาด 
และเพิ่่�มกลิ่่�นหอมใช้้น่่าใช้้มากยิ่่�งขึ้้�น 
นอกจากนี้้� ยั ังใช้้ภููมิิปััญญาชาวบ้าน 
ในการสกััดปลิิงกาหมาด  และคิิดค้้น
กระดาษกรอง เพื่่�อให้้น้้ำมัันกาหมาด
ซึ่่�งจากเดิิมเป็็นสีีดำเปล่ี่�ยนเป็็นสีีใส 
ทาแล้้วไม่่เปื้้�อนติดเสื้้�อ เจาะกลุ่่�มคน 
รัักสุุขภาพ  และจำหน่่ายในช่่องทาง
อีีคอมเมิิร์์ซ ปั ัจจุุบัันขยายไลน์์สิินค้้า
เพิ่่�มอีีก 2 ตััว  ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์เสริิม
อาหารกาหมาดแคปซููล และปลิิงทะเล
ดองน้้ำผึ้้�งรวงสำหรัับเป็็นยาบำรุุงร่่างกาย

that would better meet their pain 
points while also addressing 
the issue of oversupply of local 
mangosteen by using it as a key 
ingredient.

She applied her background 
i n  app l i ed chem i s t r y  and 
pharmaceutical chemistry to 
research mangosteena peel extract, 
known for its immune-boosting 
properties. This led to the creation 
of a powder-in-sachetdietary 
supplement under the name 
Mangosteena. The product is 
del icious, easy to consume, 
lightweight, and portable just tear 
open a sachet and pour the 
powder directly into the mouth no 
mixing required. It is designed to 
begin absorbing into the body 
within the first 30 minutes after 
consuming.

Using microwave-assisted 
extraction technology, the process 
yields a high concentration of 
active compounds while preserving 
their full potency. Notably, Xanthone, 
the key compounds in mangosteen 
peel, offer immune-boosting power 
10 times greater than vitamin C. 
The formula is enhanced with two 
probiotic strains Lactobacillus and 
Bifidobacterium which support 
the immune system and improve 
nutrient absorption. In addition, 
encapsulation innovation transforms 
the Xanthone into granule-sized 
particles at the nanogram level, 
s i gn i fican t l y  i nc rea s i ng i t s 
bioavailability in the body.

Mangosteena is currently 
sold through pharmacy networks 
and will be promoted at various 
events to recruit distributors. The 
company also plans to expand 
exports to Saudi Arabia, Malaysia, 
and Laos within this year.

The gamat or sea cucumber 
is considered one of the natural 
wonders of the Andaman Sea. 
Research has found that it contains 
Holotoxin, a compound known for 
its antifungal properties. Coastal 
communities have long used sea 
cucumbers in traditional remedies 
to heal wounds.

Recognizing its remarkable 
benefits, Mrs.Dareeya Marnsan, 
Chairwoman, and Miss Sofeeya 
Ar-rayachonkul, Manager of Gamat 
D Sofia Natural Products Co., Ltd., 
decided to develop this valuable 
local marine resource into a product 
called “D-Sofia Holothuria Moisturizing 
Oil with Ylang Ylang”. This product 
not only moisturizes the skin, but 
is also effective in treating open 
wounds, burns, scalds, and infected 
sores.

D-Sofia Gamat Oil stands out 
from other similar products by 
incorporating local ylang ylang 
flowers, which are simmered with 
the oil to reduce the strong sea 
cucumber scent and add a pleasant 
fragrance, making the product 
more user-friendly. In addition, the 
oil is extracted using traditional 
local wisdom and filtered through 
a special ly designed paper, 
transforming the oil from its original 
black color to a clear tone that 
does not stain clothing.

The brand targets health- 
conscious consumers and is currently 
distributed through e-commerce 
platforms. The company has also 
expanded its product line to 
include two more items: gamat 
dietary supplement capsules and 
honey-infused sea cucumber as a 
tonic for general wellness.
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เทรนด์์การเลี้้�ยงสััตว์์ที่่�เปรีียบ
เสมืือนคนในครอบครัว หรืือ Pet Parent 
ทำให้้ตลาดสัตว์์เลี้้�ยงเติิบโตต่่อเนื่่�อง 
จุุดประกายให้้ คุุณวาสนา แซ่่ฉั่่�ว ประธาน 
บริษิัทั จันัทร์จำปาเฮิิร์์บ จำกััด มองเห็็น
โอกาสในการนำพืืชสมุุนไพรท้อ้งถิ่่�นมา
พััฒนาเป็็นแชมพูอาบน้้ำสำหรัับสุุนััข
และแมว โดยใช้้ประสบการณ์์การทำงาน
ด้้านอนุุรัักษ์์ป่่าชายเลนนานกว่่า 18 ปีี 
นำ “ถอบแถบน้้ำ” (Derris Trifoliata Lour) 
เถาวััลย์์ที่่�พบได้้ทั่่�วไปในพื้้�นที่่�รอยต่่อ 
ป่่าชายเลนและป่่าบกเฉพาะในจัังหวััด
กระบี่่�มาใช้ใ้ห้เ้ป็็นประโยชน์ ์เพราะจาก
ผลวิิจััยพบว่่ามีีคุุณสมบััติิที่่�สามารถฆ่่า
ปรสิติได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ จึงึนำเข้้า
โครงการวิิจััยร่่วมกับคณะเภสัชัศาสตร์์ 
มหาวิทิยาลัยัสงขลานคริินทร์์ ม าผลิิต
เปนแชมพูสูมุุนไพรอาบน้้ำสุุนััขและแมว 
เพ็็ทโทโลจี้้� พลััส พบว่่าสามารถทำให้้

ความสนใจส่่วนตัวในเร่ื่�องสุุขภาพ
ทำให้ ้คุุณอวยพร เพชรา ประธาน และ 
คุุณธััญธร เชษฐพรเพชร เลขาผู้้�บริิหาร 
บริิษััท 888 ไร่่สร้้างสุุข จำกััด หัันมา
ทำสวนผักัสวนครัวัออร์แ์กนิกิเพื่่�อนำมา
แปรรููปอาหาร กระทั่่�งพบว่่าจัังหวััด

ความเป็็นนวััตกรรม

เพ็็ทโทโลจี้้� พลััส แชมพููอาบน้ำำ�� 

สำำ�หรัับสุุนััขและแมวสกััดจากถอบแถบน้ำำ�� 

โดยนำำ�ภููมิิปััญญาชาวบ้านท่ี่�ใช้้ประโยชน์
ถอบแถบน้ำำ��ที่่� มีีสาร Rotenone ซึ่่� ง
สามารถฆ่่าปรสิิตในบ่่อกุ้้�งบ่่อปลามาสกัด
เป็็นแชมพููสััตว์์เลี้้�ยงช่่ว ยกำำ�จัดเห็็บหมััด 
แก้้ ปััญหาผิิวหนััง กลากเกล้ื้�อนและ
สมานแผลติิดเช้ื้�อ ดููแลสภาพผิิวและขน 
ให้้สุุขภาพดีี ปลอดภััยทั้้�งคนและสััตว์์

แผนการเติิบโต

ขยายไลน์์ผลิิตภััณฑ์์สเปรย์์กำำ�จััด
ไรหูู และกำำ�ลัังอยู่่ �ในระหว่่างการพััฒนา
ขนมแมวเลีียที่่�มีีส่่วนผสมจากสาหร่่าย
ขนนก รวมถึึงนำำ�ทางปาล์์มที่่� มีีมาก
ในชุุ มชนมาพััฒนาเป็็นที่่� ลัับ เล็็บแมว 
ตอกย้ำำ��ตำำ�แหน่่งของแบรนด์์ที่่�ต้้องการ
นำำ�ทรัพยากรท้้องถิ่่�นมาเพิ่่�มมููลค่่าสร้้าง
รายได้้ให้้ชุุมชน

ความเป็็นนวััตกรรม

ซอสน้ำำ��พริิกกะปิิ สร้้างสุุข บรรจุุ
ซองพร้้อมรัับประทาน ใช้้เทคโนโลยีี 
Homogenization ทำำ�ให้้เม็็ดอนุุภาค 
ไขมัันมีีขนาดเล็็กลงโดยเฉลี่่� ยเล็็กกว่่า 

1 ไมครอน ป้้องกัันการรวมตััวกัันของ
ไขมัันทำำ�ให้้ส่่วนผสมต่่างๆ ละลายเป็็น 
เนื้้�อ เดีียวรวมเป็็นอิิมััลชันไม่่แยกชั้้� น 
น้ำำ��พริิกจึึงมีีเน้ื้�อเนีียนเป็็นครีีม และยัังใช้้
เทคนิิค Hot-Fill & Retort ในการถนอม
อาหารเพื่่�อยืืดอายุุการเก็็บรัักษาได้้นาน 

1 ปีี สามารถส่่งออกไปขายต่่างประเทศได้้

แผนการเติิบโต

เน้้นการออกบููธงานนิิทรรศการ
แสดงสินค้้า จนมีีตััวแทนจำำ�หน่่ าย 
หลายรายสนใจนำำ�ไปขายในประเทศจีีน 
ยุุ โรป ออสเตรเลีีย และตะวัันออกกลาง 
ในอนาคตมีีแผนรีีแบรนด์์เพื่่�อรุุกตลาดใน
ประเทศ รวมถึงึพัฒนาเปลี่่�ยนบรรจุุ ภัณัฑ์์
ให้้ย่่อยสลายได้้ สร้้างจุุดต่่ างและรองรับ
กระแสสิินค้้าที่่�เป็น็มิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

Innovation
Pethology Plus is a pet 

shampoo for dogs and cats 
made from local knowledge of 
Thorb Taeb Nam (Derris Trifoliata) 
containing Rotenone, used to kill 
parasites in aquaculture. It helps 
eliminate ticks and fleas, treats skin 
infections, and promotes healthy 
fur. It is safe for both human 
and pets. 

Growth Plan
Pethology Plus continues to 

grow by expanding its product 
line. New developments include the 
herbal ear mite spray, lickable cat 
treats made from Feather Algae, 
and scratching posts made from 
palm stems, which are widely 
available in the community. These 
efforts reinforce the brand’s 
mission to utilize local resources 
to increase value and support 
community-based income generation.

Innovation
Sang Sook Shrimp Paste Chili 

Sauce is packaged in ready-to-eat 
sachets. Uses homogenization to 
reduce fat particles to less than 
1 micron averagely, preventing 
separation and making a creamy 
emulsion texture. Hot-fill and retort 
technology extends shelf life to 1 
year, making it exportable.

Growth Plan
The company focuses on 

participating in trade exhibitions, 
which has helped attract distribution 
interest in China, Europe, Australia, 
and the Middle East. Future 
plans include rebranding for the 
domestic market and developing 
biodegradable packaging to appeal 
to eco-conscious consumers and 
differentiate the brand in the 
growing market for sustainable 
products.

เพ็็ทโทโลจี้้� พลััส
แชมพููสำำ�หรัับสุุนััขและแมว 
นำำ�ภููมิิปััญญาจากป่า่ชายเลน 
ต่่อยอดเป็็นสิินค้้าคุุณภาพ

ซอสน้ำำ��พริิกกะปิิสร้้างสุุข
จัับน้ำำ��พริิกใส่่ซองพร้้อมรัับประทาน

บริิษััท จัันทร์์จำำ�ปาเฮิิร์์บ จำำ�กััด
จัังหวััดกระบี่่�

บริิษััท 888 ไร่่สร้้างสุุข จำำ�กััด
จัังหวััดนครศรีีธรรมราช 

Chanjampa Herb Co., Ltd.
Krabi

888 RaiSrangSuk Co., Ltd.
Nakhon Si Thammarat

 pethologyplus

 ไร่่สร้้างสุุข ความสุุขสีีทอง (SangSookFarm)

Pethology Plus
Herbal Shampoo for Dogs and Cats,
Transforming Mangrove Wisdom
into High-Quality Pet Products

SangSook 
Shrimp Paste Chili Sauce
Thai Heritage Chili Paste in a 
Convenient Pouch

ตัวัหมัดัตายภายใน 5 นาทีีหลัังอาบน้้ำ 
โดยที่่�สุุนััขและแมวไม่่มีีผลข้้างเคีียงใดๆ

นอกจากนี้้�ยัังนำสมุุนไพรท้อ้งถิ่่�น
อีีก 4 ชนิิดเข้้ามาเป็็นส่่วนผสม ได้้แก่่ 
มังัคุุด  ตะไคร้  ลูกูประคำดีีควาย และ      
ดอกอััญชััน ช่่ว ยลดปัญหาผิิวหนััง 
ขนหลุุดร่่วง และช่่วยทำให้้รากขนแข็็งแรง 
จำหน่่ายในห้างโว้้ก ร้านภูหลวง จังหวัดั
ตรััง และร้้านฮีีโร่่เพ็็ทเซนเตอร์์ จัังหวััด
ระนอง ร้านค้าสวัสัดิการพนักังาน CP All 
และช่่องทางออนไลน์์ในแพลตฟอร์์ม 
TikTok

ภายใต้้แบรนด์์เพ็็ทโทโลจี้้� พลั ัส
ยัังมีีสเปรย์์สมุุนไพรกำจััดไรหููสำหรัับ
สุุนััขและแมว ส ามารถกำจััดปรสิิต
จำพวกหมัดัและไรขี้้�หูภูายใน 3 ชั่่�วโมง 
พร้อมวางแผนพัฒันาสินิค้าขนมแมวเลีีย
ผสมสาหร่่ายขนนก ซึ่่ �งอุุดมไปด้้วย 
โอเมก้า 3 และท่ี่�ลับัเล็็บแมวจากทางปาล์์ม 
ตอบโจทย์จ์ุุดยืืนที่่�ต้้องการนำทรัพัยากร
ท้้องถิ่่�นมาเพิ่่�มมูลูค่่าสร้างรายได้้ให้้ชุุมชน
ต่่อไป

นครศรีีธรรมราชเป็น็หนึ่่�งในแหล่่งผลิติ
กะปิิที่่�มีีชื่่�อเสีียงของประเทศไทย จึ ึงมีี
ความคิดที่�จะนำผัักสวนครัวที่�ปลููกไว้้
มาเป็็นวัตัถุุดิบในการทำน้้ำพริกกะปิิใน
รูปูแบบซอสบรรจุุซองพร้อ้มรับัประทาน
เจ้้าแรกของโลก ภายใต้้ชื่่�อ “ซอสน้้ำพริกิ
กะปิิสร้างสุุข” โดยตั้้�งใจที่่�จะสร้างชื่่�อเสีียง
ให้อ้าหารไทยเป็็นสินิค้า้ทางวัฒันธรรม
ที่่�ส่่งออกไปทั่่�วโลก 

เพื่่�อให้้เนื้้�อซอสน้้ำพริกกะปิิ 
มีีความเนีียน ไม่่แยกชั้้�น ไม่่คืืนตัว และ
เสีียง่่าย ผู้้�บริิหารทั้้�ง 2 จึงนำนวัตักรรม 
Homogenization และ Emulsifier 
มาใช้้พร้อมเทคโนโลยีีการบรรจุุซองแบบ 
Hot-Fill & Retort ที่่�ผ่่านกระบวนการ
ฆ่่าเชื้้�อแรงดัันสูง (Retort) ทำให้้
สามารถยืืดอายุุการเก็บ็รัักษาได้้ถึงึ 1 ปี 
เหมาะสำหรัับรัับประทานเป็็นกัับข้้าว 
เป็็นน้้ำจิ้้�ม และเป็็นซอสทานคู่่�กับัอาหาร
ไทย จนถึึงอาหารฟิิวชั่่�นได้้อย่่างลงตััว 
ใช้้ง่่ายแค่่เปิิดซองบีีบ พ กพาสะดวก 
ปััจจุุบันทำตลาดด้วยการออกบููธงาน
นิิทรรศการแสดงสิินค้า จนมีีตัวแทน
จำหน่่ายหลายรายสนใจนำไปขายใน
ประเทศจีีน ยุุ โรป ออสเตรเลีีย และ
ตะวัันออกกลาง ในอนาคตมีีแผน 
รีีแบรนด์์เพ�อรุุกตลาดในประเทศ และ
อยู่่�ในระหว่่างการพััฒนาเพื่่�อเปลี่่�ยน
บรรจุุภัณัฑ์ใ์ห้ย้่่อยสลายได้ ้เพื่่�อลดขยะ
และตอกย้้ำแบรนด์ท์ี่่�ให้ค้วามสำคัญักับั
ความยั่่�งยืืน

A personal passion for health 
and wellness led Mr.Auyporn 
Phetchara, CEO, and Miss Tunyaton 
Chettaponphet, Executive Secretary 
of 888 RaiSrangSuk Co., Ltd., 
to begin cultivating organic kitchen 
gardens. Their goal was to use 
homegrown ingredients for food 
processing. During their journey, 
they discovered that Nakhon Si 
Thammarat is one of Thailand’s 
most renowned sources of shrimp 

The growing trend of pet 
parenting treating pets as family 
members continues to drive the 
expansion of the pet care market. 
This trend inspired Mrs.Wasana 
Saechua, Chairman of Chanjampa 
Herb Co., Ltd., to see an opportunity 
in transforming local herbs into 
shampoo for dogs and cats.

Drawing from her 18 years 
of experience in mangrove forest 
conservation, she turned to Derris 
Trifoliata Lour, a native vine 
commonly found in the mangrove 
forest zones in Krabi Province. 
Research revealed that this plant 
has highly effective anti-parasitic 
properties. She collaborated with 
the Faculty of Pharmaceutical 
Sciences at Prince of Songkla 
University to develop Pethology Plus, 
a herbal shampoo for dogs and cats. 
The product was found to kill fleas 
within 5 minutes of bathing without 
causing any side effects to pets.

In addition, four more local 
herbs are included in the formula: 
mangosteen, lemongrass, Soap 
Nut, and butterfly pea flower. These 
ingredients help relieve skin issues, 
reduce hair loss, and strengthen 
hair roots. The products are now 
available at Vogue Shopping 
Center, Phuluang Shop in Trang, 
Hero Pet Center in Ranong, the CP 
All staff welfare store, and via 
online marketplaces such as TikTok.

Under the Pethology Plus 
brand, there is also a herbal ear 
mite spray for dogs and cats that 
eliminates fleas and ear mites 
within 3 hours. Plans are underway 
to expand the product line with 
lickable cat treats enriched with 
sea Feather Algae a source rich in 
Omega-3 and cat scratching posts 
made from palm stems, a locally 
abundant resource. These innova-
tions align with the brand’s com-
mitment to adding value to local 
natural resources and generating 
income for the community.

paste. This sparked the idea to 
create a ready-to-eat shrimp paste 
chili sauce in pouch form the first 
of its kind in the world under the 
name “SangSook Shrimp Paste 
Chili Sauce.” The product aims not 
only to deliver convenience but 
also to promote Thai food as a 
cultural export to the global market.

To ensure the sauce has a 
smooth texture, no separation, and 
long shelf l i fe, the founders 
employed Homogenization and 
Emulsifier technologies, along with 
Hot-Fill & Retort sterilization a 
high-pressure heat process. This 
allows the sauce to be stored for 
up to 1 year without refrigeration. 
Versatile and easy to use, the 
sauce can be enjoyed as a side 
dish, dipping sauce, or even as a 
dressing for fusion cuisine. It’s ready 
with a simple squeeze of the 
pouch and is perfect for on-the-go 
consumption.

Currently, the product is 
being marketed through trade 
shows and exhibitions, where it has 
drawn the attention of international 
distributors from China, Europe, 
Australia, and the Middle East. 
Future plans include rebranding for 
stronger domestic market penetration, 
and the team is also developing 
eco- f r iend ly b iodegradable 
packaging to reduce waste and 
strengthen the brand’s commitment 
to sustainability.
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คุุณพัชยา ไชยวิิเศษ กรรมการ
ผู้้�จัดัการ ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกัดั สัมัเภาทอง
ฟาร์์ม ฟู้้�ด แอนด์์ โปรดัักส์์ อยู่่�ใน
ครอบครััวที่่�ทำธุุรกิิจฟาร์์มเห็็ดใน 
ภาคกลางมาก่่อน  จากนั้้�นจึึงย้้ายมา 
อยู่่�ภาคใต้้พบว่่าที่่�นี่่�มีีเห็็ดแครงจึึงเริ่่�ม
เพาะขายเพิ่่�มเติิม พร้ ้อมกัันนั้้�นได้้
ทำการศึึกษาพบว่่าเห็็ดแครงมีีสาร 
เบต้้ากลููแคน  Schizophyllan ที่ �มีี
คุุณสมบััติิทางยาในการต้้านเนื้้�องอก 
ต้้านมะเร็็ง ต้้านจุุลิินทรีีย์์ก่่อโรค ต้้าน
ไวรััส  และต้้านอนุุมูลอิิสระ จึ งนำมา
ผลิติเป็น็น้้ำเห็็ดแครงแบรนด์พ์อดี้้� ดริ้้�ง
สื่่�อความหมายคำว่่า “พอดีี” ของคุุณค่่า 
ความอร่่อย และมีีประโยชน์ต์่่อร่่างกาย

ในตอนแรกใช้้วิิธีีต้้มเห็็ดในน้้ำ
แต่่พบว่่าขมมากจึึงนำนวััตกรรมการ
สกัดัด้ว้ยคลื่่�นไมโครเวฟกับัน้้ำ ทำให้ไ้ด้้
โมเลกุุลท่ี่�เล็็กกว่่าการต้้ม ช่่วยลดความขม เดิิมทีีกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนสตรีี

ชุุมชนตำบลหััวเขา เป็็นเครืือข่่ายของ
คนในชุุมชนอำเภอเมืือง จังัหวัดัสงขลา 
รวมตัั วกัันแปร รููปผลิิตภััณฑ์์จาก 
มะม่่วงเบาซึ่่�งเป็็นมะม่่วงพัันธุ์์�พื้้�นเมืือง
ทางภาคใต้้ เริ่่�มจากแปรรููปเป็็นมะม่่วงเบา
แช่่อิ่่�ม ดองเกลืือ แยม และคราฟต์โซดา 
ด้้วยความตั้้�งใจของ คุุณพีีระเนตร 

ความเป็็นนวััตกรรม

พอดี้้� ดริ้้�ง ผลิติจากเห็ด็แครงหรืือ
เห็ด็ตีนีตุ๊๊�กแก (Schizophyllum Commune) 
ที่่�มีเีบต้า้กลูแูคน โดยการใช้้เทคนิคิการสกัด
ด้ว้ยคลื่่�นไมโครเวฟกับน้ำำ�� เพื่่�อลดความขม 

และลดระยะเวลาการให้้ความร้้อนของ
การผลิิตเมื่่�อเทีียบกัับการต้้มแบบหม้้อ
แรงดัน ซึ่่� งสารออกฤกธิ์์�ทางชีีวภาพท่ี่�ชื่่� อ

 

ชิิโซฟิิลแลน (Schizophyllan) ได้้รัับการ
พััฒนาเป็็นยาต้้านมะเร็็ง เหมาะกัับกลุ่่�ม
ผู้้�สู ูงอายุุที่่�ต้้องการเสริมภููมิิคุ้้�มกัันและ 

ผู้้�ป่่ว  ยมะเร็็ง

แผนการเติิบโต

ปััจจุุบั นั พอดี้้� ดริ้้�ง ยังัเป็น็ตลาดนช 
เจาะลููกค้้าเฉพาะกลุ่่�มอยู่่ �จึึงพยายาม
ขยายตลาดใหม่่ๆ อาทิิ พััฒนาสิินค้้า
น้ำำ��เห็็ดแครงผสมวุ้้� นคาร์์ราจีีแนนเพื่่�อ
เจาะกลุ่่�มวััยรุ่่�นเพิ่่�มเติิม และยัังเข้้าไป 

ในช่่ องทางโรงแรมในจัังหวััดกระบี่่� 

โดยเป็็นเครื่่�องดื่่�มต้้อนรัับเสิิร์์ฟให้้ลููกค้้า
ไทยและต่่างชาติิ รวมถึึงออกงานอีีเวนต์์

ความเป็็นนวััตกรรม

ผ้้าย้้อมสีีซิิงโก้้ เป็็นนวััตกรรมท่ี่�

ชููคุุณค่่าวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�น โดยนำำ�เปลืือก
มะม่่วงเบาท่ี่� เหลืือทิ้้�งจากการแปรรููปมา
ย้้อมสีีกัับครามซิิงโก้้สร้างความแตกต่่าง
จากผ้้าย้้อมทั่่�วไปที่่�ใช้้สารเคมีี นอกจาก
นี้้�ยัังใช้้น้ำำ��จากทะเลสาบสงขลาเพื่่�อให้้สีีติิด
ทนแทนการใช้้เกลืือ เสริมด้้วยลายจาก
โบราณสถานเมืืองเก่่าสงขลา ตอกย้ำำ�� 

อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น 

แผนการเติิบโต

นำำ�ผ้า้ย้อ้มสีไีปเป็น็บรรจุุ ภัณัฑ์เ์พื่่�อ
จำำ�หน่่ายคู่่�กับัมะม่่วงเบาแปรรููป สร้า้งการ
เติิบโตไปด้้วยกััน

Innovation
ProDee Drink is made from 

Schizophyllum Commune mushrooms, 
also known as split gill mushrooms, 
which are rich in beta-glucan. The 
extraction uses microwave-assisted 
water extraction technology to 
reduce bitterness and shorten heating 
time compared to traditional 
pressure-boiling methods. The 
active compound, Schizophyllan, 
has been developed into an 
anti-cancer drug. This drink is 
suitable for the elderly who need 
immune system support and for 
cancer patients.

Growth Plan
At present, Prodee Drink 

remains a niche market product, 
targeting specific customer groups. 
The company is working to expand 
its reach by introducing split gill 
mushroom drinks with carrageenan 
jelly to attract younger consumers. 
It has also entered the hotel 

segment in Krabi province, 
offering the drink as a 

welcome beverage for both 
Thai and international 
guests, in addition to 
participating in various 
trade events.

Innovation
Singo-Dyed Fabric is an 

innovation that highlights the value 
of local raw materials. It uses 
discarded mango plum peels 
left over from fruit processing 
as natural dye, combined with 
Zyngo indigo, to create a unique 
differentiation from conventional 
dyed fabrics that typically rely 
on chemical dyes. In addition, the 
process uses water from Songkhla 
Lake instead of salt to help 
the color set more durably. To 
celebrating the identity of the local 
culture, the designs are enriched 
with motifs inspired by the ancient 
city of Songkhla.

Growth Plan
Use dyed fabrics as eco 

friendly packaging for processed 
Ma-Muang Bao products allowing 
both product lines to grow together.

พอดี้้� ดริ้้�ง
น้ำำ��เห็็ดแครงสกััดด้้วยคลื่่�นไมโครเวฟ
ลดความขมมอบคุุณค่่าที่่�พอดีีให้้ร่่างกาย

ซิิงโก
ผ้้าย้้อมสีีจากเปลืือกมะม่่วงเบา
ชููคุุณค่่าวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�นเมืืองเก่่าสงขลา

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สััมเภาทองฟาร์์ม ฟู้้�ด แอนด์์ โปรดัักส์์
จัังหวััดสงขลา

กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนสตรีี ชุุมชนตำำ�บลหััวเขา
จัังหวััดสงขลา

Samphaothong Farm Food & Product Part., Ltd.
Songkhla

The Woman’s Community Enterprise Group
in Hua Khao Sub-district
Songkhla กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนสตรีีชุุมชนตำำ�บลหััวเขา

Prodee Drink 
Split Gill Mushroom Beverage Extracted 
with Microwave Technology
Bitterness Reduced, 
Nutrients Just Right for the Body

Singo
Fabric Dyed with Mini Mango Peel
Elevating Local Ingredients from 
Songkhla’s Old Town

Miss Patchaya Chaivises, 
Managing Director of Samphaothong 
Farm Food & Product Part., Ltd. comes 
from a family with a background 
in mushroom farming in the central 
region of Thailand. After relocating 
to the South, she discovered split 
gill mushrooms in the area and 
began cultivating them for sale. 
Through further research, she found ได้้เป็็นอย่่างดีี แถมวิธิีีดังักล่่าวยังัไม่่ต้อง

ใช้้เวลาต้้มนานเหมืือนหม้้อต้้มอัดัแรงดััน 
ปััจจุุบันน้้ำเห็็ดแครงพอดี้้� ดริ้้ �ง มีี  2 
รสชาติิ ได้้แก่่ รสน้้ำผึ้้�ง กับรสน้้ำผึ้้�งผสม 
มะนาว สามารถดื่่�มได้้ทั้้�งร้้อนและเย็็น 
เจาะกลุ่่�มผู้้�ป่วยมะเร็ง็และกลุ่่�มผู้้�สูงูอายุุ
ที่่�ต้้องการเสริมิภูมิูิคุ้้�มกันัร่่างกาย ล่่าสุุด
ต่่อยอดน้้ำเห็็ดแครงผสมวุ้้�นคาร์์ราจีีแนน
ให้้สััมผััสความหนึึบหนัับเวลาเคี้้�ยว 
เพื่่�อขยายไปยัังกลุ่่�มวััยรุ่่�นที่�ช่ื่�นชอบ
เครื่�องดื่่�มในลักษณะนี้้� และกำลังัพัฒันา
เป็็นผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหารเห็็ดแครง
ชนิิดแคปซููลช่่วยสร้้างภููมิิคุ้้�มกััน  และ
ลดระดัับคอเลสเตอรอล 

ด้้านช่่องทางจำหน่่าย เน้้นวิธีี
ออกบูธูตามงานอีีเวนต์เพื่่�อสร้างแบรนด์์
ให้เ้ป็น็ที่�รู้้�จัก รวมถึงึส่่งออกไปจำหน่่าย
ในตลาดเพ่ื่�อนบ้านอย่่างมาเลเซีีย 
ในอนาคตมีีแผนเข้้าร้้านสะดวกซื้้�อ 
เซเว่่น อีีเลฟเว่่น

บุุญณะสิิทธิ์์� ประธานกลุ่่�มวิิสาหกิจชุุมชน
สตรีี ชุุมชนตำบลหััวเขา ที่่�ต้้องการ
จดการขยะให้้เป็็นศูนย์ เพื่่�อลดผลกระทบ 
สิ่่�งแวดล้อมจึงนำเปลืือกมะม่่วงเบาท่ี่�
เหลืือจากการแปรรูปูมาสร้างนวัตักรรม
ใหม่่เป็็นผ้าย้้อมแบรนด์์ซิิงโก้้ (Singo) 
เพื่่�อสื่่�อถึงึอัตัลักัษณ์์ตามชื่่�อเดิมิ Singora 
ของเมืืองสงขลาในอดีีต พร้อ้มชูคูุุณค่่า
วััตถุุดิบของเปลืือกมะม่่วงเบามาใช้้ใน
การย้้อมสีี ทั้้ �งยัังนำน้้ำจากทะเลสาบ
สงขลามาช่่วยให้้สีีติดิแน่่นและสม่่ำเสมอ 
ทดแทนการใช้้เกลืือ 

นอกจากนี้้�ยัังใช้้ครามซิงโกรา
หรืือครามจากเมืืองสงขลามาผสม 
เพื่่�อให้ไ้ด้ส้ีีโทนเขีียวสร้า้งความต่่างจาก
ผ้้าย้้อมทั่่�วไป พร้ อมเสริมสตอร่ี่�ให้้กัับ
แบรนด์์ผ่่านลายผ้้าจากฐานเจดีีย์ภููเขา
น้อ้ย อันัเป็น็โบราณสถานในยุุคศรีีวิชัยั 
โดยผลิิตออกมาเป็็นผ้า้ชิ้้�น ผ้า้คลุุมไหล่่ 
และเสื้้�อฮาวาย วางขายที่่�ศูนูย์จำหน่่าย
ผลิิตภััณฑ์์องค์์การบริิหารส่่วนจัังหวััด 
ซึ่่�งเป็็นจุุดรวมขาย ของฝากของจัังหวัดั
สงขลา ในอนาคตมีีแผนเติิบโตไปกัับ
มะม่่วงเบาแปรรููป โดยนำผ้้าไปเป็็น 
กระเช้้าบรรจุุสินค้าจำหน่่ายในต่่างประเทศ 

that split gill mushrooms contain 
beta-glucan Schizophyllan, a 
compound with medicinal properties 
including anti-tumor, anti-cancer, 
antimicrobial, antiviral, and antioxidant 
effects.

This led to the creation of 
Prodee Drink, a mushroom beverage 
brand whose name conveys the 
concept of “moderation” delivering 
balanced nutritional value, taste, 
and health benefits.

Initially, the mushrooms were 
boiled in water, but the resulting 
taste was extremely bitter. To solve 
this, Patchaya turned to microwave- 
assisted water extraction, which 
produces smaller molecules than 
boiling and significantly reduces 
bitterness. This method is also faster 
than using traditional pressure 
cookers.

Today, Prodee Drink comes in 
2 flavors: honey and honey 
lemon. It can be enjoyed hot or 
cold, targeting cancer patients and 
elderly consumers seeking to boost 
their immune systems. The product 
line has recently expanded to 
include a version with carrageenan 
jelly, offering a chewy texture that 
appeals to younger consumers 
who enjoy fun and functional 
drinks. Additionally, the company 
is developing capsule supplements 
made from split gill mushroom 
extract to help boost immunity and 
lower cholesterol.

Distribution Channels:

The brand focuses on booth 
exhibitions at events to raise brand 
awareness. It has also begun 
exporting to neighboring markets 
such as Malaysia and plans to 
expand into convenience stores 
like 7-Eleven in the future.

The Women’s Community 
Enterprise Group in Hua Khao 
Sub-district, Songkhla City District, 
originally formed as a community 
network to process products made 
from Ma-Muang Bao (Mini Mango), 
a native Southern mango variety. 
Their early offerings included 
preserved mini mango, salted 
mango, jam, and craft soda.

Driven by the vision of Mrs. 
Piranet Boonnasith, the group’s 
president, to achieve zero waste 
and reduce environmental impact, 
the team began utilizing the 
leftover mini mango peels from 
processing to create an innovative 
new product naturally dyed fabrics 
under the brand “Singo”. The brand 
name “Singo” is a nod to “Singora,” 
the historical name of Songkhla, 

and the fabric showcases the 
value of local raw materials. 
To ensure vibrant and even coloring, 
they incorporate water from Songkhla 
Lake in the dyeing process, replacing 
the need for salt.

They also blend in indigo 
from Singora (Songkhla) to achieve 
a unique greenish tone, setting 
their fabric apart from typical 
plant-dyed textiles.The brand’s 
storytelling extends into the fabric 
patterns, which are inspired by the 
base of Phu Khao Noi Chedi, an 
ancient Sri Vijaya-era monument. 
Products include fabric pieces, 
shawls, and Hawaiian shirts,  
which are sold at the Provincial 
Administrat ive Organizat ion’s 
product distribution center, a hub 
for Songkhla souvenirs.

Looking ahead, the group 
plans to grow in tandem with their 
processed Ma-Muang Bao business 
by using the dyed fabric to make 
packaging baskets for export products.
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คุุณธวััช หนููดำ ประธานกลุ่่�ม 
วิิสาหกิิจชุุมชนรองเท้้าบ้้านชาคลีี
ทำธุุรกิิจโรงงานรองเท้้าแตะเชืือกสาน 
ภายใต้้ชื่่�อ “ฮิิป” ส่่ งขายต่่างประเทศ 
มานานเกืือบ 30 ปี  ภายหลัังพบว่่า
ทะเลในจัังหวััดระนองเริ่่�มมีีขยะลอย
เข้้าติิดชายฝั่่�งและบริิเวณป่่าโกงกาง
เพิ่่�มมากขึ้้�นจนเกิิดปัญหาในชุุมชน 
เนื่่�องจากชาวบ้้านมีีการนำมาเผา 
ประกอบกัับกระแสเรื่่�องผลกระทบต่่อ
สิ่่�งแวดล้้อมจากภาวะโลกเดืือด จึึงเกิิด
ความคิดที่่�จะลดขยะด้้วยการนำขยะ
ทะเลและขยะบกมาทำเป็็นรองเท้้า 
รัักษ์์โลก เป็็นรองเท้้ารีีไซเคิิลที่่�ทำจาก
รองเท้้าเก่่า ขยะทะเล และขยะบนบก 
โดยรัับซื้้�อขยะดัังกล่่าวจากชาวบ้าน 
ที่่�อยู่่�ริิมชายฝั่่�งเก็็บรวบรวมมาส่่งขาย 

ทั้้�งนี้้� คุุณธวัชันำขยะดัังกล่่าวมา
ผสมกัับยางพารามาบดในเครื่�องบด
ความร้้อน  จนได้้พื้้�นรองเท้้าที่่�สวมใส่่
สบายและทนทาน ที่ �สำคััญยัังคิิดค้น
น้้ำยาประสานรองเท้้าซึ่่�งเป็็นสูตูรเฉพาะ 

กลิ่่�นกาแฟสำหรับัดมยี่่�ห้้อ“ดมตะ” 
(Domta) เกิิดจากประสบการณ์์ของ 
คุุณศุุภิิสรา โกศลพฤทธิ์์� กรรมการ 
บริิษััท พ็็อกเกต อััพ จำกััด และเพื่่�อน
ร่่วมชั้้�นสมัยัเป็็นนักัศึกึษามหาวิทิยาลัยั
ที่่�มัักง่่วงนอนระหว่่างคาบเรีียน  แต่่ไม่่ 
สามารถนำกาแฟเข้้ามาดื่่�มในชั้้�นเรีียนได้้ 
จึึงนำเมล็ดกาแฟสเปเชีียลตี้้�ที่่�ได้้รัับ
รางวััล SPECIALTY RANK 3 มาพััฒนา
เป็็นกลิ่่�นสำหรัับดม ผ่่ านกรรมวิิธีีสกััด
ด้้วย CO

2
 ปราศจากกลิ่่�นสัังเคราะห์์ 

โดยดึึงโมเลกุุลกลิ่่�นความหอมของ
เมล็ดกาแฟด้วยเทคนิคพิิเศษออกมา
เป็็นน้้ำมัันหอมระเหยจากเมล็็ดกาแฟ 
ให้้ผลลััพธ์์ใกล้้เคีียงกัับการดื่่�ม สดชื่่�น
ตื่่�นตััว โดยปราศจากกาเฟอีีน 

ทั้้�งนี้้�ทำออกมาในรููปแบบยาดม
สไตล์์มิินิิมอล ผลิิตด้้วยวััสดุุกระดาษ
คราฟต์รีีไซเคิิล ECO ลดการใช้้
พลาสติก 90% จับกลุ่่�มวัยัรุ่่�น วัยัทำงาน 

ความเป็็นนวััตกรรม

รองเท้้ ารัักษ์์ โลกแบรนด์์ฮิิป 
เกิิดจากการนำำ�ขยะทะเลและขยะบกมา
ผ่่านกระบวนการรีีไซเคิิล ทำำ�เป็็นพ้ื้�น
รองเท้้า พร้้อมคิิดค้้นสููตรน้ำำ��ยาประสาน
รองเท้้า ช่่วยเพิ่่�มความยืืดหยุ่่�น ทำำ�ให้้เกิิด
คุุณสมบัตัิโิดดเด่่นเป็น็รองเท้า้เพื่่�อสุุขภาพ 
สามารถรองรัับแรงกระแทกได้้ดีี และลด
อาการปวดเท้้าเวลาเดิินนานๆ 

แผนการเติิบโต

มีีแผนพััฒนาดีีไซน์์เพื่่�อจัับกลุ่่�ม
ลููกค้้าต่่างชาติิท่ี่� สนใจผลิิตภััณฑ์์เพื่่� อ
สิ่่� งแวดล้้อม ส่่งออกไปยัังประเทศจีีน 
สหรััฐอเมริิกา และทวีีปยุุโรป

ความเป็็นนวััตกรรม

กลิ่่�นกาแฟสำำ�หรับัดมยี่่�ห้อ้ “ดมตะ” 
เป็็นการนำำ�เมล็็ดกาแฟสเปเชีียลตี้้�มาผ่่าน
กรรมวิิธีีสกััด Supercritical CO

2
 เปลี่่�ยน

คาร์บ์อนไดออกไซด์ใ์ห้เ้ป็น็ของเหลว ทำำ�ให้้
มีีประสิิทธิิภาพในการสกััดสููงมาก แต่่
ปราศจากกลิ่่� นสัังเคราะห์์ พร้้อมดึึง
โมเลกุุลกลิ่่�นความหอมของเมล็็ดกาแฟ
ด้้วย เทคนิิคพิิ เศษออกมาเป็็นน้ำำ��มััน
หอมระเหยจากเมล็็ดกาแฟ ให้้ผลลัพธ์์ 
ใกล้เ้คียีงกับัการดื่่�ม สดชื่่�นตื่่�นตัวั ไม่่ใจสั่่�น

 

ไม่่มีีกาเฟอีีน

แผนการเติิบโต

พัฒันาโปรดัักต์์ใหม่่อย่่างต่่อเนื่่�อง 
อาทิิ ชาสำำ�หรัับดม และในอนาคตวางแผน
พััฒนาถุุงหอมจากเมล็็ดกาแฟ และก้้าน
ไม้้หอมกาแฟที่่�มาในรููปแบบ Cold Brew

Innovation
Hipp Eco-Friendly Shoes was 

created by recycling marine and 
land waste into shoe soles. A 
special adhesive formula was also 
developed to increase flexibility, 
giving the shoes unique properties 
as health-supporting footwear that 
absorbs impact well and helps 
reduce foot pain during long walks.

Growth Plan
Plans are in place to develop 

new designs targeting international 
customers interested in sustainable 
products, with an export focus 
on China, the United States, and 
Europe.

Innovation
The “Domta” brand coffee 

scent is created using specialty 
coffee beans, extracted through 
a Supercritical CO₂ process. This 
method transforms carbon dioxide 
into a liquid state, allowing highly 
efficient extraction without synthetic 
fragrances. The aroma molecules 
of coffee beans are extracted 
into essential oil form, delivering a 
refreshing, awakening scent close 
to the drinking experience - without 
caffeine and without causing heart 
palpitations.

Growth Plan
Continually developing new 

products, such as inhalable tea 
aromas, and planning to launch 
coffee bean sachets and Cold 
Brew-style coffee reed diffuser 
sticksin the near future.

ฮิิป 
รองเท้้ารัักษ์์โลก รองเท้้าแตะรีีไซเคิิล 
ลดขยะช่่วยโลก เพ่ิ่�มรายได้้ให้้ชุุมชน

ดมตะ 
กลิ่่�นกาแฟสำำ�หรัับดม ดมแล้้วตื่่�น สดชื่่�นตลอดวััน

กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนรองเท้้าบ้้านชาคลี ี
จัังหวััดระนอง

บริิษััท พ็็อกเกต อััพ จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลา 

Ban Chaklee Shoes Community Enterprise
Ranong

Pocket Up Co., Ltd. 
Songkhla

Hipp
Eco-Friendly Footwear
Recycled Sandals that Reduce 
Waste and Boost Community Income

Domta 
Inhalable Coffee Aroma A Whiff of 
Wakefulness to Keep You Fresh All Day

ช่่วยเพิ่่�มความยืืดหยุ่่�นของวัสัดุุ จากนั้้�น
ใส่่แม่่พิิมพ์์ ออกมาเป็็นแผ่่น ทำให้้เกิิด
คุุณสมบััติิโดดเด่่นเป็็นรองเท้้าเพื่่�อ
สุุขภาพ ส ามารถรองรัับแรงกระแทก 
ได้้ดีี  ลดอาการปวดเท้้า และปััญหา
อาการรองช้้ำ เจาะกลุ่่�มคนรัักสุุขภาพ 
และผู้้�สููงอายุุ  อนาคตมีีแผนเพิ่่�มงาน
ดีีไซน์์เข้้าไป เพื่่�อขยายไลน์์สิินค้้า 
เจาะกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ที่่�ให้้ความสำคััญ
กัับสิินค้้าที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

ให้้คุุณสมบติิทดแทนการดื่่�มกาแฟ 
ช่่วยเพิ่่�มการตื่่�นตััวและมีีสมาธิิในการ
ทำงาน  หรืือเรีียนหนัังสืือ มีี ให้้เลืือก 
3 กลิ่่�น ได้้แก่่ กาแฟไทยคาราเมลนัตัตี้้� 
กาแฟกลิ่่�นโทนดอกไม้้แห้้ง และกาแฟ
กลิ่่�นโทนผลไม้้ตระกููลเบอร์์รี่่� จำหน่่าย
ผ่่านช่่องทางออนไลน์์และงานแสดง
สิินค้้า

ปััจจุุบััน “ดมตะ” พััฒนาสิินค้้า
ใหม่่เป็็นนวััตกรรมการเสพชารููปแบบ
ใหม่่ผ่่านการดมกลิ่่�น  เพิ่่�มความสดชื่่�น
และกระปรี้้�กระเปร่่า ประกอบด้้วย 
กลิ่่�นชาพีีช  กลิ่่�นชาลิ้้�นจี่� กลิ่่�นชายููซุุ 
และกลิ่่�นชาเสาวรส  และมีีแผนพััฒนา
ถุุงหอมจากเมล็ดกาแฟ  และก้้านไม้้
หอมกาแฟที่่�มาในรููปแบบ Cold Brew 
สร้างบรรยากาศความหอมภายในบ้าน
ให้้เหมืือนร้้านคาเฟ่่ 

Mr.Tawach Noodam, president 
of the Ban Chaklee Shoes Community 
Enterprise, has been running a 
rope-woven sandal factory under 
the brand “Hipp”, exporting to 
international markets for nearly 
30 years. Later, he noticed an 
increasing amount of marine debris 
washing up along Ranong’s coast 
and mangrove areas, causing 
problems in the community, where 
locals resorted to burning the 
waste. 

Coupled with the growing 
concern over global warming and 
environmental issues, this sparked 
an idea to transform waste into 
eco-friendly footwear. These footwear 
are recycled sandals made from 
old shoes, marine debris, and land 
waste. The enterprise buys this 
waste from locals living along the 
coast who collect and sell it to the 
group.

Mr.Tawach combines the 
collected waste with natural rubber, 
grinding it in a heat-pressing 
machine to produce comfortable 
and durable soles. He also 
developed a custom adhesive 
formula that enhances the 
flexibility of the materials. The 
mixture is then molded into sheets 
to create sandals with standout 
features: they are health-friendly, 
absorb shock well, reduce foot 
pain, and help alleviate plantar 
fasciitis.

These sandals are aimed 
at health-conscious consumers 
and the elderly. Looking 
ahead, the enterprise plans 

to incorporate design 
innovation to expand 
the product line and 
appeal to younger 
generations who 
prioritize eco-friendly 
products.

The “Domta” coffee scent 
brand was born out of the personal 
e x p e rience of Miss Supisara 
Kosolphruet, COO of Pocket Up 
Co., Ltd., and her university friends, 
who often felt drowsy during 
lectures but weren’t allowed to 
bring coffee into the classroom. This 
led them to develop an inhalable 
scent from award-winning specialty 
coffee beans (Specialty Rank 3). 
Using a CO₂ extraction process, 
they captured the natural aroma 
molecules of the coffee without 
any synthetic fragrances. The result 
is an essential oil derived from coffee 
beans that offers a sensation similar 
to drinking coffee refreshing and 
awakening but without caffeine.

Packaged in a minimal-style 
inhaler made from eco-friendly 
recycled kraft paper, the product 
reduces plastic usage by 90%. 
It targets teens and working 
professionals seeking a natural 
alternative to coffee. It enhances 
alertness and concentration for 
studying or working. Domta comes 
in 3 scent profiles : Thai Caramel 
Nutty Coffee, Dried Floral Note 
Coffee and Berry-Toned Coffee. 
It is sold online and at trade shows.

Today, Domta is expanding 
into a new innovation: inhalable 
tea aromas that refresh and 
energize. The new line includes 
Peach Tea, Lychee Tea, Yuzu Tea, 
and Passion Fruit Tea. The brand 
also plans to develop coffee 
bean-scented sachets and coffee 
reed diffuser sticks in a Cold Brew 
style to bring the café atmosphere 
into the home.

 ดมตะ

 Chakeshoe Ranong 
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ประสบการณ์์การเป็็นมักัคุุเทศก์์ 
และทำธุุรกิิจบริิษััทนำเที่่�ยวมานาน
หลายสิิบปีีทำให้้ คุุณสุุวิิทย์์ ศรีีแป้้น 
เจ้้าของห้้างหุ้้�นส่่วนจำกัดั สุุวิทิย์ทราเวล 
มองเห็็นปัญหาการท่่องเท่ี่�ยวจังหวััด
พััทลุุงท่ี่�ยัังไม่่เป็็นจุุดหมายปลายทาง
สำหรัับนักัท่่องเท่ี่�ยวทั่่�วไป เมื่่�อเทีียบกัับ
จัังหวััดอื่่�นในภาคใต้้ ทั้้�งๆ ที่่�เป็็นแหล่่ง
ที่่�มีีทรััพยากรธรรมชาติิสำคััญ รวมถึึง
วััฒนธรรม วิ ิถีีชีีวิิตชุุมชน  ตลอดจนมีี
กิิจกรรมสร้้างสรรค์์ต่่างๆ ที่ ่�น่่าสนใจ 
อาทิ ิร้อ้ยลููกปััดโนราห์์ สานเส่ื่�อกระจููด 
และคลาสทำอาหารพื้้�นบ้้าน จึึงคิิดค้้น
รููปแบบการบริิการท่่องเที่่�ยวครบวงจร 
“สุุวิทย์์ทราเวล” ขึ้้�นเพื่่�อดึงึดูดูความสนใจ
จากลููกค้้าคนรุ่่�นใหม่่

สุุวิทิย์์ทราเวล สร้างความแตกต่่าง
จากแพลตฟอร์์มท่่องเที่่�ยว ด้ ้วยการ
ออกแบบให้้เป็็นบริกิารท่่องเที่่�ยวครบวงจร
โดยคนท้องถิ่่�นเพ่ื่�อคนท้องถิ่่�น ตั้้�งแต่่รับ
จองที่่�พััก อาหาร รถนำเที่่�ยว มััคคุุเทศก์์
และโปรแกรมการท่่องเที่่�ยวเป็็นแพ็ก็เกจ 

ด้้วยรสชาติิที่่�หอม  เหนีียวนุ่่�ม 
ละลายในปาก ทำให้้ “แป้้งสาคููต้้น” 
กลายเป็็นสิินค้้าท่ี่�มีียอดนิยมติดอับดัับ
ต้้นๆ ของจัังหวัดัพัทลุุง แต่่ความต้องการ
ที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�นกลัับสวนทางกัับจำนวน
ต้น้สาคูทูี่่�น้อ้ยลงๆ คุุณศิริินิทิิพย์ ์ขำนุ้้�ย 
ประธานวิสิาหกิจิ และ คุุณษฐากร ขำนุ้้�ย 
ผู้้�จัดัการ วิิสาหกิิจชุุมชนสาคููโศภิิษฐา
ฟาร์ม์ จึงร่่วมกันสร้างเครืือข่่ายรณรงค์์
ให้้เกษตรกรและคนในชุุมชนหันัมาปลูกู
ตนสาคูู เพื่่�อผลิิตแป้้งสาคููป้้อนออกสู่่�
ตลาด 

ทั้้� งนี้้� ได้้นำเทคโนโลยีี เ ข้้ามา 
ยกระดัับกระบวนการผลิิตจากวิิถีี 
พื้้�นบ้าน สู่่ �กระบวนการทำงานแบบ
โรงงานอุุตสาหกรรมขนาดย่่อม  อาทิิ 
พััฒนาเครื่�องย่่อยแป้้ง เครื่�องบดแป้้ง 
ตลอดจนเครื่�องอบลมร้อน เพื่่�อร่่นระยะ
เวลาการผลิิต และเพิ่่�มกำลัังการผลิิต
แป้้งสาคููทั้้�งแบบเม็็ดและแบบผง จาก
วัันละ 10 กิิโลกรััม เป็็น 200 กิิโลกรััม 
สามารถเพิ่่�มรายได้้ให้้คนในชุุมชน 

ความเป็็นนวััตกรรม

บริิการรัับจองที่่�พัักและบริิการ
จััดโปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวให้้กัับนัักท่่องเท่ี่�ยว 

ที่่� สนใจในรููปแบบการซ้ื้� อแพ็็กเกจทััวร์ ์

เพิ่่� มความสะดวกรวดเร็็วแบบ One 
Stop Service พร้้อมประสานงานโดยคน 
ท้อ้งถิ่่�น รับัประกันัการท่่องเท่ี่�ยวท่ี่�ตรงปก
สร้างความต่่างจากผู้้� ให้้บริิการสำำ�รอง
ห้้องพัักที่่�เป็น็แพลตฟอร์์มทางออนไลน์์

แผนการเติิบโต

จัับมืือพัันธมิิตรสร้างแพ็็กเกจ 
ท่่องเที่่�ยวรูปแบบใหม่่ อาทิิ เท่ี่�ยวพััทลุุง
โดยรถไฟจัับกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวคนไทย 

แล ะมีี แผนขยายฐาน นัักท่่ อง เ ท่ี่� ย ว 

ต่่างชาติิในอนาคต

ความเป็็นนวััตกรรม

สาคููคนัังน้้อย เป็็นการยกระดัับ
กระบวนการผลิิตจากวิิถีีชาวบ้านสู่่�ระบบ
อุุ ตสาหกรรม โดยพััฒนาเครื่่�องจัักร
ต่่างๆ ด้้วยตััวเอง อาทิิ เครื่่�องย่่อยแป้้ง 
เครื่่�องบดแป้้ง ตลอดจนเครื่่�องอบลม
ร้้อนมาใช้้ในกระบวนการผลิิต สามารถ
ร่่นระยะเวลาการผลิิต และเพิ่่�มกำำ�ลัังการ
ผลิิตแป้้งสาคููทั้้�งแบบเม็็ดและแบบผงจาก
วัันละ 10 กิิโลกรััม เป็น็ 200 กิิโลกรััม

แผนการเติิบโต

มีีแผนพััฒนาน้ำำ��ตาลไซรััปจาก 

แป้้งสาคูู และอาหารสำำ�หรัับนัักกีีฬา 
ชููจุุด ขายเป็น็กลุ่่�มคาร์์โบไฮเดรตท่ี่�ให้พ้ลัังงาน
มากกว่่าข้้าวถึึง 3 เท่่า

Innovation
The service offers accommodation 

book ing and tour program 
arrangements for tourists interested 
in travel packages. It enhances 
convenience through a one-stop 
service, coordinated by locals. This 
ensures an accurate, trustworthy 
travel experience setting itself 
apart from typical online booking 
platforms.

Growth Plan
Suwit Travel is partnering 

with various stakeholders to create 
new types of tourism experiences, 
such as “Explore Phatthalung by 
Train,” targeting domestic travelers. 
Looking ahead, the company 
plans to expand its reach to 

international tourist markets 
as well.

Innovation
Kanangnoi Sago elevates 

local production into an industrial 
process by self-developing various 
machines such as starch shredders, 
grinders, and hot-air dryers. These 
tools shorten production time and 
increase output capacity for both 
pearl and powder sago from 10 
kilograms per day to 200 kilograms.

Growth Plan
Plans include developing 

sago-based syrup and energy 
foods for athletes, positioning sago 
starch as a high-energy carbohy-
drate alternative to rice.

สุุวิิทย์์ทราเวล 
บริิการท่่องเที่่�ยวครบวงจร
สร้้างท่่องเที่่�ยวยั่่�งยืืนให้้จัังหวััดพัทลุุง

สาคููคนัังน้้อย
ยกระดัับการผลิิตด้้วยเทคโนโลยีี
ร่่นเวลาเพ่ิ่�มกำำ�ลัังการผลิิต เพ่ิ่�มรายได้้ให้้ชุุมชน

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สุุวิิทย์์ทราเวล
จัังหวััดพััทลุุง

วิิสาหกิิจชุุมชนสาคููโศภิิษฐาฟาร์์ม
จัังหวััดพััทลุุง

Suwit Travel Part., Ltd.,
Phatthalung Sago Sopittha Farm Enterprise

Phatthalung

Suwit Travel
A One-Stop Travel Service Promoting 
Sustainable Tourism in Phatthalung

Saku Khanang Noi
Upgrading Production with Technology
Faster Processing, Higher Output, 
and Greater Income for the Community

With its fragrant aroma, 
chewy-soft texture, and melt in 
your-mouth quality, sago starch has 
become one of the top-selling 
local products in Phatthalung 
Province. However, the growing 
demand has been at odds with 

ตามงบประมาณ และความต้องการ
ของลูกูค้้าแบบเฉพาะบุุคคล น อกจากนี้้� 
ยัังทำหน้้าที่่�เป็็นตัวกลางเพ่ื่�ออธิิบาย
และทำความเข้้าใจกัับคนในชุุมชน 
และนัักท่่องเที่่�ยวในการประสานงาน
สอบถามพูดคุุย รวมถึงแนะนำช่่วงเวลา
ที่่�เหมาะสมในแต่่ละกิิจกรรมท่่องเท่ี่�ยว 
เพื่่�อสร้า้งความประทัับใจ ลดผลกระทบ
ต่่อชุุมชนสิ่่�งแวดล้้อม  และทำให้้การ
ท่่องเที่่�ยวเกิิดความยั่่�งยืืน 

ปััจจุุบันั สุุวิทิย์์ทราเวลทำการตลาด
ผ่่านช่่องทางสื่่�อโซเชีียล และยังัร่่วมมืือ
กับัพันัธมิติรทั้้�งภาครัฐัและเอกชน พัฒนา
แพ็็กเกจท่่องเที่่�ยวโดยรถไฟ  เพ่ื่�อเปิิด
มุุมมองใหม่่การท่่องเท่ี่�ยวในจังหวััด
พััทลุุงมากขึ้้�น รวมถึึงมีีแผนขยายกลุ่่�ม
ลููกค้้าต่่างชาติิในอนาคต

โดยขายส่่งให้้กลุ่่�มบริิษััทขนมหวาน 
บริษิัทัแปรรููปอาหาร เครืือข่่ายร้้านอาหาร
ขนาดใหญ่่  เช่่น  เอ็็มเค สุุกี้้� และร้้าน 
ไอศกรีีมสเวนเซ่่นส์์ 

ต่่อมาได้้พััฒนาสิินค้าใหม่่เป็็น
เสื้้�อผ้า้และกระเป๋า๋ยี่่�ห้อ้ ZAGO มาจาก
การคิิดค้นนวััตกรรมย้อมผ้าแป้้งสาคูู 
ด้้วยกระบวนการพัักแห้้งให้้สะเด็็ดน้้ำ
ด้้วยผ้้าขาวบางเพื่่�อให้้แป้้งแยกชั้้�น 
ตกตะกอนไปที่่�ก้้นถัังของตะกร้้าจน 
เกิิดปฏิิกิิริิยาออกซิิเดชัันกัับอากาศ
กลายเป็็นสีีน้้ำตาลตามลวดลายของ
ตะกร้้า อนาคตมีีแผนพััฒนาน้้ำตาล
ไซรััปจากแป้้งสาคูู และอาหารสำหรัับ
นัักกีีฬา เนื่่�องจากแป้้งสาคููเป็็นกลุ่่�ม
คาร์์โบไฮเดรตท่ี่�ให้้พลังงานมากกว่่าข้้าว
ถึึง 3 เท่่า

With decades of experience 
as a tour guide and in the travel 
business, Mr.Suwit Seepen, owner of 
Suwit Travel Part., Ltd., clearly saw 
a challenge: Phatthalung Province 
has yet to become a popular 
destination for general tourists, 
unlike other provinces in southern 
Thailand. This is despite the fact 
that it is rich in natural resources, 
cultural heritage, charming local 
communities, and engaging activities 
such as Nora bead crafting, Krajood 
mat weaving, and traditional southern 
Thai cooking classes. In response, 
he developed Suwit Travel, a  
comprehensive tourism service 
designed to attract the interest of 
the younger generation.

Suwit Travel differentiates 
itself from other travel platforms 
by offering a full-service tourism 
experience designed by locals 
for locals . Serv ices inc lude 
accommodation booking, dining, 
transportation, local tour guides, 
and customized tour packages 
tailored to each customer’s budget 
and preferences.

Moreover, the company acts 
as a bridge between tourists and 
local communities, helping to 
coordinate, communicate, and 
recommend the best times for 
each activity to ensure the most 
memorable exper ience. This 
approach also helps to minimize 
environmental and community 
impact, contributing to long-term 
sustainable tourism.

Cur rent ly , Suwi t T rave l 
markets its services through social 
media platforms and has formed 
partnerships with both public and 
private sector organizations. One 
highlight is the development 
of train-based tourism packages, 
offering new perspectives for 
discovering Phatthalung. There are 
also plans to expand to international 
tourists in the near future.

the dwindling number of sago palms.
In response, Miss Sirintip Khamnuy, 
President, and Mr.Satakorn Khamnuy, 
Manager of Sago Sopittha Farm 
Community Enterprise, teamed up 
to create a local movement 
encouraging farmers and residents 
to cultivate more sago palms to 
sustain and supply the market with 
high-quality sago starch.

They introduced technology 
to upgrade the traditional production 
methods, transforming them into 
small-scale industrial operations. This 
included the development of 
machines for starch shredding, 
grinding, and hot-air drying greatly 
reducing production time and 
increasing daily output from just 10 
kilograms to 200 kilograms of sago 
starch, both in pearl and powder 
form.This boost in productivity has 
also increased local income, as 
they now supply to large food and 
dessert companies, including MK 
Suki (MK Restaurant), processed 
food manufacturers, and even 
Swensen’s ice cream outlets.

In a new innovation, the 
enterprise expanded into fashion, 
launching a clothing and bag 
brand called ZAGO. This came 
from their discovery of a sago 
starch dyeing technique: starch is 
left to dry in muslin cloth, allowing 
layers to settle naturally. As the 
starch at the bottom oxidizes when 
exposed to air, it creates a brown 
tint in the pattern of the basket, 
producing natural and unique 
fabric prints.

Looking ahead, the team 
plans to develop sago syrup and 
sports nutrition products, highlighting 
sago starch as a carbohydrate 
source that provides 3 times more 
energy than rice.

	Suwittravel Tour สุุวิิทย์์ทราเวลทััวร์์ 
 โศภิิษฐา ฟาร์์ม
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อำเภอท่่าศาลาได้้รับัการขนานนาม
ว่่า “อ่่าวทองคำ” เน่ื่�องจากเป็็นแหล่่ง
ประมงชายฝั่่�งท่ี่�ประสบความสำเร็็จในการ
ฟื้้�นฟูทรััพยากรปููม้้าและระบบนิิเวศ 
ทำให้้มีีปริิมาณปููม้้าเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมีี 
นััยสำคััญ สร้ างรายได้้ให้้คนในชุุมชน 
แต่่ขณะเดีียวกัันก็็ทำให้้เกิิดของเสีีย 
โดยเฉพาะมัันปูท่ี่�อยู่่�ในกระดอง เป็็น
ส่่วนที่่�เจ้้าของแพไม่่รัับซื้้�อ ช าวบ้านจึง
ทิ้้�งจนส่่งกลิ่่�นเน่่าเหม็็นไปทั่่�วบริิเวณ

คุุณคััทรีียา มะหมััด ประธาน 
ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด สลิินลาฟู้้�ด จึึงนำ
มัันปููจากกระดองปููมาเพิ่่�มมููลค่่าด้้วย
การทำน้้ำพริิกมัันปูู แต่่เนื่่�องจากมัันปูู
มีีฤทธิ์์�เป็็นกรดทำให้้เสีียง่่าย จึ ึงไม่่
สามารถเก็็บรัักษาได้้นาน ต่่ อมาได้้
ปรับัปรุุงวิธิีีการทำน้้ำพริกิ ตั้้�งแต่่การผัดั

คุุณประสิิทธิ์์� คงผอม กรรมการ
บริิหาร และ คุุณภภััสสร ลิ้้�มธนััตกุุล 
กรรมการบริหิาร บริษิัทั เคโอซีีพีี จำกัดั 
เป็็นผู้้�นำกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนปลููก
สมุุนไพร ประกอบกัับมีีความสนใจ
สะสมองค์์ความรู้้�ตำรัับยาท้้องถิ่่�น
โบราณมานาน จนเกิิดเป็็นความคิดที่�จะ
นำสมุุนไพรมาต่่อยอดเป็็นสารสกัดที่�
ออกฤทธิ์์�ในทางเภสััชวิทยา โดยพััฒนา
เป็็นเจลนวดบรรเทาปวดจากอาการ
ออฟฟิศซินิโดรมและไมเกรน หลังัพบว่่า
เ ป็็นตลาดใหญ่่มีี โอกาสเติิบโตสููง 
เพราะข้้อมููลจากกรมอนามัยั กระทรวง
สาธารณสุุข เผยว่่าคนวัยัทำงานร้อยละ 
60 มีีภาวะโรคออฟฟิิศซิินโดรม ได้้แก่่ 
ปวดหลัังเรื้้�อรััง ไมเกรน  และมืือชา 
เอ็็นอักเสบ นิ้้ �วล็อกจึึงต้้องการรองรัับ
กลุ่่�มคนที่่�มีีภาวะโรคออฟฟิิศซิินโดรม
เพิ่่�มขึ้้�น 

ความเป็็นนวััตกรรม

น้ำำ��พริิกปููม้า้ชาวเล เกิดิจากความ
ตั้้�งใจที่่�นำำ�มัันปูู ซึ่่� งเป็็น Food Waste 

ที่่�ติดิอยู่่ �ในกระดองมาเพิ่่�มมููลค่่า รวมทั้้�งใช้้ 

นวััตกรรมการบรรจุุ ขวดแบบพาสเจอร์ไ์รซ์์ 
มาเพิ่่�มอายุุการเก็็บรัักษาได้้นาน 3 เดืือน 

โดยไม่่ต้้องเข้้าตู้้�เย็็นเข้้ามาช่่ว ยแก้้ปััญหา
มัันปููท่ี่�มัักเสีียง่่าย และยัังนำำ�เครื่่�องอบ
ไมโครเวฟมาใช้้อบน้ำำ��พริิกและเนื้้�อปููเป็็น
น้ำำ��พริิกเนื้้�อปููอบแห้้งพร้้อมรัับประทาน 
สามารถเก็็บได้้นาน 1 ปีี 

แผนการเติิบโต

สร้้างแบรนด์์ให้้เป็น็ที่่�รู้้�จั ักผ่่านการ
ออกบููธในงานแสดงสิินค้้า หาพัันธมิิตร
ใหม่่เพื่่�อรัับจ้้างผลิิต และมีีแผนส่่งร้้าน
อาหารในประเทศมาเลเซีีย 

ความเป็็นนวััตกรรม

เรสติิวา ซีีบีีดีี บอดี้้� เจล เป็น็เจล 
นวดบรรเทาปวดท่ี่�นำำ�ภููมิิปััญญาตำำ�รับ 

ยาโบราณจากสมุุนไพร อาทิิ กััญชง 
ปาล์์มแดง และใบสาระแหน่่ มาต่่อยอด
เป็น็สารสกัดัที่่�ออกฤทธิ์์�ในทางเภสัชัวิทิยา 
โดยใช้้วิิธีีการสกัดด้้วยไมโครเวฟแบบเย็็น
ช่่ว ยลดความเสี่่�ยงในการสลายตััวของ
สารสกััดที่่�ไวต่่อความร้้อน หรืือการเกิิด
ปฏิิกิิริิยาออกซิิเดชัน ทำำ�ให้้สามารถดึง
สารสกัดัออกมาได้ค้รบถ้้วน ออกฤทธิ์์�เร็็ว 
เมื่่�อนวดแล้้วบรรเทาอาการปวด เห็็นผล
ภายใน 15 นาทีี

แผนการเติิบโต

กระจายสิินค้้าในทุุกช่่ องทางทั้้�ง
ออฟไลน์และออนไลน์ นอกจากนี้้�ยังมีี
แผนขายส่่งสิินค้้าเป็น็ล็็อตใหญ่่ ทั้้�งในและ
ต่่างประเทศ พร้้อมร่่วมโครงการจััดแสดง
สิินค้้ากัับหน่่วยงานภาครััฐ 

Innovation
Chao Lay Blue Crab Chili 

Paste adds value to “crab fat,” 
a commonly discarded food 
waste found in crab shells. It uses 
pasteurization bottling technology 
to extend shelf life up to 3 months 
without refrigeration. Microwave 
ovens are also used to dry both 
the chili paste and crab meat, 
turning it into a ready-to-eat dried 
chili paste with a 1-year shelf life.

Growth Plan
The business is growing by 

building brand awareness through 
trade exhibitions, exploring OEM 
partnerships, and planning to 
supply crab paste products to 
restaurants in Malaysia.

Innovation
RESTIVA CBD Body Gel 

is a pain-relief massage gel that 
builds on traditional herbal wisdom. 
Ingredients include hemp, red 
palm, and mint leaves. Cold 
microwave extraction is used to 
avoid thermal degradation or 
oxidation of sensitive compounds, 
ensuring full potency. The gel acts 
quickly, relieving pain within 15 
minutes of application.

Growth Plan
The product is distributed 

through both online and offline 
channels. The company is also 
preparing to sell in bulk both 
domestically and internationally, 
and is actively participating in 
government-sponsored trade 
exhibitions to increase visibility and 
expand distribution.

ชาวเล น้ำำ��พริิกไข่่ปูู 
ของดีีเมืืองนครฯ 
พลิิกของเหลืือทิ้้�ง สร้้างรายได้้ใหม่่

เรสติิวา ซีีบีีดีี บอดี้้� เจล 
เจลนวดบรรเทาปวด 
ภููมิิปััญญาตำำ�รัับยาโบราณผสานเทคโนโลยีีการสกััด

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สลิินลาฟู้้�ด
จัังหวััดนครศรีีธรรมราช

บริิษััท เคโอซีีพีี จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลาSalinla Food Part., Ltd.

Nakhon Si Thammarat
KOCP Co.,Ltd.
Songkhla

Chao Lay Blue Crab Chili Paste
Coastal Flavors from 
Nakhon Si Thammarat Turning Waste
into Wealth

RESTIVA CBD Body Gel
Pain Relief Massage Gel
Traditional Herbal Wisdom Meets Modern 
Extraction Technology

Tha Sala District, often referred 
to as the “Golden Bay,” is a thriving 
coastal fishery zone renowned for 
its successful restoration of the blue 
swimming crab population and local 
marine ecosystems. This resurgence 
has greatly increased the community’s 
income. However, a new challenge 

Mr.Prasit Kongpom, Executive 
Director, and Miss Phaphatsorn 
Limthanatkun, General Manager of 
KOCP Co., Ltd., are leaders of a 
local herbal community enterprise. 
With a long-standing interest in 
collecting traditional herbal medicine 
knowledge, they saw the potential 
to apply this wisdom in developing 
pharmacologically effective extracts. 
This led to the creation of a massage 
gel aimed at relieving pain from 
office syndrome and migraines a 
growing market with strong potential.

According to data from the 
Department of Health, Ministry of 
Public Health, 60% of working-age 
people suffer from office syndrome, 
which includes chronic back pain, 
migraines, numbness in the hands, 
tendonitis, and trigger finger. 
Their product was developed 

ให้้นานขึ้้�นเพื่่�อลดความแฉะ ตลอดจน
นำกระบวนการพาสเจอร์์ไรซ์์มาใช้้ใน
การบรรจุุขวดแก้้ว ช่่ว ยให้้เก็็บน้้ำพริิก
ได้้นาน  3 เดืือนโดยไม่่ต้้องใส่่ตู้้�เย็็น 
นอกจากนี้้�ยัังขยายผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ 
ต่่อเน่ื่�องอย่่างน้้ำพริกปููม้้าอบแห้้งพร้อม
รับัประทาน โดยใช้้นวัตักรรมเครื่�องอบ
ไมโครเวฟมาใช้้อบน้้ำพริกและเนื้้�อปูใูห้้
แห้้ง เพีียงเติิมน้้ำร้้อนก็พร้อมรับประทาน
ทัันทีี ที่ ่�สำคััญยัังยืืดอายุุการเก็็บรัักษา
ได้น้าน 1 ปี ในบรรจุุภัณัฑ์์ขวดพลาสติกิ 
มีีขนาดเบาขึ้้�น พกพาสะดวก ปััจจุุบััน
ใช้้วิิธีีการออกบููธงานแสดงสิินค้้าของ
ตามงานหน่่วยงานรัฐ พ าณิิชย์จัังหวััด 
และ OTOP เป็็นช่่องทางหลัักในการ
จำหน่่ายและเปิดิตัวัแบรนด์ช์าวเล เพื่่�อ
ขยายธุุรกิจิไปยังัโมเดลการรับัจ้า้งผลิติ
ต่่อไปในอนาคต ขณะเดีียวกัันยัังใช้้วิิธีี
ติิดตะกร้้าในแพลตฟอร์์ม TikTok เป็็น
อีีกช่่องทางหนึ่่�ง

คุุณประสิิทธิ์์� นำสมุุนไพร 7 ชนิดิ 
อาทิิ กัญัชง ปาล์์มแดง และใบสาระแหน่่ 
มาเป็็นส่่วนประกอบของเจลนวดบรรเทา
ปวดภายใต้ช้ื่่�อ เรสติวิา ซีีบีีดีี บอดี้้� เจล 
โดยสมุุนไพรดัังกล่่าวสามารถเสริมฤทธิ์์�
การทำงานเพิ่่�มประสิทิธิภิาพการบรรเทา
ปวด  และยัังให้้กลิ่่�นอโรมาลดความ
ตึงึเครีียดและบรรเทาอาการไมเกรนได้้ 
นอกจากนี้้�ยังันำนวัตักรรมการสกัดัแบบ
เย็็นด้้วยเทคโนโลยีีไมโครเวฟ  ทำให้้
สามารถดึงึสารสกัดัออกมาได้ค้รบถ้ว้น 
อาทิิ วิิตามิินเอ และคิิวเทน ทั้้�งยัังใช้้
เทคโนโลยีีการผลิติเจลแบบนาโน สามารถ
ดููดซึึมสูู ชั้้�นใต้้ผิิวหนัังได้้อย่่างรวดเร็็ว 
แก้้ปััญหาได้้ตรงจุุด  โดยไม่่ทิ้้�งความ
เหนีียวเหนอะผิิวหลัังใช้้ และยัังเห็็น
ผลลััพธ์บรรเทาอาการปวดได้้ภายใน 
15 นาทีี โดยวางขายทั้้�งช่่องทางออนไลน์์ 
และร้้ านค้าสมุุนไพรเพื่่� อสุุขภาพ 
ห้้างสรรพสินค้าท้้องถิ่่�น และร้้านขายยา 
อนาคตมีีแผนส่่งออกต่่างประเทศผ่่าน 
การจับคู่่�ทางธุุรกิิจภายใต้้โครงการของ
กระทรวงกระทรวงพาณิชิย์ และกระทรวง
อุุตสาหกรรม

emerged crab roe and fat, found 
in the carapace, are typically not 
purchased by seafood buyers, 
leading locals to discard them. 
These leftovers often caused 
unpleasant odors in the area.

Miss Katreeya Mahmad, 
Managing Partner of Salinla Food 
Part., Ltd., saw an opportunity. She 
began transforming discarded crab 
fat into a value-added product: 
crab fat chili paste. Initially, 
the product faced preservation 
challenges, as crab fat is highly 
acidic and spoils easily. She tackled 
the problem by refining the recipe 
stir-frying the mixture for longer 
to reduce moisture, and then 
applying pasteurization techniques 
to bottle the paste in glass jars. 
This method allows the product 
to be stored for up to 3 months 
without refrigeration.

To expand her offerings, she 
later introduced ready-to-eat dried 
crab paste made using microwave 
drying technology. This innovation 
allows both the chili paste and 
crab meat to be dehydrated while 
retaining flavor. Consumers only 
need to add hot water to enjoy 
the dish instantly. The product 
comes in lightweight plastic bottles, 
ideal for portability and shelf-stable 
for up to 1 year.

Currently, sales are driven 
through booths at trade fairs and 
events organized by government 
agencies, provincial commerce 
departments, and the OTOP 
program. These platforms also serve 
to introduce and promote the 
“Chao Lay’” brand to a wider 
audience. The company plans 
to expand into OEM (Original 
Equipment Manufacturing) and 
private label production in the near 
future. Additionally, they’re utilizing 
TikTok’s basket feature as a digital 
sales channel.

spec i fica l l y to suppor t th i s 
increasing demographic.

Mr.Prasit formulated the 
massage gel using 7 types of herbs, 
including hemp, red palm, and 
mint leaves, under the brand name 
RESTIVA CBD Body Gel. These herbs 
work synergistically to enhance 
pain relief effectiveness, while also 
offering aromatic benefits that help 
reduce stress and soothe migraines.

The company applies cold 
ext ract ion us ing microwave 
technology, allowing the full 
spectrum of beneficial compounds 
such as vitamin A and Coenzyme 
Q10 to be retained. They also use 
nano-gel production technology, 
enabling the product to quickly 
absorb beneath the skin, target 
pain points directly, and leave no 
sticky residue. The product has 
shown the ability to relieve pain 
within 15 minutes.

RESTIVA CBD Body Gel is 
available via online channels, as 
well as health-focused herbal 
stores, local department stores, and 
pharmacies. The company also 
plans to expand into international 
markets through business matching 
programs organized by the Ministry 
of Commerce and the Ministry of 
Industry.
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มัังคุุดเขาคีีรีีวงถููกขนานนามว่่า
เป็็นราชิินีีผลไม้้ในภาคใต้้ และยัังเป็็น 
สิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิศิาสตร์์ทำให้้ คุุณอาจินิต์์ 
เพ็็ชรวงศ์์ ผู้้�จััดการฝ่่ายการตลาด 
ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด ธนัันญากรุ๊๊�ป นำผลไม้้ 
ท้อ้งถิ่่�นดังกล่่าวมาพัฒันาเป็็นเวชสำอาง 
ภายใต้้ชื่่�อเพ็็ชรคีีรีี คว ามโดดเด่่นของ
ผลิิตภัณัฑ์์ทำให้้เป็็นหนึ่่�งในผู้้�ประกอบการ
ที่่�เข้า้รอบโครงการนิิลมังักรปีี 1 จากนั้้�น
ได้้ต่่อยอดความสำเร็จ็สู่่�โครงการนิลิมังักร 
ปี ี3 ด้วยการพัฒันาผลิติภััณฑ์์ใหม่่เป็น็ 
“เพ็็ชรคีีรีี บอดี้้�โลชั่่�น” 

แน่่นอนว่่ามังัคุุดเขาคีีรีีวงยัังเป็็น
ส่่วนประกอบหลััก เพราะเปลืือกมัังคุุด
อุุดมไปด้้วยสารประกอบโพลีีฟีนอล 
(Pholyphenols) ที่�เกิดิขึ้้�นตามธรรมชาติิ
ซึ่่�งเรีียกว่่า แซนโทน (Xanthone) มีี
สรรพคุุณในด้้านรักษาอาการอัักเสบ 
ซ่่อมแซมเซลล์์ ช่่วยชะลอวัยั แต่่ก็ได้้เพิ่่�ม 
สารสกััดอื่่�นเพิ่่�มเติิมเข้้าไปอีีก 4 ชนิ ิด 
เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพและมููลค่่าให้้กัับ 
ผลิติภัณัฑ์์ อาทิ ิว่่านหางจระเข้้ ลดอาการ
ผิิวไหม้้จากแดดหรืือฉายแสงจากการ

ดร.ชาริิณีี กีีรติิโชติิ กรรมการ 
ผู้้�จััดการ บริิษััท ฮาลาล คอสเมติิก 
จำกัดั ดำเนินิธุุรกิจิโรงงานวิจิัยัและผลิติ 
เครื่่�องสำอาง และยังัทำฟาร์ม์ผักปลอด
สารพิิษ ดั ังนั้้�นในส่่วนเศษผัักที่่�เหลืือ
จากการตกแต่่งส่่งร้้านขายผััก จึ ึงมััก 
นำมาใช้้เป็็นสารสกััดเพื่่�อพััฒนาเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์เวชสำอาง และจากเทรนด์์
การรัับประทานผักเคลเพิ่่�มมากขึ้้�น 
ทำให้้เศษผัักเคลเหลืือเป็็นจำนวนมาก 
จึึงนำมาเข้้าแล็็บวิิจััยพบว่่าเคลเป็็นผััก
ที่่�อุุดมไปด้้วยวิิตามิินซีีสูงกว่่าผัักผลไม้้
อื่่�นหลายเท่่าตััว ทั้้�งยัังมีีสารต้้านอนุุมููล
อิิสระ ชะลอการเกิิดริ้้�วรอย จึึงนำเคล
ที่่�เหลืือจากการตัดัแต่่งเป็น็วัตัถุุดิบิหลักั
ในการทำเซรั่่�มวิิตามิินซีีภายใต้้ชื่่�อ 
“สกิินเนส วิิตซีี บููสเตอร์์ เซรั่่�ม” 

ความเป็็นนวััตกรรม

เพ็ช็รคีรีี ีบอดี้้�โลชั่่�น เป็น็โลชั่่�นทาผิวิ 

ที่่� ใช้้เปลืือกมัังคุุดซึ่่� งเป็็นผลไม้้ GI เป็็น
วััตถุุดิิบหลัักในการสกััด อุุดมไปด้้วยสาร 
อััลฟาแมงโกสติิ�น มีีฤทธิ์์�ช่่ว  ยยัับยั้้�ง
เอนไซม์์ไทโรซิิเนสที่่� เป็็นต้้นเหตุุให้้ เกิิด 

จุุดด่่ างดำำ� และบรรเทาอาการอัักเสบ 
ช่่วยให้ผ้ิวิหนังัมีความชุ่่�มช้ื้�น ลดอาการคันั 
และช่่วยในการฟ้ื้�นตััวของผิิวหนััง

แผนการเติิบโต

สร้้างฐานลููกค้้าในกลุ่่�มผู้้�ป่่ว  ยโรค
มะเร็ง็ที่่�มีอีาการผิิวไหม้แ้สบคันัอันัเกิดิจาก
ผลข้้างเคีียงการรัักษา รวมถึึงเจาะกลุ่่�ม 
ผู้้�สู ูงอายุุ รัับตลาดสัังคมสููงวััยที่่�ต้้องการ
สิินค้้าบำำ�รุุงผิิวเพิ่่�มความชุ่่�มช้ื้�น   

ความเป็็นนวััตกรรม

สกิินเนส วิิตซีี บููสเตอร์์ เซรั่่�ม เป็น็
เซรั่่�มวิิตามิินซีีท่ี่�สกััดจากเคล มีีวิิตามิินซีี
สููงกว่่าผัักผลไม้้ประเภทอื่่�น จุุด เด่่นอยู่่ �ท่ี่�

วิิตามิินซีีเข้้มข้้น 15% แต่่มีีความอ่่อนโยน 
เนื่่�องจากใช้้เทคโนโลยีอััลตราโซนิิกในการ
สกััด และใช้้น้ำำ��บริิสุุทธิ์์� เป็็นตััวทำำ�ละลาย  

ซึ่่� งเป็็นเทคโนโลยีีสีี เขีียว เป็็นมิิตรต่่อ 
สิ่่�งแวดล้อ้ม ทำำ�ให้ไ้ด้เ้ซรั่่�มที่่�มีคีวามอ่่อนโยน
ต�อผิวิ ทาแล้ว้ไม่่แสบหน้า้ ไม่่ทำำ�ให้ผ้ิวิแห้ง้ 
เหมาะสำำ�หรัับผิิวแพ้้ง่่าย

แผนการเติิบโต

เน้้นกลยุุทธ์ แบบป่่ าล้้อม เมืือง 
สร้า้งแบรนด์์และฐานลููกค้า้จากต่่างประเทศ
ก่่อนอย่่างบรููไน และประเทศเพื่่�อนบ้้านผ่่าน
ตััวแทนจำำ�หน่่าย ปีีนี้้�มีีแผนบุุกตลาดจีีน 
และเจาะตลาดประเทศที่่�มีีชาวมุุสลิิมอาศััย
เพิ่่�มเติิม เพราะสิินค้้าได้้รัับเครื่่�องหมาย 

ฮาลาล และยังัมีผลการวิจิัยัรองรับชััดเจน
ถึึงประสิิทธิิภาพ 

Innovation
Petchkiri Body Lotion uses 

mangosteen peel a GI-certified 
fruit as its main ingredient. It is 
rich in alpha-mangostein, which 
inhibits tyrosinase, the enzyme 
responsible for dark spots. It also 
reduces inflammation, moisturizes 
skin, relieves itchiness, and supports 
skin recovery.

Growth Plan
The brand is building a 

customer base among cancer 
patients suffering from radiation-
induced skin burns and elderly 
consumers who need moisturizing 
skincare products. This aligns with 
the growing demand in an aging 
society.

Innovation
Skiness Vit C Booster Serum 

is a vitamin C serum extracted 
from kale, which contains more 
vitamin C than most fruits and 
vegetables. Its standout feature 
is a 15% high concentration that 
remains gentle, thanks to ultrasonic 
extraction and the use of purified 
water as a solvent. This eco-friendly 
method results in a serum that is 
non-irritating, non-drying, and ideal 
for sensitive skin.

Growth Plan
The company is pursuing a 

“rural encircling the city” strategy 
building the brand and customer 
based in foreign markets like 
Brunei and neighboring countries 
through local distributors. This year, 
there are plans to enter the Chinese 
market and expand further into 
Muslim-majority countries, leveraging 
the product’s Halal certification and 
research-backed efficacy.

เพ็็ชรคีีรีี บอดี้้�โลชั่่�น
โลชั่่�นบำำ�รุุงผิิวจากเปลืือกมัังคุุด
แก้้ปััญหาผิิวแห้้งคััน เจาะกลุ่่�มผู้้�สููงวััย

สกิินเนส วิิตซีี บููสเตอร์์ เซรั่่�ม
เซรั่่�มสกััดจากผัักเคล
เทคโนโลยีีสีีเขีียวเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ธนัันญากรุ๊๊�ป 
จัังหวััดนครศรีีธรรมราช

บริิษััท ฮาลาล คอสเมติิก จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลา

Tananya Group Part., Ltd.
Nakhon Si Thammarat

Halal Cosmetic Co., Ltd.
Songkhla

Petchkiri Body Lotion
Skin Nourishing Lotion 
from Mangosteen Peel A Solution for 
Dry, Itchy Skin Targeting Elderly 
Consumers

Skinness Vit C Booster Serum
Kale-Extract Serum Green Technology,
Environmentally Friendly

The Khao Kiriwong mangosteen 
is hailed as the “Queen of Fruits” 
in southern Thailand and has been 
granted geographical indication 
(GI) status. This inspired Miss Arjint 
Petchwong, Marketing Manager of 
Tananya Group Part., Ltd., to turn this 
prized local fruit into a cosmeceutical 
product under the brand Petchkiri. 
The product’s outstanding qualities 

จุุดเด่่นของเซรั่่�มนี้้�คืือมีีวิตามินิซีี
จากธรรมชาติิเข้้มข้นถึง 15% แต่่มีีความ 
อ่่อนโยนต่่อผิิว  เนื่่�องจากใช้้เทคโนโลยีี
อัลัตราโซนิกิในการสกัดั และใช้้น้้ำบริสิุุทธิ์์�
เปนตัวัทำละลาย ซึ่่�งเป็็นเทคโนโลยีีสีีเขีียว
เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม ต่่างจากการ
สกััดทั่่�วไปที่่�ใช้้แอลกอฮอล์์ในการทำ
ละลาย ทำให้ไ้ด้เ้ซรั่่�มที่่�มีีความอ่่อนโยน
ต่่อผิวิ ทาแล้้วไม่่แสบหน้้า ไม่่ทำให้้ผิวิแห�ง 
เหมาะสำหรับัผิวิแพ้้ง่่าย สำหรับัการตลาด
เน้้นกลยุุทธ์์แบบป่่าล้้อมเมืือง สร้างแบรนด์์
และฐานลูกค้้าจากต่่างประเทศก่่อน 
โดยเริ่่�มจำหน่่ายในประเทศบรููไน และ
ประเทศเพ่ื่�อนบ้านผ่่านตัวแทนจำหน่่าย  

earned her a spot in the Nin 
Mangkorn Project, Season 1, and 
she continued this success into 
Season 3 by developing a new 
product : Petchkiri Body Lotion.

As expected, Khao Kiriwong 
mangosteen remains the main 
ingredient. The mangosteen peel 
is rich in naturally occurring 
polyphenols, particularly Xanthones, 
which are known for their anti 
inflammatory propert ies, cel l 
regeneration benefits, and anti 
aging effects. To further enhance 
the product’s effectiveness and 
value, 4 additional extracts were 
added:

•	Aloe vera, which soothes 
sunburn and radiat ion 
induced burns from cancer 
treatments.

•	Centella asiatica, which 
reduces skin irritation.

•	Hyaluronic acid, to boost 
skin moisture and elasticity.

•	Vitamin B3, to brighten the 
skin.
These ingredients he lp 

differentiate the lotion from typical 
moisturizers in the market. The 
product specifically targets elderly 
consumers, people with sensitive, 
dry, itchy skin, and cancer patients 
experiencing skin side effects from 
treatment.

Currently, Petchkiri Body 
Lotion is sold online and through 
the Puengpa stores of the Friends 
in Need (of “PA”) Volunteers 
Foundation, Thai Red Cross. The 
company also runs a CSR initiative 
by donating products to cancer 
patients at Songklanagarind 
Hospital Cancer Center. Plans are 
in place to expand distribution 
channels to better reach the 
elderly market and to seek 
international distributors.

Dr.Charinee Keeratichot, 
Managing Director of Halal Cosmetic 
Co., Ltd., operates a research and 
manufacturing facility for cosmetics 
and also runs a chemical-free 
vegetable farm. The leftover 
vege tab l e  t r imm ing s  f r om 
preparing produce for sale are often 
used as raw materials to extract 
active ingredients for cosmeceutical 
product development. As the 
popularity of eating kale has 
grown, the amount of kale scraps 
has also increased. Dr.Charinee’s 
lab research revealed that kale 
contains significantly higher levels 
of vitamin C than many fruits 
and vegetables and is rich in 
antioxidants that help slow the 
appearance of wrinkles. These 
findings led to the development of 
a vitamin C serum made primarily 
from kale trimmings, launched 
under the name “Skinness Vit C 
Booster Serum.”

The key feature of this serum 
is its high concentration of 15% 
natural vitamin C, yet it remains 
gentle on the skin. This is made 
poss ible by us ing ult rasonic 
extraction technology and pure 
wa te r  a s  t he  s o l v en t  an 
environmentally friendly green 
technology. This contrasts with 
conventional extraction methods 
that typically use alcohol, which 
can irritate the skin. The result is a 
mild, non-stinging serum that 
doesn’t dry out the skin, making it 
especially suitable for sensitive skin 
types.

In terms of marketing, the 
company adopts a “rural encircling 
the city” strategy building brand 
awareness and a customer base 
ab road be fo re expand ing 
domestically. The product is 
currently available in Brunei and 
neighboring countries through local 
distributors.

 www.petchkiri.com
 Petchkiri cosmetic

 Skinness.Official

รักัษาโรคมะเร็็ง และใบบัวับกลดอาการ 
ระคายเคืือง พร้ ้อมเติิมไฮยาลููรอน 
เพื่่�อเพิ่่�มความชุ่�มชื้้�นยืืดหยุ่่�นให้้ผิิว 
และวิิตามิินบีี  3 เพิ่่�มความกระจ่่างใส 
สร้้างความแตกต่่างจากครีีมบำรุุงใน
ท้้องตลาด  เจาะลููกค้้ากลุ่่�มผู้้�สููงอายุุ 
ผู้้�ที่่�มีีผิิวแพ้้ง่่ายแห้้งคััน และกลุ่่�มผู้้�ป่่วย
โรคมะเร็็งที่่�ได้้รัับผลข้้างเคีียงจากการ
รัักษา

ปััจจุุบััน  เพ็็ชรคีีรีี  บอดี้้�โลชั่่�น 
วางจำหน่่ายผ่่านออนไลน์์ และร้้านค้้า
พึ่่�งพาในมููลนิิธิิอาสาเพื่่�อนพึ่่�ง (ภาฯ) 
ยามยาก ส ภากาชาดไทย พร้ ้อมทำ
โครงการซีีเอสอาร์์ด้้วยการบริจิาคให้้กับั
ผู้้�ป่่วยสถาบัันมะเร็็งในโรงพยาบาล
สงขลานคริินทร์์ และวางแผนขยาย 
ช่่องทางการจััดจำหน่่ายเพ่ื่�อเจาะตลาด
ผู้้�สููงอายุุเพิ่่�มเติิม พร้ อมหาตััวแทน
จำหน่่ายในต่่างประเทศ
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ในช่่วงที่่� คุุณธีีรยุุทธ ทองทวีี 
กรรมการผู้้�จััดการ ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด 
ศุุภากรคอนโทรล ระดัับปริิญญาตรีีใน
คณะวิิศวกรรมนั้้�นมีีโอกาสร่่วมงานกับ
อาจารย์์ลงพื้้�นท่ีี�เพ่ื่�อทำงานวิจััยพบว่่า 
ปััญหาใหญ่่ของเกษตรกรในชุุมชน 
คอไม่่สามารถตากพืืชผลทางการเกษตร
ให้้แห้้งได้้ เนื่่�องจากสภาพภูมิิอากาศ
ภาคใต้้มักัมีีฝนตกชุุกนั่่�นเอง จึงมีีความคิด
ในการพััฒนาโรงอบแห้้งอััจฉริิยะ
พลังังานความร้อนร่่วม สามารถอบพืืชผล 
การเกษตร อาทิ ิข้าวเปลืือก ผลไม้้ต่่างๆ 
พืืชสมุุนไพร และปลา เป็็นต้้น

ทั้้�งนี้้� ได้พ้ัฒันาการใช้้เทคโนโลยีี
การอบแห้้งแบบพาราโบลาร์์โดม โดยใช้้ 
พลัังงานแสงอาทิิตย์์ร่่วมกับพลังงาน
ความร้้อนจากการเผาไหม้้เชื้้�อเพลิิง 
ชีีวมวล ซึ่่�งออกแบบเป็็นเครื่่�องแลกเปลี่่�ยน
ความร้้อนแบบไหลสวนทางกััน โดยใช้้
กลุ่่�มท่่อเป็็นตัวรับความร้อน  แล้้วใช้้
อากาศไหลเวีียนภายในกลุ่่�มท่่อเป็น็ตัวั

หลัังทำงานประจำมาหลายปีี 
คุุณดาร์์ซี่่� นิิเกล บููรณวิิสมิิต ผู้้�ก่่อตั้้�ง /
นัักออกแบบ ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด อััตลุุง 
ก็็ออกมาทำธุุรกิิจของตััวเอง โดยนำ
ความรู้้�และประสบการณ์์ในอาชีีพ
กราฟิกิดีีไซน์์มาต่่อยอดในธุุรกิิจเสื้้�อผ้า้
ในช่ื่�อแบรนด์์ดาร์์ซี่่� โดยใช้้อััตลัักษณ์์
ท้้องถิ่่�นมาสร้้างลวดลายผ้้าให้้มีีความ
โดดเด่่น  เริ่่�มจากนำวััฒนธรรมชาวใต้้
อย่่างศิิลปะรำโนราห์์ การร้้อยลููกปััด
ตลอดจนคำขวััญประจำจัังหวััด มาทำ
เป็็นกางเกงลายผ้้าประจำจัังหวััด 
เจาะกลุ่่�มลููกค้้าข้้าราชการ น อกจากนี้้�
ยัังใช้้ทุุนทางวััฒนธรรมมาตััดทอนให้้
เหลืือความสวยงามและใช้้งานได้้จริิง 
มาออกแบบลายผ้้าท่ี่�ทันัสมัยัจนสามารถ
ครองใจกลุ่่�มวัยัรุ่่�นที่�ไม่่กล้้าใส่่ผ้าไทยให้้
หัันมาภููมิิใจกัับอััตลัักษณ์์บ้้านเกิิดของ
ตัวัเอง ทั้้�งนี้้� ยังออกคอลเลกชันัใหม่่ทุุก 
3 เดืือนและทำเสื้้�อผ้้าตามเทศกาล

ความเป็็นนวััตกรรม

โรงอบแห้้งอััจฉริิยะ พลัังงาน
ความร้้อนร่่วม  ใช้้เทคโนโลยีการอบ
แห้้งแบบพาราโบลาร์์โดม ซึ่่� งใช้้พลัังงาน 
แสงอาทิิตย์์ร่่วมกัับพลัังงานความร้้อน
จากการเผาไหม้้เช้ื้�อเพลิิงชีีวมวล ทำำ�ให้้
ต้้นทุุนต่ำำ��กว่่าพลัังงานแก๊๊สถึึง 5 เท่่า 
ทั้้�งยัังติิดตั้้�งระบบ IoT ควบคุุมอุุณหภููมิิ
อััตโนมััติิได้้ และพััฒนาระบบแจ้้งเตืือน
เมื่่� ออุุ ณหภููมิิ สูู งหรืื อต่ำำ�� เ กิินไปผ่่ าน
แอปพลิิเคชัันไลน์์ สะดวกต่่อการใช้้งาน

แผนการเติิบโต

เพิ่่�มช่่ องทางรายได้้โดยจัับมืือกัับ
โรงงานพืืชปาล์์มในการอบผลผลิิตเพื่่�อ
ลดน้ำำ��หนัักพืืชปาล์์ม

ความเป็็นนวััตกรรม

ผ้า้ลายอััตลัักษณ์์ดาร์์ซี่่�ใช้้วัฒันธรรม 
และอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นมาประยุุกต์์ในการ 

ออกแบบลายผ้า้เมืืองหนัังโนราห์ ์และลููกปััด 
มโนราห์ ์เพื่่�อบอกเล่่าเรื่่�องราวของดีพีัทัลุุง 

ทั้้�งยังันำำ�นวัตักรรมเน้ื้�อผ้้า Thermochromic 
มาผลิิต สามารถเปลี่่�ยนสีผี้า้ได้ต้ามอุุณหภูมิูิ
และนำำ�เทคโนโลยีี Micro Encapsulation
มาเคลืือบบนเนื้้�อผ้้าเพื่่�อเพิ่่�มกลิ่่�นหอม
สร้า้งจุุดเด่่นให้แ้บรนด์ ์และกระตุ้้�นความสนใจ
ให้้กัับคนรุ่่�นใหม่่

แผนการเติิบโต

เพิ่่� มคอล เลกชัันลายผ้้าใหม่่ๆ 

เพื่่�อขยายฐานลููกค้้า โดยมีีแผนออกลาย
ผ้้าฮาลาลท่ี่� ถููกต้้องถามหลัักศาสนา
อิสิลาม เจาะตลาดตะวันัออกลาง รวมถึงึ 
นำำ�คอลเลกชัันมููเตลูู เป็็นผ้้ากลิ่่�นธููปหอม
จากเทคโนโลยีีไมโครเอนแคปซููเลชัน 
เจาะกลุ่่�มลููกค้้าสายมููที่่�มีีจำำ�นวนเพิ่่�มขึ้้�น

Innovation
The intelligent hybrid energy 

drying dome uses paraboloid 
technology that combines solar 
energy with heat from biomass 
combustion. It lowers the costs 
to one-fifth of traditional gas 
use. An IoT system automatically 
controls temperature and sends 
alerts through the LINE app when 
temperatures are too high or low, 
offering convenient usability.

Growth Plan
SUPAKORN CONTROL is 

expanding its income streams 
by partnering with palm fruit 
processing factories to help reduce 
the weight of palm fruit through 
drying.

Innovation
Darcy Signature Texti le 

incorporates local culture and 
identity into its fabric patterns, 
inspired by Manohra heritage 
and beadwork from Phatthalung. 
Thermochromic fabric technology 
allows color-changing based on 
temperature. Micro-encapsulation 
adds fragrance to the fabric , 
enhancing brand uniqueness and 
attracting younger generations.

Growth Plan
The brand aims to grow by 

continually introducing new pat-
terned collections to reach broader 
customer bases. Upcoming lines 
include halal-compliant fabric 
patterns for the Middle Eastern 
market and a Mu-te-lu collection 
featuring incense-scented textiles, 
tapping into the growing niche of 
spiritual lifestyle consumers.

โรงอบแห้้งอััจฉริิยะ
พลัังงานความร้้อนร่่วม
แก้้ปััญหาการแปรรููปผลผลิิตการเกษตร

ดาร์์ซี่่� 
ผ้้าลายอััตลัักษณ์์ ต่่อยอดของดีีเมืืองพััทลุุง
ด้้วยนวััตกรรม

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด ศุุภากรคอนโทรล
จัังหวััดพััทลุุง

ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด อััตลุุง
จัังหวััดพััทลุุง

SUPAKORN CONTROL Part., Ltd.
Phatthalung

ATLUNG Part., Ltd.
Phatthalung

The Intelligent Hybrid-Energy 
Drying House 
A Smart Solution for Agricultural 
Product Processing

D’Arcy 
Signature Pattern Textiles
Elevating Local Identity Through
Innovation

During his undergraduate 
studies in engineering, Mr.Teerayoot 
Thongtawee, Managing Director of 
SUPAKORN CONTROL Part., Ltd., 
had the opportunity to join his 
professor on a community-based 
research project. It was then that 
he discovered a major challenge 
faced by local farmers: they 
couldn’t properly dry their crops 
due to the persistently rainy climate 
of southern Thailand. This sparked 
the idea to develop an intelligent 
hybrid-energy drying house capable 
of drying various agricultural products 
such as paddy rice, fruits, herbs, 
and fish.

The innovation combines 
parabolic dome drying technology 
with a hybrid energy system that 
uses both solar power and biomass 
fuel combustion. The system features 
a counterflow heat exchanger 
design, using clusters of tubes to 
absorb heat. Air circulates through 
the tubes to carry the heat into 
the drying chamber, where smoke 
and heat are separated to ensure 
clean drying. The drying house was 
designed with careful attention to 
size, temperature, humidity, and 
airflow circulation. An IoT-based 
control system maintains consistent 
temperature and humidity levels as 
preset. It also includes an alert 
system that notifies users via the 
LINE app if the temperature gets 
too high or too low.

Currently, the company 
generates revenue through sales 
and rentals of dryers in various 
sizes, ranging from 2 to 30 square 
meters in capacity.

After working in a full-time 
job for several years, Mr.Nikel 
Buranavitsmith, also known as 
D’Arcy, decided to start his own 
business. Drawing on his background 
and experience as a graphic 
designer, he launched a fashion 
brand named D’Arcy, turning local 
identity into standout textile designs.

He began by incorporating 
southern Thai culture such as the 
Norah dance, beadwork, and even 
Phatthalung’s provincial slogan into 
a unique line of locally inspired 
patterned pants aimed at civil 
servants. From there, he continued 
to reinterpret cultural capital into 
aesthetic yet practical textile 
patterns, creating modern designs 
that appeal to younger generations 
who may have previously been 
reluctant to wear traditional Thai 

รับัความร้อน แล้ว้พาความร้อนเข้า้ห้อ้ง
อบแห้้งซึ่่�งสามารถแยกระหว่่างเขม่่าควันั
กับัความร้อ้นออกจากกันั การออกแบบ
โรงอบฯ นั้้�นได้้คำนึึงถึงึขนาด อุุณหภููมิิ 
ความชื้้�น และการไหลหมุุนวนของอากาศ
ภายในโรงอบ โดยได้้ออกแบบระบบ
ควบคุุมอุุณหภููมิิเป็็นระบบ IoT สามารถ
ควบคุุมอุุณหภูมูิแิละความชื้้�นให้ค้งที่่�ได้้
ตามที่่�กำหนดไว้้และพััฒนาระบบแจ้้ง
เตืือนเมื่่�ออุุณหภูมิูิสูงูหรืือต่่ำเกินิไปผ่่าน
แอปพลิเคชันไลน์์ ปั จจุุบันัสร้างรายได้้
จากการจำหน่่ายเครื่�องขนาดความจุุ
ตั้้�งแต่่ 2-30 ตารางเมตร และให้้เช่่า

ต่่างๆ อาทิิ ส งกรานต์์ ตรุุษจีีน  เพื่่�อ
กระตุ้้�นตลาดอย่่างต่่อเนื่่�อง

ต่่อมาได้้นำนวัตักรรมเข้้ามาผนวก
กับัลายผ้า้ อาทิิ การทำคิิวอาร์์โค้้ดซ่่อน
ในลายผ้้า ส ามารถสแกนดููข้้อมููล 
เรื่่�องราวลายผ้้านั้้�นๆ ได้้ ล่่าสุุดร่่วมกัับ
สถาบัันสิ่่� งทอแห่่งประเทศไทยนำ
นวััตกรรมเปลี่่�ยนสีีผ้าตามอุุณหภููมิิ 
และนวัตักรรมกลิ่่�นหอมจากเทคโนโลยีี
ไมโครเอนแคปซููเลชั่่�นมาผลิิตเป็็นเสื้้�อผ้้า 
ทั้้�งนี้้�ได้้ออกแบบลายนกน้้ำทะเลในทุ่�ง
ดอกบััวแดงให้้มีีกลิ่่�นดอกบััวฝัังเข้้าไป
ในเนื้้�อผ้้า เพิ่่�มมิิติิการสวมใส่่ไปอีีกขั้้�น 
วางขายตามร้านค้าในแหล่่งท่่องเท่ี่�ยว 
ร้้านค้าปลีีกสมััยใหม่่  และสตููดิิโองาน
ศิลิปะ ในอนาคตมีีแผนออกคอลเลกชััน
มููเตลููเป็็นผ้้ากลิ่่�นธููปหอม  เจาะกลุ่่�ม
ลููกค้้าสายมูู รวมถึึงออกลายผ้้าฮาลาล
ที่่�ถููกต้้องตามหลัักศาสนาอิิสลาม 
เจาะตลาดตะวัันออกลาง

fabrics. Through these efforts, he 
has inspired pride in local identity 
among youth. D’Arcy releases a 
new collection every 3 months, 
with special themed clothing lines 
aligned with festivals such as 
Songkran and Chinese New Year 
to keep the market engaged 
year-round.

He has also introduced 
innovations into textile design, such 
as QR codes embedded within the 
design patterns that users can 
scan to learn the story behind 
each design. Most recently, in 
collaboration with the Thailand 
Textile Institute, he developed 
textiles that change color based 
on temperature and emit fragrance 
using microencapsulation technology. 
One example features a pattern of 
water birds over a red lotus field, 
infused with lotus blossom scent 
adding a new sensory dimension 
to the clothing.

These products are currently 
sold in tourist shops, modern retail 
stores, and art studios. Looking 
ahead, he plans to launch a 
“Mu-te-lu” collection - featuring 
sacred scent-infused fabrics (such 
as incense) to attract spiritual-minded 
consumers - and to develop halal 
-certified fabric patterns that comply 
with Islamic principles, targeting 
Middle Eastern markets.

 หจก.ศุุภากรคอนโทรล : SPK Control
 D’Arcy the Designs
 D’Arcy the Designs
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ระบบปรึกษาแพทย์ออนไลน์

ได้ตลอด 24 ชม.
ติดตามอาการ

แอปพลิเคชัน

สุขภาพ

ธุุรกิจิครอบครัวัของ คุุณสวิติตา 
จิินณรััตน์์ ผู้้�ช่่วยกรรมการผู้้�จััดการ 
บริษัิัท โดมตะวััน จำกัดั ทำสวนเกษตร
ปลอดภัยมะพร้าวน้้ำหอมสายพัันธุ์์�แท้้
ที่่�มีีมาตรฐาน  GAP ประกอบกัับมีี 
ศููนย์์การเรีียนรู้้�เชิิงเกษตรติิด 1 ใน 15 
เส้้นทางท่่องเท่ี่�ยวของจัังหวััด และ
โรงงานแปรรููปมะพร้าวเป็็นผลิิตภััณฑ์์
ต่่างๆ จึึงมีีความคิิดที่่�เพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับ
มะพร้าวเพิ่่�มเติิม ต่่ อมาได้้นำจุุดเด่่น
ของกุ้้�งสามน้้ำลำปำท่ี่�พบได้้เฉพาะพััทลุุง
และเป็็นกุ้้�งก้้ามกรามที่�อร่่อยที่่�สุุดใน
ทวีีปเอเชีียมาผสมผสานกับมะพร้้าว
น้้ำหอมของสวนโดมตะวััน รั งสรรค์ ์
เป็็นเมนูต้้มยำกุ้้�งสามน้้ำลำปำมะพร้าว
น้้ำหอมพร้อมรับประทาน น อกจากนี้้�
ด้้วยคุุณสมบัติคิวามหวานของมะพร้าว
น้้ำหอมของโดมตะวััน  ทำให้้ไม่่จำเป็็น
ต้้องเติิมน้้ำตาล หรืือน้้ำเปล่่า ทั้้�งยัังมีี
ความหอมคล้ายกลิ่่�นใบเตย ทำให้้
รสชาติิเป็็นเอกลัักษณ์์

ดร.ฤทธิิชััย จิิตภัักดีีบดิินทร์์ 
ประธานกรรมการบริิหาร บริิษััท 
มาย เฮลท์์ กรุ๊๊�ป จำกััด เป็็นวิศวกร
คอมพิิวเตอร์์ ผู้้�  เช่ี่�ยวชาญด้้าน  AI 
และ Machine Learning มองเห็็นถึึง
ความต้องการของนัักท่่องเท่ี่�ยวที่�
ต้้องการเท่ี่�ยวไทยโดยไม่่ต้องกัังวล 
ด้้านสุุขภาพ จึ งพััฒนาเฮลท์์ลิิเดย์ 
แพลตฟอร์์มติดตามสุุขภาพสำหรัับ 
นัักท่่องเที่่�ยว  โดยออกแบบระบบการ
บริิหารจััดการผ่่านแอปพลิิเคชัันที่่�มีี
ระบบรองรัับข้้อมููลแผนการท่่องเที่่�ยว 
ตารางการท่่องเที่่�ยวพร้อมระบบประเมินิ
สุุขภาพนัักท่่องเท่ี่�ยวที่�มีีความแม่่นยำ
ถึึง 97% และมีีการเชื่่�อมต่่อข้้อมููลผ่่าน
ระบบ API ระหว่่างโรงพยาบาลและ 
นัักท่่องเที่่�ยว ผ่่านอุุปกรณ์์ตรวจวััดบน 
Cloud Function ตลอดจนพัฒนา
ระบบที่่�สามารถติดิตามและให้้คำแนะนำ

ความเป็็นนวััตกรรม

ต้้มยำำ�กุ้้�งลำำ�ปำำ � เป็น็อาหารพร้้อม 
รัับประทานท่ี่�ผสานอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น
อย่่างมะพร้้าวหอมสายพัันธุ์์�พั ทลุุงและ 
กุ้้�งสามน้ำำ��ลำำ�ปำำ �ที่่�พบเฉพาะพััทลุุงมาเป็็น
วััตถุุดิบ โดยใช้้นวัตักรรมการบรรจุุ เพื่่�อช่่วย 
ยืืดอายุุผลิติภัณัฑ์ไ์ด้ ้1 ปีี และนำำ�เทคโนโลยีี 
Micro Encapsulation ช่่ว ยเก็็บรัักษา
รสชาติิที่่� เป็็นเอกลัักษณ์์ และความหอม
ของน้ำำ��มะพร้้าวในต้้มยำำ�กุ้้�งไว้้ได้้นาน 

และคงคุุณค่่าทางโภชนาการครบถ้้วน

แผนการเติิบโต

รุุกตลาดร้า้นอาหารประเทศมาเลเซีีย 
เนื่่�องจากผู้้� บริิโภคที่่�นั่่�นนิิยมรัับประทาน
เมนููต้้มยำำ�กุ้้�ง พร้้อมหาตััวแทนจำำ�หน่่าย
ในต่่างประเทศ

ความเป็็นนวััตกรรม

เฮลท์ลิิเดย์ แพลตฟอร์์มติิดตาม
สุุขภาพนัักท่่องเที่่�ยว เป็น็การนำำ� AI มา
ช่่ว ยวิิเคราะห์์จากฐานข้้อมููลพฤติิกรรม
การใช้้ชีีวิิต และแผนการท่่องเท่ี่�ยวเพื่่�อ
ประ เมิินความเสี่่� ยงทางด้้านสุุขภาพ
ของนักท่่องเท่ี่�ยวในแต่่ละช่่วง เวลาผ่่าน
แอปพลิิเคชััน เหมาะกัับผู้้� ท่ี่�มีีความเสี่่�ยง
จากกลุ่่�มโรค NCDs ช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับ
อุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยว

แผนการเติิบโต

สร้้างรายได้้จากการทำำ�แพ็็กเกจ 
ร่่วมกับับริษัิัททัวร์ในจัังหวัดัภูเูก็็ต อนาคต
มีีแผนเพิ่่� มจำำ�นวนบริิษััททััวร์์ในแหล่่ง 

ท่่องเที่่� ยวภาคใต้้ รวมถึึงเจาะตลาด 

นัักท่่องเที่่�ยวชาวรััสเซีียในเมืืองพััทยา 

Innovation
Tom Yum Kung Shrimp 

Lampam is a ready-to-eat meal 
that blends the local identities 
- fragrant coconut from the 
Phatthalung variety and Lam Pam 
triple-water shrimp, a unique species 
found only in Phatthalung - as its 
key ingredients. The product uses 
innovative packaging technology 
to extend its shelf life up to one year 
and applies Micro Encapsulation 
technology to preserve the distinctive 
flavor and aroma of coconut water 
in the tom yum soup. This also helps 
maintain full nutritional value.

Growth Plan
Dometawan aims to expand 

into Malaysia’s restaurant sector, 
tapping into the country’s strong 
consumer demand for Tom Yum 
Kung. The company is also actively 
seeking international distributors.

Innovation
Healthliday is a health 

tracking platform for tourists. It 
uses AI to analyze behavioral data 
and travel plans to assess health 
risks via a mobile app. It is ideal 
for individuals at risk for NCDs, 
adding value to the health-oriented 
tourism sector.

Growth Plan
Revenue is currently generated 

through tour packages in partnership 
with tour companies in Phuket. 
Future plans include expanding 
collaborations with more tour 
operators across southern Thailand, 
and targeting the Russian tourist 
segment in Pattaya.

ต้้มยำำ�กุ้้�งลำำ�ปำำ� 
อาหารพร้้อมทาน
ชููอััตลัักษณ์์พ้ื้�นถิ่่�นสู่่�สากล

เฮลท์์ลิิเดย์์
แพลตฟอร์์มติิดตามสุุขภาพนัักท่่องเที่่�ยว
เที่่�ยวไทยได้้สบายใจไม่่ต้้องกัังวลด้้านสุุขภาพ

บริิษััท โดมตะวััน จำำ�กััด
จัังหวััดพััทลุุง

บริิษััท มาย เฮลท์์ กรุ๊๊ �ป จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลา

Dometawan Co., Ltd.
Phatthalung My Health Group Co., Ltd.

Songkhla

Tom Yum Kung Shrimp Lampam 
Ready-to-Eat Meal, Bringing Local
Identity to the Global Stage

Healthliday
A Health Monitoring Platform for 
Tourists Enjoy Traveling in Thailand 
with Peace of Mind

โดยโรงงานแปรรููปผลิิตภััณฑ์์
มะพร้้าวน้้ำหอมของโดมตะวัันใช้้
นวััตกรรมการผลิิตเพื่่�อช่่วยยืืดอายุุ
ผลิิตภััณฑ์์ได้้ 1 ปีี และคงคุุณค่่าทาง
โภชนาการอย่่างครบถ้้วนด้วยนวััตกรรม 
Microencapsulation ช่่ว ยรัักษา
รสชาติิและความหอมของต้้มยำกุ้้�งไว้้
ได้้นาน อร่่อยกลมกล่่อมลงตัวั วางขาย
ในร้านอาหารโดมตะวันั และรับัจ้้างผลิิต
ให้้กัับเจ้้าของแบรนด์์ต่่างๆ ในอนาคต
มีีแผนรุุกตลาดร้้านอาหารในประเทศ
มาเลเซีีย ซึ่่�งขึ้้�นชื่่�อว่่าต้้มยำกุ้้�งเป็็นเมนูู
ยอดนิิยม  

ในการปฏิบัิัติตินเบื้้�องต้น้ นอกจากนี้้�ยังั
นำ AI มาช่่วยวิิเคราะห์์จากฐานข้้อมููล
พฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิต การรัับประทาน
อาหาร การใช้้ยา และประวัติัิครอบครัว
เพื่่�อประเมิินความเส่ี่�ยงทางด้้านสุุขภาพ
ของนัักท่่องเที่่�ยวในแต่่ละช่่วงเวลาได้้ 
โดยแสดงผลผ่่านแอปพลิิเคชััน  เจาะ 
นัักท่่องเท่ี่�ยวที่�มีีความเส่ี่�ยงจากกลุ่่�ม 
โรค  NCDs จากกลุ่่�มตะวัันออกกลาง 
ซึ่่�งประเทศเหล่่านี้้�มีีค่่าใช้้จ่่ายในการ
รักัษาพยาบาลสูงู ส่่วนรูปูแบบการสร้า้ง
รายได้้เป็็นการจัับมืือกัับบริิษััททััวร์ ์
ในพื้้�นที่่�ภาคใต้้ทำรวมไปกัับแพ็็กเกจ
ท่่องเท่ี่�ยวที่�ให้้บริิการ เฮลท์์ลิิ เดย์ 
พร้อมพบแพทย์์และตรวจร่่างกายใน
โรงพยาบาล อนาคตมีีแผนขยาย
จำนวนบริิษััททััวร์์ และมีีแผนเจาะ
ตลาดนัักท่่องเท่ี่�ยวชาวรัสเซีียในเมืือง
พััทยา 

The family business of Miss 
Sawitta Jinnarat, Assistant Managing 
Director of Dometawan Co., Ltd., 
began with a focus on safe 
agricultural practices, cultivating 
authentic aromatic coconut varieties 
certified with GAP standards. The 
business also operates an agricultural 
learning center, recognized as one 
of Phatthalung’s top 15 tourism 
destinations, along with a coconut 
processing facility that produces a 
range of coconut-based products. 
These foundations sparked the idea 
of adding more value to coconuts. 
Later, the company created a 
signature ready-to-eat dish by 
combining their aromatic coconut 
water with Lam Pam three-water 
prawns a species found only in 
Phatthalung and acclaimed as the 
most delicious freshwater prawns 
in Asia. This innovation resulted in 
a ready to-eat Tom Yum Kung with 
Lam Pam prawns and aromatic 
coconut water.

The natural sweetness of 
Dometawan’s coconut water 
eliminates the need for added 
sugar or water. Their unique 
pandan-like aroma further enhances 
the flavor, making the dish distinctly 
memorable.

The processing plant uses 
innovative production techniques to 
extend the product’s shelf life to 1 
year, while preserving its nutritional 
value through microencapsulation 
technology, which helps lock in the 
dish’s flavor and aroma. The result 
is a rich, well-balanced Tom Yum 
Kung that’s long-lasting and ready 
for export. It is currently available 
at Dometawan’s restaurant, and 
the company also offers OEM 
production for other brands.

Looking ahead, the company 
plans to enter the restaurant market 
in Malaysia, where Tom Yum Kung 
is already a popular dish.

Dr.Ritthichai Jitpukdeebodintra, 
Chairman and CEO of My Health 
Group Co., Ltd., is a computer 
engineer and expert in AI and 
machine learning. He recognized 
the growing demand among 
international travelers who wish to 
explore Thailand without worrying 
about health concerns. In response, 
he developed Healthliday, a health 
monitoring platform designed 
specifically for tourists.

The platform is managed 
through a mobile application that 
supports travel itinerary data, daily 
travel schedules, and includes a 
health assessment system with an 
accuracy rate of 97%. It connects 
data via API integration between 
hospitals and travelers through 
cloud-based health monitoring 
devices. Additionally, the system 
provides real-time health tracking 
and preliminary self-care guidance.
AI technology is used to analyze 
tourists’ behavior patterns such as 
eating habits, medication usage, 
and family health history to assess 
personal health risks over time. 
These insights are displayed in the 
app, targeting tourists particularly 
vulnerable to non-communicable 
diseases (NCDs), especially those 
from the Middle East, where  
healthcare costs are typically very 
high.

The platform’s bus iness  
model includes partnerships with 
tour companies in southern Thailand, 
offering bundled packages that 
include Healthliday services along 
with medical check-ups and 
doctor consultations at local 
hospitals. Future plans include 
expanding the number of tour 
company partners and entering 
the Russian tourist market in Pattaya.

 บริิษััท โดมตะวััน จำำ�กััด
 www.myhealthgroup.net
 myHealthFirst 
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ชีีสวีีแกนที่�ทำจากพืืชโดยไม่่ใช้้
ผลิิตภััณฑ์์นม มีี แนวโน้้มการเติิบโต 
แบบก้้าวกระโดด เพราะนอกจากเข้้ามา 
ตอบโจทย์์คนรักชีีสที่�แพ้้แลคโตสแล้้ว 
ยัังรองรัับกระแสผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตร
ต่่อโลก จุุดนี้้ �เองทำให้้ คุุณเกื้้�อกููล 
เจริิญวรรณวงศ์์ ผู้้�จััดการผลิิตภััณฑ์์ 
บริิษััท เบนเดคส์์ จำกััด หัันมาพััฒนา
ชีีสวีีแกนภายใต้้ชื่่�อ “อวาแกนชีีส” จาก
เม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์ซึ่่�งเป็็นของดีีเมืือง
กระบี่่�มาเป็็นวััตถุุดิิบหลััก เสริิมด้้วย 
ถั่่�วเหลืืองเพื่่�อเพิ่่�มคุุณค่่าทางโปรตีีน 
และทำให้้ราคาจัับต้้องได้้มากขึ้้�น

อวาแกนชีีสต่่างจากชีีสวีีแกนทั่่�วไป 
เนื่่�องจากเม่ื่�อนำเม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์ ์
ไปปั่่�นแล้ว้จะให้ร้สชาติมิันัใกล้เ้คีียงกับั 
ชีีสที่�ทำจากนม แถมยังมีีวิตามิิน แร่่ธาตุุ 
รวมถึงึสารต้้านอนุุมููลอิิสระ แต่่ปััญหา
ของการทำชีีสจากเม็ด็มะม่่วงหิมิพานต์์ 

อำเภอรััษฎา จั งหวััดตรััง เป็็น
พื้้�นที่่�อีีกแหล่่งหนึ่่�งท่ี่�คนในชุุมชนปลููก
กาแฟโรบััสต้า้ ทว่่าแต่่ละคนต่่างส่่งขาย
ไปยัังจัังหวััดอื่�นกันเองทำให้้ไม่่คุ้้�มกับ
ค่่าขนส่่ง คุุณกนกวรรณ คำเนตร 
ประธานกลุ่่�มวิิสาหกิจชุุมชนกาแฟรััษฎา
และแปรรููปผลผลิตทางการเกษตร
จึึงตั้้�งวิิสาหกิิจเพื่่�อเป็็นศููนย์์รวบรวม
ผลผลิิตกาแฟเพื่่�อนำมาแปรรููปเป็็น
กาแฟดริปิ ชาดอกกาแฟ และสบู่่�กาแฟ 
ภายใต้้แบรนด์์กาแฟรััษฎา จำหน่่าย
ผ่่านออนไลน์์เป็็นหลััก ชู จุุดเด่่นเป็็น 
ต้้นกาแฟที่�มีีอายุุตั้้�งแต่่  5 ปี ขึ้้�นไป 
ความหนาแน่่นของเมล็ดจึึงมากกว่่า 
ทั้้�งยัังให้้กลิ่่�นและรสชาติิที่่�แตกต่่าง 
เป็็นเอกลัักษณ  ประกอบกัับใช้้วิิธีีคั่่�ว
เมล็ด็กาแฟด้ว้ยมืือเพิ่่�มความหอมหวาน
ให้้กับักาแฟ ต่่ างจากการคั่่�วด้วยเครื่�อง
จนโดนใจคอกาแฟสายดริปิ ภายหลังัได
พฒนาเป็็นศูนูย์การเรีียนรู้้�เชิงิการเกษตร
ต่่อยอดรายได้้จากการท่่องเที่่�ยว

ด้้วยความตั้้�งใจที่่�จะสร้้างความ
เข้ม้แข็ง็และกระจายรายได้ใ้ห้ค้นชุุมชน

ความเป็็นนวััตกรรม

อวาแกนชีีส เป็น็ชีีสวีแกนทำำ�มาจาก
เม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์ ผ่่านกระบวนการ
หมัักด้้วยจุุ ลิินทรีีย์์ย่่อยสลายสารอาหาร
ในวััตถุุดิบ ทำำ�ให้เ้กิดิรสชาติแิละเนื้้�อสัมัผัสั
ที่่� เป็็นเอกลัักษณ์์เช่่ นเดีียวกัับชีีสทั่่�วไปท่ี่� 

ทำำ�จากนม และแก้จุุ้ด ด้อ้ยในเรื่่�องอายุุการ
เก็บ็รักัษาของชีีสดังกล่่าวด้้วยการพัฒันา
เทคโนโลยีีการบรรจุุ  ทำำ�ให้้มีีอายุุการเก็็บ
รัักษาเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 1 ปีี เหมาะกัับผู้้� ที่่�ชอบ 

รัับประทานชีีสแต่่กลััวไขมััน และผู้้� แพ้้
แลคโตส

แผนการเติิบโต

กำำ�ลัังอยู่่ �ในระหว่่างการพััฒนา
สิินค้้ าใหม่่ เป็็น เส้้นทา โร่่ ไส้้ ชีี สวีี แกน 
เจาะกลุ่่�มวััยรุ่่�น และมองหาสแน็็คท่ี่�มีี 
คุุณค่่าทางโภชนาการ และมีีแผนขยาย
ช่่ องทางการจััดจำำ�หน่่ายในต่่างประเทศ 
โดยเริ่่�มจากภููมิิภาคเอเชีีย

ความเป็็นนวััตกรรม

ชาหมักัดอกกาแฟรัษัฎา เป็น็การ
นำำ�ความโดดเด่่นของดอกกาแฟในอำำ�เภอ
รััษฎา ที่่�มีีกลิ่่�นหอมเป็็นเอกลัักษณ์์มา 

ต่่อยอดเป็็นชาหมัักคอมบููชา โดยนำำ�
นวััตกรรมการหมัักด้้วยโพรไบโอติิก
มาเข้้าใช้้ในกระบวนการหมััก เพื่่�อเพิ่่�ม
ประสิิทธิภาพการผลิิต และได้้จุุ ลิินทรีย์์ 
ที่่� มีีประโยชน์ต่่อระบบย่่อยอาหารและ 

ปรัับสมดุุลลำำ�ไส้้ คอมบููชายัังมีแบคทีีเรีีย 
ที่่�ดีีมีีประโยชน์์ต่่อร่่างกาย 

แผนการเติิบโต

ขยายฐานลููกค้้าเป้้าหมายท่ี่� รััก
สุุขภาพ กัับกลุ่่�มมีีปััญหาขัับถ่่าย มีีแผน 
เพิ่่�มชองทางการจำำ�หน่่ายผ่่านโรงพยาบาล 

Innovation
Avagan Cheese is a vegan 

cheese made from cashew nuts, 
fermented using microorganisms 
that break down the nutrients in 
the raw ingredients. This process 
creates a distinctive taste and 
texture similar to traditional dairy 
cheese. It also solves the issue 
of short shelf life by developing 
advanced packaging technology, 
extending its shelf life to 1 year. 
It is ideal for cheese lovers who 
are concerned about fat and for 
those who are lactose intolerant.

Growth Plan
The company is currently 

developing a new product Taro 
sticks filled with vegan cheese, 
targeting the teen market and 
consumers looking for nutritious 
snack options. There are also plans to 
expand distribution to international 
markets, starting with Asia.

Innovation
Ratsada Coffee Flower 

Kombucha transforms the uniquely 
aromatic coffee blossoms  from 
Ratsada district into kombucha 
tea. Using probiotic fermentation 
enhances production efficiency 
and yields beneficial microbes 
for digestion and gut balance. 
Kombucha itself contains healthy 
bacteria beneficial to overall health.

Growth Plan
Expand i ng the ta rge t 

customer base who prioritizes 
health and those with bowel 
problems. The growth plans to 
increase distribution channels 
through hospital consignments.

อวาแกน
ชีีสทางเลืือกจากเม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์
เพ่ิ่�มคุุณค่่าทางโปรตีีนในราคาเข้้าถึึงได้้

บริิษััท เบนเดคส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดกระบี่่�

กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนกาแฟรััษฎาและแปรรููปผลผลิิตทางการเกษตร
จัังหวััดตรัังBendec Co., Ltd.

Krabi
The Ratsada Coffee and Agricultural Product
Processing Community Enterprise
Trang

Avagan 
Cheese Made from Cashew Nuts
A Treat for Alternative Cheese
Lovers - Rich in Plant - Based Protein

Rassada
Coffee Flower Kombucha Tea
Crafted with Probiotics, Designed for 
People who Prioritize their Health

รััษฎา 
ชาหมัักคอมบููชา ดอกกาแฟรััษฎา
หมัักด้้วยโพรไบโอติิก เจาะกลุ่่�มคนรัักสุุขภาพ

ก็็คืืออายุุการเก็็บรัักษา คุุ ณเกื้้�อกููลจึึง 
จับัมืือกับัหน่่วยงานภาครัฐเพื่่�อวิจิัยั และ 
พัฒันาเทคโนโลยีีการบรรจุุ ทำให้้มีีอายุุ
การเก็บ็รักษาเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 1 ปี สามารถ
นำไปรับัประทานสดๆ หรืือปรุุงอาหาร
ในเมนููพิิซซ่่า โรยหน้้าขนมอบต่่างๆ 
รวมถึงึทำซอสคาโบนาร่่า ว างจำหน่่าย
ในร้านค้าปลีีกสมััยใหม่่  เลมอนฟาร์์ม 
รวมถึงึร้้านอาหารวีีแกนและมังัสวิรัตัิใิน
กรุุงเทพฯ และเมืืองท่่องเที่่�ยว  รวมถึึง
ร้้านค้้าปลีีกสมััยใหม่่  และเบเกอรี่่� 
ตลาดกว้้างเหมืือนกัน ได้้ทั้้�งส่่วนประกอบ
ในร้้านอาหารและขายในห้้าง

ปััจจุุบัันขยายไลน์์สิินค้้าเพิ่่�ม 
เป็็นชีีสวีีแกนในรูปแบบแท่่ง และ 
ซอสคาร์์โบนาร่่าพร้อมรับประทาน เจาะ
กลุ่่�มเป้้าหมายคนรุ่�นใหม่่ที่�นิิยมทาน 
ชีีสทางเลืือกเพิ่่�มขึ้้�น

ได้้เติิบโตอย่่างมั่่�นคง คุุ ณกนกวรรณ 
จึงึออกผลิติภัณัฑ์ใ์หม่่อย่่างต่่อเนื่่�องเพื่่�อ
ขยายฐานลููกค้้า น ำชาดอกกาแฟที่่�มีี
กลิ่่�นหอมเป็็นเอกลักัษณ์์ของกาแฟรัษัฎา 
คััดสรรดอกกาแฟและเก็็บในเวลาที่่�
เหมาะสม ค งคุุณภาพด้้วยการอบแห้้ง
มาต่่อยอดเป็็น  “ชาหมัักดอกกาแฟ” 
เจาะกลุ่่�มคนรักัสุุขภาพและผู้้�ที่่�มีีปัญัหา
การขัับถ่่าย เพราะเป็็นการนำนวัตักรรม
การหมัักด้้วยโพรไบโอติิ เ ข้้ามาใน
กระบวนการหมักั เพื่่�อเพิ่่�มประสิทิธิภิาพ
การผลิติ และคอมบูชายังัมีีแบคทีีเรีียที่่�
ดีีมีีประโยชน์์ต่่อร่่างกาย ช่่ว ยส่่งเสริิม
ระบบย่่อยอาหาร ปรัับสมดุุลในลำไส้้ 
ลดจำนวนแบคทีีเรีียที่่�ไม่่ดีี  เพิ่่�มภููมิิ
ต้้านทาน  และลดการเกิิดมะเร็็งลำไส้้ 
โดยสิินค้้าผ่่านการตรวจวิิเคราะห์์ค่่า
ทางเคมีีและผ่่านการตรวจวิิเคราะห์์
คุุณค่่าทางโภชนาการเรีียบร้้อย

Vegan cheese made entirely 
from plants without any dairy 
products is experiencing exponential 
growth. Not only does it cater 
to cheese lovers with lactose 
intolerance, but it also aligns with 
the rising trend of eco-friendly 
products .  Recogn i z ing th i s ,
Miss Kuakul Charoenwanwong, 
Product Manager at Bendec Co., Ltd., 
began developing a vegan cheese 
brand called “Avagan Cheese”, 
using cashew nuts, a local specialty 
from Krabi, as the main ingredient. 
Soybeans were added to boost the 
protein content and make the 
product more affordable.

Avagan Cheese stands out 
from typical vegan cheeses because 
it’s made from blended cashew nuts, 
giving it a creamy texture and flavor 
similar to dairy-based cheese. It 
also contains vitamins, minerals, 
and antioxidants. However, one 
challenge in using cashews is their 
limited shelf life. To address this, 
Kuakul partnered with government 
agencies to develop advanced 
packaging technology, extending 
the product’s shelf life to 1 year. 
The cheese can be eaten fresh, 
used as a pizza topping, sprinkled 
over baked goods, or incorporated 
into dishes like carbonara sauce.

The product is currently 
available in modern retail outlets 
such as Lemon Farm, as well as 
vegan and vegetarian restaurants 
in Bangkok and tourist cities. It is 
also sold in other modern retail stores 
and bakeries, offering versatility both 
as an ingredient for restaurants and 
as a retail product.

At present, the product line 
has expanded to include vegan 
cheese sticks and ready-to-eat 
carbonara sauce, targeting young 
consumers who are increasingly 
drawn to plant-based cheese 
alternatives.

 www.avagancheese.com
 @avagancheese
 avagancheese

	กาแฟรััษฎา กาแฟ โรบััสต้้า
	 กาแฟดริปคั่่�วบด by รัษัฎา ตรััง

The Ratsada District in Trang 
Province is recognized for its local 
cultivation of Robusta coffee. 
Therefore, Ms.Kanokwan Khamnet, 
President of the Ratsada Coffee and 
Agricultural Product Processing 
Community Enterprise, established 
the group to serve as a hub for 
processing the coffee produce into 

drip coffee, coffee flower tea, and 
coffee soap under the “Ratsada 
Coffee” brand. The products 
highlight coffee beans sourced 
from trees that are over 5 years, 
resulting in a unique aroma and 
flavor profile. The hand roasting 
method enhances the taste, 
setting it apart from machine 
roasted varieties and making it a 
favorite among drip coffee lovers. 
The community also evolved into 
an agricultural center aimed at 
generating income from tourism.

To enhance the community’s 
strength and provide income to 
locals, Ms.Kanokwan consistently 
introduced new products to broaden 
her customer base. She elevated the 
unique aromatic coffee flower tea 
by carefully selecting the flowers, 
harvesting them at the right time, 
and ensuring quality through 
a meticulous drying process, 
transforming them into “Fermented 
Coffee Flower Tea,” which aims at 
health-conscious consumers. The 
fermentation process of kombucha 
uti l izes probiotics, enhancing 
efficiency with good bacteria that 
benefit the body. This helps 
promote the digestive system, 
balance the intestines, reduce 
harmful bacteria, and lower the 
risk of colon cancer. The products 
have already undergone both 
chemical and nutritional analysis.
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คุุณวีีริสร์์ กุุลพงษ์์ภิวัิัฒน์์ ผู้้�จััดการ
ทั่่�วไป บริิษััท คอสเมดพลััส จำกััด
ดำเนิินธุุรกิิจโรงงานวิจััย และผลิิต 
เครื่�องสำอางมากว่่า 10 ปี โดยที่่�ผ่่านมา
รัับพืืชผลทางการเกษตรจากเกษตรกร
ท้้องถิ่่�นมาสกัดเป็็นผลิติภัณัฑ์์ และพบว่่า 
ใบบััวบกมีีคุุณสมบััติิลดการอัักเสบ 
ป้้องกันัการเกิิดสิว  รวมถึงลดการผลิิต 
เมลานินิ ทำให้ผ้ิวิผ่่องใสขึ้้�น ลดฝ้้ากระ 
และกรดที่่�มีีฤทธิ์์�อ่่อนๆ ของใบบัวับกยังั
ช่่วยผลััดเซลล์์ผิิวโดยไม่่ก่่อให้้เกิิดการ
ระคายเคืือง จึงึนำมาสกัดัเป็น็โทนเนอร์์
สำหรัับเช็็ดหน้้า 

ทั้้�งนี้้�ได้้พััฒนาวิิธีีการสกััดจาก
เดิิมที่�ใช้้กระบวนการต้้มกลั่่�นควบแน่่น
จนเกิิดเป็็นไอน้้ำ ทำให้้สููญเสีียสาร
สำคััญไประหว่่างการต้้มจึงเปล่ี่�ยนมา

มาเรีียมโอเชี่่�ยน  เป็็นธุุรกิิจเพ่ื่�อ
สังัคมจากอำเภอยะหริ่่�ง จังหวัดัปัตตานีี 
เกิดิจากการรวมกลุ่่�มชาวประมงพื้้�นบ้าน
ชายแดนภาคใต้้เพื่่�อพััฒนาชุุมชนให้้
กลุ่่�มชาวประมงมีีรายได้้ กลุ่่�มแม่่บ้า้นมีี
อาชีีพ ยกระดัับคุุณภาพชีีวิิต สามารถ
พึ่่�งพาตััวเองได้้ ไม่่ต้้องเดิินทางไป
ทำงานต่่างถิ่่�น

จากอาหารทะเลตากแห้ง้ในช่่วง
แรก ต่่ อมาได้้พััฒนามาเป็็นอาหาร
แปรรููปพร้อมทาน อาทิิ น้้ำพริกปลาทราย 
ปลาทรายทุุบ ปลาทรายหยอง และ
ขนมคางกุ้้�งอบกรอบ ปัจจุุบันขยายไลน์์
สิินค้้าไปยัังอาหารทะเลแปรรููปเพื่่�อ
สุุขภาพเป็น็ทองม้ว้นปลาทรายสมุุนไพร 
โดย คุุณนิิแย เจะอาแว ประธานและ 

ความเป็็นนวััตกรรม

น วัั ต ก ร ร ม ด้้ า น ผ ลิิ ต ภัั ณ ฑ์์ 
เวชสำำ�อางจากสารสกัดใบบัวับก ในรููปแบบ
โทนเนอร์แ์พด ที่่�ใช้้เทคโนโลยีอัีัลตราโซนิกิ
ในการสกััด ทำำ�ให้้ได้้ปริิมาณสารสำำ�คััญ
เข้้มข้้นกว่่าวิิธีีการสกััดแบบทั่่�วไป รวมถึึง 

มีีการใช้้เทคโนโลยี Encapsulat ion 
โดยใช้้ไมโครไฟเบอร์์ท่ี่�ทำำ�จากใบสัับปะรด
มาเคลืือบอนุุภาคโทนเนอร์ ์เพื่่�อให้โ้ทนเนอร์์
สามารถปลดปล่่อยสารสำำ�คััญไปยััง 
ใต้ช้ั้้�นผิวิหนัังได้ดี้ีขึ้้�น ช่่วยให้้รููขุุมขนกระชัับ
มากขึ้้�น และยัังสะดวกต่่อการใช้้งาน

แผนการเติิบโต

มีีแผนหาตััวแทนจำำ�หน่่ายในต่่าง
ประเทศ และอยู่่ �ในระหว่่างการพััฒนา
สิินค้้าใหม่่ เป็็น เซรั่่� มทาใต้้ตา โดยใช้้ 
นวััตกรรมการออกแบบลููกกลิ้้�งในส่่วน
ปลายของหลอดบรรจุุ ภััณฑ์์ สำำ�หรัับนวด
ใต้้ตา เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการดููดซึมลึึกถึึง 
ชั้้�นใต้้ผิิวหนััง

ความเป็็นนวััตกรรม

บุุกเบิิกการนำำ�ปลาทรายมาแปรรููป
เป็น็ขนมทองม้้วนเจ้้าแรกของไทย และยััง
ใช้้ภููมิิปััญญาชาวบ้้านนำำ�สมุุนไพรมาช่่วย 
กลบกลิ่่� นคาวปลา รวมถึึงใช้้สััดส่่วน 
ปลาทราย 25% ซึ่่�งเป็น็ปริิมาณท่ี่�เหมาะสม 

นำำ�มาคลุุกเคล้้ากัับแป้้งและนำำ�ไปอบ ทำำ�ให้้
ได้้ทองม้วนท่ี่�มีี เน้ื้�อสััมผััสปลาชััดเจน 
กรอบแต่่ไม่่แข็็งกระด้้าง เหมาะสำำ�หรัับ 
ซ้ื้�อเป็น็ของฝากเพื่่�อสุุขภาพ

แผนการเติิบโต

พััฒนารสชาติิใหม่่ออกสู่่�ตลาด 
โดยปััจจุุบั ันอยู่่ �ในระหว่่างการพััฒนา
ทองม้วนปลาทรายผสมธััญพืืช และ
เตรีียมวางจำำ�หน่่ายในซููเปอร์์มาร์์ เก็็ต 
ตามห้้างสรรพสิินค้้า วางแผนเพิ่่�มกำำ�ลััง
การผลิิตเพิ่่�มเป็็น 3 เท่่า จากปััจจุุบั ันมีี
กำำ�ลัังการผลิิต 70,000-100,000 ชิ้้�น
ต่่อเดืือน 

Innovation
This cosmetic innovation 

features Centella asiatica extract in 
toner pad form. Ultrasonic extraction 
delivers higher concentration than 
conventional methods. Encapsulation 
technology uses microfibers made 
from pineapple leaves to coat 
toner particles, enabling deeper 
delivery of active compounds 
to the skin. It tightens pores and 
offers user-friendly application.

Growth Plan
The company plans to 

appoint international distributors 
and is currently developing a new 
under-eye serum, using a rollerball 
applicator at the tip of the tube to 
improve deep absorption beneath 
the skin.

Innovation
This product pioneers the 

use of sand whiting fish in crispy 
Thai rolled wafers (Thong Muan), 
a first in Thailand. Local wisdom 
is applied by blending herbs to 
mask the fishy smell. With a 25% 
fish content, the fish is mixed with 
flour and baked, resulting in a roll 
with a distinct fish texture that is 
crispy but not hard perfect as a 
healthy souvenir.

Growth Plan
Focusing on launching new 

flavors to the market. Currently, the 
company is developing fish spring 
rolls with mixed grains and preparing 
to distribute the new product in  
supermarkets. The plan is to increase 
production capacity by 3 times from 
the current production capacity of 
70,000-100,000 pieces per month.

บริิษััท คอสเมดพลััส จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลา ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด มาเรีียม โอเชี่่� ยน

จัังหวััดปััตตานีี

Cosmed Plus Co., Ltd.
Songkhla

Mariam Ocean Part., Ltd.,
Pattani

Toner Pad 
A Double Innovation
with Centella Asiatica Extract 
and Pineapple Leaf-Based Face Wipes

Mariam Ocean 
Herbal Sillago Fish Rolls
Processed Healthy Snacks from Seafood, 
Rich in Protein

โทนเนอร์์แพด
นวััตกรรมคููณสอง ด้้วยสารสกััดใบบััวบก
เปลี่่�ยนใบสััปปะรดเป็็นแผ่่นเช็็ดหน้้า

มาเรีียมโอเชี่่�ยน
ทองม้้วนปลาทรายสมุุนไพร
อาหารทะเลแปรรููปขนมเพื่่�อสุุขภาพ
ที่่�อุุดมด้้วยโปรตีีน 

Mr.Wirisr Kulapongsphiwat, 
General Manager of Cosmed Plus 
Co., Ltd., has operated a research 
and cosmetics manufacturing 
facility for over 10 years. Throughout 
this time, the company has worked 
with local farmers to source 
agricultural produce and extract 
active ingredients for skincare 
products. One such plant is Centella 
asiatica (Gotu Kola), known for its 
anti-inflammatory properties, acne 
prevention capabilities, and melanin 
reducing effects that help brighten 
the skin and diminish dark spots 

Mariam Ocean is a social 
enterprise in Yaring District, Pattani 
Province. A group of local fishermen 
residing near the Southern border 
of Thailand established it to provide 
income for housewives, aiming to 
enhance their quality of life and 
achieve self-sufficiency without the 
need to seek employment in other 
provinces.

T he g roup began by 
processing dried seafood and 

ใช้้เทคโนโลยีีการสกััดด้้วยเสีียง หรืือ
อัลัตราโซนิิกในการสกัดัเพื่่�อให้โ้มเลกุุล
สั่่�นจนเกิดิการแยกตััว ทำให้ไ้ด้ส้ารสกัด
สำคััญๆ เพิ่่�มขึ้้�น น อกจากนี้้�ยัังนำใบ
สับัปะรดเหลืือใช้้ที่่�พบได้ม้ากในท้อ้งถิิน
มาพัฒันาเป็็นแผ่่นไมโครไฟเบอร์์ จากนั้้�น 
นำมาเคลืือบโทนเนอร์์ด้้วยเทคโนโลยีี
เอนแคปซููเลท จนกลายเป็็นผลิิตภััณฑ์์
โทนเนอร์์ที่่�มีีแผ่่นในตััว  (Toner Pad) 
นอกจากเพิ่่�มอัตัราการซึึมซับัสารสำคััญ
ในปริมิาณคงที่่�กว่่าการใช้้สำลีีชุุบโทนเนอร์์ 
ยังัสามารถใช้้เช็ด็หน้้าได้้ทันัทีี เจาะกลุ่่�ม
คนรุ่�นใหม่่ที่�ต้้องการความสะดวกรวดเร็ว็
ในการใช้้งาน  โดยไม่่ต้องซืือสำลีีมาชุุบ
โทนเนอร์์ ปัจจุุบันัวางจำหน่่ายในช่่องทาง
ออนไลน์์ ร้า้นขายยา และร้า้นบิวิเทรีียม 
อนาคตมีีแผนหาตััวแทนจำหน่่ายใน 
ต่่างประเทศ และพััฒนาสิินค้้าใหม่่เป็็น
เซรั่่�มทาใต้้ตา โดยใช้้นวััตรรมลูกกลิ้้�ง
ในส่่วนปลายของหลอดบรรจุุภัณฑ์์
สำหรัับนวดใต้้ตา เพื่่�อเพิ่่�มประสิทิธิภิาพ
การดููดซึึมลึึกถึึงชั้้�นใต้้ผิิวหนััง 

ผู้้�ก่่อตั้้�ง ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด มาเรีียม 
โอเช่ี่�ยน ให้้เหตุุผลที่่�เลืือกปลาทรายมา
เป็็นวััตถุุดิบหลัักว่่า น อกจากเป็็นปลา 
ที่่�หาง่่ายในท้องถิ่่�นแล้้ว  เนื้้�อปลายัังมีี 
สีีขาวน่่ารัับประทาน และรสชาติิหวาน
เหมาะกัับการนำไปประกอบอาหารได้้
เป็็นอย่่างดีี 

โดยในส่่วนของทองม้้วนปลาทราย
สมุุนไพร เป็็นการแก้ป้ัญัหาปลาตกไซซ์์
นำมาแปรรููปเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่า และยัังนัับ
เป็็นครั้้�งแรกของวงการทองม้้วนที่่�มีี 
ส่่วนผสมจากเนื้้�อปลา 25% น ำมา 
คลุุกเคล้้ากัับสมุุนไพรอย่่างข่่า ตะไคร้ 
ใบมะกรูดู ช่่วยกลบกลิ่่�นคาวปลาได้้เป็็น
อย่่างดีี ทั้้ �งยัังส่่งผลดีีต่่อสุุขภาพด้วย 
โดยวางตำแหน่่งเป็็นของฝาก เจาะกลุ่่�ม
นัักท่่องเที่่�ยว จำหน่่ายในคิิง เพาเวอร์์ 
และร้้านค้้าปลีีกสมััยใหม่่เป็็นหลััก

and blemishes. The mild natural 
acids found in Centella also promote 
gentle exfoliation without irritation, 
making it an ideal ingredient for 
facial toner.

Originally, the extraction 
process relied on steam distillation, 
which often caused a loss of key 
active compounds due to heat. To 
solve this, the company adopted 
ultrasonic extraction technology, 
where sound waves cause molecular 
vibrations that lead to the breakdown 
of plant cells and more effective 
extraction of essential components. 
In a second innovative leap, they 
addressed the issue of waste by 
using locally sourced pineapple 
leaves, which are typically discarded, 
to produce microfiber sheets. These 
were then coated with toner using 
encapsulation technology, resulting 
in an all-in-one product: the Toner 
Pad.

Compared to traditional 
cotton pads soaked in toner, 
Toner Pads offer more consistent 
absorption of active ingredients 
and the convenience of direct use 
no need to buy cotton separately. 
The product is aimed at the younger 
generation seeking quick and 
convenient skincare solutions. It is 
currently available via online 
platforms, pharmacies, and Beautrium 
stores.

Looking ahead, the company 
plans to expand internationally by 
appointing overseas distributors. They 
are also developing a new under 
eye serum, featuring a packaging 
innovation: a rollerball applicator 
tip that massages the skin to 
enhance absorption deep into the 
dermis.

 www.wirisr.com
 CosMD 	Mariam OCEAN Thailand

	 อาหารทะเลแปรรููปจากปลาทะเล-เพจหลััก

later expanded into ready-to-eat 
seafood products, such as Sillago 
chili dip, crushed Sillago, shredded 
Sillago, and crispy baked shrimp 
chin crackers. The product line has 
now been expanded to feature 
healthier options, including herbal 
Sillago fish rolls. Led by Miss Niyae 
Cheawae, CEO and Founder 
of Mariam Ocean Part., Ltd., the 
company chose Sillago fish as the 
main ingredient due to its local 
availability. The fish has appealing 
white meat that is sweet in taste, 
making it ideal for cooking.  

The herbal fish rolls help 
address the problem of undersized 
fish. It is the first time in the crispy 
roll snack market where 25% 
fish meat is incorporated into the 
mixture, complemented by herbs 
like galangal, lemongrass, and 
kaffir lime leaves, which effectively 
conceal the fishy odor. The product 
is also beneficial for health. It is 
aimed at tourists as a souvenir and 
is primarily available at King Power 
and modern retail stores.
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โครงการ “นิิลมัังกร” เป็็นหนึ่่�งในกลไกสำำ�คััญของสำำ�นัักงาน

นวััตกรรมแห่ง่ชาติิในการผลัักดันัให้ป้ระเทศไทยเป็็น “ชาติิแห่่งนวััตกรรม” ที่่�

ได้ร้ับัการยอมรับัในเวทีรีะดับัโลก ทั้้�งยัังก่่อให้เ้กิิดการสร้า้งงาน สร้า้งรายได้ ้

พสูจูน์์ได้จ้ากนิิลมังกรรุ่่�นที่่� 1 และรุ่่�นที่่� 2 สามารถสร้้างมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ

จากรายได้้ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของผู้้� ประกอบการแบรนด์์นวััตกรรมไทยกว่่า 40 ราย 

เฉลี่่�ย 3.4 เท่่า หรืือคิิดเป็็นมููลค่่าเศรษฐกิิจกว่่า 530 ล้้านบาท และนี่่�คืือ

ตััวอย่่างความสำำ�เร็็จเพีียงแค่่ส่่วนหนึ่่�งที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงการขัับเคลื่่�อน

นวััตกรรมที่่� ไม่่เพีียงเพิ่่�มมููลค่่าด้้านเศรษฐกิิจเท่่านั้้�น แต่่ยังก่่อให้้เกิิด 

คอมมููนิิตี้้�ของครอบครัวันิิลมังักรที่่�พร้อ้มช่่ว ยเหลืือเกื้้�อกูลูต่่อยอดให้เ้ติิบโต

ไปด้้วยกััน 

The “Nin Mangkorn” project is one of the key 
mechanisms of the National Innovation Agency (NIA) in 
driving Thailand to become a “Nation of Innovation” 
recognized on the global stage.

It has also contributed to job creation and income 
generation, as proven by the success of Nin Mangkorn 1 
and 2, which generated economic value through increased 
revenue for over 40 Thai Innovation-Based Enterprise (IBE). 
On average, these businesses experienced a 3.4-fold 
increase in revenue, creating an economic value of over 
530 million baht.

This is just one example of the project’s success, 
reflecting how innovation can drive not only economic value 
but also foster a strong community of Nin Mangkorn family 
that supports one another and grows together.

นิิลมัังกรรุ่่�น 1 และรุ่่�น 2

Nin Mangkorn 1 and 2
Managing Director, Lamun Inter Foods Co., Ltd.
Maha Sarakham

Maelamun Fermented Fish Sauce
Authentic Isaan Flavor, Now Gaining Global Fame

กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท ละมุุลอิินเตอร์์ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดมหาสารคาม

คุุณพรวิิไล พัันธ์์แดง 

Miss Pornwilai Phundang

นิิลมัังกร รุ่่ �นที่่� 1

NIA Season 1

น้ำำ��ปลาร้้าแม่่ละมุุล
น้ำำ��ปลาร้้าลููกอีีสานแท้้ ดัังไกลถึึงต่่างแดน

	น้ำำ��ปลาร้้าแม่่ละมุุล 
	malamun99 ปลาร้้าแม่่ละมุุล หลัังจบจากโครงการนิิลมัังกร 

ธุุรกิิจน้้ำปลาร้้าแม่่ละมุุลเติิบโตและ
ขยายตััวอย่่างต่่อเน่ื่�อง คุุณพรวิิไล
พัันธ์์แดง กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท 
ละมุุลอิินเตอร์์ฟู้้�ดส์ จำกััด เผยว่่านิิลมังักร
ไม่่ใช่่แค่่ทำให้แ้บรนด์น์้้ำปลาร้า้แม่่ละมุุล
เติิบโต แต่่ระหว่่างที่่�ทุุกคนประสบกัับ
วิิกฤตเศรษฐกิจชะลอตััว  แบรนด์์เจอ 
ทางรอด โดยนำคำแนะนำจากกรรมการ 
อาจารย์์ และผู้้�เช่ี่�ยวชาญในโครงการ 
มาใช้้

“เน่ื่�องจากทุุกท่่านมีีความรู้้�ลึก
และรู้้�จริงิ ขึ้้�นอยู่่�กับัว่่าเราจะนำคำแนะนำ
มาปรัับใช้อ้ย่่างไรให้เ้ข้า้กับัธุุรกิจิของเรา 
อย่่างวิิธีีที่�เราเลืือกใช้้เมื่่�อมีีวิกฤตคืือ

ทำงานหนัักโดยใช้้เงิินน้อยท่ี่�สุุด  ทำให้้
เรารอดจากการแข่่งขันัในธุุรกิจิน้้ำปลาร้้า
ที่่�รุุนแรง และกำลัังซื้้�อของผู้้�บริิโภค 
ที่่�หายไป เพราะแม้้ว่่าธุุรกิิจรัับผลิิต
น้้ำปลาร้้าของเราจะขายดีี แต่่การที่่�เรา
รัับฟัังคำแนะนำของอาจารย์์ต่่างๆ ว่่ า
ให้้เราทำแบรนด์์ของตััวเอง จนเราสร้้าง
แบรนด์์แม่่ละมุุลขึ้้�นมาได้้ และทำให้้วันันี้้�
แม้้สััดส่่วนของธุุรกิิจ OEM จะหดตััวลง 
แต่่แบรนด์แ์ม่่ละมุุลยังัมีีลูกูค้า้ขาประจำ
และขายดีีมากขึ้้�น จากการท่ี่�เรามีีรสชาติิ
ไม่่เหมืือนใคร การรักัษาคุุณภาพในการผลิติ
จนทำให้้ลููกค้้าบอกต่่อ ทำให้้สััดส่่วน 
รายได้้จากการขายน้้ำปลาร้้าแบรนด์์ 
แม่่ละมุุลอยู่่�ที่่� 70% และ OEM 30%”

ด้้านการต่่อยอดแบรนด์์ด้้วย
นวัตักรรม เดิมิทีีแม่่ละมุุลเป็น็น้้ำปลาร้า้
ต้้มสุุก ซึ่่ �งมีีสูตรพิิเศษคืือผสมใบหม่่อน
และใบไชยาลงไป ทำให้้มีีความนััวจาก
ธรรมชาติ ิถืือเป็็นเอกลักัษณ์์ที่่�ทำให้้ลูกูค้้า
ติิดใจด้้วยรสชาติิที่่�กลมกล่่อมละมุุนลิ้้�น
สำหรัับคอปลาร้้าที่่�โหยหารสชาติินััวลึึก
แบบอีีสาน ปรุุงรสง่่าย หลังัจากนั้้�นมีีการ
โปรโมตสูตูรที่่�เติมิมะกอกและเนื้้�อสับัปะรด
เพื่่�อเพิ่่�มรสชาติิและให้เ้นื้้�อสัมัผัสัที่่�อร่่อย
กลมกล่่อมมากขึ้้�น  ทำให้้ลููกค้้าชื่่�นชอบ

และสิินค้้าสามารถติิดตลาดได้้ง่่าย
“การเติิบโตของปลาร้้าอาจจะมาถึงึ

จุุดสูงูสุุดแล้้ว ปีนี้้�ใครอยู่่�ได้้เรีียกว่่าแข็็งแรง 
ปลาร้้าขวด  OEM อาจจะหดตััวลง 
แต่่ปลาร้้าท่ี่�ขายดีีคืือปลาร้้าแบบตััว 
ที่่�ใช้้เป็็นวััตถุุดิบในการผลิิตน้้ำปลาร้้า 
เพราะคนมองว่่าน้้ำปลาร้า้ถููกปรุุงแต่่งให้้
แตกต่่างจากความดั้้�งเดิิมไปมาก คนจึึง
เริ่่�มกลัับมาทานปลาร้้าแบบตััวซึ่่�งเป็็น
แบบดั้้�งเดิิม ทำให้้ตอนนี้้�ปลาร้้าแบบตััว
โดยเฉพาะปลากระดี่่�ของเราขายดีีมาก 
ขายออนไลน์์ก็็ขายได้้หากมีีการแพ็็กส่่ง
อย่่างเรีียบร้้อย”

นอกจากนั้้�น  แม่่ละมุุลยัังมีีการ
พััฒนาน้้ำยำและน้้ำส้้มตำซึ่่�งพััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์ขึ้้�นมาจากความต้องการจาก
เสีียงเรีียกร้้องของลููกค้้า ซึ่่ �งปััจจุุบััน
น้้ำส้้มตำถููกผลิิตและส่่งขายลููกค้้าใน 
รููปแบบ OEM 

After joining the Nin Mangkorn 
project, Maelamun fermented fish 
sauce has continued to grow and 
expand. Miss Pornwilai Phundang, 
Managing Director of Lamun Inter 
Foods Co., Ltd., shared that Nin 
Mangkorn didn’t just help the Maelamun 
brand grow, but also helped the 
business survive during the economic 
slowdown. It was the advice from the 
judges, mentors, and experts in the 
program that provided the way forward.

“Everyone involved had deep 
knowledge and real expertise. It’s up 
to us how we adapt their advice to 
suit our business. One strategy we 
chose during a crisis was to work 
harder while spending as little as 
possible. This helped us survive the 
fierce competition in the fermented 

sauce, made with a special recipe 
that includes mulberry leaves and 
Chaya leaves. This gives the sauce 
a naturally rich umami taste, making 
it a signature flavor that keeps 
customers coming back for its mellow 
and balanced taste. For fans of 
deeply savory Isaan-style fish sauce, 
it’s easy to season with. Later, a 
version was promoted that included 
olive and pineapple pulp for added 
flavor and a richer, more complex 
mouthfeel another hit with customers 
that helped the product gain market 
traction.

“The fermented fish sauce 
market may have already peaked. 
This year, only the strongest brands 
will remain. OEM bottled fermented 
fish sauce is shrinking, but what’s 

fish sauce market, at a time when 
consumers’ purchasing power had 
declined. Although our OEM fermented 
fish sauce business was doing well, it 
was because we listened to the 
mentors’ advice to create our own 
brand that we launched ‘Maelamun’.  
And today, even as the OEM portion 
of our business has decl ined, 
the Maelamun brand still has loyal 
customers and growing sales. Our 
flavor is truly unique. We’ve maintained 
quality in every production batch, 
which earns us strong word-of-mouth. 
Currently, 70% of our revenue comes 
from Maelamun brand sales, while 
OEM accounts for the remaining 30%.”

As for brand extension through 
innovation, Maelamun originally 
offered only boiled fermented fish 

selling well now is the whole fish 
version, used as raw material to make 
fermented fish sauce. People feel that 
many fermented fish sauces today 
have been overly modified from the 
traditional style, so they’re returning 
to whole fermented fish the original 
form. That’s why our whole fermented 
fish, especially our fermented gourami, 
is selling very well. Even through online 
channels, it sells well when packaged 
properly.”

In addition, Maelamun has 
developed spicy salad dressings and 
papaya salad sauces based on 
strong demand from customers. 
Today, the papaya salad sauce is 
produced and supplied to clients 
under OEM arrangements.
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Founder of Smile Migraine Co., Ltd.
Chiang Mai

Co-Founder and Business Development Manager, 
Wealthy Moggie Innovation Co., Ltd.
Bangkok

Smile Migraine advances into
Telemedicine
treating migraine patients both near and far

Hide & Seek
Cat litter made from cassava

ผู้้�ก่่อตั้้�ง บริษิัทั สไมล์ ์ไมเกรน จำำ�กัดั 
จังัหวัดัเชีียงใหม่่

ผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง 
และผู้้�จััดการฝ่่ายพััฒนาธุุรกิิจ
บริษิัทั เวลตี้้� ม็อ็กกี้้� อินิโนเวชั่่�น จำำ�กัดั
กรุุงเทพมหานคร

สไมล์์ ไมเกรน 
พััฒนาสู่่� Telemedicine
รัักษาผู้้�ป่ว่ยไมเกรนทั้้�งทางไกลและใกล้้

ไฮด์์แอนด์์ซีีค
ทรายแมวจากมันัสำำ�ปะหลังั

	www.smilemigraine.com 
	Smile Migraine  
	smilemigraine 

	Hide and Seek Cat Litter

“Hide & Seek ม าไกลมาก 
หลัังจากท่ี่�เข้้าร่่วมโครงการนิิลมัังกร 
เพราะมููลค่่าบริิษััทก่่อนเข้้าโครงการ
ประมาณ 2-3 ล้้านบาท กำลัังการผลิิต 
500-600 ถุุงต่่อวันั ส่่งออกไปจำหน่่ายใน 
16 ประเทศ ปัจัจุุบันัมูลูค่่าบริษิัทัเพิ่่�มขึ้้�น
เป็็น  18 ล้ ้านบาทต่่อปีี กำลัังการผลิิต 
900-1,000 ถุุ งต่่อวััน คิ ดเป็็นอััตราการ
เติิบโตจากปีีแรกหลายเท่่าตััว ที่่�ผ่่านมา
ได้้มีีการระดมทุุนเพ่ื่�อขยายกำลัังการผลิิต 
การตลาด และการส่่งออกให้้กับัผลิติภัณัฑ์ ์
รองรัับดีีมานด์์ในตลาดที่่�เพิ่่�มขึ้้�น โดยมีีภาค
ธุุรกิจิเอกชนขนาดใหญ่่อย่่างโรงพยาบาล
สััตว์์ทองหล่่อท่ี่�อยู่่�ในวงการสััตว์์เลี้้�ยง 
อันัดับัต้้นๆ ของประเทศไทย และนัักลงทุุน
อิสิระจากบริิษัทั ไทยยูเูนี่่�ยน กรุ๊๊�ป จำกัดั 
(มหาชน) ร่่วม ลงทุุนมูลูค่่ารวม  10 ล้ าน
บาท”

“แต่่ละปีีเราออกผลิิตภััณฑ์์ใหม่่
ต่่อเนื่่�อง ไม่่ว่่าจะเป็็นทรายแมวเปล่ี่�ยนสีี
ที่่� Hide & Seek คิิดค้้นร่่วมกัับอาจารย์์
จากคณะวิิทยาศาสตร์์ จุุ ฬาลงกรณ์์
มหาวิิทยาลััย ผ่่ านการรัับทุุนจาก
สำนัักงานคณะกรรมการวิิจััยแห่่งชาติิ 
(วช.) เพื่่�อพัฒันาสูตูรช่่วยติดิตามอาการ
ป่ว่ยของแมวจากการปัสัสาวะได้ ้ผู้้�เลี้้�ยง

จะสามารถทราบถึึงความผิิดปกติิของ
แมวได้้ล่่วงหน้้า เพ่ื่�อรัับการรัักษาอย่่าง
ทันัท่่วงทีี ล่่าสุุดออกชุุดตรวจจับัเลืือดใน
ปััสสาวะแมว  เป็็นชุุดคัดกรองเบื้้�องต้้น
ง่่ายๆ เพีียง 3 ขั้้�นตอน แสดงผลภายใน 
1-5 นาทีี ชี้้�ความเสี่่�ยงที่่�จะเป็็นโรคเกี่่�ยวกับั
ระบบทางเดิินปััสสาวะแมว เช่่น โรคไต 
โรคนิ่่�ว และโรคกระเพาะปััสสาวะอัักเสบ 
ซึ่่�งสามารถนำไปให้้แพทย์์วินิิจิฉัยัเพิ่่�มเติมิ 
เพิ่่�มอััตรการหายขาด และลดอััตราการ
เจ็็บป่่วยเรื้้�อรััง”

“Hide & Seek รู้้�ดีีว่่านวััตกรรม
ทำให้้เรามาไกลได้้ขนาดนี้้� จึงึไม่่หยุุดที่่�จะ
พััฒนานวััตกรรมใหม่่ๆ เพื่่�อสััตว์์เลี้้�ยง
ออกมาในอนาคต โดยมีีแผนปรัับปรุุง 
ชุุดตรวจให้้มีีความแม่่นยำเพิ่่�มขึ้้�นจาก
ปััจจุุบัันอยู่่�ที่่� 80% รวมถึึงนำเทคโนโลยีี 
“พรีีเจลาติิไนเซชันั” (Pregelatinization) 
หรืือกระบวนการท่ี่�ทำให้้แป้้งสุุกมาประยุุกต์ ์
กัับวััสดุุอื่่�นเพื่่�อใช้้ในชีีวิิตประจำวััน”

“ผมคิดว่่าในสถานการณ์์ความ
ปั่่�นป่่วนของโลก ยิ่่�งทำให้้นวััตกรรมเป็็น
คำตอบเพื่่�อมาแก้้ปััญหาให้้ผู้้�คนง่่ายขึ้้�น 
และรวดเร็็วขึ้้�น  แน่่นอนว่่านี่่�ย่่อมเป็็น
โอกาสที่่�ดีีสำหรับั Hide & Seek ในการ
หาโซลูชูันัให้ลู้กูค้า้ใช้ท้รายแมวคุุณภาพ

ดีี และมีีความคุ้้�มค่่ามากขึ้้�น โดยปัจัจุุบันั
ทรายแมว Hide & Seek ใช้้ได้้นานกว่่า 
และประหยััดกว่่า 20-25%”

“ที่่�สำคััญ Hide & Seek เป็็น
ทรายแมวรักัษ์์โลกก่่อให้้เกิดิขยะเป็็นศูนูย์ 
เพราะสามารถย่่อยสลายได้เ้พีียงเทลงใน
ชักัโครก ลองจินิตนาการถึงึคนเลี้้�ยงแมว
ที่่�เพิ่่�มขึ้้�น นั่่ �นหมายถึึงการลดค่่าใช้้จ่่าย
ในการซื้้�อถุุงขยะ และยัังไม่่สร้างผลกระทบ
ต่่อสิ่่�งแวดล้อมอีีกด้้วย น อกจากนี้้�ยััง
เป็็นการสนับัสนุุนสินค้าไทย และเกษตรกร
ผู้้�ปลููกมัันสำปะหลััง ช่่ว ยขัับเคลื่่�อน
เศรษฐกิิจไทย เพราะทรายแมวทั่่�วไปใน
ท้อ้งตลาดส่่วนใหญ่่เป็็นสินค้านำเข้้าจาก
ต่่างประเทศ”

“After joining the first generation 
of the Nin Mangkorn Project, Smile 
Migraine’s business has grown 
significantly in all aspects, especially 
in treatment services. We expanded 
into telemedicine, starting with the 
development of a remote patient 
monitoring system. We also integrated 
AI technology into our services, allowing 
AI to assess migraine symptoms and 
provide initial treatment guidance 
greatly improving the efficiency of 
our patient care.”

“Originally, we had only 1-2 
doctors specializing in migraine care. 
But after developing a telemedicine 
platform focused exclusively on migraines, 
we became the service provider with 
the largest number of migraine 

“Hide & Seek has come a long 
way since Nin Mangkorn project. 
Previously the company was valued 
at 2–3 million baht, with a production 
capacity of 500-600 bags a day and 
exports to 16 countries. Today, 
its annual valuation has risen to 18 
million baht, with daily output at 
900-1,000 bags with funding to 

received support from the Department 
of Industrial Promotion (DIPT) to join 
an innovation showcase in Taiwan, 
which led to international business 
matching and collaboration. We’ve 
also begun shipping medication to 
patients in Laos, and our next expansion 
target is the Philippines.”

“In an age where businesses 
must adapt rapidly, 4 key factors help 
an organization survive amid disruption 
: Speed, or the ability to quickly 
adapt to change at any time; a 
Mindset that embraces transformation 
and avoids clinging to past success;  
Deep Tech, which offers unique, 
hard-to-replicate strengths that 
contribute to long-term sustainability; 
and a strong Ecosystem, because 

blood in cat urine. Designed as a 
basic screening tool, it takes just 3 
steps and delivers results in 1-5 minutes, 
helping identify risks of urinary tract 
issues such as kidney disease, bladder 
stones, and cystitis. This allows pet 
owners to consult vets sooner, improving 
chances of full recovery and reducing 
the likelihood of chronic illness.”

“Innovation brought us this fa, and 
thus we’re committed to developing 
new products for pets. We’re working 
to enhance the accuracy of our test 
kits, aiming to improve from the current 
80% precision rate. We plan to apply 
pregelatinization technology-a process 
that pre-cooks starch-to other materials 
in everyday life.”

“In today’s increasingly turbulent 
world, innovation is the key to solving 
problems more easily and efficiently.  
This is a great opportunity for Hide & 
Seek to offer smarter solutions, giving 
customers high-quality cat litter. Hide 
& Seek cat litter lasts longer and 
is 20-25% more cost-effective than 
conventional options.”

“Hide & Seek is an eco-friendly 
cat litter that produces zero waste. 
It’s fully biodegradable and can be 
flushed down the toilet. Imagine the 
growing number of cat owners; this not 

without robust partnerships, even the 
best technology can become 
weakness in long term.”

“Today, Smile Migraine is 
transitioning toward becoming One 
Health Global, aiming to provide 
more specialized and comprehensive 
health services. We’re starting with 
migraines and plan to expand into 
other brain-related disorders. We’re 
also building our own online health 
community, accessible through both 
app and website. Our future goal is 
not just rapid growth, but quality 
growth, built on the 4 pillars of Speed, 
Mindset, Deep Tech, and Ecosystem, 
to advance to the global level and 
achieve sustainable development.”
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“หลัังจากได้้เข้้าร่่วมโครงการ 
นิิลมัังกรในรุ่�นแรก ธุุ รกิิจของสไมล์ 
ไมเกรนมีีการเติิบโตอย่่างเห็็นได้้ชััดใน
ทุุกๆ ด้า้น โดยเฉพาะในด้า้นการบริกิาร
รัักษา ที่่�เราขยายไปสู่่�การให้้บริิการการ
แพทย์ท์างไกล (Telemedicine) โดยเริ่่�ม
พััฒนาเป็็นระบบติิดตามผู้้�ป่่วยทางไกล 
มีีการนำเทคโนโลยีี AI เข้้ามาเสริิมการ
ให้้บริิการ โดย AI ทำหน้้าที่่�ประเมิิน
อาการไมเกรน และแนะนำแนวทางการ
รัักษาเบื้้�องต้้น ช่่ว ยเพิ่่�มประสิิทธิิภาพ 
ในการดููแลผู้้�ป่่วยได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น”

“แต่่เดิมิเรามีีทีีมแพทย์์เพีียง 1-2 คน 
ที่่�ให้บ้ริกิารโรคไมเกรน แต่่หลังัจากที่่�ได้้
พััฒนาเป็็นแพลตฟอร์์มเทเลเมดิซีีนที่�
ครอบคลุุมโรคไมเกรนโดยเฉพาะ ทำให้้
เราเป็็นผู้้�ให้้บริกิารท่ี่�มีีแพทย์์ร่่วมในระบบ

มากที่่�สุุดในประเทศไทยถึึง 30 คน  
และในระยะเวลาเพีียง 2 ปีี เรามีีผู้้�ป่่วย
โรคไมเกรนที่่�เข้้ามาใช้้บริกิารเทเลเมดิซิีีน
มากกว่่าจำนวนผู้้�ป่วยในโรงพยาบาล
ใหญ่่ที่่�สุุดของประเทศ โดยปััจจุุบันัมีีผู้้�ป่วย
ไมเกรนในระบบมากถึึง 1,200 ราย และ
มีีผู้้�ใช้้งานแอปพลิเคชัันทั้้�งคนไทยและ 
ชาวต่่างชาติิรวมกันมากกว่่า 40,000 ราย 
จากเดิิมที่�มีีอยู่่�ประมาณ 20,000 ราย 
มีีทีีมงานกว่่า 20 คน และมีี Partnership 
กัับบริิษััทเทคโนโลยีีหลายแห่่งเพ่ื่�อร่่วม 
พััฒนานวััตกรรม”

“ปัั จจุุบั ั น เ ราขยายตลาดไป
ไต้ห้วันั โดยมีีการพูดูคุุยกับัโรงพยาบาล
เอกชน 5 แห่่ง และกำลัังดำเนิินการแปล
แผนธุุรกิิจเป็็นภาษาจีีนเพ่ื่�อรองรัับการ
ให้้บริิการในประเทศดัังกล่่าว ซึ่่ �งก่่อน
หน้้านี้้�เราได้้รัับโอกาสจากกรมส่่งเสริม
อุุตสาหกรรม  (DIPT) ไปร่่วมงานแสดง
นวััตกรรมที่่�ไต้้หวััน มีีการทำ Business 
Matching ทำให้้เกิดิการร่่วมมืือในระดัับ
สากล ปั จจุุบันได้้เริ่่�มส่่งยารัักษาไปยััง 
ผููป่วยในประเทศลาว และมีีแผนจะขยาย
ไปยัังประเทศฟิิลิิปปิินส์์ในลำดัับต่่อไป”

“ในยุุคที่่�ธุุรกิิจเกิดิการเปลี่่�ยนแปลง
อย่่างรวดเร็ว็ หัวัใจสำคัญัที่่�ทำให้อ้งค์ก์ร

อยู่่�รอดท่่ามกลาง Disruption มีีอยู่่� 4 เรื่่�อง 
คืือ Speed คว ามเร็็วในการปรัับตััวที่่�
พร้อมรับความเปลี่่�ยนแปลงได้้ตลอดเวลา 
ควบคู่่�ไปกัับการมีี Mindset ที่่�พร้้อม
เปลี่่�ยนแปลงโดยไม่่ยึดติดกับความสำเร็จ็
เดิมิ  ๆรวมถึงการมีีเทคโนโลยีีเชิิงลึึก (Deep 
Tech) เพ่ื่�อเป็็นจุุดแข็็งที่่�ลอกเลีียนแบบ
ไม่่ได้้ และสะท้้อนความยั่่�งยืืนขององค์์กร
ในระยะยาว แต่่เทคโนโลยีีเพีียงอย่่างเดีียว
ไม่่พอ หากไม่่มีีเครืือข่่ายความร่่วมมืือ 
ที่่�แข็็งแรง (Ecosystem) อาจกลายเป็็น
จุุดอ่่อนในระยะยาวได้้”

“วัันนี้้�  ส ไมล์ ไมเกรนกำลััง 
เปลี่่�ยนผ่่านสู่่� One Health Global เพื่่�อ
ให้้บริิการสุุขภาพเฉพาะทางครอบคลุุม
มากขึ้้�น เราเริ่่�มจากไมเกรนและจะขยาย
ไปสู่่�โรคเก่ี่�ยวกัับสมอง พร้ อมสร้้าง 
Online Health Community ของตัวัเอง 
ที่่�สามารถเชื่่�อมต่่อผ่่านแอปและเว็บ็ไซต์์ 
ซึ่่�งเป้้าหมายในอนาคตไม่่ใช่่แค่่การ
เติบิโตเร็ว็แต่่คืือการเติิบโตอย่่างมีีคุุณภาพ 
โดยใช้้ปััจจััยหลััก 4 เรื่่�อง คืือ Speed, 
Mindset, Deep Tech และ Ecosystem 
เพื่่�อก้า้วต่่อไปให้ถ้ึงึระดับัโลกและเติบิโต
อย่่างยั่่�งยืืน”

specialists in Thailand 30 doctors. In 
just two years, the number of migraine 
patients using our telemedicine 
service exceeded that of the largest 
hospital in the country. Currently, we 
have over 1,200 patients in the system 
and more than 40,000 application 
users, both Thai and international, up 
from around 20,000 previously. Our 
team has grown to more than 20 
people, and we have partnerships 
with several tech companies to 
co-develop innovative solutions.”

“Today, we’re expanding 
into Taiwan, where we are in talks 
with 5 private hospitals. We’re 
currently translating our business plan 
into Chinese to support service 
implementation there. Earlier, we 

only means lower spending on rubbish 
bags but also less environmental impact. 
Also, it supports Thai-made products 
and local cassava farmers, helping 
drive the domestic economyespecially 
when most cat litter on the market 
is imported.

ผศ.นพ.สุุรััตน์์ ตัันประเวช

คุุณวััฒนพร ตั้้�งสง่่า

Mr.Vattanaporn Tungsanga

Asst.Prof.Surat Tanprawate, M.D.

expand production, marketing, and 
export. Major investors include leading 
private-sector players such as Thonglor 
Pet Hospital one of Thailand’s top 
names in the pet industry and an 
independent investor from Thai Union 
Group PCL., bringing in a combined 
investment of 10 million baht.”

“Each year, we continue to 
launch new products, such as our 
color-changing cat litter developed 
in collaboration with the Faculty of 
Science at Chulalongkorn University. 
Supported by funding from the 
National Research Council of Thailand 
(NRCT), the formula helps monitor a 
cat’s health by detecting abnormalities 
in its urine. Our latest innovation is a 
simple home test kit that detects 
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CEO
Yingyong Smartbiz Part., Ltd.
Ubon Ratchathani

Founder & CEO
Local Alike Co., Ltd.
Bangkok

Tiger Cashbox
The Smart Cash
Deposit Machine

Local Alike
A social enterprise dedicated to
community-based tourism.

ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร 
หจก.ยิ่่�งยง สมาร์์ท บิิส
จัังหวััดอุุบลราชธานีี

ผู้้�ก่่อตั้้�งและซีีอีีโอ 
บริิษััท โลเคิิล อไลค์์ จำำ�กััด
กรุุงเทพมหานคร

ไทเกอร์ ์แคชบ็อ็กซ์์
ตู้้�เก็็บเงิินอััจฉริิยะ

โลเคิิล อไลค์์
ธุุรกิิจเพื่่�อสัังคมด้้านการท่่องเที่่�ยวชุุมชน

	www.tigercashbox.com 
	@tigercashbox 
	@tigercashbox
	Tigercashbox

	www.localalike.com
	Local Alike
	Local Alike

หลัังจากปีี 2023 ที่่�แบรนด์์ Tiger 
Cashbox ตู้้�เก็บ็เงินิอัจัฉริยิะเข้า้ประกวด
ในโครงการนิิลมัังกร ม าจนถึงปััจจุุบัน 
มีีการเติิบโตทั้้�ง Product Category ที่่�
เพิ่่� มขึ้้� น  รวมถึึ งยอดขายที่่� เติิบโต
คุุณยงยุุทธ จงสุุวััฒน์ ์ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�
บริิหาร หจก.ยิ่่�งยง สมาร์์ท บิิส เล่่าว่่า
จากจุุดเริ่่�มต้้นสิินค้้า Tiger Cashbox 
ซึ่่�งเป็็นตู้้�เซฟรัับฝากธนบััตรและเหรีียญ 
ทำหน้้าที่่�แทนเจ้า้ของเงินิ ปัจจุุบันัขยาย
ไลน์์สิินค้้าจากแค่่รัับฝากมาเป็็นรัับเงิิน
และทอนเงิินจบในตััวเอง เรีียกได้้ว่่า
สามารถทำงานแทน Cashier ได้้ 

“เราพััฒนามาถึึงการทำให้้ระบบ
สามารถรับัเงินิจากลูกูค้า้แล้ว้ทอนเงินิให้้
ลูกูค้้าได้้ รวมถึงเราเพิ่่�มฟังก์์ชันัการจ่่ายเงิิน 
ด้้วย ซึ่่�งทำหน้้าที่่�แทนทั้้�ง Cashier และ
เจ้้าของร้้านในเครื่่�องเดีียว เพราะสามารถ
ทอนเงินิได้ ้จ่่ายเงินิเดืือนให้พ้นักังานได้้
ทั้้�งรายวันัและรายเดืือน ลักัษณะคืือการ
ทำเป็็น  Wallet เพื่่�อจ่่ายเงิินเดืือนให้้
แต่่ละคน เมื่่�อถึึงเวลาท่ี่�จ่่ายเงิินพนักังาน
สามารถมากดเงินิที่�ตู้้�ได้เ้ลย โดยอาจจะ
เบิกิเงินิเดืือนทั้้�งหมด หรืือเบิกิเป็็นบางส่่วน
แล้้วเก็็บไว้้ได้้ ข้ ้อดีีคืือเหมาะกัับธุุรกิิจที่่�
นอกจาก ต้องจ่่ายเงิินเดืือนผ่่านธนาคาร 

“การเข้้าร่่วมโครงการนิลิมังักรสร้าง
ความเปล่ี่�ยนแปลงให้้กัับโลเคิิล อไลค์์
หลายอย่่าง โดยอย่่างแรกทำให้้ภาพลักัษณ์์
ด้้ านนวััตกรรมของ เรา ชััด เจนขึ้้� น 
ประกอบกัับอุุตสาหกรรมท่่องเท่ี่�ยวกลัับ
มาฟื้้�นตััวหลัังสถานการณ์์ COVID-19 
ทำให้้ปีีนี้้�คาดว่่าจะเติิบโตถึึง 50% 
นอกจากนี้้�ยัังได้้รัับเงิินทุุนอุุดหนุุนจาก
ต่่างชาติิ (Grant) หลายเจ้้า ล่่าสุุดคืือ 
Blue Innovation ของ UNDP ที่่�มุ่่�งเน้้น
การสนัับสนุุนนวััตกรรมเพื่่�อเศรษฐกิิจ
สีีน้้ำเงิินในอาเซีียน โดยมีีเป้้าหมายเพื่่�อ
แก้้ไขปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมทางทะเลและ 
ส่่งเสริิมการพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืน และปััจจุุบััน
ยังัอยู่่�ในระหว่่างการทำ Due Diligence 
จากการระดมทุุนของนักัลงทุุนไทยมููลค่่า
เกืือบ 30 ล้้านบาท”

“ผมคิิดว่่านวััตกรรมจะทวีีความ
สำคัญัยิ่่�งขึ้้�นนับัจากนี้้� หลังัโลกเผชิญิกับั

บางครั้้�งอาจจะมีีการจ่่ายเบี้้�ยเลี้้�ยงรายวันั 
ทำให้้ไม่่จำเป็็นต้องนำเงิินไปฝากไว้้ที่่�
หััวหน้้างานเพีียงอย่่างเดีียว ถืื อเป็็น
ระบบจััดการเงิินที่่�ทำให้้นายจ้้างและ
ลููกจ้้างสะดวกในการเบิิกจ่่ายเงิิน”

หลัั ง จากนี้้� จ ะมีี ก า รต่่ อยอด
นวัตักรรมเพิ่่�ม โดยนอกจากรับัเงินิสดแล้้ว 
ระบบของ Tiger Cashbox จะรัับเงิินโอน
ด้ว้ย เพื่่�อเน้น้ให้ผู้้้�ประกอบการทำงานได้้
อย่่างสะดวก โดยที่่�ต้้นทุุนของตู้้�เป็็นราคา
ที่่�เข้้าถึึงได้้ง่่าย เหมาะกัับยุุคที่่�มีีการ
เปลี่่�ยนแปลง การจััดการทั้้�งเงิินสดและ
เงิินโอน

“เราต้้องการให้้ระบบของเราไม่่
ทิ้้�งใครไว้้ข้้างหลััง ไม่่ว่่าผู้้�ประกอบการ
จะเป็น็รายใหญ่่หรืือรายเล็ก็ก็ส็ามารถใช้้ 
เทคโนโลยีี  และปรัับเปลี่่�ยนไปตาม
กระแสของโลกได้้ แต่่ก่่อนอาจจะเป็็น
รายใหญ่่ที่่�ซื้้�อเครื่่�องราคาแพงมาใช้้ 
เราต้้องการให้้ผู้้�ประกอบการไทยเปลี่่�ยน
ไปสู่่�การทำงานด้้วยเทคโนโลยีีดิิจิิทััล 
ไปด้้วยกััน”

โอกาสการเ ติิบโตของธุุ ร กิิจ 
หลังัจากนี้้� คุุณยงยุุทธมองว่่าโลกเปลี่่�ยน
มาสู่่�การใช้้เงิินสด  เงิินโอน ม าเป็็น 
Cashless มากขึ้้�น ซึ่่�งผู้้�ประกอบการราย

ความปั่่�นป่วน โดยเฉพาะสภาวะโลกเดืือด 
ใครที่่�คิิดค้้นนวััตกรรมได้้ย่่อมสร้าง
โอกาสธุุรกิิจ สำหรัับโลเคิิล อไลค์์อยู่่�ใน
อุุตสาหกรรมท่่อง เ ท่ี่� ยวย่่อมไ ด้้รัับ 
ผลกระทบจากสภาพภูมูิอิากาศแปรปรวน
โดยตรง ทำให้เ้ราต้อ้งปรับัตัวัมาเป็น็การ
ท่่องเที่่�ยวระยะสั้้�น 1-2 วััน และพััฒนา
โปรแกรมท่่องเท่ี่�ยวกลางคืืนเพิ่่�มขึ้้�น 
นอกจากนี้้�ยังันำเทคโนโลยีีปัญญาประดิษิฐ์์
มาปรัับใช้้ในกระบวนการทำงาน  อาทิิ 
ออกแบบโปรแกรมการท่่องเที่่�ยวตอบสนอง
ความต้องการเฉพาะบุุคคลได้้เร็็วขึ้้�น 
และลดช่่องว่่างการสื่่�อสารด้ว้ยแชตบอต
ติิดต่่อประสานงานกัับลููกค้้า”

“แต่่สิ่่�งสำคััญมากกว่่านั้้�น ปี นี้้� 
เราเริ่่�มบุุกเบิิกการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงฟื้้�นฟูู 
(Regenerative Tourism) เป็น็เจ้้าแรกๆ 
ในประเทศ รองรับัเทรนด์์การท่่องเที่่�ยว
แบบยั่่�งยืืน ช่่วยฟื้้�นฟูระบบนิิเวศและส่่งเสริม
ชุุมชนท้้องถิ่่�นโดยลดผลกระทบให้้เหลืือ
น้้อยท่ี่�สุุด ซึ่่ �งกำลัังเติิบโตขึ้้�นในกลุ่่�ม 
นัักท่่องเที่่�ยวต่่างชาติิ การปัักหมุุดใน
ครั้้�งนี้้�ทำให้้ตััวตนของเราชััดเจนขึ้้�น 
จนเข้้าตา Japan Foundation ในการ
สนับัสนุุนเงินิทุุนภายใต้้โครงการแลกเปล่ี่�ยน
องค์ค์วามรู้้�และกรณีีศึกึษาการท่่องเที่่�ยว

เล็็กหรืือที่่�อยู่่�ในต่่างจัังหวััดไม่่สามารถ
ซื้้�อเครื่�องจากต่่างประเทศที่่�แพงมาใช้ไ้ด้้ 
Tiger Cashbox จึ ึงพยายามพััฒนา
ระบบจััดการเงิินให้้สามารถเข้้าถึึงได้้ 
ทำให้้ผู้้�ประกอบการไม่่ต้องเสีียเวลากัับ
การจััดการเงิิน  แล้้วนำเวลาไปพััฒนา
ธุุรกิิจให้้เดิินหน้้าต่่อไป ลดการทุุจริิต 
ในองค์ก์รให้ธุุ้รกิจิคล่่องตัวัและเดินิหน้า้
ให้้เร็็วขึ้้�น

ทั้้�งนี้้� คุุ ณยงยุุทธให้้ทรรศนะว่่า 
การนำแนวคิดินวัตักรรมมาพัฒันาธุุรกิจิ
จะช่่วยลดต้้นทุุนให้้กัับผู้้�ประกอบการ 
ลดการเกิิดทุุจริิตในองค์์กร “ตััวอย่่าง
ระบบของเรา แต่่ก่่อนผู้้�ประกอบการ 
อาจจะประสบกัับปััญหาการทุุจริิต 
ตรวจสอบไม่่ได้ ้ดังันั้้�น การใช้เ้ทคโนโลยีี
เข้้ามาช่่วยจะขจััดระบบเดิิม  ไม่่ทำให้้
เกิิดการทุุจริิต ส ามารถลดจำนวนคน
ทำงานลง ทำให้้องค์์กรมีีความลีีนมากขึ้้�น 
และสามารถอยู่่�รอดในภาวะที่่�เศรษฐกิจิ
ไม่่ดีี  เหมาะกัับธุุรกิิจท่ี่�ไปได้้ด้้วยดีีแต่่ 
ไม่่อยากขยายสาขา เพราะการดููแล 
สาขายาก การมีีเครื่่�องมืือเหล่่านี้้�ทำให้้
กระตุ้้�นเศรษฐกิิจทางอ้้อม” 

เชิิงบวกระหว่่างประเทศไทย ม าเลเซีีย 
และญี่่�ปุ่่�น”

“หลายคนบอกว่่าการท่่องเท่ี่�ยว
อยู่่�ในช่่วงขาลง แต่่ผมกลัับมองว่่าหาก 
ผู้้�ประกอบการมองหาตลาดให้้เจอใน 
เซกเมนต์์ที่่�ถููกต้้องก็็จะเป็็นโอกาส และ
ใช้้นวััตกรรมมาต่่อยอดการท่่องเที่่�ยว 
เพื่่�อแข่่งกัันพัฒนาคุุณภาพการให้้บริิการ
มากกว่่าการแข่่งขัันราคาที่่�ไม่่ก่่อให้้เกิิด
ความยั่่�งยืืนกัับอุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยว 
ทั้้�งระบบ”

Since 2023, when the Tiger 
Cashbox brand entered the Nin 
Mangkorn competition project, the 
brand has seen continuous growth, 
both in product category expansion 
and increasing sales.

Mr.Yongyoot Jongsuwat, CEO 
of Yingyong Smartbiz Part., Ltd. shared 
that the Tiger Cashbox initially began 
as a smart safe designed to deposit 
banknotes and coins, essentially acting 
as a proxy for the business owner. 
The product line has since expanded 
now it not only accepts money but 
can also give change, functioning as 
a complete cashier replacement.

Joining the Nin Mangkorn 
programme has brought a significant 
change to Local Alike. First, it helped 
sharpen our image as an innovation- 
driven organization. Combined with 
the tourism industry’s rebound after 
COVID-19, we’re expecting growth of 
up to 50% this year. We’ve also received 
several international grants, most 
recently from the UNDP’s Blue 
Innovation initiative, which supports 
blue economy innovations across 
ASEAN aimed at addressing marine 
environmental issues and promoting 
sustainable development. At present, 
we’re also undergoing due diligence 
for a nearly 30-million-baht fundraising 
round from Thai investors.

“We’ve developed the system 
to the point where it can now accept 
cash from customers and return 
change. We’ve also added a payment 
function, meaning one machine can 
replace both a cashier and a shop 
owner. It can give change and even 
pay employee salaries both daily and 
monthly. The system operates like a 
wallet that allocates individual salaries. 
When it’s payday, employees can 
withdraw their money directly from 
the machine either in full or partially, 
while the rest remains in storage.

local communities, rather than just 
minimising negative impact. This 
growing trend has helped sharpen 
our identity and positioning. As a 
result, we caught the attention of the 
Japan Foundation, which is now 
supporting us through a grant under 
a knowledge exchange initiative 
focused on positive-impact tourism 
between Thailand, Malaysia, and 
Japan.”

“Many say that tourism is on 
the decline, but I see it differently. 
If businesses can identify the right 

This solution is ideal for businesses 
that not only pay salaries via bank 
transfers but also need to pay daily 
allowances. It eliminates the need to 
keep cash with a supervisor and 
offers a financial management system 
that facilitates convenient disbursement 
for both employers and employees.”

Looking forward, the company 
plans to further enhance its innovation 
by adding digital transferring functions 
in addition to handling cash. This will 
better serve entrepreneurs by providing 
convenience and adaptabil ity. 
The machines are designed with an 
affordable price point in mind, which 
suits an era where businesses must 
handle both cash and digital payments.

“We want our system to leave no 
one behind. Whether the entrepreneur 
is large or small, they should be able 
to adopt technology and keep up 
with global trends. In the past, only 
large businesses could afford expensive 
imported machines. Now, we want to 
help Thai entrepreneurs transition into 
digital operations together.”

Regarding the future growth of 
the business, Mr.Yongyoot believes 
the world is moving toward a cashless 
society, relying increasingly on digital 

market segment, it becomes an 
opportunity. With innovation, we can 
elevate tourism with service quality 
shifting the focus from price wars, 
which are unsustainable for the industry 
as a whole, to long-term value and 
resilience.”
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or those in rural areas may not afford 
expensive foreign machines. Therefore, 
Tiger Cashbox continues to develop 
its money management system to 
make it accessible, reducing the time 
entrepreneurs spend handling cash 
so they can instead focus on growing 
their business. The system also reduces 
internal fraud, helping businesses 
become more agile and efficient.

Mr.Yongyoot also shared his 
thoughts on innovation in business: 
Br inging innovative ideas into 
operations helps entrepreneurs 
reduce costs and minimize fraud 
within organizations. “For example, our 
system addresses the issue of fraud 
that many business owners used to 
face hard to verify financial transactions. 
Technology helps eliminate outdated 
systems, prevent fraud, and even 
reduce manpower, making the 
organization leaner and more efficient.
It’s particularly suitable for businesses 
that are performing well but haveno 
desire to expand branches, as 
managing multiple locations can be 
difficult. Having tools like this indirectly 
stimulates economic growth.”

“I believe innovation will grow 
more vital from now on, especially in 
a world shaken by disruption. Those 
who can create new solutions 
will unlock business opportunities. 
For Local Alike, being in the tourism 
industry means we’re directly affected 
by climate change. That’s why we’ve 
adapted by focusing on shorter trips 
of 1-2 days and developing more 
night-time tourism experiences. We’ve 
also begun integrating artificial 
intelligence into our operations, such 
as designing personalized travel 
it ineraries more efficiently and 
br idging communicat ion gaps 
with chatbot systems for seamless 
customer interaction.” 

“This year we’ve become one 
of the first in Thailand to pioneer 
regenerative tourism a step beyond 
sustainability, aimed at actively 
restoring ecosystems and empowering 
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Managing Director, Bowornvej Thai Herb Co., Ltd.
Phatthalung

Chief Executive Officer, Ilamoon Co., Ltd.
Phatthalung

AgongAma
A soothing cream formulated to relieve itchy, dry,
and flaky skin in the elderly

Organeh
Mini Crackers Made from Sangyod Rice

กรรมการผู้้�จััดการ 
บริิษัทั บวรเวชสมุุนไพรไทย จำำ�กัดั 
จัังหวััดพััทลุุง

ผู้้�บริิหารสููงสุุด บริิษััท ไอละมุุน จำำ�กััด
จัังหวััดพััทลุุง

อากงอาม่่า
ครีีมแก้้ปััญหาผิิวคััน แห้้ง ลอกในผู้้�สููงอายุุ

ออร์์กาเนะ
มิินิิแครกเกอร์์จากข้้าวสัังข์์หยด

	www.agong-ama.com
	AgongAma อากงอาม่่า

	 ผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อผิิวแห้้ง คััน ลอก 

	www.organehbaby.com
	organeh_baby Ilamoon

“เดิิมทีีครีีมอากงอาม่่ามีีเพีียงแค่่ 
2 เอสเคยูู ปััจจุุบัันเพิ่่�มเป็็น 8 เอสเคยูู 
มีีทั้้�งปรัับขนาดให้ใ้หญ่่ขึ้้�น เพิ่่�มแบบรีีฟิลิ 
และขยายไลน์์สิินค้้าเป็็นสบู่่�ก้้อน ครีีม
กนแดด และบาล์์มแก้้คันั ในเวลาเดีียวกันั
เรายัังแตกไลน์์สินิค้าใหม่่เป็็นอาหารเสริม
สมุุนไพรเจาะกลุ่่�มผุ้้�สูงอายุุ  และขยาย 
เซกเมนต์ลงมาจัับกลุ่่�มวัยักลางคน 30 ปี 
ขึ้้�นไป รวมถึงอาหารเสริมสมุุนไพร
เฉพาะกลุ่่�มเพื่่�อตอบโจทย์์ผู้้�หญิงิที่่�เตรีียมตัว
ตั้้�งครรภ์์ คุุณแม่่ก่่อนคลอด และคุุณแม่่
หลัังคลอด”

“การขยายธุุรกิิจต่่างๆ ทำให้ ้
ยอดขายเติิบโตขึ้้�น  2-3 เท่่า ส่่วน หนึ่่�ง
เป็น็เพราะการเข้า้ร่่วมโครงการนิลิมังักร 
ทำให้้แบรนด์์อากงอาม่่าเป็็นที่่�รู้้�จักมากขึ้้�น 
ยิ่่� งพอได้้ออกรายการเรีียลลิิตี้้�ทาง
โทรทััศน์์แล้้ว  หลัังจากนั้้�นมีีรายการ
โทรทัศัน์ช์่่องอื่่�นติดิต่่อให้ไ้ปออกรายการ 

คุุณขวััญ เกตุุขาว ผู้้�บริิหารสููงสุุด 
บริิษััท ไอละมุุน จำกััด เผยว่่าการที่่�ได้้
เข้้าร่่วมโครงการนิลิมังักรของ NIA ทำให้ ้
มีีทั้้�งฐานลูกค้้าท่ี่�เพิ่่�มมากขึ้้�น รวมถึง
แบรนด์์เป็็นที่�รู้้�จักในวงกว้้างขึ้้�น จนทำให้้
มีีโรงพยาบาลชั้้�นนำติิดต่่อมา เช่่น 
โรงพยาบาลเปาโล โรงพยาบาลพญาไท 
ล่่าสุุดโรงพยาบาลกรุุงเทพสั่่�งผลิิตภััณฑ์์
ของออร์์กาเนะเพื่่�อนำไปไว้้ในหอพััก 
ผู้้�ป่่วยเด็็ก

“เรามองว่่าเป็็นลููกค้้าท่ี่�ตามมา
จากการที่่�เห็็นเราในโครงการนิิลมัังกร 
ซึ่่�งนอกจากลูกูค้า้โรงพยาบาล ตอนนี้้�เรา
ขยายไปอยู่่�ในห้้างสรรพสินค้้าใหญ่่ๆ
อย่่างเซ็็นทรััลในแผนกแม่่และเด็็ก ได้จ้ัดั
กิิจกรรมและโปรโมชันร่่วมกัับทางห้้าง
อยู่่�เรื่่�อยๆ ทำให้้เพิ่่�มยอดขายได้้มากกว่่า 

ยิ่่�งสร้้างแรงกระเพ่ื่�อมให้้กัับแบรนด์์ใน 
วงกว้้าง”

“นอกจากนี้้� เรายัังได้้รัับการ
สนับัสนุุนจาก DITP กระทรวงพาณิิชย์์ 
ในการร่่วมออกบููธในต่่างประเทศ ทั้้�งที่่�
เวีียดนาม จีีน   และอิินเดีีย รวมถึงทุุน
สนัับสนุุนจากกรมส่่งเสริมอุุตสาหกรรม 
หรืือดีีพร้อม (DIPROM) สังกััดกระทรวง
อุุตสาหกรรม ในขณะท่ี่�สภาหอการค้้าไทย
เ ชิิญเข้้ าร่่วม ในโครงการฝึึกอบรม 
ขณะเดีียวกันัได้ร้่่วมกันัพัฒันาผลิติภัณัฑ์์
กัับอุุทยานวิิทยาศาสตร์์ ม หาวิิทยาลััย
ทักัษิณิ ทำให้้องกงอาม่่ามองเห็น็ช่่องทาง

3-5 เท่่าและช่่วยในเรื่่�องของการสร้้าง
แบรนด์์ให้้เป็็นที่�รู้้�จัก ซึ่่�งเป็็นผลดีีกับธุุรกิิจ
รัับจ้้างผลิิตของเราด้้วย”

ก า รต่่ อ ยอดนวัั ตก ร รมของ 
ออร์ก์าเนะ นอกจากขนมของเด็ก็ตอนนี้้�
มีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ไปสู่่�อาหารของ
เด็ก็ เช่่น โจ๊๊กเด็ก็ ผงโรยข้้าว น้้ำมันัรำข้้าว 
รวมถึงเพิ่่�งขยายไลน์ส์ินิค้าสำหรัับเด็็กโต 
เป็็นพัฟัฟ์ข้้าวกล้้องสูตูรเด็็กโต ในรูปูลักัษณ์์
วงแหวน พร้อมขยายช่่องทางวางจำหน่่าย
ที่่�กว้้างมากขึ้้�น น อกจากนี้้�ยัังวางแผน
พััฒนาขนมสำหรัับผู้้�ใหญ่่ที่่�มีีความเสี่่�ยง
ที่่�จะเป็็นโรค  NCDs ซึ่่ �งต้้องการของ
ขบเคี้้�ยวซึ่่�งมีีประโยชน์์ 

“การต่่อยอดนวััตกรรมของเรา 
มองว่่ายัังคงเน้้นแปรรููปขนมและอาหาร
จาก Plant- based ซึ่่ �งนอกจากขนม
และอาหาร เรายัังพััฒนาเครื่่�องดื่่�มที่่� 
ทำจาก Plant-based ที่�ช่่วยเสริมโปรตีีน
และมีีพรีีไบโอติกิ ถืือเป็็นวัตักรรมตัวัใหม่่
ที่่�ยัังไม่่มีีใครทำออกสู่่�ตลาด ซึ่่ �งทำจาก
วััตถุุดิิบสำคััญอย่่างข้้าวสัังข์์หยดและ
ธััญพืืชต่่างๆ” 

ในแง่่ของโอกาสการเติิบโตของ
แบรนด์ ์คุุณขวััญมองว่่าแม้อ้ัตัราการเกิดิ
ของเด็็กจะน้้อยลง แต่่กำลัังซื้้�อสิินค้้า

เติิบโตมากขึ้้�น ผ่่ านการเพิ่่�มช่่องทาง
จำหน่่ายไปยัังร้้านขายยา และเริ่่�ม 
ทำตลาดต่่างประเทศ ปัจจุุบันเราส่่งออก
ไปยัังมาเลเซีียและสิิงคโปร์์ ปี นี้้�มีีแผน 
ส่่งออกไปจีีน และตะวัันออกกลาง”

“โอกาสหลังัจากนี้้� เรามองว่่าตลาด
สููงอายุุ  และความนิยมสิินค้าสมุุนไพร 
ล้้วนเป็็นเมกะเทรนด์์ แต่่แนวโน้้มมูลูค่่าที่่�
เพิ่่�มขึ้้�นเรื่่�อยๆ ย่่อมหมายถึึงจำนวนคู่่�แข่่ง
ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นเช่่นกัน แต่่เรามีีความได้้เปรีียบ
ตรงที่่�เราเข้้าตลาดมาก่่อน  และยัังวาง
ตำแหน่่งเป็็นผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านสมุุนไพรไทย 
โดยตััวดิิฉัันเองเป็็นเภสััชกร มีีคว ามรู้้�
ด้า้นนี้้�โดยตรง ที่่�สำคัญัมีีโรงงานผลิติเอง
และยังัเป็น็เจ้า้เดีียวในภาคใต้ท้ี่่�ได้ร้ับัรอง
มาตรฐาน GMP แต่่นั่่�นยัังไม่่พอ เพราะ
นวััตกรรมยังเป็็นหัวใจสำคััญที่่�จะเพิ่่�ม
มููลค่่าให้้กัับสิินค้้า” 

“อนาคตแบรนด์อ์ากงอาม่่ามีีแผน
สร้้างการเติิบโตโดยทำธุุรกิิจครอบคลุุม
มากขึ้้�น  เพื่่�อต่่อยอดสมุุนไพรและยา 
แผนโบราณ ตั้้�งเป้้าว่่าจะแตกไลน์์สิินค้้า
มายัังเครื่่�องสำอาง รวมถึึงศููนย์์เวลเนส 
ให้้บริิการดููแลสุุขภาพกายและใจแบบ
องค์์รวม  เพ่ื่�อสร้างอีีโคซิสเต็็มให้้ธุุรกิิจ
ครบวงจรมากขึ้้�นภายใน 5-10 ปีข้้างหน้้า”

“Originally,  AgongAma offered 
just 2 SKUs, but the range has now 
expanded to 8 including larger sizes, 
refill options, and new product lines 
such as bar soap, sunscreen, and 
anti-itch balm. We also diversified into 
herbal dietary supplements targeting 
seniors and consumers aged  30 and 
up. We’re also developing specialised  
herbal supplements for expecting 
mothers as well as pre and postnatal 
care products.”

“Our expansion makes a two 
- to threefold increase in sales 
after Nin Mangkorn project, which 
significantly raised brand awareness. 
The reality television show also leads 
to additional media appearances. 

Miss Kwan Ketkao, CEO of 
Ilamoon Co., Ltd., revealed that 
joining the “Nin Mangkorn” program 
by NIA helped the brand gain a 
larger customer base and much 
wider recognition. As a result, leading 
hospitals such as Paolo Hospital, 
Phyathai Hospital, and most recently, 
Bangkok Hospital, have contacted 
them to procure Organeh products 
for their pediatric wards.

“We believe these customers 
came to us after seeing us through 
the Nin Mangkorn project. In addition 
to hospitals, we have also expanded 
into major department stores like 
Central, specifically in the mother-and-
child section. We frequently organize 
activities and promotions with the 

Trade Promotion (DITP) that enabled 
us to showcase AgongAma at 
international trade fairs in Vietnam, 
China, and India, the grant from the 
Department of Industrial Promotion 
(DIPROM), and an invitation from the 
Thai Chamber of Commerce to join 
their training program. We also 
collaborated with the Science Park 
at Thaksin University to co-develop 
new products. These opportunities  
opened up promis ing growth 
channels and currently, we export to 
Malaysia and Singapore, with plans 
to launch in China and the Middle 
East later this year.”

“We see the ageing population 
and rising interest in herbal products 
as megatrends that also brings 
competition. Our advantage is being 
an early mover, with a clear positioning 
as experts in Thai herbal medicine 
backed by my background as a 
pharmacist with specialised knowledge 

“Our innovation focus remains 
on transforming snacks and food 
using plant-based ingredients. In 
addition to snacks and food, we are 
developing plant-based beverages 
that are high in protein and contain 
prebiotics. This is an entirely new 
innovation not yet on the market, 
made from key ingredients such as 
Sangyod rice and a variety of grains.”

Regarding brand growth 
opportunities, Miss Kwan believes that 
even though birth rates are declining, 
spending on children’s products 
continues to rise each year. Organeh 
has already expanded to international 
markets such as Vietnam, Singapore, 
the Philippines, and Myanmar, with 
future plans to enter China and 
Malaysia as well.

Miss Kwan further explained 
that incorporating innovation into 
business strategy in an uncertain 
world begins with identifying the 
problem first. The next step is to find 
solutions that are feasible and 
sustainable. These solutions should not 
only address one’s own problems but 
also consider the entire value chain 
ensuring that what the business does 
also solves problems for others in 

in this field. We operate our own 
manufacturing facility, and we’re now 
the only producer in southern Thailand 
certified with GMP standards. Innovation 
remains at the heart of our strategy 
that adds value and sets us apart.”

“AgongAma plans builds on 
its roots in herbal medicine and 
traditional remedies and expand into 
cosmetics and establish a wellness 
centre offering holistic care for both 
body and mind. Over the next 
5-10 years, we aim to create a fully 
integrated ecosystem that supports 
long-term, sustainable growth for the 
brand.”

the network. Most importantly, the 
upstream of the supply chain must 
be strong enough for long-term 
survival. Especially in times of crisis, if 
suppliers or upstream partners are not 
resilient, it will be difficult for the brand 
to move forward. Everyone including 
the business itself and all involved 
suppliers must grow together.

นิิลมัังกร รุ่่ �นที่่� 1 นิิลมัังกร รุ่่ �นที่่� 2

NIA Season 1
NIA Season 2

สำหรัับเด็็กกลัับเพิ่่�มขึ้้�นทุุกปีี นอกจากนี้้� 
ออร์์กาเนะยังัมีีการส่่งออกไปต่่างประเทศ 
เช่่น เวีียดนาม สิงิคโปร์์ ฟิลิปิปิินส์ เมีียนมา 
อีีกทั้้�งยัังมีีแผนขยายไปประเทศจีีนกัับ
มาเลเซีียในอนาคต

คุุณขวััญอธิิ บ าย เพิ่่� ม เ ติิมว่่ า 
การนำแนวคิดิด้า้นนวััตกรรมมาปรับัตัวั
ให้ธุุ้รกิิจเดิินหน้้าในโลกท่ี่�มีีความผันผวน 
ต้้องเริ่่�มจากการมองให้้เห็็นปัญหาก่่อน 
จากนั้้�นจึงหาทางแก้้ไขในแบบท่ี่�เป็็นไปได้้
และยั่่�งยืืน  และไม่่ใช่่แก้้ปััญหาเฉพาะ
ของตััวเอง แต่่ควรมองแวลู่่�เชนทั้้�งหมด
ของธุุรกิจิว่่าสิ่่�งที่่�ทำช่่วยแก้ป้ัญัหาให้ค้น
เหล่่านั้้�นหรืือไม่่ ที่ ่�สำคััญต้้องหาต้้นน้้ำ
ของธุุรกิิจให้้เพีียงพอ ถึ งจะไปต่่อได้้
ระยะยาว  โดยเฉพาะในวิกฤตแบบนี้้� 
ถ้้าคนข้้างหลัังหรืือคนต้้นน้้ำของเรา 
ไม่่แข็ง็แรง แบรนด์์ก็อ็าจจะไปต่่อได้้ยาก 
ต้้องช่่วยกัันทั้้�งตััวเองและซััพพลายเออร์์
ทั้้�งหมดที่่�เกี่่�ยวข้้อง 

department store, which has boosted 
our sales by 3 to 5 times and significantly 
enhanced our brand awareness also 
benefiting our OEM (Original Equipment 
Manufacturing) business.”

Building upon its innovation, 
Organeh has extended its product 
range beyond children’s snacks to 
include children’s food such as instant 
baby porr idge, r ice seasoning 
powder, and rice bran oil. They have 
recently launched a new product line 
for older children brown rice puffs in 
ring shapes and expanded their 
distribution channels. Moreover, there 
are plans to develop snacks for adults 
at risk of NCDs (Non-Communicable 
Diseases), who are looking for healthy 
alternatives to traditional snacks.

ภญ.เกศกมล จัันทร์์โภคาไพบููลย์์ คุุณขวััญ เกตุุขาว 

Miss Kwan Ketkao
Ms.Keskamon Chanpokapaiboon B.Ss. (Pharm)

This visibility has helped propel the 
brand into the wider public spotlight.”

“We received strong support 
from the Department of International 
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Managing Director
Pechayalee Co., Ltd.
Songkhla

Owner
N.V.K. Farm Product Co., Ltd.
Nakhon Ratchasima

Oz-P
Organic Shallot Oil:
A Mother’s Love
in Every Drop

Lam Takhong
Black Cow
Premium Thai Beef
Ready To Serve 
Global Market

กรรมการบริิษััท 
บริิษััท พีีร์์ชญาลี้้� จำำ�กััด
จัังหวััดสงขลา

เจ้้าของบริิษััท บริิษััท เอ็็น.วีี.เค.ฟาร์์ม โปรดัักส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดนครราชสีีมา

ออซ-พีี
น้ำำ��มันัหััวหอมแดงออร์์แกนิิก
ความรัักจากแม่่สู่่�ลููกน้้อย

แบล็็คคาว ลำำ�ตะคอง
เนื้้�อพรีีเมีียมไทย พร้้อมเสิิร์์ฟตลาดโลก

	Oz-P น้ำำ��มัันหััวหอม
	 หอมแดง ออร์์แกนิิค 

	ozpthailand

	NVK Premium Beef

ออซ-พีี น้้ำมันัหัวัหอมแดงออร์์แกนก
ผลิิตภััณฑ์์บรรเทาอาการหวััด คั ัดจมููก
สำหรัับเด็็ก จากสารสกัดหอมแดงและ 
หััวหอมออร์์แกนิิกเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง
และก้้าวกระโดด ภายหลัังจากการเข้้าร่่วม
โครงการนิลิมังักร โดยคุุณชญานิษิฐ์ ชููแข 
กรรมการบริษิัทั บริิษัทั พีีร์ช์ญาลี้้� จำกััด 
เล่่าให้้ฟัังว่่า 

NVK Premium Beef เนื้้�อโคไทย
คุุณภาพสูงูมีีจุุดเด่่นของชั้้�นไขมัันที่่�แทรก
ระหว่่างเนื้้�อ หรืือ Marbling Score ใน
ระดับัเทีียบเท่่ากับัเนื้้�อสายพันัธุ์์�ต่่างประเทศ 
ซึ่่�งเกิิดจากการปรัับปรุุงโคขุุนสายพัันธุ์์�  
“โคดำลำตะคอง” ลููกผสม 3 สายพัันธุ์์�  
ได้แ้ก่่ ไทยบราห์์มันั  วากิิว  และแองกััส
ที่่�โตไว อั ตราการแลกเนื้้�อสููงและทน 
ต่่อสภาพแวดล้อมในพื้้�นที่่�ถููกยกระดัับ
และเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�องหลัังจากเข้้า
โครงการ “นิิลมัังกร” ของ NIA โดย 
คุุณอรรควััฒน์์ วิริิยิะขจรเกีียรติิ เจ้้าของ
บริิษััท เอ็็น.วีี.เค.ฟาร์์ม โปรดัักส์์ จำกััด 
เผยว่่าหลัังจากออกรายการธุุรกิิจขยาย
มากถึึง 6 เท่่า อีี กทั้้�งยัังมีีโอกาสขยาย
ช่่องทางขายไปยัังต่่างประเทศสร้าง 

เราเพิ่่�มคอนเน็็กชััน เพิ่่�มความน่่าเชื่่�อถืือ
มากขึ้้�น เราได้้เข้้าไปวางขายใน 7-Eleven 
ซึ่่�งพอเราออกสิินค้้าตััวใหม่่ออกมา 
ลูกูค้า้ก็ม็ั่่�นใจในสินค้า้นวัตักรรมของเรา” 

หลังัจากท่ี่�ผลิิตภััณฑ์ตั์ัวแรกไปได้้
ด้้วยดีี คุุ ณชญานิิษฐ์์ต่่อยอดนวััตกรรม
สารสกัดจากหััวหอมรวมผสานกับใบมะขาม
และมะนาวลงในสินิค้าตัวัอื่่�นๆ เพิ่่�มเติิม 
เช่่น ผ้ าเปีียกเช็็ดตัวลดไข้้สำเร็็จรููป 
เพื่่�อช่่วยเปิิดรููขุุมขนเพื่่�อลดไข้้ได้้ดีีขึ้้�น 
ซึ่่�งสารสกัดจากหััวหอมก็มีีฤทธิ์์�ในแง่่ของ
การรักัษาภูมูิแิพ้้อยู่่�แล้้ว บวกกับัสารสกัดั
จากใบมะขามและมะนาว ซึ่่�งเป็็นภูมูิปัิัญญา 
โบราณที่่�ใช้้ในการลดไข้้ เมื่่�อใส่่ใน
ผลิิตภััณฑ์์ตััวใหม่่ก็็เพิ่่�มประสิิทธิภิาพให้้
ใช้้งานได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น นอกจากนี้้�ยัังมีีสิินค้้า
ในไลน์์ Mouth Spray และที่่�กำลัังจะ
ออกวางตลาด คืือผงสำหรัับชงดื่่�ม หรืือ
นำไปโรยข้้าวเพื่่�อช่่วยในเรื่่�องของภูมูิคิุ้้�มกัน 
โดยใส่่สารสกัดัจากหัวัหอมที่่�เป็็นฟู้้�ดเกรด
ซึ่่�งเป็็นส่่วนผสมหลัักของทุุกผลิิตภััณฑ์์

นอกจากสิิ นค้้ า สำหรัั บ เด็็ ก 
คุุณชญานิิษฐ์์ยัังมองถึึงการขยายไลน์์
สิินค้้าไปยัังกลุ่่�มผู้้�ใหญ่่ ผู้้�สูงวััย โดยมีี
การลงทุุนเพิ่่�มขึ้้�นเพ่ื่�อสร้างโรงงานผลิิต
ของตััวเอง แบ่่งเป็็นโรงงานอาหารเสริิม 

เพิ่่�มโดยการแปรรููปเนื้้�อพรีีเมีียมให้้เป็็น 
ผลิิตภััณฑ์์ Ready to Eat หรืือสิินค้้า
พร้อมทาน เช่่น แกงพะแนงเนื้้�อ เนื้้�อเสีียบ
ไม้้ย่่าง เป็็นต้น  เพื่่�อสะดวกสำหรัับให้ ้
คนรุ่่�นใหม่่ ส ามารถรัับประทานได้้ง่่าย 
อีีกทั้้�งสร้างโอกาสในการขยายเข้้าช่่องทาง
โมเดิิร์์นเทรดมากขึ้้�นในรูปแบบ B2B 
คณอรรควััฒน์์ อธิิบายเพิ่่�มเติิมว่่าเป้้าหมาย
การเติิบโตต่่อจากนี้้� หลังัจากออกสิินค้า 
Ready to Eat เต็็มตััวจะทำให้้กลุ่่�มคน
เลี้้�ยงวััวที่�เป็็นเครืือข่่ายเติิบโตไปพร้อมกับ
แบรนด์์อย่่างยั่่�งยืืน

“สิินค้้าอย่่างแกงพะแนงถืือเป็็น
แกงที่่�ได้้รัับความนิิยมจากทั่่�วโลก ซึ่่ �ง
สิินค้้านี้้�จะสร้้างโอกาสในการเติิบโตใน
ต่่างประเทศ ทั้้ �งประเทศกลุ่่�มที่�ชื่่�นชอบ
บริิโภคเนื้้�อ ลููกค้้าจากประเทศจีีน หรืือ
แม้้กระทั่่�งคนไทยที่่�อยู่่�ในต่่างประเทศ 
ตอนนี้้�เราขายในประเทศอยู่่� 90% และ
ต่่างประเทศ 10% คาดการณ์์ว่่าในอีีก 1 ปี 
เราจะสร้้างยอดขายในต่่างประเทศให้้
ขยัับขึ้้�นมาเป็็น 30% ซึ่่�งการเพิ่่�มสดส่่วน
รายได้้ต่่างประเทศขึ้้�นจะทำให้้เราเพิ่่�ม

มููลค่่าให้้แบรนด์์ของเราด้้วยเช่่นกััน 
กว่่าเดิิมอีีก 3 เท่่า”

อย่่างไรก็็ตาม  ในภาวะท่ี่�โลกมีี
ความเปลี่่�ยนแปลงและผัันผวนมากขึ้้�น 
คุุณอรรควััฒน์์ให้้เหตุุผลว่่าการแปรรููป
สิินค้้าให้้อยู่่�ในรููปแบบของ Ready to 
Eat ตอบโจทย์์เทรนด์์ของผู้้�บริิโภคที่�
ต้อ้งการอาหารท่ี่�สะดวก สะอาด รวดเร็็ว 
และรสชาติิดีี ดั ังนั้้�นในด้้านนวััตกรรม 
Food Science NVK Premium Beef 
จึึงร่่วมมืือกัับหน่่วยงานที่่� เกี่่�ยวข้้อง 
ไม่่ว่่าจะเป็็นอุุทยานวิิทยาศาสตร์์ หรืือ
สถาบันัวิจิัยัวิทิยาศาสตร์แ์ละเทคโนโลยีี
แห่่งประเทศไทย เพื่่�อให้ช้่่วยในเรื่่�องของ
การแปรรููปสิินค้้าเพื่่�อตอบเทรนด์์คนยุุค
ใหม่่ 

“การแปรรููปเป็็นอาหารพร้อมทาน
จะเป็็นการเพิ่่�มโอกาสในการบริโิภคสินิค้า
ของเราได้้ง่่ายมากขึ้้�น ช่่วยเพิ่่�มทั้้�งยอดขาย
และมููลค่่าของสิินค้าจนถึงปีี 2570 เราจะ
ขยายช่่องทางจำหน่่ายไปยังัตะวันัออกกลาง
ที่่�บริิโภคเนื้้�ออยู่่�แล้้ว อีีกทั้้�งยัังมีีกำลัังซื้้�อ
ที่่�สููงมากกว่่าเดิิมเพิ่่�มขึ้้�นด้้วย”   

Oz-P Organic Shallot Oil, a 
natural remedy for colds and nasal 
congestion in children, is made from 
organic shallot and onion extracts. 
The product has grown steadily and 
impressively after joining the “Nin 
Mangkorn” project. 

Miss Chayani t  Chukhae, 
Managing Director of Pechayalee 
Co., Ltd., shared “After we entered 
the Nin Mangkorn competition by 
NIA, our sales grew over tenfold. From 
that day until now, our sales have 

NVK Premium Beef is high-quality 
Thai beef known for its exceptional 
marbling fat interlaced within the 
meat that rivals that of international 
breeds. This quality comes from the 
development of a breed called “Black 
Lam Takhong Cattle,” a crossbreed 
of 3 strains: Thai Brahman, Wagyu, 
and Angus. The breed was chosen 
for its fast growth, high meat yield, 
and ability to thrive in the local 
cl imate. The brand has been 
significantly elevated and continuously 

allergy-relief properties, and when 
combined with the tradit ional 
remedies like tamarind leaves and 
lime known in ancient wisdom for 
reducing fever that it enhances the 
product’s performance. Other items 
in the line include mouth spray and 
a soon-to-launch powdered drink mix, 
which can also be sprinkled over rice 
to boost immunity. All products use 
food-grade shallot extract as the 
main ingredient.

Beyond children’s products, 
Miss Chayanit also plans to expand 
into the adult and elderly market. She 
has invested in building her own 
production facility, divided into a 
supplement factory and a cosmetics 
manufacturing plant, and also offers 
OEM services.

“We want to expand our adult 
product line because we see growth 
potential in this segment, especially 
as Thailand becomes an aging society. 
Having our own factory enables 
continuous product development  
whether it’s protein milk or electrolyte 
supp lement s fo r sen io r s .  The 
advantage of owning a facility is that 
we can integrate innovations more 

such as Panang beef curry and grilled 
beef skewers. These convenient 
options cater to the modern lifestyle 
and open opportunities to access 
modern trade channels through B2B.  
Mr.Akkawat further explained that 
their goal for future growth-especially 
after fully launching RTE products-is 
to sustainably grow together with the 
cattle-raising community within their 
network.

“Panang curry is globally 
popular, and this product offers great 
potential for international growth 
whether it’s among beef lovers, 
Chinese customers, or even Thai 
people living abroad. At present, 90% 
of our sales are domestic and 10% 
are international. We project that 
within one year, our foreign sales 
will grow to 30%. Increasing the 
proportion of overseas revenue will 
also triple the overall brand value.”

Nevertheless, with the world 
becoming more unpredictable and 
volatile, Mr.Akkawat pointed out 
that converting their products into 
ready-to-eat formats addresses key 
consumer trends food that is convenient, 
clean, fast, and delicious. Therefore, 
in the realm of food science innovation, 
NVK Premium Beef collaborates with 
relevant institutions, including science 

easily. Our core remains shallot 
extract, with additional ingredients like 
tamarind leaves and other beneficial 
extracts. Innovative products give our 
brand a stronger selling point than 
those without innovation. Innovation 
also helps us adapt and develop 
quickly in response to the fast-paced 
l i festyle and rapidly changing 
consumer behavior, which demands 
quick results. Currently, we have 
begun exporting our products to 
other countries, such as Vietnam.”

parks and the Thailand Institute of 
Scientific and Technological Research, 
to develop RTE products that meet 
the needs of today’s consumers.

“Transforming our products 
into ready-to-eat meals makes them 
easier to consume, while also increasing 
both sales volume and product value. 
Our plan through 2027 is to expand 
distribution channels into the Middle 
East a region where beef consumption 
is already strong and purchasing 
power continues to rise.”
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doubled again. We now generate no 
less than 25 million baht annually. The 
key factor in our growth came from 
the media exposure during the show, 
which brought in a flood of online 
orders. After the show, we gained 
more connections and brand credibility. 
We managed to get our products into 
7-Eleven stores, and when we 
launched new items, customers were 
already confident in our innovative 
products.”

After the success of their first 
product, Miss Chayanit expanded the 
innovation by combining shallot 
extract with tamarind leaves and lime 
into other products. For example, 
she introduced ready-to-use fever- 
reducing wet wipes, which help open 
pores to bring down body temperature 
effectively. Shallot extract already has 

grown, especially after joining NIA’s 
“Nin Mangkorn” program. Mr.Akkawat 
Wiriyakajonkiat, owner of N.V.K. Farm 
Products Co., Ltd., shared that after 
appearing on the program, the business 
expanded sixfold. This success also 
opened the door to export opportunities, 
increasing revenue while helping 
cattle farmers in the network grow 
alongside the brand.

“Since we joined the Nin 
Mangkorn program, our business has 
expanded significantly. Being featured 
in the media raised awareness of 
our brand, and we’ve grown over 
threefold up to six times in total. 
We’ve also broadened our customer 
base. Originally, we focused on 
wholesale, which had low margins, 
but recently, we’ve gained more 
retail customers through online channels, 
such as individual consumers. Though 
they purchase in smaller volumes, 
these sales give us 100% profit, leading 
to higher overall margins. Furthermore, 
we now have customers from countries 
like Malaysia, China, and Cambodia. 
Previously, we only sold within our 
province and parts of Bangkok.”

To drive innovation forward, 
NVK Premium Beef has expanded its 
product line by transforming premium 
beef into ready-to-eat (RTE) items 

รายได้้สนับัสนุุนผู้้�เลี้้�ยงวัวัในเครืือข่่ายให้้
เติิบโตไปด้้วยกััน 

“ตั้้�งแต่่เราออกรายการนิิลมัังกร
ทำให้้ธุุรกิิจเราขยายตัวัมากขึ้้�น จากการท่ี่�
คนรู้้�จักัแบรนด์ข์องเราบนหน้า้สื่่�อ เราโต
เกิินกว่่า 3 เท่่า โตถึึง 6 เท่่า รวมถึึงเรา
สามารถขยายกลุ่่�มลูกค้้าได้้กว้้างกว่่าเดิิม 
เดิิมทีีเรามีีธุุรกิิจค้้าส่่งซึ่่�งมีีกำไรไม่่มาก 
แต่่ระยะหลังัเราได้้ลูกูค้้าค้้าปลีีกที่่�มาจาก
ช่่องทางออนไลน์์มากขึ้้�น เช่่น กลุ่่�มลูกูค้้า
ทานเอง ซึ่่�งแม้จ้ะเป็็นหน่่วยเล็็กๆ แต่่ได้้
กำไร 100% ทำให้้กำไรสููงขึ้้�น นอกจากนี้้� 
เรายัังมีีลููกค้้าที่่�มาจากต่่างประเทศ เช่่น 
มาเลเซีีย จีีน กั  ัมพููชา ซึ่่ �งปกติิเราขาย
ได้้แค่่เฉพาะในจังหวััดของเรา และ
กรุุงเทพฯ บางส่่วน”

ด้้านการต่่อยอดนวััตกรรม  NVK 
Premium Beef มีี การขยายไลน์์สิินค้้า

“หลัังจากท่ี่�เราเข้้าประกวดใน
โครงการนิิลมัังกรของ NIA ยอดขาย 
ของเราเติิบโตเกิินกว่่า 10 เท่่า จากวันันั้้�น
จนถึงวัันนี้้�ยอดขายของเราขยัับเพิ่่�มขึ้้�น
อีีกเป็็น 100% แล้้ว รายได้้ของเราต่่อปีี
อยู่่�ที่่�ไม่่ต่่ำกว่่า 25 ล้ านบาท ปั จจััยที่่�
ทำให้้เติิบโตมาจากการประชาสััมพัันธ์์
ในช่่วงที่่�เราออกรายการ ทำให้้ระหว่่าง
ออกรายการมีีออร์์เดอร์์ทางออนไลน์ ์
เข้้ามาจำนวนมาก หลัังจากจบรายการ

และโรงงานทำเครื่่�องสำอาง รวมถึึงรัับ
ผลิิตสิินค้้า OEM 

“เราต้้องการทำไลน์์สิินค้าผู้้�ใหญ่่
เพิ่่�ม เพราะเรามองเห็็นโอกาสการเติิบโต
ในสินค้ากลุ่่�มผู้้�ใหญ่่  เนื่่�องจากไทยเรา
เข้้าสู่่�สังัคมสูงูวัยั และการที่่�เรามีีโรงงาน
ของเราเอง เราจะสามารถพััฒนาผลิิตภัณัฑ์์
ได้อ้ย่่างต่่อเน่ื่�อง ไม่่ว่่าจะเป็็นนมโปรตีีน
สำหรัับผู้้�สูงอายุุ เกลืือแร่่สำหรับัผู้้�สูงูอายุุ 
การมีีโรงงานเองได้้เปรีียบตรงท่ี่�เรา
สามารถนำนวััตกรรมไปใส่่ได้้ง่่าย โดย
สิินค้าของเรายัังใช้้สารสกััดจากหััวหอม
เป็็นพื้้�นฐานในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์
เหมืือนเดิมิ และเพิ่่�มในส่่วนของใบมะขาม 
รวมถึงสารสกัดที่�มีีประโยชน์อื่่�นๆ การท่ี่�
สิินค้้าของเรามีีนวััตกรรมทำให้้เรา
สามารถขยายช่่องทางออกไปได้้กว้้าง
มากขึ้้�น แบรนด์์มีีจุุดขายมากกว่่าสิินค้้า
ที่่�ไม่่มีีนวััตกรรม  รวมถึึงนวััตกรรมยััง
สามารถทำให้้เราปรัับตัวัและพััฒนาสิินค้า
ให้้สอดคล้้องกัับความเร่่งรีีบของสัังคม
รวมถึงพฤติิกรรมที่่�เปลี่่�ยนแปลงอย่่าง
รวดเร็็วของผู้้�บริิโภค ซึ่่�งต้้องการผลลััพธ์
ที่่�รวดเร็ว็ ตอนนี้้�สินิค้าของเรามีีการส่่งออก
ไปต่่างประเทศ เช่่น เวีียดนาม เพิ่่�มเติิม
อีีกด้้วย” 

คุุณชญานิิษฐ์์ ชููแข

คุุณอรรควััฒน์์ วิิริิยะขจรเกีียรติิ

Mr.Akkawat Wiriyakajonkiat
Miss Chayanit Chukhae
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CEO & Co-Founder & CTO & Founder 
EasyKids Robotics Co., Ltd.
Chiang Mai

Managing Director of Siam Farm Services Co., Ltd.
Lampang

EasyKids Robotics Sandsorb
An absorbent material designed to 
clean up oil and chemical spills

CEO & Co-Founder
& CTO & Founder 
บริิษััท อีีซี่่� คิิดส์์ โรโบติิกส์์ จำำ�กััด
จัังหวััดเชีียงใหม่่

กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท สยาม ฟาร์์ม เซอร์์วิิสเซส จำำ�กััด 
จัังหวััดลำำ�ปาง 

อีซีี่่�คิิดส์ ์โรโบติิกส์์ แซนด์์ซอร์์บ 
วััสดุุดููดซัับคราบน้ำำ��มัันและสารเคมีี

	EasyKidsRobotics
	SANDSORB

“การเติิบโตของอีีซี่่�คิดิส์ โรโบติกิส์์ 
เติิบโตหลายเท่่าตััวนัับจากที่่�เราเข้้าร่่วม
โครงการนิิลมัังกร น อกจากรายได้้ที่่� 
เพิ่่�มขึ้้�นแล้้วโดยปีีที่่�ผ่่านมามีีรายได้้ 
20 ล้ ้านบาท และคาดว่่าปีีนี้้�จะเพิ่่�มขึ้้�น
เป็็น 30 ล้้านบาท เห็็นได้้ชััดว่่าจำนวน
ผู้้�ใช้้งานทั้้�งท่ี่�เป็็นนัักเรีียน ครู  ลู กค้้า 
ดีีลเลอร์์ เด็็กที่่�ฝึึกอบรม  และเด็็กที่่�เข้้า
ประกวดเติิบโตขึ้้�นเป็็นอย่่างมาก ปัจจุุบัน
รวม 12,500 ราย มากไปกว่่านั้้�นแบรนด์์ 
อะแวร์์เนสที่่�เกิิดจากแอร์์ไทม์์ เช่่น การ
สัมัภาษณ์ผ์่่านรายการโทรทัศัน์์ กิจิกรรม
ประกวดการแข่่งขันัหุ่�นยนต์ของโรงเรีียน
ต่่างๆ จากนั้้�นเจ้้าของคอนเทนต์จะนำไป 
ขึ้้�นบนแพลตฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีียของ 
ตััวเอง ทำให้้กราฟยอดสั่่�งซื้้�อจากลููกค้้า
ทั่่�วไป (B2C) เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างก้้าวกระโดด
ทุุกครั้้�ง”

“ยิ่่�งในช่่วงเปิดิเทอม หรืือเทศกาล
แข่่งขันัหุ่่�นยนต์ ยิ่่�งทำให้้อีีซี่่�คิดิส์ โรโบติิกส์์
กลับัมาเป็็นที่�พูดูถึงทำให้้แบรนด์์ของเรา 
ไม่่เคยหายไปจากตลาด ที่�สำคัญักว่่า 80% 
ของนัักเรีียนที่่�เคยซื้้�อหุ่่�นยนต์์อีีซี่่�คิิดส์์ 
โรโบติิกส์์ไปกลัับมาซื้้�อซ้้ำ ไม่่ว่่าจะเป็็น
โปรดัักต์์หรืือคอร์์สเรีียนที่�ก้้าวหน้้ามากขึ้้�น 

“นิิลมัังกรเป็็นโครงการแรกที่่�
แซนด์์ซอร์์บเข้้าประกวด หลัังจากได้้รัับ
รางวัลัรองชนะเลิิศอันัดับั 2 ของภาคเหนืือ
ก็็ได้้รัับโอกาสมากมาย กลายเป็็นที่่�รู้้�จััก
ในหลายๆ อุุ ตสาหกรรมในการนำ 
แซนด์์ซอร์์บไปใช้้ ที่่�ผ่่านมาเราได้้ลููกค้้า
รายใหญ่่ที่่�มีียอดขายเกิิน 500 ล้้านบาท
หลายราย เช่่น ทาทา สตีีลนำไปใช้้ดูดูซัับ 
สารเคมีีรั่่�วไหล และป้้องกัันก่่อนเกิิดเหตุุ 
กฟผ.นำไปดููดซับน้้ำมัันเวลาบำรุุงซ่่อม
รัักษา และกรมทางหลวงนำไปดููดซับ
คราบน้้ำมััน  และทำความสะอาดถนน 
ส่่งผลให้้กำลังัการผลิติในปัจจุุบันัเพิ่่�มขึ้้�น
จาก 1 ตัันต่่อวัันเป็็น 20 ตัันต่่อวััน” 

“นอกจากยอดขายท่ี่�เติิบโตขึ้้�น

ชี้้�ให�เห็น็ว่่าลูกูค้้ามีีความเชื่่�อมั่่�นคุุณภาพ
สนค้าและการเรีียนการสอนที่�เราพััฒนา
เป็็นที่่�น่่าพอใจ ทำให้้มีีนัักเรีียนเลืือกท่ี่�
จะเรีียนกับเราเร่ื่�อยๆ และมีีส่่วนที่�ทำให้้
เขามีีโอกาสสอบติิดการแข่่งขัันต่่างๆ 
ในอััตราที่่�สููง” 

“หลัังโครงการนิิลมัังกร เราได้้รัับ
รางวััลและทุุนสนัับสนุุนจากหลาย 
หน่่วยงาน  อาทิิ Thai-BISTA Awards 
2023, NIA Market Validation, 
Champion R2G To Global 2024 : 
Lines of Platform รอบระดัับประเทศ, 
7 Innovation Awards 2024 ด้า้นสังัคม 
และ STeP x NIA ปััจจุุบัันอยู่่�ในระหว่่าง
การทำแผนเพ่ื่�อเจรจากัับ NVEST VENTURE” 

“จากความต้องการของตลาด 
เราจึงึตัดัสินิใจขยายสาขาไปยัังกรุุงเทพฯ 
และนครราชสีีมา และยัังมีีดีีลเลอร์์
มากกว่่า 10 ราย ทั้้ �งในประเทศไทย 

อย่่างเห็น็ได้้ชัดัแล้้ว ยังได้ร้ับัรางวััลอื่่�นๆ 
เช่่น TOP 5 ASEAN Women Leader 
Award, ASEAN Summit 2023 Jakarta, 
รางวััลรองชนะเลิิศอัันดัับ 1 จากรางวััล
นวััตกรรมแห่่งชาติิ ด้ านสัังคมและ 
สิ่่�งแวดล้อม ประเภทวิิสาหกิิจขนาดย่่อม
และวิิสาหกิิจรายย่่อย และวิิสาหกิิจเพื่่�อ
สังัคม ทุุนสนับัสนุุนประจำปีี 2567 รางวัลั 
สุุดยอดนวััตกรรม 7 Innovation Awards 
2025 และยัังเป็็นตัวแทนประเทศไทย 
บ่่มเพาะธุุรกิิจที่่� Nottingham Trent 
University ประเทศอังักฤษ ทุุนสนับัสนุุน
จากสำนัักงานคณะกรรมการส่่งเสริิม
วิทิยาศาสตร์์ วิจิัยัและนวััตกรรม (สกสว.)” 

“แนวทางการทำงานต่่ อ ไป  
แซนด์์ซอร์์บยัังคงเน้้นไปที่่�การวิิจััย 
และพััฒนาวััสดุุดููดซัับจากแร่่ซิิลิิกาไป
ประยุุกต์ใ์ช้ก้ับัอุุตสาหกรรมหรืือลักัษณะ
งานอื่่�นๆ ปัจจุุบันได้้รัับทุุนวิจััยและ 
พัฒันาวััสดุุดูดซับัสารเคมีีทางทหารและ
กัมัมันัตภาพรังัสีี ร่่วมกับัศูนูย์วิจิัยัพัฒันา
วิทิยาศาสตร์เ์ทคโนโลยีีการบินิและอวกาศ
กองทัพัอากาศ ภายใต้้การสนัับสนุุนจาก
สถาบันัวิจิัยัวิทิยาศาสตร์แ์ละเทคโนโลยีี
แห่่งประเทศไทย (วว.) และอยู่่�ในระหว่่าง 

และสปป.ลาว ปี ีนี้้�จะขยายไปฮ่่องกง 
ซึ่่�งดีีลเลอร์์เหล่่านี้้�จะทำหน้้าที่่�กระจาย
สิินค้า ส อนเขีียนโปรแกรมประกอบ 
หุ่่�นยนต์ - Coding จัดักิจิกรรม และงาน
ประกวดแข่่งขััน” 

“แผนการต่่อยอดนวััตกรรมใน
อนาคต เราจะเพิ่่�มอุุปกรณ์เ์สริมิ รวมถึงึ
สิินค้าและหลัักสููตรใหม่่ๆ ที่ �ทัันกับ
เทคโนโลยีี เช่่น โดรน และหุ่่�นยนต์วิ่่�งเร็ว็ 
โดยกำลังัอยู่่�ในระหว่่างการพััฒนาระบบ
เรีียนรู้้�แบบออนไลน์์, Wireless Coding 
ผ่่าน  iPad และการแข่่งขัันแบบไฮบริิด 
ซึ่่�งสามารถขยายไปทั่่�วประเทศได้้อย่่าง
รวดเร็็ว และรองรัับผู้้�เรีียนจากต่่างประเทศ
ได้้ทัันทีี” 

“เรามองเห็น็โอกาสธุุรกิจิจากการ
เติิบโตของ EdTech และการเรีียนรู้้�เชิิง
ลงมืือทำ ผู้้� ปกครองและโรงเรีียนให้้
ความสำคััญกัับทัักษะแห่่งอนาคต เช่่น 
Coding, Robotics, AI มากขึ้้�น ซึ่่�งเรา
ตอบโจทย์์ด้้วยหลัักสููตรที่่�ออกแบบมา
เฉพาะ และชุุดหุ่่�นยนต์ ์3 in 1 EasyKids 
Robot Kit ที่ ่�เรีียนรู้้�ได้้จริิงในห้้องเรีียน
และที่่�บ้้าน

การวิิจััยพััฒนาและประยุุกต์์ ใช้้แร่่ 
ไดอะตอมไมต์ ์(Diatomaceous Earth) 
ในอุุตสาหกรรมสัตัว์์น้้ำ โดยมีีวัตัถุุประสงค์์
เพื่่�อยกระดัับคุุณภาพการเลี้้�ยงสััตว์์น้้ำ 
ทั้้�งในด้านอาหารและสุุขภาพสัตว์์น้้ำ 
การลดผลกระทบสิ่่�งแวดล้อม  และการ
เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการผลิิต กั บคณะ
เทคโนโลยีีการประมงและทรััพยากร 
ทางน้้ำ ม หาวิทิยาลัยัแม่่โจ้้ รวมถึงึวิจิัยั
และพััฒนามีี เดีียบำบััดน้้ำเสีียแบบ 
Biofilm Reactor กับัอุุทยานวิทิยาศาสตร์์
และเทคโนโลยีี ม หาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ 
(STeP)”

“โอกาสนัับจากนี้้�ต่่อไป เรามองว่่า 
การเติิบโตการย้้ายฐานการผลิิตมายััง
ประเทศไทยและเอเชีีย เพื่่�อลดความเสี่่�ยง
ทางเศรษฐกิจโลก และความต้องการลด
ความเส่ี่�ยงจากความผันผวนของห่่วงโซ่่
อุุปทาน จะทำให้้โรงงานอุุตสาหกรรมต่่างๆ 
หัันมาใช้้แซนด์์ซอร์์บมากขึ้้�น เพื่่�อดููดซัับ
คราบน้้ำมันัและสารเคมีี โดยไม่่หลงเหลืือ
คราบบนพื้้�นผิวและไหลลงสู่่�ท่่อระบายน้้ำ
เพื่่�อลดอัันตรายการลื่่�นไถลและลดการ
สููญเสีียจากอุุบััติิเหตุุ”

“Easy Kids Robotics has grown 
significantly since we joined the 
Nin Mangkorn program. Beyond the 
increase in revenue from 20 million 
baht last year to a projected 30 
million baht this year, we’ve also seen 
remarkable growth in our user base 
of 12,500 individuals, including 
students, teachers, dealers, trainees, 
and competition participants. Much 
of our brand awareness has come 
from media airtime, including TV 
interviews and school-hosted robotics 
competitions thatare shared on social 
media. Each time, we see a sharp 
spike in direct consumer (B2C) orders 
clearly reflecting the power of 
visibility and engagement.”

“During school terms and peak 
robotics competition seasons, EasyKids 

“Nin Mangkorn was the first 
competition Sandsorb entered. After 
winning second runner-up in the 
northern region, it opened the 
door to numerous opportunities. The 
product has since gained recognition 
with annual revenues exceeding 
500 million baht. Tata Steel, have 
adopted Sandsorb to absorb chemical 
leaks and as a preventative safety 
measure. EGAT uses it to absorb oil, 
while the Department of Highways 
deploys it for oil spill clean-up. As a 
result, production capacity has 
surged from 1 tonne per day to 20 
tonnes per day.”

“To keep up with demand, 
we expand with new branches in 
Bangkok and Nakhon Ratchasima 
with over 10 dealers across Thailand 
and Laos, and later in Hong Kong. 
They play a key role in distributing our 
products, teaching robotics programing 
and coding, and organising workshops 
and competitions.”

“We plan to introduce new 
accessories, products, and up-to- 
date courses in line with emerging 
technologies such as drones and 

“Sandsorb also garnered several 
prestigious accolades, including being 
named among the Top 5 ASEAN 
Women Leaders at the ASEAN Summit 
2023 in Jakarta, First Runner-up in the 
National Innovation Awards for Social 
and Environmental Innovation (SME 
and social enterprise category), 
as well as recognition as a Social 
Enterprise Grantee for 2024, as well 
as 7 Innovation Awards 2025 for 
Outstanding Innovation. It represents 
Thailand in a business incubation 
program at Nottingham Trent University 
in the UK, supported by the Thailand 
Science Research and Innovation (TSRI).”

high-speed robots. We’re developing 
an online learning system, wireless 
coding via iPad, and hybrid-format 
competitions to cater to local and 
international learners seamlessly.”

“We see potential in EdTech 
sector and the rising demand for 
hands-on learning. Parents and 
schools are placing greater emphasis 
on future-ready skills like coding, 
robotics, and AI. Our tailored 3-in-1 
EasyKids Robot Kit directly address 
this need with practical, engaging 
learning experiences in the classand 
at home.”

environmental impact. Another 
project is a development of a biofilm 
reactor waste water treatment 
medium in partnership with the 
Science and Technology Park at 
Chiang Mai University (STeP).”

“Looking ahead, we see strong 
growth as more manufacturers shift 
production bases to Thailand and 
Asia in response to global economic 
risks and supply chain volatility. This 
trend will drive greater adoption of 
Sandsorb as a reliable solution for 
absorbing oil and chemical spills. 
Sandsorb leaves no residue on 
surfaces and prevents substances from 
entering drainage systems, minimise 
accidents, and environmental harm.”

นิิลมัังกร รุ่่ �นที่่� 2 นิิลมัังกร รุ่่ �นที่่� 2
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Robotics often returns to the spotlight. 
Over 80% of students who purchase 
our robots return for repeat purchases, 
reflecting trust in both the quality of 
our products and the effectiveness 
of our teaching that help students 
achieve success rates in robotics 
contests reinforcing our reputation as 
a trusted partner in STEM education.”

“Our accolades include the 
Thai-BISTA Awards 2023, NIA Market 
Validation, Champion of R2G To 
Global 2024: Lines of Platform 
(National Level), and the 7 Innovation 
Awards 2024 for social impact as well 
as recognition from the STeP x NIA 
initiative. We also plan to negotiate 
with NVEST VENTURE.”

“Sandsorb will focus on research 
and development, particularly in 
adapting silica-based absorbents for 
broader industrial applications. The 
company is developing absorbent 
materials for military-grade chemicals 
and radioactive substances with the 
Air Force’s Aerospace and Aviation 
Research and Development Centre 
with support from the Thailand Institute 
of Scientific and Technological 
Research (TISTR). Additionally, Sandsorb 
is working with the Faculty of Fisheries 
Technology and Aquatic Resources 
at Maejo University to research 
diatomaceous earth in the aquaculture 
industry to enhance feed and 
aquatic animal health and minimise 

คุุณจุุฬาวรรณ สำำ�ราญกิิจ 
และคุุณขจรศัักดิ์์� จัันทร์์แจ่่ม

คุุณกาญจนา กาญจนมยููร

Mrs.Karnchana  Karchanamayoon
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CEO & Founder, Rabbit Chan Co., Ltd.
Chanthaburi

CEO & Founder Pettinee Corporation Co., Ltd.
Bangkok

Som Mapeed 
GI of Chanthaburi From a humble 
intercrop to a global-market fruit with 
Geographical Indication (GI) status

Pettinee
Pet Mommy’s Veterinary Solution
Expands into South Korea’s Pet Care 
Market

ประธานบริิหารและผู้้�ก่่อตั้้�ง
บริิษััท แรบบิิทจัันท์์ จำำ�กััด
จัังหวััดจัันทบุุรีี กรรมการผู้้�จััดการ และผู้้�ก่่อตั้้�ง 

บริิษัทั เพทที่่�นี่่� คอร์ป์อเรชั่่�น จำำ�กัดั
กรุุงเทพมหานคร

ส้้มมะปี๊๊� ด 
GI เมืืองจัันท์ ์จากพืืชปลูกูแซมในสวน สู่่�สินิค้า้ตลาดโลก

เพทที่่�นี่่�
โซลููชัันการรัักษาของ Pet Mommy
ขยายธุุรกิิจสู่่�ตลาดสััตว์์เลี้้�ยงเกาหลีีใต้้

	www.rabbitchan.com 
	Rabbit Chan : 

	 แรบบิิทจัันท์์ ส้้มมะปี๊๊�ด 
	 Organic Farm Mapeed,
	 Calammansi 

	www.pettinee.asia 
	Pettinee “เพทที่่�นี่่�”  

	 ปรึึกษาสััตวแพทย์์ออนไลน์ ์
	 แก้้ไขปััญหาสััตว์์เลี้้�ยง

	pettinee_official
“การได้เ้ข้า้ร่่วมโครงการนิิลมังักร 

ทำให้้แรบบิิทจัันท์มีีการเติิบโตอย่่างมาก
ทั้้�งในแง่่องค์์กรและรายได้้ เดิมิเราตั้้�งเป้้า
ไว้้ว่่าอยากเติิบโตที่่� 20 ล้ ้านบาทต่่อปี ี
วัันนี้้�เราสามารถทำได้้ตามเป้้าหมาย 
ด้้วยคำแนะนำจากโค้้ช  อาจารย์์ และ
เมนเทอร์ท์ี่่�ให้ค้วามรู้้�ทั้้�งเรื่่�องกลยุุทธ์แ์ละ
การพัฒันาธุุรกิจิที่่�สามารถนำมาปรับัใช้้ 
และขยายเมนููให้้มีีความหลากหลาย 

“หลัังจากท่ี่�ได้้เข้้าร่่วมโครงการ
นิิลมัังกร ในช่่วงปีีที่่�ผ่่านมา ธุุ รกิิจของ 
เพทที่่�นี่่�มีีการขยายตัวัอย่่างต่่อเนื่่�อง และ
มีีโอกาสได้้รัับทุุนจากรััฐบาลเกาหลีีใต้้ 
ผ่่านโครงการ Accelerator ที่� Pangyo 
Techno Valley มูลูค่่าทุุนรวม 25 ล้านวอน 

ที่่�อื่่�นๆ เรามองว่่าธุุรกิิจอาหารและเครื่�องด่ื่�ม
ยังัมีีโอกาสเติิบโตสููง จึงึเตรีียมพร้อมด้ว้ย
การนำเครื่่�องมืือ เครื่�องจัักร และซอฟต์แวร
มาใช้้เพื่่�อลดต้นทุุนการผลิิต ปรัับปรุุง
กระบวนการทำงานให้้มีีประสิิทธิิภาพ
มากขึ้้�น  และขยายไลน์์ผลิิตภััณฑ์์ไปยััง
กลุ่่�ม  Non-Food เช่่น  กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์
สกิินแคร์์จากสารสกััดส้้มมะปี๊๊�ด น้้ ำมััน
หอมระเหย เป็็นต้น และยังัมีีการยกระดับั
มาตรฐานสิินค้าไปสู่่�ฮาลาล พร้ ้อมการ
จดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้าในประเทศ
จีีนซึ่่�งเป็น็เป้้าหมายสำคัญัในปีนีี้้� รวมถึงึ
ตลาด CLMV ปััจจุุบัันมีีกำลัังการผลิิต
ประมาณ 100,000 ขวด/เดืือน มีีเครืือข่่าย
เกษตรกรผู้้�เพาะปลููกส้้มมะปี๊๊�ดจำนวน 
250 ราย รวมพื้้�นที่่�เพาะปลูกูว่่า 40,000 ต้้น 
ในจัังหวััดจัันทบุุรีี”

“ในการดำเนิินงาน แรบบิิทจัันท์์ 
มีีการนำเรื่่�องของนวััตกรรมมาปรัับใช้้ 
ในการทำงานหลายเร่ื่�อง เช่่น  การใช้้
พลัังงานโซลลาร์์์�เซลล์์ เพื่่�อลดการใช้้
พลัังงานไฟฟ้้าจำนวนมากจากตู้้�แช่่แข็็ง
วััตถุุดิิบ การพััฒนาเครื่�องคั้้�นน้้ำผลไม้้ 
เพื่่�อเพิ่่�มกำลัังการผลิิตรองรัับออร์์เดอร์ ์
ที่่�มากขึ้้�น  การพััฒนาเครื่�องสกัดน้้ำมััน
หอมระเหยจากเปลืือกส้้ม เพื่่�อลดปริมิาณ

และ Telemed ส ำหรัับสััตว์์เลี้้�ยงของ
ไทย รวมถึึงสิินค้้าและยาจากเกาหลีีไป
นำเสนอโรงพยาบาลสััตว์์ เพ็็ทช็็อป 
และเจ้้าของแบรนด์์ต่่างๆ ที่่�ต้้องการให้้
เราดููแลลููกค้้าของเขาตลอด  365 วััน 
จากการปรัับเปลี่่�ยนโมเดลธุุรกิิจมาเป็็น 
B2B ทำให้้เราเติิบโตแบบก้้าวกระโดด 
ปัจัจุุบันัมีีผู้้�ใช้ง้านแอปพลิเคชันัประมาณ 
20,000-30,000 ราย โดยจะมีีผู้้�ใช้้งาน 
5,000-10,000 ราย ม าจากลููกค้้ากลุ่่�ม 
B2B แต่่ละแบรนด์์ ด้้วยโมเดลนี้้�คาดว่่า
จำนวนผู้้�ใช้้งานจะเติิบโตไปถึึง 200,000 
ราย ภายในสิ้้�นปีีนี้้�”

“เป้้าหมายสำคััญของเรา คืือการ
ให้้ความรู้้�ความเข้้าใจที่่�ถูกูต้้องแก่่เจ้า้ของ 
สัตัว์เ์ลี้้�ยง โดยเฉพาะกลุ่่�ม Pet Mommy 

ขยะและสร้างรายได้้เพิ่่�ม และยังัมีีการใช้้ 
AI และ Online Marketing เพิ่่�มความ
แม่่นยำในการวางแผนการตลาดให้้ตรง
กับักลุ่่�มเป้้าหมาย เราให้้ความสำคััญกัับ
นวัตักรรมเพ่ื่�อเน้้นในเร่ื่�องการปรัับตััวให้้
เร็็วให้้ทัันต่่อการเปลี่่�ยนแปลงของโลก 
และช่่วยเสริมการทำงานให้้มีีประสิิทธิิภาพ
มากยิ่่�งขึ้้�น”

ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มที่�มีีกำลังัซื้้�อสูงู โดยใช้้นวัตักรรม 
AI เป็็นเครื่่�องมืือสำคััญในการนำลููกค้้า
เข้้าสู่่�ระบบ Telemedicine เราเชื่่�อว่่า 
การให้้ความรู้้�ที่่�ถูกูต้้องจะเป็็นหัวัใจสำคัญั 
ในการเปล่ี่�ยนแปลงวงการสััตว์์เลี้้�ยง
อย่่างแท้จ้ริงิ ซึ่่�งบริษิัทัได้เ้รีียนรู้้�และปรับั
ตัวัอย�างรวดเร็็วในโลกท่ี่�มีีการเปล่ี่�ยนแปลง
อยู่่�ตลอดเวลา จากการนำนวััตกรรม
ต่่างๆ เช่่น AI มาช่่วยในการให้้ความรู้้�
เบื้้�องต้น้แก่่เจ้า้ของสัตัว์เ์ลี้้�ยง และจะช่่วย
นำไปสู่่�ยอดขายและการเติบิโตในอนาคต 
ปัจจุุบันบริิษัทัได้้ควบรวมกิจการกัับบริิษัทั
ในเกาหลีี มีีการแบ่่งปัันทรััพยากรร่่วมกัน 
มีีทีีมสัตัวแพทย์ร์วม 17 ท่่าน ทั้้�งคนไทย 
เกาหลีี ลาว และจีีน และบริิษััทมีีแผน
ระดมทุุนในช่่วงสิ้้�นปีีนี้้� 

“Joining Nin Mangkorn has 
significantly boosted both the growth 
of Rabbit Chan. We met the target 
at 20 million baht in annual revenue 
thanks to valuable guidance from 
coaches, mentors, and advisors who 
shared strategic insights we could 
truly apply. We’ve expanded our 
product range to enhance brand 
identity and diversified our customer 
base to include cafés, franchise 
outlets, and general retailers. We’ve 
also widened our distribution channels, 
launching on platforms like Alibaba 
to access international markets. Our 
revenue has grown from just 680,000 

the non-food category, developing 
skincare and essential oil products 
from Som Mapeed extract. In addition, 
we’re upgrading our product standards 
to meet halal certification and have 
registered our trademark in China our 
key export market this year alongside 
efforts to enter CLMV countries. 
Currently, we produce around 100,000 
bottles per month and work with a 
network of 250 Som Mapeed growers, 
cultivating more than 40,000 trees 
across Chanthaburi province.”

“Rabbit Chan integrated 
innovation across multiple operation 
areas including solar power to reduce 

purchasing power. Customers can 
navigate our telemedicine ecosystem 
using AI. In a constantly evolving 
world, we’ve adapted quickly by 
integrating AI to offer pet owners 
information that truly transforms the 
pet care industry. This not only builds 
trust but also drives future sales and 
growth. Currently, the company has 
merged with a Korean firm, allowing 
us to share resources and expertise. 
Our veterinary team now includes 17 
professionals from Thailand, Korea, 
Laos, and China. We are also preparing 
for a fundraising round at the end of 
this year.”

electricity consumption. We’ve also 
developed our own fruit juicing 
machine to boost production capacity 
and meet growing demand, along 
with a citrus peel essential oil extractor 
to reduce waste and generate 
additional income. Furthermore, we 
utilize AI and online marketing tools 
to enhance precision in targeting the 
right customer groups. Innovation is 
central to our approach it allows us 
to adapt quickly to a fast-changing 
world and continuously improve our 
operational efficiency.”
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“After joining the Nin Mangkorn 
project last year, Petinee has continued 
to grow steadily and recently secured 
funding from the South Korean 
government through an accelerator 
project at Pangyo Techno Valley. The 
grant, totalling 25 million won (around 
700,000 baht), supports a 5 month 

(ประมาณ 7 แสนบาท) ส ำหรัับการ
ทำงานในช่่วง 5 เดืือน โดยมีีวัตัถุุประสงค์์
เพื่่� อสนัั บสนุุนการขยายตลาดใน
เกาหลีีใต้้ ทำให้้สามารถจดทะเบีียน
บริิษััทและขยายธุุรกิิจ Telemedicine 
สำหรัับสััตว์์เลี้้�ยงที่่�เกาหลีีใต้้ได้้สำเร็็จ 
และได้้นำเทคโนโลยีี AI รวมถึงึผลิิตภัณัฑ์์
เกี่่�ยวกับัสุุขภาพสัตัว์เ์ลี้้�ยงและนวัตักรรม
ต่่างๆ จากเกาหลีีเข้้ามาทำตลาดใน
ประเทศไทย เพื่่�อให้้เพทที่่�นี่่�เป็็น  One 
Stop Service มากขึ้้�น” 

“เรายังัมีีการปรัับโมเดลธุุรกิิจจาก
เดิิมที่่�เน้้นการทำตลาดแบบ B2C ไปสู่่� 
B2B เพื่่�อให้้เติิบโตเร็็วขึ้้�นตามเป้้าหมาย
การเติบิโตให้ไ้ด้ ้1% ของตลาดสัตว์เ์ลี้้�ยง 
โดยนำโซลููชันัที่�มีีทั้้�งเร่ื่�องของ AI เกาหลีี 

project aimed at expanding into 
the Korean market. This opportunity 
enabled the company to officially 
register and establish its telemedicine 
business for pets in South Korea. 
In parallel, Petinee has brought AI 
technology, pet health products, and 
related innovations from Korea into the 
Thai market enhancing its positioning 
as a comprehensive one-stop service 
for pet care.”

“We’ve shifted our business 
model from a B2C to a B2B to 
accelerate growth, with the goal of 
capturing 1% of the pet care market. 
By offering Korean AI, Thai telemedicine 

services and Korean pet products 
and pharmaceuticals, we partner with 
veterinary hospitals, pet shops, and 
brands that round-the-clock care for 
their customers, 365 days a year. This 
strategic pivot has driven rapid 
expansion. At present, our app has 
around 20,000–30,000 users, with 
5,000-10,000 of those coming from 
B2B clients. With this model, we expect 
user numbers to reach 200,000 by the 
end of the year.”

“Our mission is to provide 
accurate and accessible knowledge 
to pet owners particularly the Pet 
Mommy segment, which has strong 

มากขึ้้�น  เพื่่�อสร้้างอััตลัักษณ์์ที่่�ชััดเจน 
รวมถึึงขยายกลุ่่�มลููกค้้า เช่่น ร้้านกาแฟ 
แฟรนไชส์ และร้้านค้าทั่่�วไป และยังัมีีการ
ขยายช่่องทางขายไปยัังแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์ เช่่น การเปิิดร้านค้าบนอาลีีบาบา 
เพื่่�อทำตลาดส่่งออกต่่างประเทศ ปัจจบัน 
รายได้้ของเราเพิ่่�มขึ้้�นจาก 6.8 แสนบาท 
ในปีีแรก (ปีี 2562) จนถึึงปีีนี้้� (ปีี 2568) 
เพยงครึ่่�งปีีแรกมีีรายได้้เกืือบ 20 ล้านบาท 
คาดว่่าภายในสิ้้�นปีีนี้้�จะมีีรายได้้อยู่่�ท่ี่� 
40 ล้านบาท คิดเป็็นการเติิบโตกว่่า 50 เท่่า”

“หลัังจบจากโครงการนิิลมัังกร 
ในช่่วงท่ี่�ผ่่านมามีีโอกาสเข้้าร่่วมโครงการ
บ่่มเพาะธุุรกิิจแฟรนไชส์์ (Prompt B2B 
Franchise) ของกรมพัฒนาธุุรกิิจการค้้า 
กระทรวงพาณิิชย์ เน่ื่�องจากมีีความสนใจ
อยากขยายธุุรกิิจด้้วยระบบแฟรนไชส์ 
ในแบบคาเฟ่่ครบวงจรท่ี่�มีีทั้้�งเครื่�องดื่่�ม 
เบเกอร่ี่�และอาหาร โดยมีีวัตัถุุดิบหลัักคืือ
ส้้มมะปี๊๊�ด  รวมถึงึสินิค้าจากจันัทบุุรีีและ 

baht in our first year (2019) to nearly 
20 million baht in just the first half of 
2025. By year-end, we expect to reach 
40 million baht a 50-fold increase.”

“After completing Nin Mangkorn 
program, we had the opportunity 
to join the Prompt B2B Franchise 
incubation initiative by the Department 
of Business Development. This aligned 
with our ambition to expand through 
a full-service café franchise model 
with Som Mapeed as the signature 
ingredient. We see strong potential in 
the food and beverage sector and 
are investing in facilities to streamline 
operations. We’re also branching into 

น.สพ.ปััณณวััชร์์ พงศ์์กิิตติิรัักษ์์

คุุณวรพชร วงษ์์เจริิญ

Ms.Worapachara WongcharoenDr.Punnawat Phongkittirak, DVM
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คุุณมณีีรััตน์์ สิิทธิิสิินธุ์์�
ผู้้�บริิหารฝ่า่ยการตลาด
บริิษััท เอ็็ม พีี เอ็็นจิิเนีียริ่่�ง ซิิสเต็็ม จำำ�กััด

รู้้�สึึกประทัับใจโครงการนิิลมัังกรมาก โดยเฉพาะวิิทยากรที่่�ให้้
คำแนะนำอย่่างเข้้มข้้นและไม่่มีีกั๊๊�ก ได้้ทั้้�งแนวคิิดใหม่่ พลัังบวก และ
ความรู้้�ที่่�สามารถนำไปต่่อยอดในการสร้างแบรนด์์และพัฒันาผลิติภััณฑ์์ 
ปีีนี้้�มีีไอเดีียจากทุุกทีีมที่�น่่าสนใจมาก ทุุ กคนมีีความกระตืือรืือร้้น 
(Passion) จริิงจััง และเชื่่�อว่่ากว่่าจะมาถึึงจุุดนี้้�ได้้ต่่างก็็ผ่่านความ
ท้้าทายมาไม่่น้อย ทีีมงานก็น็่่ารัักเป็็นกันัเอง และสร้างบรรยากาศอบอุ่่�น
ทุุกครั้้�งที่่�เจอกันัเพื่่�อการพัฒันาโครงการในอนาคต มองว่่าหากจัดังาน
ในเมืือง คว รปรัับเวลาให้้เข้้ากัับช่่วงการจราจร และเพิ่่�มกิิจกรรมให้้ 
ผู้้�เข้้าร่่วมได้้ทำความรู้้�จัักกัันมากขึ้้�น เพื่่�อจะต่่อยอดเป็็นโอกาสในการ
ร่่วมมืือในอนาคต

คุุณณฐมน ปิิยะพงษ์์
ผู้้�จััดการฝ่า่ยการตลาด บริิษััท เบญสุุ จำำ�กััด

โครงการนิิลมังักรของ NIA เป็็นโครงการท่ี่�ดีีมากและมีีประโยชน์ 
เพราะเปิิดโอกาสให้้ผู้้�ประกอบการจากหลากหลายสาขาได้้แสดง 
วิิสััยทััศน์์ แลกเปลี่่�ยนมุุมมอง และสร้้างแรงบัันดาลใจให้้กัันและกััน 
ซึ่่�งมองว่่าเป็็นจุุดเริ่่�มต้น้ที่่�ดีีในการนำแนวคิดที่่�ได้ร้ับัไปปรับัใช้ก้ับัธุุรกิจิ
ของตััวเอง เพื่่�อให้้สามารถเติิบโตได้้อย่่างเหมาะสมและยั่่�งยืืน 
โครงการนี้้�ยัังช่่วยผลัักดัันให้้ผู้้�ประกอบการต้้องกลัับมาทบทวนและ
พัฒันาตััวเองอย่่างรวดเร็็ว เพื่่�อเตรีียมพร้อมรับมืือกัับโอกาสในอนาคต 
ทั้้�งนี้้� หวัังว่่าจะได้้รัับคำแนะนำเพิ่่�มเติิมจากโค้้ชและคณะกรรมการ
เกี่่�ยวกัับจุุดแข็็งและจุุดอ่่อนของธุุรกิิจ เพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางในการ
ปรัับปรุุงและพััฒนาธุุรกิิจต่่อไปอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

คุุณมาธุุสร โพธิ์์�จัันทร์์
ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร บริิษััท ลุุงแถมฟู้้ �ดอิินโนเวชั่่�น จำำ�กััด

นิิลมัังกรช่่วยสร้างประสบการณ์์และแนวทางในการพััฒนา
ธุุรกิิจอย่่างเป็็นรููปธรรมผู้้�เข้้าร่่วมได้้รัับทั้้�งองค์์ความรู้้�จากผู้้�เช่ี่�ยวชาญ
และไอเดีียใหม่่ๆ ที่ �สามารถนำไปต่่อยอดได้้จริิง น อกจากนี้้�ยัังเป็็น
โอกาสในการแลกเปล่ี่�ยนประสบการณ์์สร้้างแรงบัันดาลใจในการ
พััฒนาธุุรกิิจให้้เติิบโตจึึงอยากให้้มีีการจััดกิิจกรรมในลัักษณะนี้้�อีีก
เพราะช่่วยให้้ธุุรกิิจสามารถเติิบโตขึ้้�นได้้จริิง

คุุณสุุรวิิชญ์์ ทิิพยารมณ์์
กรรมการผู้้�จััดการ
บริิษััท โกลบอล พาร์์ทเนอร์์ อิินเตอร์์ฟู้้ �ด จำำ�กััด

โครงการนิิลมัังกรเป็็นอีีกหนึ่่�งโครงการที่่�เป็็นเวทีีให้้กัับเหล่่า 
ผู้้�ประกอบการนวััตกรรมหรืือสายสตาร์์ตอััปของประเทศไทยได้้แสดง
ศัักยภาพให้้กัับผู้้�ที่่�สนใจลููกค้้าหรืือนัักลงทุุนได้้มองเห็็น และได้้เรีียนรู้้�
จากคำแนะนำของท่่านคณะกรรมการในแต่่ละรอบให้้ได้้นำกลัับ 
มาทบทวนและปรัับใช้้ในการสร้างธุุรกิิจให้้เติิบโตและยั่่�งยืืนต่่อไป 
โดยในอนาคตอยากให้้เพิ่่�ม  Session ที่ ่�ให้้ผู้้�ประกอบการที่่�เข้้าร่่วม
โครงการได้้มีีโอกาสทำความรู้้�จักกัันมากขึ้้�น เพื่่�อเชื่่�อมโยงโอกาสต่่างๆ 
สู่่�กัันและกัันได้้มากขึ้้�นครัับ

MS.Maneerat Sittisin
CMO, MP Engineering System Co., Ltd.

I was truly impressed by the Nin Mangkorn project 
especially the calibre of the speakers, who offered in-depth, 
no-holds-barred advice. It was an energizing experience 
filled with fresh ideas, positive energy, and practical 
knowledge. This year’s cohort brought incredibly inspiring 
concepts, with every team showing genuine passion and 
determination. The organizing team was warm, approachable, 
and created a welcoming atmosphere every time we met. 
For future editions, I’d suggest adjusting the schedule 
to better suit urban traffic conditions and include more 
networking activities. 

Ms.Natamon Piyapong
Marketing Manager, BENSU Co., Ltd.

NIA’s Nin Mangkorn has been incredibly valuable, 
offering a meaningful platform for entrepreneurs from diverse 
sectors to showcase their vision, exchange ideas, and inspire 
one another. It serves as a powerful starting point, encouraging 
participants to adapt these insights to their own ventures. 
The programe also pushes entrepreneurs to reflect, evolve, 
and act quickly preparing them to seize future opportunities 
with confidence. I hope to continue receiving guidance 
from the coaches and judging panel, particularly on identifying 
the strengths and weaknesses of our business. Such insights 
would be invaluable in helping us refine and develop our 
operations with greater effectiveness.

Ms.Mathusorn Phochan
Chief Executive Officer 
Lungthaem Food Innovation Co., Ltd.

The Nin Mangkorn Program has offered a hands-on 
learning experience and practical direction for business 
development. Participants gained valuable insights from 
experts, along with fresh ideas that can genuinely be 
applied and expanded upon. It also provided a great 
opportunity to draw inspiration to grow our ventures. I 
truly hope to see more initiatives like. 

Mr.Surawit Tipayarom
Managing Director, Global Partner Interfood Co., Ltd.

Nin Mangkorn is a valuable platform for Thai innovators 
and startups to showcase their potential to customers, 
investors, and the wider public. It allows entrepreneurs to 
demonstrate their capabilities while gaining constructive 
feedback from the judging panel at every stage. I’d love 
to see more sessions designed to help participants connect 
and get to know one another. Strengthening these 
peer-to-peer links could open up even more opportunities 
for collaboration and shared growth.

คุุณวีีนา เทศนา
กรรมการผู้้�จััดการและผู้้�ก่่อตั้้�ง บริิษััท วรรณาวีีย์์ จำำ�กััด 

การได้้เข้้ามาร่่วมในโครงการนิิลมัังกรทำให้้เราได้้คำปรึึกษา 
ในการทำแบรนดิ้้�งจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ รวมถึึงได้้เรีียนรู้้�กลยุุทธ์์การตลาด
ต่่างๆ โครงการนี้้�ให้้ความเชื่่�อมั่่�นว่่านิลิมังักรจะพาให้้เราเติบิโตและไปสู่่�
เป้้าหมายของเราได้้สำเร็็จ เราอาจจะเดิินขึ้้�นบันไดมาแล้้ว  2-3 ขั้้ �น 
แต�หลังัจากนี้้�ก็จ็ะทำให้้เราสามารถก้้าวไปต่่อได้้ในเส้้นทางธุุรกิจิของเรา 

คุุณพิิชชาภััทร์์ วัันชััย
ผู้้�จััดการ บริิษััท เวิิลด์์ โกรว์์ จำำ�กััด   

เป็็นโครงการที่่�ให้้ทั้้�งองค์์ความรู้้� แนวคิดิ และการแชร์ประสบการณ์์
จากวิิทยากรระดัับประเทศ รวมถึงได้้รัับคำแนะนำที่่�เป็็นประโยชน์
อย่่างมากจากกิิจกรรมพิิชชิ่่�งนำเสนอผลิิตภััณฑ์์ ส ำหรัับทิิศทางการ
พัฒันาสินิค้า้และธุุรกิิจของเราในอนาคต ถืือว่่าเป็็นโครงการท่ี่�ผลัักดััน 
และสร้้างแรงบัันดาลใจให้้ได้้กล้้าลงมืือทำสิ่่�งใหม่่ๆ ด้้วยค่่ะ

คุุณภาสกร นิิรััติิพันธุ์์�
ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร บริิษััท แพลนต์์ ออริิจิิน ฟู้้ �ด จำำ�กััด 

เนื่่�องจากการนำเสนอกัับทาง NIA ส่่วนหนึ่่�งจะมีีการนำเสนอ
ผ่่านรายการซึ่่�งออกอากาศทางโทรทััศน์์ทำให้้เราได้้เรีียนรู้้�วิธีีการ
ทำการตลาดใหม่่  นำเสนอแบรนด์์ให้้น่่าสนใจในลักษณะของ Influencer 
เราจึึงได้้เรีียนรู้้�การเตรีียมตััวในรููปแบบใหม่่ๆ ต้ ้องสร้้างคาแร็็กเตอร์์ 
การนำเสนอท่ี่�น่่าสนใจมากขึ้้�น ส่่วนที่�อยากแนะนำ อยากให้้ช่่วงเวลาที่่�
มีีการอบรมนานกว่่านี้้�อีีกหน่่อย เพื่่�อให้้สามารถเรีียนรู้้�ได้้มากกว่่านี้้�

Ms.Veena Thesana
Managing Director and Founder 
of Wannavee Co., Ltd.  

Nin Mangkorn project has given us invaluable branding 
guidance from industry experts, along with insights into 
effective marketing strategies. The program has instilled 
confidence that Nin Mangkorn will help us grow and 
achieve our goals. 

Miss Pitchapat Wanchai, 
Manager of  World Grow Co., Ltd.  

This program has offered not only valuable knowledge, 
but also the opportunity to learn from top national experts. 
The product  pitching  sessions provided  insightful  feedback 
that will guide the future development of both our products 
and business direction. It’s a truly inspiring program.

Mr.Phasakorn Niratipant
CEO of Plant Origin Food Co., Ltd. 

One key aspect of presenting through the NIA was 
the opportunity to appear on a televised program, which 
taught us new approaches to marketing especially how to 
position our brand in a more engaging, influencer-style 
format. It encouraged us to rethink our presentation style, 
develop a stronger brand character, and create more 
captivating content. 

นานาทรรศนะ
ผู้้�เข้้าร่่วมโครงการ
Project participant’s
perspective
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คุุณจิิรภััทร คาดีีวีี
ซีีอีีโอและผู้้�ก่่อตั้้�ง บริิษััท ทรััพย์์แสนบุุญ จำำ�กััด
ผลิิตภััณฑ์์น้ำำ��มัันหอมระเหย และยาดมเปปเปอร์์มิินต์์ 

“โครงการนิิลมังักรเป็็นโครงการท่ี่�ดีีมาก ก่่อนหน้้านี้้�ไม่่เคยได้้เข้้าร่่วม
โครงการในลักัษณะนี้้�มาก่่อน เป็็นความรู้้�สึกึที่่�วิเิศษ มีีความประทัับใจ
หลายอย่่าง และช่่วยสร้างแรงบัันดาลท่ี่�ดีีในการทำธุุรกิิจ ได้้เห็น็มุุมมอง
ต่่างๆ และช่่องทางท่ี่�ต้้องพััฒนาธุุรกิิจของเราต่่อไป ในส่่วนของคำแนะนำ
ของท่่านคณะกรรมการสามารถนำมาปรัับใช้้ในการทำงานได้้ดีี  เช่่น 
คำแนะนำให้้ปรัับเปลี่่�ยนตััว Hero Product และเน้้นในเรื่่�องจุุดแข็็ง
ของเราว่่าคืือเรื่่�องอะไร เป็็นแนวคิิดที่่�ดีีมากครัับ”

Mr.Jirapat Kadeewee
CEO & Founder, Subsangboon Co., Ltd.
(Product of Essential Oils and Peppermint Inhalers)

“Nin Mangkorn has been an exceptional experience. 
I had never taken part in anything like this before, and it 
left a truly positive impression. It offered not only inspiration 
but also a fresh perspective on how to grow and refine 
our business. One valuable aspect was the feedback from 
the judging panel, which was both practical and eye- 
opening, especially the suggestion to reposition our hero 
product and highlight our strengths.”

คุุณธนกฤต ลี้้�ไวโรจน์์ 
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท สกลนคร สร้้างสุุข จำำ�กััด 
ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องดื่่�มสปาร์์คลิ้้�งโรเซ่่ ไซเดอร์์เบีียงวิิก้้า
(BIENVICA)

“วิิทยากรและกรรมการแต่่ละท่่านเก่่งมากครับ คว ามรู้้�และ
ประสบการณ์ท่์ี่�แต่่ละท่่านถ่่ายทอดมาดีีมาก เห็็นภาพชัดัเจน เสีียดาย
ที่่�ไม่่ได้้ผ่่านเข้้าไปเรีียนรู้้�เพิ่่�มเติิม ข้ อแนะนำ อยากให้้มีีหลัักสููตร
สำหรัับผู้้�ที่�ไม่่ผ่่านเข้้ารอบ เพื่่�อแก้้ไขปรัับปรุุงในส่่วนที่่�ไม่่ดีีพอให้้
สามารถพััฒนาและต่่อยอดธุุรกิิจต่่อไปได้้อย่่างมั่่�นคงและยั่่�งยืืน”

Mr.Thanakrit Leewairot
Managing Director, Sakon Nakhon Sang Sook Co., Ltd. 
(Product of Bienvica Sparkling Rosé Cider)

“The mentors’ knowledge and experience were shared 
with such clarity that it gave me a strong, actionable vision 
for the future. It’s a pity I wasn’t able to continue further. 
Please consider creating a course for those who didn’t 
make it to the final so that we can continue developing 
our businesses with greater confidence.”

คุุณวาทีี วิิเชีียรนิิตย์์
ผู้้�ก่่อตั้้�งและประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร
บริษิัทั วีอีิ้้�ง อินิเตอร์เ์ทรด จำำ�กัดั ผลิติภัณัฑ์ร์องเท้า้วิ่่�ง NIRUN

“รู้้�สึกึประทับัใจกับัการได้้เข้้าร่่วมโครงการนิลิมังักร และได้้เห็็นว่่า 
NIA มีีความตั้้�งใจสนัับสนุุนผู้้�ประกอบการจริิงจััง ทั้้�งด้้านองค์์ความรู้้� 
วิทิยากร และเวทีีให้้แสดงศักัยภาพ โดยเฉพาะผู้้�ประกอบการจากภาค
อีีสานมีีคุุณภาพหลากหลายมาก โครงการนี้้�ช่่วยให้้เห็็นโอกาสใหม่่ๆ
ไม่่ใช่่แค่่ในด้านการขาย แต่่ยังัเปิิดโอกาสให้้เกิดิการพัฒันาธุุรกิจิเชิงิลึกึ 
ซึ่่�งคำถามของคณะกรรมการค่่อนข้า้งลึกึ ตรงประเด็น็ เป็น็ประเด็น็ที่่�
เราไม่่เคยคิิดมาก่่อน และเปิิดมุุมคิิดใหม่่ๆ โดยเฉพาะเรื่่�องตลาดโลก
และอนาคต ทำให้้เรากลัับมาย้้อนทบทวนและปรัับแนวทางธุุรกิิจให้้
เหมาะสมยิ่่�งขึ้้�น 

โดยรวมแล้้วถืือว่่าโครงการนี้้�ออกแบบมาได้้ดีี แต่่หากมีีช่่วงเวลา
สำหรัับการฝึึกฝนเรื่่�องการ Pitching หรืือมีีโค้้ชที่่�มาช่่วยคอมเมนต์์
ก่่อนขึ้้�นเวทีี น่่าจะช่่วยให้้ผู้้�ประกอบการได้้เตรีียมตัวดีีขึ้้�น และอยากให้้
เพิ่่�มเติมิวิทิยากรที่่�มีีประสบการณ์์จากการทำธุุรกิจิเอสเอ็ม็อีีจริงิๆ มากขึ้้�น 
เพราะผู้้�ประกอบการส่่วนใหญ่่ที่่�เข้้าร่่วมโครงการเป็็นกลุ่่�มเอสเอ็็มอีีที่่�
เติบิโตจากการขายของจริงิ สร้า้งรายได้จ้ากลูกูค้้าจริงิ ซึ่่�งจะช่่วยสร้า้ง
รากฐานที่่�มั่่�นคงในแบบของเอสเอ็็มอีีไทยได้้อย่่างเหมาะสมมากขึ้้�น”

Mr.Watee Wichiennit,
Founder & CEO, V-EING Intertrade Co., Ltd. 
(Product of NIRUN Running Shoes)

“I was truly impressed by the Nin Mangkorn program 
and by how NIA is supporting entrepreneurs by creating a 
platform where real potential can shine. The diversity and 
quality of entrepreneurs, especially from the northeast, was 
eye-opening. This program revealed new opportunities and 
the judges’ questions were particularly insightful, often 
touching on areas we’d never considered, such as global 
markets and future-facing strategies. It prompted us to 
re-evaluate and refine our business direction in meaningful 
ways.

“This program is very well designed. Some dedicated 
time for pitch training or coaching sessions ahead of the 
final presentation would help participants better prepare. 
I’d also love to see more mentors who have hands-on 
experience in building and scaling SMEs. Having guidance 
grounded in that lived experience would make the support 
even more relevant and impactful.”

คุุณธนพสิิษฐ์์ จีีระจัันทร์์
Founder & CTO บริิษััท สุุขุุมนุ่่�มลึึก จำำ�กััด  

การได้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของโครงการ “นิลิมังักร” โดย NIA ถืือเป็็น
ประสบการณ์์ที่่�ล้้ำค่่าและเป็็นหมุุดหมายสำคััญสำหรัับ “สุุขุุมนุ่่�มลึึก” 
อย่่างแท้้จริิง โครงการนี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงเวทีีแข่่งขัันแต่่เป็็นเบ้้าหลอมที่่�
เปิดิโอกาสให้เ้ราได้พ้บปะกัับผู้้�ประกอบการที่่�มีีวิสิัยัทัศัน์ ์ได้ร้ับัคำเสนอ
แนะที่่�ดีีจากเมนเทอร์์ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ, และได้้ตอกย้้ำในปรััชญาของเรา
ที่่�ว่่า นวััตกรรมที่�ยั่่�งยืืนที่่�สุุดคืือการนำ “คุุณค่่าที่่�ซ่่อนอยู่่�” ในผลผลิติทาง 
การเกษตรของไทยมา “ปลดล็อ็ก” ด้ว้ยกระบวนการทางวิทิยาศาสตร์์
ที่่�ลึึกซึ้้�ง เราขอขอบคุุณ NIA ที่�สร้างพื้้�นที่�อันัทรงคุุณค่่านี้้�ขึ้้�นมา ซึ่่�งเป็็น
ทั้้�งแรงบัันดาลใจและแรงผลัักดันัที่่�สำคัญัทำให้้เรามั่่�นใจและพร้อมที่่�จะ 
นำพาแบรนด์์นวััตกรรมของคนไทยอย่่าง “เฟอร์์ซี้้�” ไปสู่่�ตลาดโลกได้้
อย่่างสง่่างามและยั่่�งยืืนต่่อไป

Mr.Thanapasit Jirachan
Founder & CTO of Sukhumnoomluk Co., Ltd.

Being part of NIA’s Nin Mangkorn has been an invaluable 
experience and a defining milestone for Sukhumnoomluk. 
More than just a competition, it has served as a transformative 
platform bringing us together with like-minded entrepreneurs, 
offering insightful mentorship from distinguished experts, and 
reinforcing our core philosophy: that the most enduring 
innovation lies in unlocking the hidden value of Thai 
agricultural produce through deep scientific process.We are 
deeply grateful to NIA for creating such a meaningful space 
one that has both inspired and empowered us to take 
FERSI to the international markets. 

คุุณทรงพล ฉััตรพััชรพิิทัักษ์์ 
กรรมการบริิหาร บริิษััท เลิิฟลี่่� แพลนท์์ จำำ�กััด  

โครงการนิิลมัังกรของ NIA เป็็นโครงการที่่�ดีี  ทำให้้เรามั่่�นใจ
ในศัักยภาพของธุุรกิิจท่ี่�เราทำอยู่่� อีี กทั้้�งเรายัังได้้รัับแนะนำท่ี่�ดีีจาก
กรรมการและผู้้�เชี่่�ยวชาญที่่�เข้้ามาให้้ความรู้้� รวมถึงึยังัได้้รับัการช่่วยเหลืือ
ที่่�ดีีจากเจ้้าหน้้าที่่�ทุุกคนเป็็นอย่่างดีี รู้้�สึึกอบอุ่่�นที่่�ได้้เข้้ามาประกวดใน
โครงการนี้้�

Mr.Songpol Chatphatcharaphithak
Executive Director of Lovely Plant Co., Ltd.  

NIA’s Nin Mangkorn has been a truly valuable 
experience. It has strengthened our confidence in the 
potential of our business and provided us with insightful 
guidance from both judges and industry experts. We also 
felt well supported by the entire team throughout the 
process.

คุุณชิินราธร อารยวงศ์์วาฬ
ผู้้�ก่อ่ตั้้�งและกรรมการผู้้�จัดการ บริษิัทั ดีซีีทีู ูดับัเบิ้้�ล ชาร์ม์ จำำ�กัดั 
ผลิิตภััณฑ์์เซรั่่�มสารสกััดดอกราชพฤกษ์์ 

“การได้้เข้้าร่่วมโครงการนิลิมัังกรเป็็นประสบการณ์์ที่่�ประทับัใจมาก 
ได้เ้ปิดิโลก ได้เ้ห็น็ว่่ายังัมีีนวัตักรรมอีีกมากมายในหลากหลายสาขาท่ี่�
ไม่่เคยรู้้�มาก่่อน ต้องขอช่ื่�นชมโครงการ และการให้้ความรู้้�ของทาง NIA 
มีีประโยชน์์และสามารถนำมาปรัับใช้้ในการพััฒนาธุุรกิิจให้้ดีีขึ้้�นได้้ 
เป็็นโครงการที่่�ช่่วยส่่งเสริิมผู้้�ประกอบการได้้จริิง ในส่่วนของคำถาม
หรืือคำแนะนำจากคณะกรรมการมีีประโยชน์์มาก หลายๆ คำถามที่่�
ถูกูถามบนเวทีี บางคำถามเป็น็สิ่่�งท่ี่�ไม่่เคยนึกึถึงึมาก่่อน ซึ่่�งเป็น็คำถาม
ที่่�มีีประโยชน์์ในการต่่อยอดธุุรกิิจมาก สิ่่ �งที่่�อยากได้้เพิ่่�มเติิมจาก
โครงการคืือคำแนะนำที่่�เป็็นแนวทางในการต่่อยอดธุุรกิิจหลัังจากนี้้� 
เพราะเช่ื่�อว่่าผู้้�ประกอบการอีีกหลายรายท่ี่�ไม่่ได้้เข้้ารอบลึึกๆ ยั งขาด
ความมั่่�นใจในทิศทางของตััวเอง หากมีีใครช่่วยชี้้�แนะหรืือแนะนำ
แนวทางเพิ่่�มเติิมก็็จะช่่วยให้้ก้้าวต่่อไปได้้เร็็วขึ้้�นและมั่่�นใจมากขึ้้�น”

Mrs.Chinarathorn Arayawongwan
Founder & Managing Director, 
DC2 Double Charm Co., Ltd. 
(Product of Cassia Flower Extract Serum)

“Taking part in Nin Mangkorn has been a truly eye- 
opening experience. It broadened my horizons and made 
me realize just how much innovation exists across fields. 
I must commend NIA for offering such insightful knowledge 
it’s practical, valuable, and directly applicable to business 
development. The feedback and questions from the judging 
panel were especially beneficial. Many of the points raised 
were things I had never considered. One suggestion for 
the future would be to offer more post-program guidance, 
especially for participants who didn’t make it to the final 
rounds. Having someone to help navigate the next steps 
would make all the difference in moving forward with 
greater clarity and assurance.”

นานาทรรศนะ
ผู้้�เข้้าร่่วมโครงการ
Project participant’s
perspective
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คุุณศิิริินทิิพย์์ ขำำ�นุ้้�ย และคุุณษฐากร ขำำ�นุ้้�ย
ประธานวิิสาหกิิจ และผู้้�จััดการ 
วิิสาหกิิจชุุมชนสาคููโศภิิษฐาฟาร์์ม

การร่่วมโครงการในครั้้�งนี้้�ช่่วยปลุุกไฟการทำงานของผมให้้ 
ลุุกโชนยิ่่�งขึ้้�น เพราะที่่�ผ่่านมาผมอยู่่�แค่่ในชุุมชน พอผ่่านเข้้ารอบเป็็น
ตัวัแทนจังหวัดัพัทลุุง มีีโอกาสเข้้าแคมป์ 3 วััน ช่่วยเปิิดโลกการทำงาน
ของผมให้้กว้้างขึ้้�น ได้้เจอคนใหม่่  เจอเพื่่�อนผู้้�ประกอบการหลายสิบิคน 
ได้้แลกเปลี่่�ยนมุุมมอง ได้้เพื่่�อน ได้้มีีทััศนคติิที่่�ดีีๆ กลัับมา ที่่�สำคััญ
ได้้เจอกัับวิทิยากรแต่่ละท่่านที่่�มีีประสบการณ์์ ผมได้้เก็บ็เกี่่�ยวความคิดิ
หลายเรื่่�องโดยเฉพาะการสร้างแบรนด์ ์ทำให้เ้ราได้ม้าปรับัปรุุงสิ่่�งที่่�เรา
ขาด หรืือยัังไม่่มีีในองค์์กร

คุุณประสิิทธิ์์� คงผอม
และคุุณภภััสสร ลิ้้�มธนััตกุุล
กรรมการบริิหาร บริิษััท เคโอซีีพีี จำำ�กััด 
เจลนวดบรรเทาปวด RESTIVA CBD Body Gel

ถืือได้้ว่่าโครงการนิลิมังักรทำให้้ทุุกคนในทีีมได้้ประสบการณ์์ใหม่่ 
เพราะภายในงานมีีทั้้�งการอบรม และมีีวิทิยากรที่่�มีีความพร้อม มีีความรู้้�
คอยชี้้�แนะและให้ข้้อ้มูลูเพื่่�อซัพัพอร์ต์ธุุรกิจิ ทำให้ไ้ด้ม้องมุุมการทำงาน
ที่่�กว้้างกว่่าเดิิม  ได้้ไอเดีียในการเจาะกลุ่่�มลููกค้้าใหม่่ๆ ซึ่่ �งบริิษััท
สามารถผ่่านเข้้ารอบ 3 ทีีมจากทั้้�งหมด 30 ทีีม ทำให้้มีีโอกาส 
เข้้าแคมป์์ต่่อยอดประสบการณ์์ที่่�กรุุงเทพฯ ยิ่่ �งทำให้้ได้้รู้้�จััก
วิิทยากรที่่�มีีความสามารถเพิ่่�มขึ้้�นไปอีีก ได้้คำแนะนำดีี  เอาไป
ปรัับใช้้ น อกจากนี้้� การได้้รัับประกาศนีียบััตรจากโครงการ 
นิลิมังักร ยังัเป็็นการสร้างความน่่าเชื่่�อถืือและการยอมรับัในฐานะ
สิินค้้าที่่�มีีนวััตกรรม 

คุุณอวยพร เพชรา 
และคุุณธััญธร เชษฐพรเพชร
ประธาน และเลขาผู้้�บริิหาร บริิษััท 888 ไร่่สร้้างสุุข จำำ�กััด
ซอสน้ำำ��พริิกกะปิิสร้้างสุุข

เป็็นโครงการท่ี่�จััดได้้ดีีมาก วิ ทยากรแต่่ละคนไม่่ได้้ให้้ความรู้้� 
แค่่ผิิวเผิินแต่่ลงลึึกมาก แต่่ถึึงจะลงลึึกก็็ทำให้้เราย่่อความรู้้�ที่่�จะต้้อง 
เรีียนนานๆ ให้้สามารถจบแบบเข้้าใจได้้ภายในเวลาที่่�กำหนด  ทำให้้ 
ผู้้�ประกอบการนำมาปรัับใช้้ได้้จริิง ส่่วนรูปแบบการจััดงาน ธีีม และ
บรรยากาศของงานมีีมาตรฐานและสวยงามสมกัับท่ี่�เป็็น  NIA  
เดีียวกัับทีีมงานที่่�น่่ารัักทุุกคน ดููแลดีี ประสานงานดีี และใส่่ใจ 
รายละเอีียด

ดร.ณฐวััธน์์ เอกศิิริิวรากิิตติ์์�
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท ทรีี ซิิมเปิ้้� ล จำำ�กััด
โฟมอาบน้ำำ��แห้้ง “ด๊๊อกแกนิิก”

รู้้�สึกดีีใจเป็็นอย่่างมากที่่�ได้้เข้้ามาเป็็นส่่วนหนึ่่�งของโครงการ 
นิลิมังักร เพราะเรารู้้�จักัโครงการนี้้�ครั้้�งแรกสมัยัขอทุุนจาก NIA ในการ
วิิจััยและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์โฟมอาบน้้ำแห้้ง โดยตอนนั้้�นได้้เข้้าไปเซ็็น
สัญัญาท่ี่�สำนักังานของ NIA และเห็็นมีีการจััดแสดงผลงานที่�ได้้รางวัลั
จากโครงการ ซึ่่�งในตอนนั้้�นรู้้�สึึกว่่าผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ ที่่�ได้้เข้้าโครงการ
ล้้วนมีีนวััตกรรมที่่�ดีีและน่่าสนใจเป็็นอย่่างยิ่่�ง และเราก็็ฝัันว่่าวัันหนึ่่�ง
เราจะได้้มีีโอกาสเข้้าโครงการนี้้�เหมืือนกันั และในวันันี้้�เราได้้เป็็นส่่วนหนึ่่�ง
ของโครงการนิิลมัังกร ได้้ทำตามความฝัน  และได้้ทำสำเร็็จแล้้วไป
หนึ่่�งก้้าว จึึงนัับเป็็นสิ่่�งที่่�มีีความภููมิิใจอย่่างมากที่่�สุุดที่่�ได้้มาอยู่่�ที่่�จุุดนี้้� 
และจากประสบการณ์์ที่่�เข้้าร่่วมโครงการประกวดต่่างๆ มา โครงการ
นิิลมัังกรถืือว่่ามีีการจััดได้้ดีีในระดัับต้้นๆ เลยครัับ

Miss Sirintip Khamnuy
& Mr.Sathakorn Khamnuy 
Chairperson and Manager,
Sopitta Farm Sago Community Enterprise

Joining the Nin Mangkorn programme reignited my 
passion for what I do. Until now, my work had mostly stayed 
within the local community, but being selected to represent 
Phatthalung and attending the  3 days camp completely 
opened up my world.This experience helped us see where 
our organisation needs to grow and what elements we still 
lack. It’s been a truly eye-opening and empowering journey.

Mr.Prasit Kongphom 
& Miss Papassorn Limthanatkul
Executive Directors, K.O.C.P. Co., Ltd.
(Product of RESTIVA CBD Body Gel)

Nin Mangkorn has been a transformative experience 
for our entire team. It provided both training sessions and 
access to knowledgeable mentors who offered valuable 
insights and guidance to support our business. Being 
selected was a great honour, and it gave us the opportunity 

experience that deepened our learning even further and 
meet more experts for practical advice. The certificate 
has also helped boost the credibility of our brand 
especially for innovative approach. 

Mr.Uayporn Phetchara 
& Miss Thanyathorn Chetthaphonphet 
Chairperson and Executive Secretary,
888 Rai Sang Suk Co., Ltd.
(Sang Suk Nam Prik Kapi Sauce)

The was exceptionally well organised. The speakers 
didn’t just skim the surface they delivered deep, focused 
insights in a way that made even complex ideas easy to 
grasp within a short timeframe. The knowledge shared was 
practical and immediately applicable for entrepreneurs.The 
overall presentation of the event lives up to NIA’s reputation. 
It was a truly enriching experience from start to finish.

Dr.Nathawat Akesririvarakrit
Managing Director, Tree Simple Co., Ltd.
(Creator of “Doganic” Dry Bath Foam)

I’m truly delighted to have become part of Nin Mangkorn. 
I first heard about it years ago when applying for a research 
and development grant from NIA. During a visit to the NIA 
office to sign the contract, I saw an exhibition of award-winning 
innovations from this program and thought how impressive 
and forward-thinking those products were and I quietly 
wished that one day, ours would stand among them. Being 
one of the selected, I’m incredibly proud to have made 
it to this point. Having joined various competitions and 
programs before, I can confidently say that Nin Mangkorn 
stands out as one of the best thoughtfully run, professionally 
executed, and genuinely impactful.

คุุณพีีระเนตร บุุญณะสิิทธิ์์�
ประธานกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนสตรีี ชุุมชนตำำ�บลหััวเขา
ผ้้าย้้อมสีีจากเปลืือกมะม่่วงเบา

ดีีใจท่ี่�โครงการนิิลมัังกรเปิิดโอกาสให้้ชุุมชนเข้้ามามีีส่่วนร่่วม 
ไม่่จำกััดเฉพาะแค่่ผู้้�ประกอบการขนาดกลางเท่่านั้้�น  ตรงนี้้�เลยทำให้้
โมเดลการทำงานในระดัับวิิสาหกิิจมีีองค์์ความรู้้�เกี่่�ยวกัับการทำธุุรกิิจ
มากขึ้้�น จากเดิิมที่�คนในชุุมชนทำงานกันัเองในลักษณะช่่วยๆ กันักึ่่�งๆ 
การกุุศล ก็ทำให้้เราได้้หันักลับัมาทำแผนธุุรกิิจอย่่างจริิงจังัและวางแผน
การทำงาน เพื่่�อให้้ธุุรกิิจเกิิดภาพที่�ชัดัเจนทำให้้วิสิาหกิิจเกิิดความยั่่�งยืืน 
นอกจากนี้้� การเข้้าแคมป์์กัับนิิลมัังกรยัังทำให้้ทุุกคนแอ็็กทีีฟ และตั้้�ง
เป้้าหมายในอนาคตไว้้ว่่าจะเป็็นธุุรกิิจเพื่่�อสัังคม (Social Enterprise) 

Miss Peeranate Bunnasit
Chairperson, Hua Khao Subdistrict Women’s 
Community Enterprise Group 
(Natural-Dyed Textiles from Ma-Muang Bao Mango Bark)

I was deeply impressed by the quality of the meNin 
Mangkorn opened its doors to community-based enterprises, 
not just medium-sized businesses. This inclusivity has given 
grassroots groups like ours access to real business knowledge.
In the past, our work was more informal and community-driven 
almost charitable in nature. But through this programe, 
we’ve begun to approach our work with a more structured 
mindset, developing business plans and clearer strategies. 
It inspired us to set a bold new goal: transforming our group 
into a full-fledged social enterprise.

คุุณสุุวิิทย์์ ศรีีแป้้น
เจ้้าของ ห้้างหุ้้�นส่่วนจำำ�กััด สุุวิิทย์์ทราเวล
“สุุวิิทย์์ทราเวล” บริิการท่่องเที่่�ยวครบวงจร

จริงิๆ แล้้วโครงการนิลิมังักรเป็็นรายการในฝันของผู้้�ประกอบการ
หลายๆ คน ผมรู้้�สึึกดีีใจที่่�ได้้เข้้าร่่วมกิิจกรรมในครั้้�งนี้้� รู้้�สึึกถึึงความ
ท้้าทาย ได้้เรีียนรู้้�ได้้ลองทำและพิสูิูจน์์ตัวัเองว่่าเรามีีความสามารถแค่่ไหน 
หรืือสิ่่�งท่ี่�เราทำจะโดนใจกรรมการไหม ต้ องมาปรัับปรุุงแก้้ไขอะไร 
เพิ่่�มเติิม  แต่่สิ่่�งสำคััญสำหรัับผมคืือได้้มีีโอกาสประชาสััมพัันธ์ ์
การท่่องเที่่�ยวพััทลุุงให้้คนทั่่�วไปได้้รู้้�จัักว่่าบ้้านเรามีีของดีีไม่่แพ้้ใคร

Mr.Suwit Sripan
Owner, Suwit Travel Partnership Ltd.
(“Suwit Travel” - One-Stop Tourism Services)

The Nin Mangkorn program is truly a dream opportunity 
for many entrepreneurs, and I was thrilled to be a part of 
it. It was both a challenge and a learning experience an 
opportunity to test my ideas, push my limits, and find out how 
well our work resonates with the judges. It also encouraged 
me to reflect on what could be improved and showcase 
what Phatthalung has to offer.

คุุณมนััทพงค์์ เซ่่งฮวด
ประธานกรรมการ บริิษััท พััทลุุงบ้้านฉััน จำำ�กััด
ผลิิตภััณฑ์์กระจููดสาน VARNICraft

ประทับัใจวิทิยากรแต่่ละท่่านให้้ข้้อแนะนำที่่�ดีีมาก เพราะนอกจาก
จะได้ไ้อเดีียในการพััฒนาสินิค้า้แล้ว้ ยังัได้้ความรู้้�เร่ื่�องการสร้างแบรนด์์ 
และให้้มุุมมองเร่ื่�องระบบหลัังบ้้านและงานบัญชีี ซึ่่ �งความรู้้�ที่�ได้้รัับ 
ครั้้�งนี้้�สามารถนำมายกระดัับการทำงานให้้ครบรอบด้้านมากขึ้้�น  

Mr.Manattapong Senghuad
Chairman, Phatthalung Baan Chan Co., Ltd. 
(Producer of VARNI Craft Woven Krajood Products)

I was deeply impressed by the quality of the mentors. 
Beyond sparking ideas for product development, the 
programme also gave us insights into brand building, 
back-office operations, and accounting systems. The 
knowledge we gained has helped us take a more 
well-rounded approach to improving our business.

นานาทรรศนะ
ผู้้�เข้้าร่่วมโครงการ
Project participant’s
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คณะกรรมการร่่วมคััดเลืือกทุุกภููมิิภาค
Joint All Regional Selection Committee

กรรมการชิิงแชมป์์ภาคกลาง
Central Regional Championship Judge

กรรมการชิิงแชมป์์ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ
Northeastern Regional Championship Judge

กรรมการชิิงแชมป์์ภาคเหนืือ
Northern Regional Championship Judge

กรรมการชิิงแชมป์์ภาคใต้้
Southern Regional Championship Judge

คุุณธนเดช  กุุลปิิติิวััน
บรรณาธิิการบริิหาร นิิตยสาร BrandAge 
และ BrangAge Online

Mr.Thanadej Kulpitivan
Managing Editor
BrandAge Magazine 
and BrandAge Online

คุุณวุุฒิิชััย เหลืืองอมรเลิิศ
กรรมการผู้้�จััดการใหญ่่

บริิษััท สยามพาร์์คซิิตี้้� จำกััด

Mr.Wuthichai Luangamornlert
CEO of Siam Park City Group
the business operator of Siam 
Amazing Park

ผศ.ดร.นุุกููล อิินทระสัังขา
ผู้้�อำนวยการ 
อุุทยานวิทิยาศาสตร์์และนวัตักรรมสังัคม
มหาวิทิยาลัยัทักัษิณิ

Asst.Prof.Nugul
Intrasungkha, Ph.D.
Director
Science and Social Innovation Park, 
Thaksin University

ดร.กอบกิิจ อิิสรชีีววััฒน์์
ประธานหอการค้้าจังัหวัดัเชีียงใหม่่

Dr.Kobkit Issachevawat
President of the Chiang Mai 
Chamber of Commerce

คุุณแสงชััย ธีีรกุุลวาณิิช 
ประธานกิิตติิมศัักดิ์์� 
และประธานยุุทธศาสตร์์ 
สมาพัันธ์์เอสเอ็็มอีีไทย

Mr.Sangchai Teerakulvanich
Honorary President 
and Chairman of Strategy, 
Federation of Thai SMEs

คุุณยงยุุทธ จงสุุวััฒน์์
ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร 
ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด ยิ่่�งยง สมาร์์ท บิิส

Mr.Yongyoot Jongsuwat
CEO
Yingyong Smart Biz Part., Ltd.

ผศ.ดร.กััมปนาท สุุขมาก
รองผู้้�อำนวยการ 
อุุทยานวิทิยาศาสตร์์และเทคโนโลยีี
มหาวิิทยาลััยวลัยัลักัษณ์์

Asst.Prof.Dr.Gampanart 
Sukmak, Ph.D.
Deputy Director
Science and Technology Park
Walailak University

ผศ.ดร.จุุฬาลัักษณ์์ เขมาชีีวะกุุล
ผู้้�ช่่วยผู้้�อำนวยการ 
อุุทยานวิทิยาศาสตร์์และเทคโนโลยีี
มหาวิทิยาลัยัเชีียงใหม่่

Asst.Prof.Julaluk
Khemacheewakul, Ph.D.
Assistant Director Science
and Technology Park,
Chiang Mai University

คุุณปริิญญา ชุุมรุุม
Branding Architect
บริิษััท คลาวด์์นายน์์ เวิิลด์์วายด์์ จำกััด

Mr.Parinya Chumrum
Branding Architect 
Cloud 9 Worldwide Co., Ltd.

ผศ.ดร.ปภากร พิิทยชวาล
ผู้้�อำนวยการอุุทยานวิิทยาศาสตร์์ภููมิิภาค
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 2

Asst.Prof.Papakorn
Pittayachawal, Ph.D.
Director of Regional Science Park, 
Northeast 2

คุุณสราวุุฒิิ สิินสำำ�เนา
รองประธานสภาอุุตสาหกรรม
ฝ่่ายอุุตสาหกรรม และ SMEs

Mr.Sarawut Sinsamnao
Vice Chaiman of The Federation
of Thai Industries
Chiang Mai Chapter

คุุณวััฒนพร ตั้้�งสง่่า
ผู้้�ร่่วมก่่อตั้้�ง และผู้้�จััดการฝ่่ายพััฒนาธุุรกิิจ
บริิษััท เวลตี้้� ม็็อกกี้้� อิินโนเวชั่่�น จำกััด

Mr.Vattanaporn Tungsanga
Co-Founder and Business 
Development Manager, 
Wealthy Moggie Innovation Co., Ltd.

ดร.ฉััตรชััย พิิศพล
อาจารย์์ประจำสาขาวิิชาเทคโนโลยีี
การจััดการ 
มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีสุุรนารีี

Dr.Chatchai Pitsaphol
Lecturer School of Management 
Technology 
Suranaree University of Technology

คุุณจุุฬาวรรณ สำำ�ราญกิิจ
CEO & Founder
บริิษััท อีีซี่่�คิิดส์์ โรโบติิกส์์ จำกััด

Ms.Chulawan Samrankij
CEO & Founder of EasyKids 
Robotics Co., Ltd.,

ภกญ.ชญานิิษฐ์์ ชููแข
กรรมการบริิษััท 
บริิษััท พีีร์์ชญาลี้้� จำกััด

Miss Chayanit Chukhae
Managing Director
Pechayalee Co., Ltd.

ผศ.คำำ�รณ พิิทัักษ์์
ผู้้�อำนวยการอุุทยานวิิทยาศาสตร์์
มหาวิิทยาลััยสงขลานคริินทร์์

Asst.Prof.Kamron Pitaks
Director of Regional 
Science Park South,
Prince of Songkla University

ผศ.ดร.ลลิิตา โกศการิิกา
ผู้้�ช่่วยอธิิการบดีี ฝ่่ายบริิหารจััดการแบรนด์์
และผู้้�อำนวยการศููนย์์ BrandKU
มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์์

Asst.Prof.Lalita Kosakarika, Ph.D.
Assistant to the President for Brand Management 
Director of BrandKU Center, Faculty of Business 
Administration, Kasetsart University

คุุณชาญวิิทย์์ รััตนราศรีี
ผู้้�ช่่วยผู้้�อำนวยการสำนัักงานนวััตกรรมแห่่งชาติิ

Mr.Chanwit Rattanarasri
Assistant Executive Director
National Innovation Agency

ดร.กริิชผกา บุุญเฟื่่� อง 
ผู้้�อำนวยการสำนัักงานนวััตกรรมแห่่งชาติิ

Dr.Krithpaka Boonfueng
Executive Director,
National Innovation Agency
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Brand Management

The Storytelling

Creative Thinking & Innovation

Building Disruptive 
Business Model 

คุุณไผท ผดุุงถิ่่�น
ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร
บริิษััท บิิลด์์ วััน กรุ๊๊�ป จำำ�กััด

คุุณชาคริิต จัันทร์์รุ่่�งสกุุล
ผู้้�ก่่อตั้้�งและประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร 
บริิษััท ไฟร์์ วััน วััน จำำ�กััด

Mr.Patai Padungtin 
CEO / Co-Founder
Builk One  Group Co., Ltd.

Mr.Shakrit Chanrungsakul
Founder and CEO,
Fire One One Co., Ltd.
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Nin Mongkorn Building Team
Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ 

Champion Season 3

คุุณปริิญญา ชุุมรุุม
Branding Architect
บริิษััท คลาวด์์นายน์์ เวิิลด์์วายด์์ จำำ�กััด

Mr.Parinya Chumrum
Branding Architect 
Cloud 9 Worldwide Co., Ltd.

ผศ.ดร.ลลิิตา โกศการิิกา
ผู้้�ช่่วยอธิิการบดีี ฝ่า่ยบริิหารจััดการแบรนด์์
และผู้้�อำำ�นวยการศููนย์์ BrandKU
มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์์

Asst.Prof.Lalita Kosakarika, Ph.D.
Assistant to the President
for Brand Management Director of BrandKU Center,
Faculty of Business Administration,
Kasetsart University
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Nin Mongkorn
Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3

ภาคกลาง / Central Region
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Nin Mongkorn
Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3
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Nin Mongkorn
Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3

ภาคเหนืือ / North Region
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Nin Mongkorn
Nin Mangkorn Thailand Inno BIZ Champion Season 3

ภาคใต้้ / South Region






