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สนช. สร้างแพลตฟอร์มตลาด
เพื่อเกษตรกร ตอบโจทย์ยุค 
New Normal  

การพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาสของสตาร์ทอัพด้านการเกษตรในด้าน
การสร้างตลาดสินค้าเกษตรในรูปแบบใหม่ๆ สามารถพัฒนารูปแบบ
ให้สามารถขยายธุรกิจและเติบโตได้อีกมาก สอดรับกับพฤติกรรม
ของคนไทยซื้อ-ขายของออนไลน์มากขึ้น 

โครงการ AgTech4OTOP ได้เข้ามาช่วยในการต่อยอดและเร่งการ
เติบโตของสตาร์ทอัพด้านการเกษตรให้มีบทบาทมากขึ้น โดยน�ำร่อง
กับสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นทั่วประเทศ ท�ำให ้ เกิดการ
สนับสนุนการขายสินค้าเกษตรจากชุมชนบนแพลตฟอร์มสตาร์ทอัพ 
ไทย เป็นการเชื่อมโยงและยกระดับเศรษฐกิจชุมชน

ตลอดระยะเวลาโครงการที่ผ่านมา ในส่วนของสตาร์ทอัพ และกลุ่ม
โอทอปเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ได้รับการเพ่ิมศักยภาพ เปิด 
มุมมองใหม่ให้เกิดการเติบโต และได้ลงมือปฏิบัติจริง ในการทดสอบ
ตลาดสินค้าเกษตรบนแพลตฟอร์มของสตาร์ทอัพ เกิดเป็นโมเดล
ตัวอย่างที่พร้อมในการขยายผลได้ต่อไป

ก้าวต่อไป...สามารถขยายผลการด�ำเนินได้อีกหลากหลายกลุ ่ม
เกษตรกร และสินค้าชุมชน OTOP อีกหลากหลายประเภท ที่จะน�ำ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมจากคนรุ ่นใหม่ มาเช่วยสนับสนุนและ 
ส่งเสริมให้เกิดการท�ำงานร่วมกัน ผ่านการเรียนรู ้และการลงมือ
ปฏิบัติจริง ที่จะช่วยการขับเคล่ือนท�ำให้เกิดการเติบโตของเศรษฐกิจ
ชุมชนและสตาร์ทอัพไปพร้อมกันได้อย่างย่ังยืน

ดร. กริชผกา บุญเฟื่อง 
รองผู้อ�ำนวยการด้านระบบนวัตกรรม 
ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
ประธานคณะท�ำงาน AgTech4OTOP

สนช. เช่ือมโยงธุรกิจระหว่าง
สตาร์ทอัพด้านการเกษตร 
กับกลุ่มเกษตรกร พลิกโฉมเศรษฐกิจ
ชุมชนสู่การเติบโตอย่างม่ันคงและยั่งยืน 

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 
หรือ สนช. เป็นหน่วยงานหลักที่ได้รับมอบหมายจาก
รัฐบาลในการพัฒนาสตาร์ทอัพ ให้เป็นนักบุกเบิก
เศรษฐกิจใหม่ (New Economic Warrior: 
NEW) ด้วยเล็งเห็นความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ที่
ปรบัเปลีย่นวิถกีารด�ำเนนิชวิีตให้สะดวกสบาย รวมถงึ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภค จากการซื้อ
สินค้าตามตลาดท้องถิ่น ศูนย์การค้า มาเป็นการซื้อ
สินค้าผ่านการตลาดออนไลน์ รวมทั้งสตาร์ทอัพด้าน
การเกษตร ที่สร้างแพลตฟอร์มรูปแบบตลาดใหม่ๆ

เพื่อสร้างโอกาสทางธุรกิจของสินค้าทางการเกษตร
ที่มีคุณภาพสูงในกลุ่มสินค้า OTOP เป็นที่มาของ
โครงการ AgTech4OTOP เพื่อสร้างมิติใหม่ของ
การพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์ของสินค้า
เกษตรกรในชมุชน ร่วมกับคนรุน่ใหม่อย่างสตาร์ทอัพ
เป ็นการกระตุ ้นด ้านการตลาดที่มีความส�ำคัญ 
ต่อภาคการเกษตร เป็นการพัฒนาประสิทธิภาพ 
ด ้านการตลาดให ้สามารถกระจายผลผลิตไปสู ่ 
ผู ้บริโภคได้ในวงกว้าง และเตรียมความพร้อมสู ่
โอกาสการค้าเสรี ช่วยเกษตรกรและผู้บริโภคได้เจรจา
ซื้อขายในราคาที่เป็นธรรม ลดปัญหาราคาผลผลิต
ตกต�่ำ และเป็นการเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้ 
ให้กับเกษตรกรอย่างย่ังยืน 

ดร. สุภาพ อัจฉริยศรีพงศ์ 
กรรมการนวัตกรรมแห่งชาติ และที่ปรึกษาโครงการ 
AgTech4OTOP

Popularity
ค�ำนิยม
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Commentary
ข้อคิดจากคณะท�ำงาน

นวัตกรรมทางการตลาด
ช่วยผลักดันสินค้าชุมชนให้ก้าวไกลระดับสากล
เทคโนโลยีและนวัตกรรม มคีวามส�ำคัญในการสร้างมลูค่าให้กบัสนิค้าใน
ชมุชน การเพิม่ช่องทางการตลาดที่หลากหลาย ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพ
ในการกระจายสินค้าของชุมชนออกไปได้อย่างรวดเร็วทั้งในและ 
ต่างประเทศ เพื่อให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความ
มั่นคงและมีเสถียรภาพ ส�ำหรับกลุ่ม OTOP กรมการพัฒนาชุมชน  
มส่ีวนช่วยส่งเสรมิกระบวนการเรยีนรู ้ผ่านโครงการ AgTech4OTOP 
เป็นอีกโครงการที่ท้าทาย จากความร่วมมือกลุ่ม OTOP ผู้เชี่ยวชาญ
การผลิต กับกลุ่มสตาร์ทอัพ ที่เชี่ยวชาญด้านการตลาดน�ำเทคโนโลยี
มาปรับใช้เป็นเคร่ืองมือการตลาดช่องทางใหม่ ร่วมปรึกษาท�ำความ
เข้าใจ เพ่ือตกผลึกความคิดร่วมกัน ส�ำหรับช่องทางการตลาดที่จะ
ท�ำให้เกิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนให้เติบโตไปด้วยกัน

นายสุรศักดิ์ อักษรกุล 
รองอธิบดี กรมการพัฒนาชุมชน

ตลาดน�ำการผลิต 
ยกระดับสินค้าเกษตรชุมชน ขยายช่องทางการตลาด
เพิ่มโอกาสทางการค้า เสริมรายได้อย่างม่ันคง
เป็นการตอบโจทย์ที่ส�ำคัญในการน�ำไปสู่การแก้ไขปัญหาของเกษตรกร
ในปัจจุบัน ส�ำหรับโครงการ AgTech4OTOP ที่ใช้ความเชี่ยวชาญ
ของกลุ่มสตาร์ทอัพด้านการเกษตร มาพัฒนาการตลาดออนไลน์สู่
สินค้าการเกษตร ด้วยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเป็นสื่อกลาง 
ในการน�ำสินค้าเกษตรคุณภาพดี ถึงมือผู้บริโภคได้หลากหลายกลุ่ม
มากขึ้น เป็นการปรับการตลาดให้ทันความเปลีย่นแปลงของวิถกีารใช้
ชวิีตในปัจจุบนั กลายเป็น Smart Farming ทีพ่ลิกโฉมการเกษตรไทย 
ให้มีการตลาดที่เข้มแข็ง เพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีย่ิงขึ้น

นายสรศักดิ์  แก่อินทร์ 
นักวิชาการเกษตรช�ำนาญการ ส�ำนักส่งเสริมและจัดการสินค้าเกษตร 
กรมส่งเสริมการเกษตร
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GI ช่วยเพิ่มมูลค่าและยกระดับภาพลักษณ์
ให้กับสินค้าเกษตรกรไทย
กรมทรัพย์สินทางปัญญาจะมอบตราสัญลักษณ์ GI หรือ สินค้าเกษตร 
ที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้กับเกษตรกรหรือผู้ประกอบการสินค้าทาง 
การเกษตรทีส่ามารถระบแุหล่งทีม่าของสนิค้า และสามารถตรวจสอบได้ นอกจาก
จะช่วยเพ่ิมมูลค่าและยกระดับภาพลักษณ์ให้กับสินค้าประจ�ำท้องถิ่น  
ยังเป็นการป้องกนัคนอ่ืนเอาช่ือสินค้าไปใช้แอบอ้าง โครงการ AgTech4OTOP 
ช่วยเช่ือมโยงกลุ่มสตาร์ทอัพการเกษตร กับกลุ่ม OTOP จับมือกันพัฒนา 
การตลาดเพ่ือสินค้าเกษตรที่มีอัตลักษณ์พื้นถิ่น Startup ช่วยพัฒนา
แบรนด์สินค้า เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบ GI ของสินค้านั้นๆ ได้  
เมือ่จัดวางในต�ำแหน่งทีช่ดัเจน จะช่วยเพิม่ความมัน่ใจของผู้บรโิภคต่อสนิค้า 

นายปฏิพัทธ์ ปานสุนทร
นักวิชาการพาณิชย์ช�ำนาญการพิเศษ กรมทรัพย์สินทางปัญญา

เพิ่มประสิทธิภาพการแข่งขันให้ภาคการเกษตร 
ด้วยนวัตกรรมทางเทคโลโลยีทางการตลาด
โครงการ AgTech4OTOP ได้ทดลองรูปแบบจริงๆ ในการเพ่ิมหุ้นส่วนธุรกิจ
กับเกษตรกร และเพิ่ม Traction พิสูจน์รูปแบบธุรกิจให้สามารถขยายผล 
ได้อย่างรวดเร็ว โดยสตาร์ทอัพน�ำเทคโนโลยีมาพัฒนาการสร้างการตลาด
รูปแบบใหม่ ลดขั้นตอนที่เกิดจากคนกลาง ท�ำให้ห่วงโซ่อุปทานสั้นลง และ
สนับสนุนเติมเต็มเศรษฐกิจชุมชน รวมทั้งสร้างความเข้าใจการบริโภคของ
ลูกค้าโดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมต่างๆ มาร่วมสนับสนุน เพื่อจัดการ
สินค้าคงคลัง ลดต้นทุนโลจิสติกส์ และการจัดการบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ก่อให้เกิด
ขยะกับสิ่งแวดล้อม เป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพด้วยการส่งผลิตภัณฑ์สินค้า
เกษตรที่มีความสดจากฟาร์มถึงมือผู้บริโภค

นายนฤศันส์ ธันวารชร
หัวหน้าส่วนบริหารการลงทุน บริษัท อินโนสเปซ (ประเทศไทย) จ�ำกัด
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ลดต้นทุนการผลิตเพิ่มรายได้ให้เกษตรกร 
ด้วยนวัตกรรมด้านเทคโนโลยี
ในมุมมองของภาคเอกชน โครงการ AgTech4OTOP มุ่งเน้นการพัฒนา
สินค้าเกษตรกลุ ่มเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ซึ่งสามารถตอบโจทย์ความ
ต้องการของตลาดได้ เพราะมีความโดดเด่นด้านคุณภาพ การรักษาคุณภาพ
ให้คงที่ เป็นการสร้างมาตรฐานให้เป็นที่ยอมรับกับกลุ่มลูกค้าในระยะยาว
ตลาดต่างประเทศมีความต้องการสินค้าทางการเกษตรอีกมาก การเพ่ิม 
ช่องทางการขายให้สามารถติดต่อสื่อสารได้สะดวกขึ้น และควรศึกษารูปแบบ
การขยายการส่งออกไปสู่ตลาดต่างประเทศ 

นายองอาจ กิตติคุณชัย
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท ซันสวีท จ�ำกัด (มหาชน)

สตาร์ทอัพด้านการเกษตร...สร้างนวัตกรรม
พลิกโฉมการเกษตร
ความมุ่งมั่นของสตาร์ทอัพด้านการเกษตร ในการแก้ไขปัญหาทางการเกษตร
ตลอดห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิม โดยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและให้เกิดแนวทาง 
การแก้ไขปัญหาใหม่ๆ ในทางธุรกิจเกษตร ในโครงการ AgTech4OTOP  
ไม่ได้เป็นเพียงระบบตลาดออนไลน์ แต่มีการพัฒนาสินค้าด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมร่วมด้วย เช่น การสร้างตราสินค้า การบริหารจัดการเรื่องต้นทุน
และราคา ฯลฯ สตาร์ทอัพเกษตรในอนาคตมีโอกาสการเติบโตได้อีกมาก  
เห็นได้จากข้อมูลการลงทุนปี 2020 ของกลุ่มร้านขายสินค้าเกษตรออนไลน์ 
(E-Grocery) ในต่างประเทศมีมูลค่าสูงถึง 5.1 พนัล้านเหรยีญสหรฐั หรอื 
150 พันล้านบาท โครงการนีจึ้งเป็นการเปิดโอกาสให้สตาร์ทอัพไทยได้ทดสอบ
ตลาดร่วมกับเกษตรกร เพ่ือเรียนรู้ประสบการณ์การสร้างตลาดให้สินค้า
ชุมชนเพ่ิมจ�ำนวนมากขึ้นและเติบโตอย่างต่อเนื่องต่อไป

นางสาวมณฑา ไก่หิรัญ
ผู้จัดการส่งเสริมนวัตกรรม 
ฝ่ายพัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรม
ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
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ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA 
ผนึกก�ำลังกับพันธมิตรด�ำเนินโครงการ AgTech4OTOP 
ร ่วมพลิกโฉมเศรษฐกิจชุมชนสู ่การเติบโตไปพร ้อมกับ 
สตาร์ทอัพสายเกษตร โดยได้รบัการสนบัสนนุจากคณะกรรมการ 
อ�ำนวยการหนึง่ต�ำบล หนึง่ผลติภณัฑ์ แห่งชาต ิ ซึง่มสี�ำนกังาน 
ปลดัส�ำนักนายกรัฐมนตรี เป็นฝ่ายเลขานุการ ที่ให้โอกาสและ
ให้การสนับสนุนการด�ำเนินโครงการสร้างตลาดรูปแบบใหม่
จากสตาร์ทอัพด้านการเกษตรส�ำหรับกลุ่ม OTOP เกษตร 
อัตลกัษณ์พื้นถิน่ อีกทัง้มหีน่วยงานพันธมติรได้แก่ กรมส่งเสรมิ 
การเกษตร กรมการพัฒนาชุมชน กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
เข้ามาร่วมสนบัสนนุให้ค�ำแนะน�ำ ความร่วมมอื และเป็นวิทยากร 

โดยโครงการนี้มีกลุ่มเป้าหมายเป็นสตาร์ทอัพด้านการเกษตร
ไทย (AgTech Startup) ที่มีแพลตฟอร์มตลาดเพ่ือ
เกษตรกร เพ่ือมุ่งสร้างสรรค์ตลาดรูปแบบใหม่ให้กับสินค้า 
OTOP เพื่อพัฒนารูปแบบตลาดในการเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิต
สินค้าการเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นไปสู่ผู ้บริโภคให้สามารถ
ขยายผลและกระจายได้ในวงกว้างมากย่ิงขึ้น เช่น ระบบเจ้าของ
ร่วมผลิต ระบบการประมูลสินค้าเกษตร หรือ E-biding ระบบ
ตลาดออนไลน์ หรือ Marketplace และ ระบบการขาย
ออนไลน์ส่งมอบให้ผู้บริโภคและธุรกิจเกษตร (B2B/B2C)

กลุ ่ม OTOP เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น จะเป็นชุมชนด้าน
การเกษตรกรจับคู่กับสตาร์ทอัพที่มีความเชี่ยวชาญด้านการ
พฒันาตลาดรปูแบบใหม่ๆ แล้วเรยีนรู ้ทดสอบ และใช้เครือ่งมอื
ของสตาร์ทอัพในการพัฒนาหรือต่อยอดธุรกิจสินค้าชุมชน 
ถือเป็นการพัฒนาตลาดรูปแบบใหม่ที่มีความพร้อมด้าน
เทคโนโลยีและเครือข่ายในการท�ำงาน เพื่อรองรับพฤติกรรม
การเปลี่ยนแปลงของผู้บริโภคในยุค New Normal ที่มีการ
สั่งซื้อสินค้าผ่านระบบออนไลน์กันเพิ่มมากขึ้นให้

การด�ำเนินโครงการน�ำร่องกับ 10 สตาร์ทอัพด้านการเกษตร
ที่รูปแบบการสร้างตลาดรูปแบบใหม่ให้กับสินค้าเกษตร ที่ผ่าน
การคัดเลือกได้แก่ 

ทัง้นี ้กลุม่ OTOP เกษตรอัตลกัษณ์พื้นถิน่ ทีผ่่านการคัดเลอืกน�ำร่อง
จ�ำนวน 50 กลุ่ม ที่ครอบคลุมทั้ง 4 ภาค จ�ำนวน 28 จังหวัด  
39 ชนิดสินค้า โดยจะผ่านการอบรมให้เข้าใจถึงธุรกิจตลาดออนไลน์  
การใช้เทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภาพการเกษตร การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ตลอดห่วงโซ่การผลิต เพ่ือจุดประกายแนวทางการสร้างสรรค์ทาง 
การตลาด และการจัดการผลผลิตทางการเกษตรให้มีประสิทธิภาพ
สูงสุด

AgTech4OTOP
แพลตฟอร์มตลาด
เพื่อเกษตรกร

Introduction
บทน�ำ

อารีฟาร์ม  
เชื่อมโยงทุกบุคลากร
ในภาคเกษตร 
ผลิตและขายได้อย่างย่ังยืน

โลเคิล อลอท  
การเชื่อมโยงการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตโดยชุมชน
สู่การบริโภคโดยชุมชน

ไฟด์ฟู้ด
วัตถุดิบต้นทางราคาต้นทุน

เฮิิร์์บ สตาร์์ทเตอร์์   
แพลตฟอร์์ม พััฒนาสิินค้้าชุุมชน
เกษตร ต่่อยอดเป็็นผลิิตภััณฑ์์
มููลค่่าสููงออกสู่่�ตลาด

วีเดฟ  
Kaset Forecast 
ระบบมาตรฐาน การผลิตและ 
การตลาดพืชปลอดภัย

ฟาร์มโตะ 
สตาร์ทอัพ ระบบการร่วม 
เป็นเจ้าของผลผลิตง่ายๆ

มีแซ่ด
แพลตฟอร์มรวบรวม
สวนผลไม้คุณภาพ
ส่งตรงจากสวนถึงลูกค้า

ครอปเปอร์ซ
Too Fast To Crop 
ทู ฟาส ทู ครอป
ขายผลผลิตล่วงหน้า

แฮปปี้ โกรเซอร์  
ร้านขายของช�ำยุคใหม่ 
น�ำสินค้าจากเกษตรกร
สู่ผู้บริโภคในเมือง

เนอเจอร์ฟู๊ด
แพลตฟอร์มขายสินค้า
เกษตรโดยตรงจากเกษตรกร
ถึงผู้บริโภค

010 A G T E C H  4  OTOP



จากนั้น เสริมสร้างศักยภาพเปิดมุมมองการสร้างเข้าใจในการ
บริหารจัดการตลอดห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิมของสินค้าเกษตร เพ่ือดึง
จุดเด่นน�ำไปสู่การสร้างเคร่ืองมือทางตลาดที่เหมาะสมให้กับ
สินค้าเกษตร ตลอดจนภาพรวมการส่งสินค้าจากเกษตรกรถึง
ผู้บริโภค 

หลังจากการอบรมเสริมสร้างศักยภาพ สตาร์ทอัพและกลุ่ม 
OTOP เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น เข้าร่วมกิจกรรมบ่มเพาะและ
ร่วมพัฒนาสินค้าร่วมกัน เช่น การสร้างเรื่องราวให้กับสวน
หรือผลิตภัณฑ์ การสร้างความแข็งแกร่งให้กับตราสินค้าหรือ
แบรนดิ้ง รวมถึงการสร้างช่องทางการตลาดเช่ือมโยงกับ
ตลาดทั้งในระดับผู้บริโภค และกลุ่มธุรกิจ เช่น ร้านค้า โรงแรม
และกลุ่มแปรรูปธุรกิจเกษตร ตลอดจนสร้างตลาดต่างประเทศ 
ซึ่ งสตาร ์ทอัพที่ เข ้ าร ่วมโครงการฯ ทั้ ง  10 ราย มี วิ ธี 
การท�ำงานและแนวทางการพัฒนาที่แตกต่างกัน โดยพิจารณา
จากปัญหาหรือศักยภาพของเกษตรกรเป็นหลักด้วย ทั้งนี้ 
เมื่อทั้งสองกลุ่มได้มาจับคู่กัน ท�ำให้เกิดการพัฒนารูปแบบ 
ในการสร้างแนวทางการตลาดใหม่ๆ ที่เหมาะสมกับสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างรวดเร็วขึ้น

ผลส�ำเร็จที่เกิดขึ้นในโครงการได้มีการรวบรวมองค์ความรู้ และเป็น
ข้อมูลกลางให้เกิดการเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐ 
สตาร ์ทอัพ และ เกษตรกร รวมทั้ ง จัดท�ำหลักสูตรออนไลน ์ 
“AgTech4OTOP แพลตฟอร์มตลาดเพ่ือเกษตรกร” โดยมีวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญด้านการเกษตร เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้ให้กับเกษตรกร 
ส�ำหรับกลุ่มเกษตรกรและผู้สนใจในธุรกิจเกษตรคนในรุ่นต่อๆ ไป  
ซึ่งการอบรมครอบคลุมตั้งแต่เริ่มต้นผลิตสินค้าเกษตร จนถึงการท�ำ 
การตลาด ประกอบไปด้วย 6 กลุ่มการเรียนรู้ 1) แนะน�ำโครงการ 
AgTech4OTOP 2) เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นและสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ 3) มาตรฐานสินค้าเกษตร 4) นวัตกรรมการเกษตร  
5) การบรหิารจัดการขนส่งสนิค้าเกษตร และ 6) แนะน�ำ 10 สตาร์ทอัพ
ด้านการเกษตรที่มีความตั้งใจและมุ่งมั่นเข้ามาช่วยเพิ่มช่องทางตลาด
ให้เกษตรกร ผู้สนใจสามารถเข้าไปทีเ่วปไซต์ https://agtech4otop.
nia.or.th

AgTech4OTOP ถือเป็นมิติใหม่ของการพัฒนาสินค้าเกษตร สินค้า
ชุมชน ร่วมกับคนรุ่นใหม่อย่างสตาร์ทอัพไทย เกิดเป็นโมเดลตัวอย่าง
ที่พร้อมในการขยายผลได้ต่อไป โดย สนช. และหน่วยงานต่างๆ  
รวมถึงคณะท�ำงานโครงการฯ พร้อมร่วมสนับสนุนต่อยอดอย่าง 
เต็มที่  เพื่อ ให ้ เกิดการเติบโตไปด ้วยกันทั้ ง ธุรกิจสตาร ์ทอัพ 
ด้านการเกษตรและธุรกิจชุมชนได้อย่างย่ังยืน
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ALI FARM

086-351 5868, 061-553 5588

www.foodnavigator.co

farmbook@qboxpoint.com

อารีฟาร์ม เป็นแพลตฟอร์ม
กลไกเกษตรพาณิชย์ยุค 5G ท่ีเข้ามาช่วย
1. รวบรวมค�ำส่ังซื้อสินค้าเกษตรจากผู้ซื้อ อย่างห้างสรรพสินค้า โรงงาน โรงแรม ร้านอาหาร
2. จับคู่ให้เกษตรกรที่มีผลผลิตตรงความต้องการของผู้ซื้อให้เกิดการซื้อขายกัน
3. ช่วยให้เกษตรกรมีตลาดล่วงหน้าก่อนวางแผนการผลิต
4. ช่วยแก้ไขปัญหาราคาผลผลิตเกษตร และการผลิตสินค้าเกษตรล้นตลาด
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ระบบบริิหารจัดัการ(Supply Chain) เป็็นแหล่่งเช่ื่�อมโยงต้้นน้ำำ�� กลางน้ำำ�� และปลายน้ำำ��ในภาคเกษตร โดยทำำ�ตลาดล่่วงหน้้า
ให้้เกษตรกรวางแผนการผลิิต ผู้้�ซื้้� อสามารถค้้นหาสิินค้้ารวมถึึงวางแผนการซื้้�อล่่วงหน้้าทำำ�ให้้ได้้สิินค้้า อย่่างต่่อเนื่่�อง	
และได้้มาตรฐานโดยการใช้้งานผ่่าน Alifarm เช่ื่�อมโยงผู้้�ซื้้�อผู้้�ขายให้้มาเจอกััน นำำ� พาโอกาสการค้้าที่่�เติิบโตไปด้้วยกััน	
(Business Matching)

Alifarm เป็็นระบบที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�ซื้้�อและผู้้�บริิโภคสามารถตรวจสอบข้้อมููลสินิค้้าย้้อนกลัับได้้ตลอดกระบวนการผลิติและติิดตาม
พืชืผล (Traceability) ทุกขั้้�นตอนจนถึงึมืือผู้้�บริิโภคสร้้างความเช่ื่�อมั่่�นและตรวจสอบได้้ทำำ�ให้้เกิดิการสร้้างเร่ื่�องราวของสินิค้้า
ของเกษตรกร(Farm story) นำำ�พาไป have fun ถึงึแหล่่งผลิติ เกษตรกรสร้้างตัวัตนในโลก digital ให้้เกิดิความจดจำำ�	
ของแบรนด์์ผ่่าน QR CODE 
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ทุเรียนหมอนทองป่าละอูแท้ GI ต�ำบลห้วยสัตว์ใหญ่ อ�ำเภอ
หััวหิิน จัังหวััดประจวบคีีรีีขัันธ์์ ผลิิตด้้วยกรรมวิิธีีแบบเกษตร
อิินทรีีย์์ เนื้้�อสััมผััสเป็็นเอกลัักษณ์์ กลิ่่�นอ่่อนไม่่ฉุุน เนืืื้้���อละมุุน 
คงไว้้ซึ่่�งเอกลัักษณ์์และคุุณภาพของความเป็็นทุุเรีียนป่่าละอูู

เดิมเกษตรกรขายแบบยกลูกยกลัง โดยคิดราคาตามน�้ำหนัก 
กล่องบรรจุเป็นเป็นลังทั่วไป ทีมงาน Alifarm ทําการดึง 
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของเกษตรอินทรีย์ สินค้าทุเรียนป่าละอู
ออร์แกนิค ส่ือผ่านภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
สินค้า และสามารถป้องกันความเสียหายระหว่างขนส่งก่อน 
ถงึมอืลกูค้า ฉลากเป็นตวัช่วยในการส่ือเร่ืองราวสนิค้าให้น่าสนใจ 
เพิ่มความน่าเชื่อถือ การมี QR CODE ท�ำให้ลูกค้ารู้ที่มาของ
สินค้าและสามารถสั่งพรีออร์เดอร์ล่วงหน้า  

เพือ่ขยายกลุม่ลกูค้าให้หลากหลายและขยายวงกว้างมากข้ึน เรา
รวบรวมข้อมลูเก่ียวกับทเุรยีนป่าละอู ส่ือสารลงบนแพลตฟอร์ม 
Alifarm เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ และสามารถ 
Matching คู่ค้าผ่านทางแพลตฟอร์ม เป็นการขยายลกูค้ากลุม่
ใหม่ๆ เพิ่มมากขึ้น 

ชูจุดเด่นของสินค้า
ต่อยอดภาพลักษณ์
ออร์แกนิคให้ชัดเจน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มรักษ์ทุเรียน
ป่าละอู จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
นายเชิงชาย หอมดี  

ช่วงเริ่มโครงการผลผลิตยังไม่ออก จะเริ่มเก็บ
ผลผลิตได้ช่วง ก.ค. ทีมงานพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ได้น้่า่สนใจ สวยงาม การตลาดระบบเป็น็การจอง
ล่ว่งหน้า้และการประชาสัมัพันัธ์ล์่ว่งหน้า้ ทีมีงาน 
ให้ความรู้ด้านเทคโนโลยีการตลาดรูปแบบใหม่
ให้กับสมาชิกในกลุ่ม โดยลงระบบและจัดอบรม
เพ่ือสร้างความเข้าใจ โครงการมีนโยบายที่ด ี
ช่วยพัฒนาระบบการตลาดให้เกษตรกรให้ม ี
ช่องทางการตลาดใหม่ๆ 

การดึงอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของเกษตรอินทรีย์ 
สินค้าทุเรียนป่าละอูออร์แกนิค ส่ือผ่านภาพ
ลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 
และสามารถป้องกันความเสียหายระหว่าง	
ขนส่งก่อนถึงมือลูกค้า 
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กาแฟออร์แกนิคดงมะไฟ 
สุนทรีย์ของคนรักสุขภาพ

พืชเศรษฐกิจที่มาแรงตอนนี้ คือ “กาแฟดงมะไฟ” อ�ำเภอสูงเนิน 
จังหวัดนครราชสีมา กาแฟอาราบิก้า ที่ปลูกแบบอินทรีย์ปลอด
สารเคม ี100% เน่ืองจากพื้นทีป่ลกูกาแฟดงมะไฟ เป็นแหล่งต้นน�้ำ 
ได้รับการขึ้นทะเบียนรับรองเป็นสินค้า GI หรือส่ิงบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์แล้ว เป็นแหล่งผลิตกาแฟรสเลิศของไทยอีกแห่งหนึ่ง 
มคีวามหอมเป็นเอกลกัษณ์ไม่เป็นรองใคร ด้วยปรมิาณคาเฟอีน 
เพยีง 1% ต่อน�้ำหนกั เนือ่งจากแหล่งปลกูเราสงูกว่าระดบัน�้ำทะเล
น้อยจึงมีค่าคาเฟอีนต�่ำมากๆๆ จึงถูกใจคนรักสุขภาพ 

ทางชุมชนได้สร้างอาชีพให้เกษตรกรแบบย่ังยืน มีการด�ำเนิน
การเกษตรแบบครบวงจร ตั้งแต่การปลูก เก็บเกี่ยว แปรรูป และ
บรรจุภัณฑ์ สามารถผลิตเมล็ดกาแฟคั่วกลาง 100, 500 กรัม 
จ�ำนวน 1,000 ชุด /เดือน และ กาแฟซองน�้ำหยดขนาด 6 ซอง/
กล่อง จ�ำนวน 1,000 กล่อง/เดือน โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
กาแฟอาราบิก้าและมะคาเดเมีย แบบประชาอาสา บ้านดงมะไฟ  
จังหวัดนครราชสีมา

วิสาหกิจชุมชน
กาแฟอาราบิก้าและมะคาเดเมีย
แบบประชาอาสา บ้านดงมะไฟ 
จังหวัดนครราชสีมา
คุณนพดล ม่วงแก้ว  

ทาง Startup ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยดึง 
อัตลักษณ์ออกมาได้โดเด่น ท�ำให้สินค้าดูน่า
สนใจมากข้ึน และการม ีQR CODE ท�ำให้ลกูค้า
ได้รับรู้แหล่งที่มาและจุดเด่นของกาแฟดงมะไฟ 
ต่อไปลูกค้าน่าจะมีความหลากหลาย ได้กลุ่ม
ลูกค้ากลุม่คนรกัสขุภาพ เนือ่งจากสร้างการรบัรู้ 
ถึงจุดเด่นสินค้า อยากให้จัดโครงการอย่าง 
ต่อเนือ่งเพ่ือการพัฒนาด้านการเกษตรทีย่ั่งยืน 

แหล่งผลิตกาแฟรสเลิศของไทยอีกแห่งหน่ึง 
มีความหอมเป็นเอกลักษณ์ไม่เป็นรองใคร 
ด้วยปริมาณคาเฟอีนเพียง 1% ต่อน�้ำหนัก 

เน่ืองจากแหล่งปลูกเราสูงกว่าระดับน�้ำทะเลน้อย
จึงมีค่าคาเฟอีนต�่ำมากๆๆ จึงถูกใจคนรักสุขภาพ 

ทมีงานได้พัฒนาบรรจุภณัฑ์ให้ดเูรยีบหรพูรเีมีย่ม ช่วยเพิม่
มูลค่าสินค้า ดึงอัตลักษณ์ของสินค้ามาสร้างเร่ืองราวให้
เป็นที่น่าสนใจ เพื่อลงในแพลตฟอร์ม Alifarm สื่อสารให้
กลุ่มลูกค้าที่รักสุขภาพ ได้รับรู้ข้อมูลของกาแฟออร์แกนิค 
ดงมะไฟ ขายเป็นเมล็ดกาแฟ เป็นเมล็ดกาแฟที่ค่ัวสดบด
ใส่ซอง 
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ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง GI ของชมรมอุตสาหกรรม
เกษตรอินทรีย ์แหลมทอง-ปันแต จังหวัดพัทลุง 
เป็นการการรวมกลุ่มเกษตรกรท�ำข้าวสังข์หยดพัทลุง
ด้วยกระบวนการผลิตแบบชีวภาพ-อินทรีย์ 100%  
มีสมาชิกในกลุ่มประมาณ 20 ราย ด้วยคุณสมบัติที่
มากคุณค่าทางโภชนาการของข้าวสงัข์หยด น�้ำตาลน้อย 
ทานแล้วไม่อ้วน ไฟเบอร์สูง เป็นจุดเด่นที่ต้องสร้าง 
การรับรู้ต่อผู้บริโภค

เดิิมเกษตรกรเน้้นขายส่่งข้้าวเปลืือกล็็อตใหญ่่ให้้โรงสีี 
หรือกลุ่มพ่อค้า ครั้งละหลายตันแต่ได้ราคาไม่สูง เรา
ยังมีรูปแบบการตลาดลักษณะเดิมไว้ แต่ได้เพิ่มเติม
ข่าวสารประชาสมัพนัธ์ผ่านแพลตฟอร์ม Alifarm เพ่ือ
ได้คู่ค้าใหม่ๆ รวมถงึลกูค้ากลุม่คนรกัสขุภาพ เป็นการ
เปิดกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ  

ข้าวสังข์หยด 
ไฟเบอร์สูงยิ่งทานยิ่งดี
มีประโยชน์ 

ชมรมอุตสาหกรรม
เกษตรอินทรีย์แหลมทอง-ปันแต 
จังหวัดพัทลุง
คุณนิสารัตน์ สืบสาย	  

ระบบ Alifarm ในการขายสินค้าในอนาคต 
โดยทีส่ามารถม ีOrder ล่วงหน้าจากผู้ซื้อ ช่วย
พัฒนาการตลาดให้เป็นระบบมากขึ้น กระจาย
ข่าวสารให้เป็นที่รู้จักได้กว้างข้ึน คิดว่าแนวโน้ม
ของยอดขายของฤดูเก็บเกี่ยวต้องเพิ่มขึ้นอย่าง
แน่นอน

นอกจากนี้เกษตรกรยังบรรจุข้าวสารเป็นแบบถุงละ 1 กิโลกรัม ซึ่ง
มักประสบปัญหาถุงบรรจุรั่ว ขาด ก่อนถึงมือลูกค้า เราจึงพัฒนา
บรรจุุภััณฑ์์ใหม่่ร่่วมกัับเกษตรกร โดยบนฉลากเกษตรกรต้้องการ
มีีรููปเด็็ก 2 คน เพื่่�อสื่่�อให้้ทราบว่่าคืือโรงนาหลานย่่าแดง เนื่่�องจาก
ตลาดข้้าวมีีการแข่่งขัันสููง บรรจุุภััณฑ์์ต้้องดึึงความสนใจตั้้�งแต่่แรก
เห็็น ออกแบบเป็็นเสื้้�อชาวนาคาดผ้า้ขาวม้้า มีี QR CODE สำำ�หรัับ
การรองรัับการขายออนไลน์์ 

การสร้างความรับรู้ของผู้บริโภค เราสามารถให้ลูกค้าสแกน QR 
CODE เพื่อรับรู ้เร่ืองราวของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ตั้งแต่ 
การผลิต พื้นที่เพาะปลูกที่เป็นเกษตรอินทรีย์ จนถึงการเก็บรักษา
ผลผลิตอย่างดีเยี่ยม เพื่อส่งของคุณภาพดีสู่ผู้บริโภค
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ชาอู่หลงจตุลพล ชาคุณภาพระดับพรีเมี่ยม ผ่านการรับรองการผลิต 
GMP และ อย. ไม่่ใส่่วััตถุุกัันเสีีย ไม่่แต่่งกลิ่่�น รส สีี สัังเคราะห์์ ว่่าเป็็น
ชาปลอดสารพิิษ มีีความหอมนุ่่�ม ด้้วยการคััดสรรใบชาก้้านอ่่อน  
การแปรรููปผลิิตภััณฑ์์ให้้มีีความหลากหลายของรสชาติิ เพ่ื่�อเข้้าถึึง
ความต้้องการของผู้้�บริิโภค ผลิิตและจััดจำำ�หน่่าย ใบชา อู่่�หลง มััทฉะ 
สููตรผสมกลิ่่�นดอกไม้้ต่่างๆ จนได้้รสชาติิที่่�แตกต่่างและหอมนุ่่�ม ทำำ�ให้้ 
จตุุลพลชาไทยมีีเอกลัักษณ์์ไม่่เหมืือนใคร

ด้วยคุณภาพที่แข็งแกร่งอยู ่แล้วของสินค้า เราได้ร ่วมพัฒนาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื่อให้ดูร่วมสมัย เนื่องจากการดื่มชาไม่ได้มี
เพียงกลุ่มผู้ใหญ่อีกต่อไป แต่วัยรุ่น คนท�ำงานหันมาดื่มชากันมากขึ้น 
บรรจุภัณฑ์จึงเป็นจุดแรกของการดึงดูดความสนใจกลุ่มลุกค้ากลุ่มนี้ 
ที่จะเพิ่มกลุ ่มลูกค้าหลายช่วงวัยมากขึ้น รวมถึงการสร้างเรื่องราว 
ลงแพลตฟอร์์ม Alifarm เป็็นการเพิ่่�มช่่องทางการตลาดสำำ�หรัับ 

ขยายกลุ่มลูกค้าหลากช่วงวัย
ด้วยแพคเกจท่ีแตกต่าง 

บริษัทจตุพลชาไทย 
(ดอยแม่สลอง) 
จังหวัดเชียงราย 
คุุณฐิิตาภา ชีีวิินเฉลิิมโชติิ

ทีมงานดึงอัตลักษณ์และความโดดเด่นของ
สินค้าสื่อออกมาได้ชัดเจน มีการอบรมและให้
ความรู ้เก่ียวกับการใช้ระบบในแพลตฟอร์ม 
Alifarm เพื่อโปรโมทการขายสินค้าในอนาคต 

การ Matching ธุรกิจเพ่ิมอีกหนึ่งช่องทาง 
และการประชาสมัพันธ์ทีต่่อเนือ่งผ่านสือ่โชเชยีล 
ในช่องทางต่างๆ 
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ส้มโอขาวใหญ่ภูตะวัน ส้มโอสายพันธุ์ขาวใหญ่ ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
แม่บ้านเกษตรกร บางแคสามัคคี จ.สมุทรสงคราม มีจุดเด่นที่ไร้เมล็ด  
ได้รับมาตราฐาน Q และ OTOP 4 ดาว และมี GI ผลิตได้ปริมาณเฉลี่ย 
1 ตันต่อปี 

นอกจากจะขายหน้้าสวน ยัังมีีการออกบููธ โดย QR CODE จำำ�หน่่าย
แบบลููกและแกะพร้้อมทาน ดีีไซน์์สติ๊๊�กเกอร์์ให้้มีี Tag OR CODE  
เพื่่�อดููข้้อมููลสิินค้้าผ่่าน farm Sky สร้้างความมั่่�นใจว่่าเป็็นส้้มโอคุุณภาพ
พัันธุ์์�แท้้แน่่นอน และการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ทัันสมััยให้้ลููกค้้าสะดวก
ในการหิ้้�วกลัับบ้้านมากขึ้้�น ทีีมงานยัังได้้ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีี 
ความน่่าสนใจ แข็็งแรง ยัังมีีแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางประวััติิศาสตร์์ที่่�น่่าสนใจ
หลายแห่่ง แต่่ด้้วยสถานการณ์์ โควิิด 19 เราจึึงเริ่่�มต้้นด้้วยการร่่วมกััน
พััฒนาออกแบบแบรนด์์ของลููกค้้าให้้ชััดเจน เพื่่�อให้้สามารถขายได้้ราคา
เพิ่่�มขึ้้�นสร้้างการรัับรู้้�ให้้กัับเกษตรกรเพ่ื่�อสามารถใช้้ระบบ Alifarm  
ในการขายสิินค้้าในอนาคต โดยที่่�สามารถมีี Order ล่่วงหน้้าจากผู้้�ซื้้�อ 
เพื่่�อสร้้างรายได้้ที่่�ยั่่�งยืืนให้้กัับเกษตรกร รวมถึึงการประชาสััมพัันธ์์ 
ผ่่านสื่่�อออนไลน์์ เพื่่�อสร้้างฐานลููกค้้าใหม่่ๆ 

แค่สแกนก็ม่ันใจได้เลย...
ส้มโอขาวใหญ่แท้จากสวน

วิสาหกิจชุมชน 
แม่บ้านเกษตรกร 
บางแคสามัคคี 
จังหวัดสมุทรสงคราม
คุุณอรทััย แย้้มปิ๋๋�ว	   

โครงการนีด้มีากอยากให้มกีารจัดอย่างต่อเนือ่ง 
เพื่อเพิ่มความแข็งแกร่งให้กลุ่มเกษตรกร ทาง 
Startup ให้้คำำ�แนะนำำ�ได้้ดีีมาก และการพััฒนา
บรรจุุภััณฑ์์ดููเท่่ ทัันสมััย สามารถสร้้างมููลค่่า
สิินค้้าสามารถปรัับให้้ได้้ราคาสููงข้ึ้�น คิิดว่่าใน
ฤดููกาลหน้้า ยอดขายคาดว่่าจะเพิ่่�มสููงขึ้้�นได้้ 
อย่่างแน่น่อน ของยอดขายของฤดูเูก็บ็เกี่่�ยวต้อ้ง
เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างแน่่นอน
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ALI FARM
ACTIVITY
•	 วิิสาหกิจิชุุมชนกลุ่่�มรัักษ์์ทุเุรีียนป่่าละอูู จังัหวัดัประจวบคีรีีีขัันธ์์ นายเชิิงชาย หอมดีี 
•	 วิิสาหกิจิชุุมชน กาแฟอาราบิก้ิ้าและมะคาเดเมียี แบบประชาอาสา บ้านดงมะไฟ จังัหวัดันครราชสีีมา คุณนพดล ม่วงแก้้ว
•	 ชมรมอุุตสาหกรรม เกษตรอินิทรีีย์์แหลมทอง-ปัันแต จังัหวัดัพัทัลุุง คุณุนิสิารััตน์์ สืบสาย
•	 บริิษัทัจตุุพลชาไทย (ดอยแม่่สลอง) จังัหวัดัเชีียงราย คุณุฐิิตาภา ชีวิินเฉลิมิโชติิ 
•	 วิิสาหกิจิชุุมชน แม่่บ้้านเกษตรกร บางแคสามัคัคี ีจังหวัดัสมุทุรสงคราม คุุณอรทัยั แย้้มป๋ิ๋�ว
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VDEV
KASET FORECAST
ระบบมาตรฐานการผลิต
และการตลาดพืชปลอดภัย

KASET FORECAST คืออะไร
แพลตฟอร์มวิเคราะห์ความคุ้มค่าก่อนตัดสินใจลงทุนปลูกพืชแต่ละชนิดตามที่ตลาดต้องการ 
พร้อมขั้นตอนการปฏิบัติที่ดีให้ได้ตามมาตรฐาน พืชปลอดภัย GAP มีการท�ำงาน 2 กลไกหลัก 
คือ KASET TRACKING ติดตาม คาดการณ์ผลผลิตและตรวจสอบย้อนกลับ KASET DEAL 
เชื่อมโยงตลาดกับแหล่งผลิต

092-259 8929

www.facebook.com/vdevsoft

www.vdevsoft.co.th

peeradaa.b@Hotmail.co.th

Mooyong8
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เทรนด์สุขภาพ อาหารปลอดภัย เรียนรู้ข้ันตอนการผลิตเกษตรปลอดภัยท้ังหมด เก็บข้อมูล ว เคราะห์และวางแผน 
เพื่อประเมินผลและวางแผนล่วงหน้า บริหารการผลิตแต่ละแปลง บริหารสมาชิกลูกสวน สร้างแพลตฟอร์ม Kaset 
Forecast วเคราะห์ความคุ้มค่าก่อนตัดสินใจลงทุนปลูกพืชแต่ละชนิดตามท่ีตลาดต้องการ พร้อมข้ันตอนการปฏิบัติ
ท่ีดีให้ได้ตามมาตรฐานพืชปลอดภัย GAP ส่งเสริมการตลาดให้ไปได้ไกลกว่าเดิม ผ่านการเล่าเรื่องราวสินค้าคุณภาพสูง	
ระดับพรีเม่ียม เพิ่มความน่าเช่ือถือ ให้เกิดการซ้ือซ�้ำ 

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 021



“ส้มโอทับทิมสยาม” ได้รับการประกาศข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ หรือ GI โดย ส้มโอบ้านบางดุก เป็นหนึ่ง
ในชุมชนที่ผลิตผลส้มโอทับทิมสยามปากพนัง จังหวัด
นครศรีธรรมราช ที่มีเนื้อส้มโอมีสีแดงเข้มคล้ายสีทับทิม 
กลีบแน่น ผลโต ด้วยลักษณะภูมิศาสตร์สภาพดินของ 
ที่นี่จะมีแคลเซียมสูง เน่ืองจากอยู่ไม่ไกลจากทะเล ท�ำให้เม่ือ
มีการปลูกส ้มโอจะได ้รสชาติส ้มโอที่มีความเฉพาะ 
ไม่เหมือนใคร รสหวานฉ�่ำ ไม่ฝาดไม่ขมติดลิ้น กรอบนอก
นุ่มใน เมล็ดน้อย 

ทีม VDEV เป็นสตาร์ทอัพเกษตรที่มีเทคโนโลยีการ 
ตรวจสอบแปลงปลูกร่วมกับการสร้างตลาดให้เป็นที่รู้จักได้
แพร่กระจายมากขึน้ มาสร้างกระบวนการรบัรูใ้ห้กับเครอืข่าย 
เพื่อกลุ ่มเกษตรกรเห็นประโยชน์ของการบันทึกข้อมูล
กิจกรรมแปลงที่ จากเดิมมีพื้นที่ 700 ไร่ ได้ GI แล้ว 
เพียง 218  ไร่ ยังมีพื้นที่ที่สามารถสร้างผลผลิตได้อีกกว่า 
500 ไร่ เพือ่ให้กลุม่สามารถวางแผนเพ่ิมปรมิาณผลผลผลติ
ได้มากขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ และลดต้นทุนการผลิต

ขยายพื้นท่ีเพาะปลูก 
รองรับยอดขายในอนาคต

กลุ่มผลิตส้มโอบ้านบางดุก 
(ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง) 
จ.นครศรีธรรมราช
คุณอัมพร สวัสดิ์สุข

จากการที่ได้ท�ำงานร่วมกับกลุ่ม VDEV ท�ำให้
ยอดขายสูงข้ึนมาก มีคนรู้จักสินค้าเรามากข้ึน 
รูปลักษณ์ของกล่องบรรจุดูสวยงาม แนะน�ำ 
การใช้เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมผลผลิตซึง่จะเป็นผลดี
ในระยะยาวเพิ่มช่องทางการขายออนไลน์ท�ำให้
ได้กลุ่มลูกค้าหลากหลายยิ่งขึ้น

เดมิช่องทางการขายทางเกษตรกรมกีารขายส่งทางไปรษณย์ี 
กับหน้าร้านเท่านั้น เราได้เพิ่มช่องทางขายออนไลน์โดย
ออกแบบบรรจุภณัฑ์ทีเ่หมาะสมกับการขนส่ง ป้องกันความ
เสียหาย และท�ำ QR CODE เป็นการสร้างความมั่นใจแก่
ลูกค้า ซึ่งสามารถตรวจสอบสินค้าได้จริงว่าส้มโอมาจาก
แหล่งผลติไหน แต่เน่ืองจากระหว่างท�ำโครงการประสบปัญหา
น�้ำท่วมหนักในรอบ 40 ปี ทีมจึงท�ำแผนการตลาดรองรับ
ฤดูกาลถัดไป ซึ่งส้มโอมีช่วงเวลาเก็บเก่ียวช่วงเมษายน  
ช่วงนี้ท�ำแผนการตลาดเตรียมเสนอโปรโมชั่นผลักดันยอด
ขายช่วง 12  เดือนนี้แบบมีส่วนร่วม 

022 A G T E C H  4  OTOP



“มะพร้าวน�้ำหอม” อินทรีย์ ได้รับมาตรฐาน Earth Safe อินทรีย์วิถีไทย 
เกษตรกรในชุมชน อ.ด�ำเนินสะดวก จ.ราชบุรี มุ่งเน้นการท�ำการเกษตร 
แบบอินทรีย์ ท�ำให้ได้ผลผลิตผักและผลไม้ที่มีคุณภาพสู่ผู้บริโภค อย่าง
ซื่อสัตย์ และจริงใจ สามารถผลิตมะพร้าวน�้ำหอมได้ 9,600 – 115,200 
ผล/ปี	

การแปรรููปผลิิตภััณฑ์์ทางเกษตรมีีผลผลิิตที่่�หลากหลายทั้้�งจำำ�หน่่าย 
น้ำำ��มะพร้้าวน้ำำ��หอมแบบผลสด แบบบรรจุุถุุง ขายเนื้้�อมะพร้้าว วุ้้�นมะพร้้าว 
ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ต้องสามารถเก็บรักษาสภาพสินค้าก่อนถึงมือผู้บริโภค
ให้ได้คุณภาพมากที่สุด เราท�ำถุงลามิเนต โฟรเซ่น เพื่อช่วยรักษาสภาพ
สนิค้าให้รกัษาคุณภาพ สามารถเก็บรกัษาน�้ำมะพร้าวให้คงคุณค่าจากสวน
ได้นานขึ้นในขณะขนส่งก่อนถึงมือผู้บริโภค สามารถท�ำให้อุณหภูมิเย็นได้
เร็วขึ้นสินค้าจึงคงความสดใหม่

รักษาคุณภาพสินค้า
จากต้นทางสู่ปลายทาง 

วิสาหกิจชุมชนผัก
และผลไม้ด�ำเนินสะดวก
(มะพร้าวน�้ำหอม) 
จ.ราชบุร ี 
คุณนวลลออ เทอดเกียรติกุล

ทีมงานได้แนะน�ำการวางแผนทรัพยากรบุคคล
ให้้เหมาะสมกัับงาน และยัังสร้้างเรื่่�องราวสิินค้้า
ให้้มีีความน่่าสนใจ และโปรโมทสิินค้้าหลาย 
ช่่องทางทั้้�ง facebook, Instagram มีีการ
จำำ�หน่่ายสิินค้้าผ่่านแพลตฟอร์์ม VDEV เพื่่�อ
เพิ่่�มช่่องทางทางด้้านการตลาด นอกจากนี้้�บรรจุุ
ภัณัฑ์์ยัังสามารถเก็็บรัักษาสิินค้้าให้้คงคุุณภาพ
ความสดใหม่่จนถึึงมืือลููกค้้า

การออกแบบแบรนด์เพื่อสร้างความแข็งแกร่ง 
ชูความเป ็นมะพร ้าว สร ้างเ ร่ืองราว และ
ประชาสัมพันธ์ ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย อาทิ 
facebook, Instagram การเพ่ิมช่องทาง 
การจ�ำหน่ายสินค้าออนไลน์ น�ำสินค้าเข ้า 
ห ้างสรรพสินค้า และโรงแรม ร ้านอาหาร  
งานจัดเลี้ยง ให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง
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ชูจุดเด่นสินค้า
เพื่อสร้างความเช่ือม่ัน
ในการเพิ่มผลผลิต 

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้มีผลผลิตออกมาในแต่ละปีไม่มากนัก ประมาณ 6 ตัน 
ต่อปี (พื้นที่ 15 ไร่) แต่ด้วยคุณลักษณะพิเศษ คือเป็นข้าวพันธุ์ดั้งเดิม 
ซึ่งเป็นพันธุ์แท้ มีคุณค่าทางอาหารสูง เราได้รวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อส่งต่อ
ข้อมูลและน�ำพันธุ์ข้าวให้กับกลุ่มเกษตรกรที่สนใจ เพื่อเป็นการขยายพันธุ์
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้มากขึ้น เป็นการเพิ่มผลผลิตเพื่อรองรับการตลาดใน 
ระยะยาว โดยเราต้องสร้างความเชื่อมั่นในเกษตรกรด้านการตลาด 

นอกจากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เราได้หาข้อมูลในการพัฒนา
สินค้าเพื่อแปรรูปที่หลากหลาย เป็นการต่อยอดการตลาดและเพิ่มมูลค่า
ของสินค้า เนื่องจากข้าวเจ๊กเชยเสาไห้เป็นข้าวที่มีแร่ธาตุสูง สินค้ามีจุดเด่น
ด้านสุขภาพ เราจะชูจุดเด่นส่วนนี้ แล้วน�ำไปแปรรูปเป็นโจ๊กเพื่อสุขภาพ 
เป็นต้น 

เราให้ความรู้กับกลุ่มเกษตรกรเก่ียวกับประโยชน์ของเทคโนโลยี ให้เห็น
ประโยชน์ของการใช้ application ของ VDEV สตาร์ทอัพที่ร่วมด�ำเนิน
ในโครงการ ด้วยการบันทึกข้อมูลกิจกรรมแปลง เช่น ปัจจุบัน 15 ไร่ 
ผลผลิต (ข้าวสาร) 6.7 ตัน/ปี (เป้าหมายในปี 2564 : ขยายพื้นที่ปลูก
เป็น 30  ไร่ และเพิ่มจ�ำนวนสมาชิก เพื่อให้ได้ข้าวสาร 15 ตัน/ปี) ให้กลุ่ม
สมาชิกเกษตรกรเห็นภาพและสามารถวางแผนเพิ่มปริมาณผลผลผลิต 
ได้มากขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ     

วิสาหกิจชุมชนข้าว
เจ๊กเชยเสาไห้
ต�ำบลหนองควายโซ 
จ.สระบุร ี
คุณนายสมพร ท่วมโชติ

ทีมงานได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ออกมาดูดี
สวยงามระบุ GI เพ่ิมสติ๊กเกอร์ QR code 
ตรวจสอบกระบวนผลติเพือ่ป้องกันการแอบอ้าง
ว่าเป็นผลผลติจากแหล่งอ่ืน และให้ความรูเ้ก่ียว
กับการตลาดรูปแบบใหม ่  โดยผลักดัน 
ยอดขายแบบ Pre order ลูกค้าสามารถจอง
ผลผลิตล่วงหน้าได้ มีการวางแผนการขายและ
ช่วยก�ำหนดราคาขายส่ง ขายปลีกหน้าร้าน และ
การเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ Line OA, 
Facebook การส่งสินค้าเข้าห้างสรรพสินค้า 
ถงึแม้จะยังไม่ถงึฤดผูลผลติ แต่เราอยากให้มกีาร
จัดท�ำโครงการดีๆ แบบนี้ออกมาเรื่อยๆ 
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“ทุเรียนป่าละอู” ต�ำบลห้วยสัตว์ใหญ่ อ�ำเภอหัวหิน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ ที่มีตามคุณภาพมาตรฐาน ได้รับการ 
ขึ้นทะเบียน GI ทุเรียนป่าละอูคุณภาพดี กลิ่นอ่อน  
เนื้อละเอียดแห้ง เมล็ดเล็ก ก้นแหลม ด้วยสภาพที่เป็น
ป่าดิบชื้น มีฝนตกชุก ในฤดูฝนจะมีน�้ำไหลบ่า พัดพาแร่ธาตุ
อาหารมาเติมให้กับพื้นที่การเกษตร เหมาะอย่างย่ิงส�ำหรับ
การปลูกผลไม้ ส่งผลให้มีเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า 
ทั้งรสชาติจากแหล่งพื้นที่ปลูก

เนื่องจากทุเรียนป่าละอู เป็นสินค้าที่มี ช่ือเสียงเป็นที่
ต้องการของตลาดอยู่แล้ว แต่จะเจอปัญหาการแอบอ้าง
ทุเรียนพันธ์อื่นว่าเป็นทุเรียนป่าละอู จากการที่ต่างคน 
ต่างท�ำแต่ละพื้นที่ ดังนั้นเราจึงมองไปที่ต้นน�้ำเกษตรกรที่
ปลูกทุเรียนป่าละอู ประชาสัมพันธ์ให้กลุ ่มเกษตรกรที ่
ปลูกทุเรียนป่าละอู มารวมกันเพื่อท�ำคิวอาร์โค้ดลงบน 
ฉลาก แบบ ระบุ Serial  เพ่ือป้องกันทุเรียนจากแหล่งอื่น
มาแอบอ้าง เป็นการสร้างความมั่นใจแก่ผู ้บริโภคว่าได้
ทุเรียนป่าละอูจากแหล่งเกษตรกรจริงทั้งคุณภาพและ 
สายพันธุ์ เม่ือเราสร้างความประทับใจแก่ลูกค้าได้จะเกิด
การซื้อซ�้ำ 

สร้างความเช่ือมั่น
แก่ผู้บริโภค 
เพื่อกระตุ้นยอดขาย

วิสาหกิจชุมชนทุเรียนสวน 
ป.ป่าละอู จ.ประจวบคีรีขันธ ์
นายศิวกภณ รัตนรุ่งเรือง
  
จากทีเ่คยขายปลกี-ขายส่งหน้าสวน ทมี VDEV 
ได้เ้พิ่่�มช่อ่งทางทางด้า้นการตลาดแบบใหม่่ๆ  และ
การทำำ�สติ๊๊�กเกอร์์ QR code ตรวจสอบที่่�ลงถึึง
กระบวนผลิิต แบบ ระบุุ Serial ทำำ�ให้้สิินค้้าเรา
ไม่่ โดนแอบอ้้างมั่่�นใจทั้้� งคนซื้้�อและคนขาย 
ได้้ปร ะ โยชน์์ ของการ ใช้้  “Kaset t rack 
application” บันัทึกึข้้อมูลูกิจิกรรมแปลง เพื่่�อ
ให้ก้ลุ่่�มสามารถวางแผนเพิ่่�มปริิมาณผลผลผลิติ
ได้้มากขึ้้�นและมีีประสิิทธิิภาพ อยากให้้โครงการ
จััดต่่อไปเรื่่�อยๆ มีีบ่่อยๆ

การสร้างแบรนด์ให้แข็งแกร่งขึ้น แม้ว ่าแบรนด์เค้าจะ
แข็็งแกร่่งอยู่่�แล้้วมีีลููกค้้าจองกัันล่่วงหน้้า แต่่เราวางแผน
การเพิ่่�มปริิมาณผลผลิิตให้้มากขึ้้�นและมีีประสิิทธิิภาพ 
ด้้วยการบัันทึึกข้้อมููลกิิจกรรมแปลงที่่�มีในปััจจุุบััน เพ่ื่�อ
สร้้างผลผลิตินอกฤดูกูาลเพื่่�อสร้้างรายได้้ให้้มากข้ึ้�น รวมถึงึ
ลดต้้นทุุนการผลิิตและบริิหารจััดการอย่่างการวางแผนการ
ขนส่งไม่ไม ่สินค้าเสียหายและจะสามารถลดค่าขนส่ง 
ได้อย่างไร จึงออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเก็บรักษา
คุณภาพจนถึงมือผู้บริโภค เพ่ิมช่องทางการตลาดผ่านการ
ขายออนไลน์ จากเดิมที่เกษตรกรขายหน้าสวนและออกบูธ 

เรายังเพ่ิมการขายแบบจองผลผลิตล่วงหน้า ผ่านช่องทาง 
Kasetdeal Market Place ซึ่งเป็นหนึ่งใน application 
ของสตาร์ทอัพ VDEV จัดกิจกรรมโปรโมชั่นผลักดัน 
ยอดขายแบบ Pre order ในกิจกรรมวัน “วันดอกทุเรียน
บวนสะพรั่ง ที่สวน ป.ป่าละอู” ช่วงเดือน ก.พ. 2564  
นอกจากนี้เราเตรียมท�ำ MOU กับสมาคมทุเรียนและ 
ผลไม้ส่งออกในอนาคตอันใกล้ 

ท�ำคิวอาร์โค้ดลงบนฉลาก แบบ ระบุ Serial  
เพื่อป้องกันทุเรียนจากแหล่งอื่นมาแอบอ้าง 
เป็นการสร้างความม่ันใจแก่ผู้บริโภคว่าได้ทุเรียน
ป่าละอูจากแหล่งเกษตรกรจริง
ท้ังคุณภาพและสายพันธุ์ 
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“หมากเม่า” อ.ภูพาน จ.สกลนคร จัดจ�ำหน่ายไวน์ และ น�้ำหมากเม่า 
ก�ำลังการผลิต ในส่วนของสินค้ามีจุดเด่น ราคาไม่แพง และ บรรจุภัณฑ์ 
ที่ดีอยู่แล้ว สิ่งที่ต้องเน้น คือ ยอดขาย และเพ่ิมฐานการผลิตเพ่ือรองรับ
การตลาดในอนาคต เนื่องจากหมากเม่าวิสาหกิจชุมชนภูพานเครื่องดื่ม 
(น�้ำหมากเม่าสกลนคร) มีผลผลิตจ�ำนวนค่อนข้างจ�ำกัด ก�ำลังการผลิต 
จ�ำนวน 20,000 ขวดต่อปี เรามองว่ามีการรวมกลุ่มสมาชิกเกษตรกร
ที่ปลูกหมากเม่า จะช่วยเพ่ิมศักยภาพการผลิตให้เพียงพอต่อการน�ำ
ไปแปรรูป เพื่อให้มีผลผลิตรองรับผู้บริโภคได้มากขึ้น ให้เกษตรกรในพื้นที่ 
เห็นประโยชน์ จากการใช้ application kasettrack ของสตาร์ทอัพ 
VDEV ให้สามารถวางแผนการเก็บเก่ียวผลสดตามฤดูกาลได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ

เราได้สร้างแบรนด์ให้แข็งแกร่งขึ้น โดยการสื่อสารให้ทราบประโยชน์ของ
น�้ำหมากเม่า ไวน์หมากเม่า สร้างเรื่องราวให้น่าสนใจและเพิ่มโปรโมชั่น
จากที่ดีอยู่แล้ว ให้มีการซื้อซ�้ำ เช่นการจัดท�ำเป็นกระเช้ารองรับเทศกาล
ต่างๆ การสะสมคะแนนส�ำหรับการซื้อในราคาที่คุ ้มค่าย่ิงข้ึน และ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ รองรับตลาดพรีเมี่ยมส�ำหรับไวน์หมากเม่า บรรจุ
กล่องส�ำหรับมอบเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษ และโปรโมทแบรนด ์
ให้เป็นที่รู ้จัก 

การที่สามารถรวมกลุ ่มสมาชิกเกษตรกรผู ้ปลูกหมากเม่า ท�ำให ้
รวบรวมซื้ออุปกรณ์เทคโนโลยี IOT smart farm ควบคุมการให้น�้ำ
พืชอัตโนมัติ แก่เกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรให้สามารถส่งผลผลิต
ได้มาตรฐาน มีคุณภาพ สามารถส่งขายได้ต่อเนื่องตามเวลาที่ก�ำหนด 
โดยเป้าหมายเราในเบื้องต้นจะสามารถเพ่ิมผลผลิตให้ได้ถึง 40,000 
ขวดต่อปี

ขยายฐานกลุ่มสมาชิก 
เพิ่มก�ำลังการผลิต

ภูพานเครื่องดื่ม
(น�้ำหมากเม่าสกลนคร)
จ.สกลนคร 
คุณเกรียงไกร นาคสวัสดิ์

การมีกลุ ่มสมาชิกเกษตรกรท�ำให ้ เรารู ้ จัก 
เพื่อนผู้ประกอบการหมากเม่ามากข้ึน ได้รู้จัก
เทคโนโลยีใหม่ๆ ทีจ่ะเพ่ิมผลผลิต แอพพลิเคชัน่ 
KASETTRACK’ โดย สตาร์ทอัพ VDEV 
ทำำ�ให้้บัันทึึกกิิจกรรมแปลงเพ่ื่�อวางแผนการ
ผลิิตและผลผลิิตได้้มาตรฐานยิ่่�งข้ึ้�น นอกจากนี้้�
บรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าดููสวยงามดููดีีมีีราคามากข้ึ้�น 
มีีช่่องทางการขายที่่�เพิ่่�มมากข้ึ้�น หลากหลาย 
รููปแบบต่่างไปจากเดิิม

การรวมกลุ่มสมาชิกเกษตรกร
ท่ีปลูกหมากเม่า จะช่วยเพิ่มศักยภาพ
การผลิตให้เพียงพอต่อการน�ำไป
แปรรูปเพื่อให้มีผลผลิตรองรับ
ผู้บริโภคได้มากข้ึน 
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VDEV
KASET 
FORECAST
ACTIVITY

•	 กลุ่่�มผลิิตส้้มโอบ้้านบางดุุก 	
(ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง) จ.นครศรีธรรมราช

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนผััก และผลไม้้ดำำ�เนิินสะดวก 	
(มะพร้าวน�้ำหอม) จ.ราชบุร ี 

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนข้้าว เจ๊๊กเชยเสาไห้ ้	
ต�ำบลหนองควายโซ จ.สระบุรี

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนทุุเรีียนสวน ป.ป่่าละอูู จ.ประจวบคีีรีีขัันธ์์
•	 ภููพานเครื่่�องดื่่�ม (น้ำำ��หมากเม่่าสกลนคร) จ.สกลนคร

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 027



CROP
PERZ
เพราะการเกษตรคือหน่ึงต้นเหตุส�ำคัญ
ท่ีปล่อยก๊าซเรือนกระจกข้ึนสู่ช้ันบรรยากาศ

093-317 1414

www.toofasttocrop.com

toofasttocrop@gmail.com

TOO FAST TO CROP (ทูู ฟาส ทูู ครอป) แพลตฟอร์์มการขายผลผลิิตที่่�จะช่่วยให้้ 
เกษตรกรขายผลผลิิตออกแบบเหมาสวน ด้้วยความตั้้�งใจของเราที่่�จะวางขายผลผลิิตทางการ
เกษตรที่่� “ยัังไม่่พร้้อมเก็็บเกี่่�ยวเท่่านั้้�น!” “มัันเร็็วเกิินไปที่่�จะเก็็บเกี่่�ยวผลผลิิต” แต่่ “ไม่่เร็็วเกิินไป
ที่่�จะขายผลผลิิต”ประสบการณ์์การซื้้�อขายผลผลิิตรููปแบบใหม่่ที่่�จะให้้ผู้้�ซื้้�อสามารถสั่่�งจองผลผลิิต
คุุณภาพในราคาที่่�ถููกกว่่าตลาดทั่่�วไปได้้แบบล่่วงหน้้า และเมื่่�อถึึงระยะที่่�ผลผลิิตอร่่อยที่่�สุด 
เกษตรกรก็็จะเก็็บเกี่่�ยวอย่่างระมััดระวัังพร้้อมทำำ�การส่่งมอบผลผลิิตคุุณภาพผ่่านบริิการขนส่่ง 
ที่่�เหมาะสมเพื่่�อให้้ถึึงมืือลููกค้้าอย่่างปลอดภััย ทั้้�งนี้้� TOO FAST TO CROP (ทูู ฟาส ทูู ครอป)
เรามีีจุุดประสงค์์เพื่่�อสนัับสนุุนให้้ผู้้�บริิโภคในยุุคปััจจุุบัันได้้“กิิน-ใช้้ ผลผลิิตตามฤดููกาล” อัันเป็็น
หนึ่่�งในวิิธีีการกิินอย่่างยั่่�งยืืน(SUSTAINABLE EATING) ไปพร้้อม ๆ  กัับการเปลี่่�ยนพฤติิกรรม
การซื้้�อแบบล่่วงหน้้า เพื่่�อเป็็นการ สนัับสนุุนช่่องทางการหารายได้้ที่่�มั่่�นคงให้้กลัับสู่่�อาชีีพเกษตรกร
อีีกครั้้�ง
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สินค้าเกษตรล้นตลาด ราคาผลผลิตตกต�่ำ เราสร้างแพลตฟอร์มระบบจัดหาผลผลิตทางการเกษตร ส่งเสริมให้
เกษตรกรเป็นผู้ประกอบการ โดยให้เกษตรกรสามารถเข้าถึงข้อมูลความต้องการของตลาด เม่ือมีผู ้ ซ้ือโพสต์
ความต้องการสินค้า ระบบจะแจ้งเตือนไปยังเกษตรกรท่ีมีผลผลิตตรงกับลูกค้า เม่ือเกษตรกรแจ้งราคาระบบจะ
ท�ำการ Matching ให้สามารถซ้ือขายได้โดยตรง ท�ำให้เกษตรกรสามารถวางแผนการเพาะปลูก เพื่อให้ได้ผลผลิต
ท่ีตรงกับความต้องการได้ ท้ังยังสามารถก�ำหนดราคาสินค้าได้เอง  
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ข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ GI แหล่งปลูกข้าวทุ่งสัมฤทธ์ิครอบคลุมพื้นที่
จังหวัดนครราชสีมา ขอบเขตพื้นที่การปลูกข้าวหอมมะลิทุ ่งสัมฤทธ์ิ 
ครอบคลุมพื้นที่ 14 อําเภอ ได้แก่ อําเภอคง อําเภอจักราช อําเภอ
เฉลิมพระเกียรติ อําเภอชุมพวง อําเภอโนนแดง อําเภอโนนสูง อําเภอ 
บัวลาย อําเภอสีดา อําเภอบัวใหญ่ อําเภอเมืองยาง อําเภอประทาย 
อําเภอพิมาย อําเภอลําทะเมนชัย และอําเภอห้วยแถลง ของจังหวัด
นครราชสีมา เป็นพื้นที่ที่มีล�ำห้วยไหลผ่าน พื้นดินมีความอุดมสมบูรณ์
เหมาะสมต่อการปลูกข้าวโดยเฉพาะข้าวหอมมะลิ 105 โดยมีกลุ ่ม
วิสาหกิจชุมชนศูนย์ข้าวชุมชนบ้านโนนกระสัง รวมกลุ่มในการผลิต 
ข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ

สินค้าของเกษตรกรมีคุณภาพสูง ได้รับการรับรองมาตรฐาน GAP 
มั่นใจได้ถึงคุณภาพและความปลอดภัยจากสารเคมีและผู้บริโภคข้าว 
มาตรฐานที่ได้รับ: เกษตรอินทรีย์ (Organic Thailand) รวมไปถึง
ชุมชนมีการแปรรูปข้าวทุ่งสัมฤทธ์ิเป็น สบู่เหลวฝักข้าว สบู่เหลวข้าว
หอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ สบู่ก้อนข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ แชมพูอัญชันและ
มะกรูด ข้าวเปลือกหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ ข้าวขาวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธ์ิ

แม้จะมีความหลากหลายของสินค้า แต่ยังขาดความน่าสนใจ เรามองว่า 
การรีแบรนด์ และรีแพกเกจจิ้ง  เพื่อให้ดูทันสมัย จะดึงดูดความสนใจ
ลูกค้า และสร้างการรับรู ้แก่ผู ้บริโภคทราบถึงขั้นตอนการผลิตเป็น
เกษตรอินทรีย์ เป็นสินค้าออร์แกรนิก อีกทั้งพื้นที่ทุ่งสัมฤทธ์ิที่มีชั้นหิน
เกลือรองรับอยู่ด้านล่างของพื้นที่ ทําให้ข้าวมีเมล็ดเรียวยาว มีกลิ่น
หอมตามธรรมชาติ เราได้ออกแบบฉลากที่สามารถให้ลูกค้ารับรู้ได้เลย
ว่าเป็นสินค้าของโคราช และประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโซเชียล และเพิ่ม 
ช่องทางการขายออนไลน์ และเปิดการพรีออร์เดอร์สินค้าเพราะการได้
ทานข้าวสดใหม่ย่ิงมีคุณค่าทางสารอาหารสูง ท�ำให้เกษตรกรมีรายได้ 
ทันทีเมื่อเริ่มปลูก 

แบรนด์น้ีท่ีภูมิใจ
ของชุมชนคนทุ่งสัมฤทธิ์

วิสาหกิจชุมชน
ศูนย์ข้าวชุมชนบ้านโนนกระสัง 
คุณนรินทร์ เท่ียงสันเทียะ

เรามีสมาชิกเกษตรกรจ�ำนวนมาก การขาย
ข ้ าวเปลือกเป ็นหลักได ้ราคาไม ่ดี  ท� ำ ให ้
พัฒนาการแปรรูปสินค้า การที่ Startup มา
พัฒนาแบรนด์ ท�ำให้สินค้าขายได้ราคาที่สูงข้ึน 
เพิ่มช่องทางการขายออนไลน์ได้กลุ ่มลูกค้า
กลุ ่มใหม่ๆ และไอเดียการเปิดจองผลผลิต 
ล่วงหน้ายังสร้างความมั่นคงทางรายได้ให้
สมาชิก เป็นโครงการที่ดีมากประทับการตลาด 
และการประชาสัมพันธ์สินค้ามาก

อยากให้คนในชุมชนมีรายได้
ความเป็นอยู่ดี และมีความภูมิใจ

ในการเป็นคนทุ่งสัมฤทธิ ์
เพราะพื้นท่ีน้ีในโคราช

เป็นพื้นท่ีประวัติศาสตร์ของย่าโม
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ลดต้นทุนจากรูปแบบ
การขายเดิม
เพิ่มผลก�ำไรท่ียั่งยืน

ทั้งส ้มโอและน�้ำตาลมะพร้าว จ.สมุทรสงคราม GI เป ็นการผลิต 
ตามธรรมชาติ น�้ำตาลมะพร้าวเป็นน�้ำตาลแท้ สินค้ามีคุณภาพ ไม่มี
สารพิษ สารกันบูด ผลิตจากทรัพยากรธรรมชาติ มีรสชาติดีและ 
มีกลิ่นหอม บรรจุภัณฑ ์มีตราย่ีห ้อที่ จ� ำ ได ้ง ่ าย ได ้รับมาตรฐาน 
OTOP 4 ดาว ของวิสาหกิจชุมชนแม ่บ ้านเกษตรกรดาวเรือง 
จ.สมุทรสงคราม

จากการได้ทราบปัญหาของเกษตรกร เกี่ยวกับการขายที่ผ ่านการ
ออกบูธตามที่ต ่ างๆ ต ้องจ ้างรถขนสินค ้า เข ้ ามาขายหลายรอบ  
ค่าขนส่งที่ราคาสูงจึงเพิ่มต้นทุนการขายจึงเหลือก�ำไรต่อครั้งไม่มากนัก 
เราพัฒนาการตลาดใหม่ สร ้าง QR CODE ลูกค้าสามารถลง 
รายละเอียดสถานที่จัดส่ง เบอร์โทร เมื่อกลับถึงสวนก็แพคสินค้าส่ง 
ตามออร์เดอร์ เกษตรกรไม่ต้องเสียต้นทุนไปกับการจัดรถขนส่ง และ 
ลดป ัญหาการจดที่อยู ่ ไม ่ครบถ ้วนอย ่างที่ผ ่ านมา การพัฒนา 
ด้านการบริหารจัดการ ท�ำให้เกษตรกรสามารถลดต้นทุนสินค้าเหลือ 
ผลก�ำไรมากขี้น ไม่สะดวกทั้ง 2 ฝ่าย ลูกค้าเองก็สะดวกไม่ต้อง 
หิ้วส้มโอหนัก แต่ได้รับถึงหน้าบ้านเลย 

วิสาหกิจชุมชน
เกษตรกรดาวเรือง 
จ.สมุทรสงคราม
คุณสุรินทร์ แก้วมณี

แม้ในช่วงแรกเราจะค่อนข้างกังวลในการขาย
สินค้าออนไลน์อยู่มาก เพราะเป็นสิ่งใหม่ที่
เรียนรู ้ ทาง Startup ให้ความรู ้และสร้าง
แพลตฟอร์มที่เข้าใจง่าย ท�ำให้ในชุมชนมีความ
เข้าใจการตลาดรูปแบบใหม่แถมได้ลูกค้ากลุ่ม
ใหม่ๆ ในระยะยาวถือเป็นช่องทางการขายที่
สะดวก ต้นทุนต�่ำ 

นอกจากนี้เราพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถ
บรรจุได ้  1/2/4/6 ลูกต ่อกล ่อง เ พ่ือ
สะดวกในการขนส ่ง  และสร ้ าง เ ร่ืองราว
สินค้าให้น่าสนใจ เพ่ือให้ลูกค้าได้รู้จักมากข้ึน
ผ่านช่องทางส่ือโซเชียล ท�ำให้ได้ช่องทางการ
ซื้อขายกลับลูกค้ากลุ ่มใหม่ และได้รายได้
ต ่อหน่วยที่ดีกว่าช ่องทางเดิม และลูกค้า 
ยังสามารถจองสินค ้าล ่วงหน ้าผ ่านทาง
ออนไลน์ได้ด้วย
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มีดีท่ีธรรมชาติ...
ชูจุดแข็งสร้างจุดขาย

มะพร้้าวลุุงแดง วิิสาหกิิจชุุมชนมะพร้้าวน้ำำ��หอมจัังหวััดฉะเชิิงเทรา  
(สวนลุุงแดง) เน้้นขายมะพร้้าวน้ำำ��หอม เป็็นการรวมกลุ่่�มเพ่ื่�อแก้้ไข
ปััญหาของเกษตรกรในพื้้�นที่่� โดยการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากมะพร้้าว  
ส่ง่จำำ�หน่า่ยยังั Modern Trade และจำำ�หน่่าย มะพร้้าวน้ำำ��หอม (ผลสด)  
น�้ำมะพร้าวนมสด (บรรจุขวด) ผลไม้แช่อ่ิม รวมทั้งเปิดการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรอีกด้วย เป็นการตลาดที่ธรรมชาติสร้าง และขายด้วย
ธรรมชาติ

เดิมสวนมะพร้าวลุงแดง เปิดขายแบบคาเฟ่บริการอาหารและเครื่องดื่ม 
มีีเครื่่�องด่ื่�มสููตรพิิเศษ เช่่น กาแฟน้ำำ��มะพร้้าว ทั้้�งยัังเปิิดสวนให้้เป็็นแหล่่ง
ท่่องเที่่�ยว มีีกิิจกรรมพายเรืือชมร่่องสวนมะพร้้าวน้ำำ��หอม ดัังนั้้�นใน 
ช่่วงโควิิด-19 สวนของคุุณลุุงเจอผลกระทบหนัักมาก 

จากการขายหน้้าสวน และขายส่่งเข้้าห้้างสรรพสินิค้้า ชาวบ้้านไม่่ได้้คิิดแบรนด์์
ด้้วยเข้้าใจว่่ามีีชื่่�อสวนก็็พอแล้้ว ทีีม Cropperz เข้้ามารีีแบรนด์์  
ให้้สิินค้้ามีีเร่ื่�องราว ประชาสััมพัันธ์์ลงสื่่�อโซเชีียล และเพิ่่�มช่่องทาง 
การตลาด B2B ผ่่านร้้านอาหาร โรงแรม รวมถึึงการขายออนไลน์์ และ
การพรีีออร์์เดอร์์สิินค้้า ทำำ�ให้้มีีลููกค้้าหลากหลายเพิ่่�มมากขึ้้�น

วิสาหกิจชุมชน
มะพร้าวน�้ำหอมฉะเชิงเทรา 
คุณวรพจน์ กุศลสงเคราะห์กุล

แม้จ้ะเป็น็ช่ว่งที่่�ยังัไม่ถ่ึงึฤดุกุาลเก็บ็เกี่่�ยวผลผลิติ 
แต่่มีีการตลาดปููทางนำำ�แล้้ว ซึ่่�งมีีหลายช่่องทาง
ที่่�จะทำำ�ให้้ลููกค้้ารู้้�จักเราเพิ่่�มมากขึ้้�น คาดว่่าการ
ขายในฤดููกาลหน้้ายอดขายน่่าจะเพิ่่�มขึ้้�นมาก 
กว่่า 20% เป็็นโครงการที่่�ดีีสร้้างแนวทางใหม่่ๆ 
ให้้ประกอบอาชีีพและพััฒนาตััวเอง
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ศูนย์เรียนรู้ราชาแห่งผลไม้ 
เมืองแห่งทุเรียนปราจีนบุรี

ทุเรียนปราจีนบุรี มีชื่อเสียงได้รับการขึ้นทะเบียนสินค้า GI มีจ�ำนวน
มากถึง 7 สายพันธุ์ แบ่งเป็นทุเรียนพันธุ์การค้าคือ ทุเรียนพันธุ ์
ก้านยาว พนัธ์ุหมอนทอง พันธ์ุชะน ีพันธ์ุกระดมุทอง และทเุรยีนสายพนัธ์ุ 
พื้นเมือง ประกอบด้วย ทุเรียนพันธุ์กบชายน�้ำ พันธุ์ชมพูศรี และพันธุ์
ก�ำปั่น เรียกว่า เป็นเมืองแห่งทุเรียน รสชาติดีมีคุณภาพ

กลุ ่มปรับปรุงคุณภาพไม้ผล ต�ำบลดงข้ีเหล็ก สามารถขายผลผลิต 
ได้ดีมาโดยตลอด เป็นเพราะทางกลุ่มได้มีโมเดลการท่องเที่ยวฟาร์มด้วย 
ผู้ที่มาเที่ยวล้วนแล้วแต่ซื้อผลไม้กลับเป็นส่วนใหญ่ มีตลาดการขายส่ง 
และจะเพ่ิมช่องทางการขายออนไลน์ นอกจากนี้ทางกลุ่มจัดให้เป็นฟาร์ม
เรียนรู้ โดยจัดอบรมการปลูกทุเรียน จัดกิจกรรมเผยแพร่ความรู้เรื่อง
การปลูกดูแลจัดการสวนทุเรียนอย่างครบวงจร ให้แก่เกษตรกรที่สนใจ
หรือกลุ ่มนักท่องเที่ยว  สามารถซื้อตั๋วเข้าชมฟาร์ม เป็นรายได้อีก 
ช่องทางที่สามารถกระจายให้กับชุมชนได้อย่างต่อเนื่อง 

เรามาพัฒนาเรื่องของแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ ให ้แน ่นหนาแข็งแรง  
ช่วยให้เกษตรกรสามารถจ�ำหน่ายสนิค้าได้ในราคาสงูขึน้ เพือ่เป็นการสร้าง 
รายได้ให ้กับชุมชนและท้องถิ่นในระยะยาว รวมถึงสร ้างเรื่องราว 
ผลัักดัันให้้เกิิดการซื้้�อสิินค้้าออนไลน์์มากขึ้้�น เพิ่่�มการรัับรู้้�การใช้้ 
เทคโนโลยีีแก่่กลุ่่�มเกษตรกร ให้้มีีแอพพลิิเคชััน

กลุ่มปรับปรุงคุณภาพไม้ผล 
ต�ำบลดงข้ีเหล็ก จ.ปราจีนบุรี
คุุณมนััส ฮวดจึึง

ประทบัใจการให้ข้อมลู การออกแบบสนิค้าดมีาก 
จากการที่ Startup มาร่วมพัฒนาการตลาด
ออนไลน์ มีเร่ืองราวที่สนใจลงในแฟนเพจ และ
แพลตฟอร์มการตลาด เริม่มคีนตดิต่อสอบถาม 
อยากสั่งซื้อสินค้ามาจ�ำนวนมาก ทั้งที่ยังไม่ถึง
ฤดูกาลผลผลิต คิดว่ายอดขายเพิ่มขี้นมาก
แน่นอน
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สัับปะรดภููแล ที่่�มีีต้้นกำำ�เนิิดสายพัันธุ์์�และปลููกในพื้้�นที่่�ตำำ�บลนางแล 
จัังหวััดเชีียงราย ฮััก ณ เชีียงราย  เป็็นฟาร์์มออแกนิิกส์์ เจ้้าของไร่่ซึ่่�ง
ชื่่�นชอบการทำำ�ขนม อยากทำำ�ขนมโฮมเมด อยากชููจุุดเด่่นของผลิิตภััณฑ์์
ท้้องถิ่่�นมาเพิ่่�มมููลค่่า โดยมีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้มีีอายุุในการ 
รัับประทานยาวนานขึ้้�น ร่ว่มกัับมหาวิทิยาลััยแม่ฟ่้า้หลวง และมหาวิิทยาลััย 
ราชภัฏัเชีียงราย เป็็นที่่�มาของการแปรรูปูสับัปะรดเป็็นพายสับัปะรด ทำำ�จาก
สัับปะรดภููแลทั้้�งลููก ถููกโอบกอดด้้วยความรัักจากชาวเชีียงรายคืือ  
แป้้งพายที่่�อยู่่�รอบนอก Twoheart Oneproduct จากคนทำำ�ขนม 
“ฮัักนะภููแลพาย” ที่่�สามารถยืืดอายุุของสิินค้้า และยัังสามารถส่่ง
ผลิิตภััณฑ์์ไปจำำ�หน่่ายยัังพื้้�นที่่�อื่�นที่่�ห่่างไกลได้้มากขึ้้�น 
 
ค�ำว่าโฮมเมดคือมีการใช้กันเยอะ จะท�ำอย่างไรให้ดูแตกต่าง เราได้สร้าง
เรื่องราวความน่าสนใจจากตัวบุคคลที่เป็นเจ้าของสวนที่มีฝีมือการท�ำ
ขนม และสินค้าจากสวนสับปะรดภูแล สู่การแปรรูปสิ่งที่มีเพ่ือเพิ่มมูลค่า 
จึงรีแบรนด์เป็น Local Bakery ชื่อครอบคลุมถึงการใช้วัตถุดิบท้องถิ่น 
และสัมผัสได้ถึงบรรยากาศ และธรรมชาติของชนบท เป็นการรีแบรนด์
ให้สินค้ามีความร่วมสมัยและน่าสนใจย่ิงขึ้น 

นอกจากนี้ได้เพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์  และการตลาดแบบ B2B 
ส่งตามร้านขนม ร้านของฝาก โรงแรม ร้านอาหาร และออกบูธแสดง
สินค้า เป็นการขยายโอกาสในตลาดใหม่ๆ และได้กลุ่มลุกค้าที่หลากหลาย
เพิ่มขึ้น 

ฮักนะภูแลพาย 
Local Bakery 

ฮัก ณ เชียงราย จ.เชียงราย 
คุณปริศนา ค�ำขอด

Startup เข ้ามาร่วมพัฒนาสร้างช่องทาง 
การขายทางส่ือออนไลน์ โดยมีเร่ืองราวในการ
สื่อสารกับผู้บริโภคลงในแฟนเพจ ท�ำให้เป็นที่
รู ้ จักมากข้ึน อนาคตคาดว่าจะสร้างรายได้
มากกว่าช่องทางเดมิ และเพิม่รปูแบบการตลาด
แบบจองผลผลิตล่วงหน้าเพ่ือสร ้างความ
มั่นคงทางรายได้

สินค้าจากสวนสับปะรดภูแล 
สู่การแปรรูปส่ิงท่ีมีเพื่อเพิ่มมูลค่า 
จึงรีแบรนด์เป็น Local Bakery 

ช่ือครอบคลุมถึงการใช้วัตถุดิบท้องถิ่น 
และสัมผัสได้ถึงบรรยากาศ 
และธรรมชาติของชนบท 

034 A G T E C H  4  OTOP



CROP
PERZ
ACTIVITY

•	 วิิสาหกิิจชุุมชน ศูนย์์ข้้าวชุมชนบ้้านโนนกระสััง 
•	 วิิสาหกิิจชุุมชน เกษตรกรดาวเรืือง จ.สมุุทรสงคราม
•	 วิิสาหกิิจชุุมชน มะพร้้าวน้ำำ��หอมฉะเชิิงเทรา
•	 กลุ่่�มปรัับปรุุงคุุณภาพไม้้ผล ตำำ�บลดงขี้้�เหล็็ก จ.ปราจีีนบุุรีี
•	 ฮััก ณ เชีียงราย จ.เชีียงราย 
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LOCAL 
ALOT
โลเคิล อลอท เป็นการน�ำเทคโนโลยีมาช่วยสร้างประสบการณ์ที่ดี ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
เป็นการเพ่ิมคุณค่าในการสนับสนุนสินค้า �OTOP อย่างเป็นรูปธรรม และการตระหนักถึงคุณค่า
ของสินค้าชุมชน ซึ่งถือเป็นสิ่งที่แสดงวัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนความศรัทธาอันแรงกล้า  
ท่ีสืบทอดต่อกันมา ร่วมกับจัดกิจกรรมทางการตลาดอย่างต่อเน่ือง ทั้งบนโลกออนไลน์  
ออฟไลน์เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายจดจ�ำและกลับมา สนับสนุนสินค้า OTOP อย่างต่อเนื่อง

การเช่ือมโยงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผลิตโดยชุมชน สู่การบริโภคของชุมชน

089-490-3565

www.facebook.com/LocalAlot

www.localalot.com 

info@localalot.com

@localalot
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สินค้าเกษตรกรมีมากมาย แต่ช่องทางท่ีจะเข้าถึงสินค้าด้านการเกษตรมีน้อยมาก เพื่อให้คนเห็นคุณค่าของสินค้า
เกษตร โดยพฒันาบรรจุภัณฑ์ให้สะดดุตาบนโลกออนไลน์ และสร้างเรือ่งราวสินค้าส่ือถงึวฒันธรรม ประเพณ ี ตลอดจน
ศรัทธาอันแรงกล้าท่ีสืบทอดกันมา ท�ำการตลาดผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย เป็น one stop service และปรับขนาด	
สินค้าให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้คนในชีวิตวิถีใหม่ และพัฒนาสินค้าใหม่เพื่อสามารถสร้างรายได้ให้เกษตรกร
ได้อย่างต่อเน่ือง

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 037



กล้วยไข่ก�ำแพงเพชร GI ผลไม้อัตลักษณ์พื้นถิ่น อ�ำเภอขาณุ 
วรลักษณ์ จังหวัดก�ำแพงเพชร เนื่องจากมีพื้นที่ในการปลูกกล้วย
ไข่กว่า 60 ไร่ สามารถสร้างผลผลิตกล้วยไข่ได้มากถึง 60,000 
กิโลกรัม/เดือน จึงเกิดการรวมกลุ่มของสมาชิกชมรมเกษตร 
วิถีธรรมชาติ มารวมกันท�ำกระยาสารทกล้วยไข่ ประมาณ 20 
กิโลกรัม/เดือน

กระยาสารทกล้วยไข่ตาก ชมุชนท�ำขายเป็นกล่อง ปรมิาณต่อกล่อง
ค่อนข้างเยอะกนินานร่วมเดอืน เรามองว่าจะท�ำอย่างไรให้เหมาะกับ
การทานต่อครัง้ ความเหนยีวและรสชาตหิวานทานยากน่าจะไม่เป็น
ที่นิยมในตลาด เพื่อปรับสินค้าให้เข้ากับเทรนด์ปัจจุบัน จึงปรึกษา
กับทางชุมชนถ้าเปลี่ยนสินค้าเป็นกาโนล่ากล้วยตากน่าจะดี โดย 
ลดความหวาน และผสมธัญพืชกับกล้วยไข่ตากบรรจุซอง 1 ชิ้น
ส�ำหรบัการทานในแต่ละครัง้ อ่ิมท้องและได้สขุภาพ เป็นของทานเล่น
จะสามารถขยายกลุ่มลูกค้าที่รักสุขภาพ ได้ฐานลูกค้ากว้างขึ้น 

กล้วยไข่กาโนล่าบาร์ 
ก้าวทันเทรนด ์
ยอดขายเพิ่มพูน

ชมรมเกษตรวิถีธรรมชาติ 
จ.ก�ำแพงเพชร
คุณสานิตย์ จิตต์นุพงศ์

ภาพลักษณ์สินค้าเปลี่ยนไปมากดูพรีเมี่ยม 
สามารถขยายสู ่ชุมชน ให้ชุมชนมีส่วนร่วม 
มากข้ึน บรรจุภณัฑ์ยังเก็บสนิค้าได้นาน และการ
เพิม่ช่องทางการขายออนไลน์ท�ำให้ได้กลุม่ลกูค้า
หลากหลายยิ่งขึ้น

ทมีงานของโลเคิลอะลอท ให้ความรูเ้รือ่งกาโนล่า 
ขั้นตอนการท�ำ ปรากฏว่าท�ำง่ายและต้นทุน 
ถูกกว่ากระยาสารท แต่ก�ำลังผลิตของชุมชนมี
ค่อนข้างจ�ำกัดและยังไม่มีมาตรฐานเราเลยคุย
กับทาง Partner ที่เป็นโรงงานรับผลิตสินค้า
ชุมชนที่สามารถการันตี มาตรฐาน อย. ให้กับ
สินค้าของชุมชนได้ และสามารถจัดเซ็ตสินค้า
เป็นกระเช้าโดยเพิ่มแยมกล้วยไข่เพ่ือสร้าง
มูลค่าสินค้า สามารถขายพ่วงสินค้ากาโนล่า
บาร์กล้วยไข่ กระยาสารทกล้วยไข่ สามารถ
ต่อยอดการขาย B2B เข้าห้างสรรพสินค้า 
โรงแรมได้ด้วยในระยะยาว
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ข้าวก�่ำล้านนา GI พะเยา (ข้าวลืมผัว) บ้านต�๊ำพระแล จังหวัดพะเยา  
ที่มีการรวมกลุ่มเกษตรกรในพื้นที่ มีสมาชิก 49 คน มีพื้นที่เพาะปลูก
เป็นข้าวลืมผัว 500 ไร่ ข้าวหอมมะลิ 100 ไร่ และข้าวก�่ำล้านนา 20 ไร่ 
รวมพื้นที่เพาะปลูกประมาณ 700 ไร่ โดยเน้นการเพาะปลูกอย่างมี
คุณภาพ ให้มีผลผลิตต่อไร่สูง ต้นทุนต�่ำ เป็นการผลิตข้าวคุณภาพอย่าง
ครบวงจร

ข้าวก�่ำล้านนา เป็นสินค้าเกษตรคุณภาพดี มีหลากหลายทั้งข้าวก�่ำ
ข้าวสาร ชาใบข้าว ข้าวรีทอร์ต (ข้าวพร้อมทาน) ผ่านการได้รับรางวัล 
และมีรายงานผลการวิจัย จึงสร้างความเชื่อมั่นแก่ลูกค้า แต่จะท�ำอย่างไร
ให้ผู้บรโิภครูว่้าข้าวชนดินีม้ดีกีว่าทีเ่หน็ ข้าวก�ำ่ล้านนา ถือเป็นจ้าวแห่งข้าว 
มีคุณค่าทางอาหารสูง และช่วยลดความดัน ลดเบาหวาน เรียกว่า 
ย่ิงทานสุขภาพย่ิงดีข้ึน เดิมเกษตรกรท�ำขายใส่ถ้วยพลาสติกใสๆ พร้อม
ทานทั่วไป แน่นอนว่าลูกค้าจะไม่รู้เลยว่านี่คือข้าวอะไร มีดีอะไรบ้าง

เราได้พัฒนา Packaging เพื่อให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น สามารถจ�ำหน่าย 
ได้ราคาทีส่งูขึน้ จัดท�ำเป็นแบบผลติภณัฑ์พร้อมทาน ท�ำการตลาดออนไลน์
ในกลุ่มลูกค้ารักสุขภาพ สร้าง Story ให้เป็นที่รู ้จักเพ่ิมข้ึน อยากให้
ชุมชนมีช่องทางการจัดจ�ำหน่ายเป็นของตัวเอง เราได้ท�ำ Line my shop 
รับออร์เดอร์เองไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง และสามารถขายแบบ B2B 
หรือท�ำกระ เช ้ าป ี ใหม ่ส ่ ง ให ้องค ์กรใหญ่ๆ เป ้ าหมายส�ำ คัญคือ  
ให้เกษตรกรมีพื้นฐานที่มั่นคง เข้าใจการท�ำช่องทางการตลาดออนไลน์ 
การพัฒนาสินค้า 

ข้าวแดงดอย 
ทานดีได้สุขภาพ Healthy 
Easy High quality

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มชาข้าวก�่ำ 
(ข้าวลืมผัว) แบรนด์ข้าวสร้างสุข 
จ.พะเยาภายใต้ 
คุณอุไรวรรณ ภู่วัตร

ผลติภณัฑ์ข้าวพร้อมทานได้พฒันา Packaging 
เริม่ทดลองเข้าสูต่ลาด โดยสามารถก�ำหนดราคา
ได้สงูข้ึน จากการพฒันาให้ข้าวดพูรเีมีย่มข้ึน และ
การสร้างส่ือโซเชียลท�ำให้มีกลุ่มลูกค้ามากขึ้น
และหลากหลายที่รู้จักสินค้าเรามากขึ้น

ข้าวก�่ำล้านนา 
ถือเป็นจ้าวแห่งข้าว

มีคุณค่าทางอาหารสูง 
และช่วยลดความดัน ลดเบาหวาน 

เรียกว่ายิ่งทานสุขภาพยิ่งดีข้ึน 
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ข้าวสายน�้ำแร่ สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น จังหวัดล�ำปาง โดย
ชุมชนเกษตรในต�ำบลแจ้ซ้อน ทั้ง 4-5 หมู่บ้านมารวมกันปลูกข้าว
อินทรีย์ น�้ำแร่แจ้ซ้อนในอุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน ไหลมาบรรจบกับ
แม่น�้ำมอญ ในบริเวณอุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน ไหลมาตามทุ่งนา 
ถือว่าธรรมชาติผสมสายน�้ำแร่ ซึ่งเป็นที่มาของข้าวสายน�้ำแร่ 
แจ้ซ้อน ซึ่งถือว่าแจ้ซ้อนเป็นความโชคดี ของเกษตรกรที่มีน�้ำแร่ 
มาเป็นส่วนส�ำคัญในการเพาะปลูก 

ในช่วงแรกเกษตรกรได้พูดถึงปัญหาที่เกิดขึ้นจากการขายข้าว  
ว่าระหว่างการขนส่งก่อนถึงมือลูกค้ากล่องสินค้ามักแตกเสียหาย 
เราจึงเริ่มจากการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ให้แน่นหนา แข็งแรง ซึ่งในแง่
การขายข้าวก็คือข้าวลูกค้าไม่ได้รู้สึกแตกต่าง เราจะสร้าง Story 
เพื่อให้เกิดความต่างได้อย่างไร พอเห็นชื่อข้าวเลยคิดว่าน่าจะดึง
จุดเด่นของพื้นที่ปลูกข้าวที่ได้น�้ำแร่มาเป็นส่วนผสมในการท�ำนา 
ดังนั้นภายในกล่องจึงบรรจุข้าวและน�้ำแร่แจ้ซ้อนลงไปด้วย เมื่อ
ลูกค้าได้รับและหุ่งด้วยน�้ำแร่เพ่ิมคุณประโยชน์ของข้าว จึงเพิ่ม
ความน่าสนใจและเป็นที่จดจ�ำ  

น�ำจุดเด่นของสภาพภูมิศาสตร์มาสร้าง Storytelling ให้ลูกค้า
เห็น คุณค ่ าและ คุณประ โยชน ์ ของข ้ าว อินทรีย ์  จากการ
ประชาสัมพันธ์และโฆษณาผ่านช่องทางออนไลน์ให้คนรู้จักมากขึ้น 
ได้ท�ำแผนการตลาด B2B น�ำมาจัดเป็นชุดของขวัญปีใหม่ และชุด
ของขวัญพรีเมี่ยม เพื่อมอบในโครงการต่างๆ 

ข้าวสายน�้ำแร่แจ้ซ้อง
ข้าวดีนครล�ำปาง

สหกรณ์การเกษตร
ห้างฉัตร จ�ำกัด
สหกรณ์การเกษตร 
เมืองปาน จ�ำกัด 
จ.ล�ำปาง
คุณธนกฤตย พินธิสืบ

หลังจากที่ Local A lot Startup ได้สร้าง
แฟลตฟอร์มออนไลน์ และออกงานจัดแสดง
สินค้า เพื่อขยายฐานลูกค้าท�ำให้เราเป็นที่รู้จัก
มากข้ึน ทางจังหวัด และทางหน่วยงานของรัฐ 
ให้การสนบัสนนุเกษตรกรเพ่ือส่งเสรมิการปลูก
ข้าวสายน�้ำแร่แจ้ซ้อนภายในชุมชนกันมากขึ้น 
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ทุุเรีียนภููเขาไฟศรีีสะเกษ GI ได้้รัับการขึ้้�นทะเบีียน GI 3 สายพัันธุ์์� 
ได้้แก่่ หมอนทอง ชะนีี ก้้านยาว ซึ่่�งปลููกบนพื้้�นที่่�แหล่่งดิินภููเขาไฟ
ดิินดีีอุุดมด้้วยแร่่ธาตุุ ทำำ�ให้้ทุุเรีียนมีีรสชาติิที่่�แตกต่่างจากที่่�อื่�น 
กรอบนอก นุ่่�มใน หวานละมุุนลิ้้�น กลิ่่�นไม่่ฉุุน วิิสาหกิิจชุุมชน
เกษตรไม้้ผลตำำ�บลภููเงิิน มีีสมาชิิกทั้้�งหมด 76 คน สามารถสร้้าง
มาตรฐานการผลิิตผลไม้้ให้้สู่่�ระดัับ GAP ซึ่่�งกรมวิิชาการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์์ ได้้รัับรองผลไม้้ทุุกชนิิดจากพื้้�นที่่�
ตำำ�บลภููเงิิน เป็็นผลไม้้...สิินค้้าเกษตรปลอดภััย

เดิมเกษตรกรท�ำการขายทุเรียนภูเขาไฟแบบรับเหมา โลละ 100 
ขายส่งห้างโลละ 200  แต่ห้างไปขายต่อได้ราคาเพิ่มขึ้นอีกเท่าตัว 
เกษตรกรอยากมีช่องทางที่ท�ำก�ำไรแบบนั้นบ้าง เราเริ่มพัฒนา 
ที่่�บรรจุุภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่า สร้้างเพจ Facebook ลงข่่าวสาร 
ให้้ลููกค้้ารัับรู้้�เป็็นระยะ เช่่น ตอนนี้้�ทุุเรีียนออกดอกแล้้ว จะเริ่่�ม 
พรอีอร์เดอร์เมือ่ไหร่ ต้องประชาสมัพนัธ์บ่อยๆ ทเุรยีนเป็นทีต้่องการ
ของตลาดอยู่แต่จะท�ำอย่างไรให้ลูกค้าสั่งจากเรา ก็น�ำ Story ที่เรา
สร้้างเป็็น Content ลงประชาสััมพัันธ์์ซ้ำำ��

ทุเรียนภูเขาไฟ 
ก็ดินมันดี
กินกี่ทีก็อร่อย

วิสาหกิจชุมชนเกษตรไม้ผล
ต�ำบลภูเงิน จ.ศรีสะเกษ
คุณศุภลักษณ์ สาลีเกิด

Local A lot Startup ท�ำระบบ Pre Order 
Online ให ้ กับสวนทุ เรียนท�ำให ้ชุมชนม ี
ช่องทางการขายและกลุ่มลูกค้าเป็นของตัวเอง
โดยไม่่จำำ�เป็็นต้้องผ่่านพ่่อค้้าคนกลาง ในระยะ
ยาวได้้ผลกำำ�ไรที่่�มากขึ้้�น ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถ
กิินได้้ง่่ายขึ้้�นแล้้ว มีีวิิธีีการกิิน วิิธีีการปลอก 
และมีีคำำ�แนะนำำ�บอกเล่่าถึึงแหล่่งที่่�มา ทำำ�ให้้
สิินค้้าดููพรีีเมี่่�ยมและน่่าสนใจยิ่่�งขึ้้�น

เนื่่�องจากสิินค้้าเป็็นหนามแหลม ดัังนั้้�นกล่่อง
บรรจุุต้้องแข็็งแรง แน่่นหนา ซัับกระแทกให้้
สิินค้้าถึึงมืือลููกค้้าในสภาพที่่�สวยงามไม่่หััก
ชำำ�รุด นอกจากนี้้�เราทำำ�รูปแบบการเตรีียมระบบ
พรีีออร์์เดอร์์ เพื่่�อรองรับัฤดูกูาลที่่�กำำ�ลังัจะมาถึงึ 
และเพิ่มช่องทางการจัดจ�ำหน่ายแบบ B2C  
เป็นหลัก และจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือ 
ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนควบคู่เพ่ือให้ได้กลุ่ม
ลูกค้าหลากหลายย่ิงขึ้น
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ไร่ชา 101 ดอยแม่สะลอง ถือก�ำเนิดขึ้นมากว่า 20 ปีแล้ว ในชื่อ บริษัท 
ชาด ี101 จ�ำกัด โดยมพีื้นทีป่ลกูชาอู่หลง GI และอู่หลงก้านอ่อน 350 ไร่  
ผลผลิตชาที่เก็บเก่ียวได้วันละประมาณ 1,200 กิโลกรัม มีขายส่งและ
ขายปลีกให้กับผู้บริโภค โดยหน้าร้านประจ�ำตั้งอยู่ด้านหน้าโรงงาน ที่มอง
ออกไปเห็นไร่ชาสวยงาม มีการแสดงศิลปะการชงชาให้ดื่มฟรี ซึ่งการได้
ชิมชาอุ่นๆ นี้ ส่งผลให้หลายคนหลงในรส โดยเฉพาะช่วงเข้าสู่ฤดูหนาว 
ถือเป็นฤดูกาลท่องเที่ยว จะมีชาวไทย ต่างชาติ เดินทางมาเนืองแน่น และ
นักดื่มชาทั้งหลายต่างซื้อหาติดมือกลับบ้าน

คุณภาพสินค้าของเกษตรกรมีคุณภาพสูง สภาพภูมิศาสตร์ดี คือ
นอกจากปลูกผลผลิตยังสามารถเป็นแหล่งท่องเที่ยวท�ำให้สามารถเพ่ิม
ช่องทางการตลาดที่หลากหลาย แต่เดิมเกษตรกรเน้นขายส่งชาอู่หลงเป็น 
B2B ท�ำให้แบรนด์ของเค้าไม่ชัดเจน ลูกค้าซื้อชาเป็นลอตใหญ่ไปติด
แบรนด์ตัวเอง ท�ำให้ลูกค้าไม่ทราบที่มาของชาว่านี่เป็นชาอู่หลงบนดอย
ที่เชียงรายนะ เราจึงเริ่มต้นจากการ Rebranding และสร้าง Story 

นอกจากนี้ได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ จากที่เป็นซองกระดาษทั่วไป เรา
ออกแบบเป็นกล่องเซ็ตชามีถ้วยชาคู่ไปกับชาอู่หลงคุณภาพ ส�ำหรับมอบ
เป็นของขวัญในเทศกาลต่างๆ หรือจะซื้อเดี่ยวเป็นแบบกล่องชาโลหะ เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้ดูพรีเมี่ยม และแตก Product Line ใหม่ๆ มากขึ้น เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคสมัยใหม่ เช่น ชานม 3 IN  1 ชง
กับน�้ำเย็นหรือน�้ำร้อนก็ได้ ลูกอมชาอู่หลง เป็นลูกเล่นที่สามารถขายพ่วง 
และสามารถวางได้หลากหลายช่องทาง เป็นตลาดที่กว้างมาก

เสพศิลป์ 
รื่นรมย์บรรยากาศ
ผ่านชาอู่หลง  

บริษัท ชาดี 101 จ�ำกัด 
จ.เชียงราย 
คุณศนิสา ลู

ได้พัฒนาสินค้าหลายด้าน ทั้งบรรจุภัณฑ์  
ช่องทางการประชาสัมพันธ์ พัฒนาสินค้าใหม่ๆ 
เพือ่ต่อยอดในตลาดทีก่ว้างข้ึน และได้พนัธมติร
ร่วมในการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าของสินค้า  
ท�ำให ้ เรามีกลุ ่มลูกค้าที่หลากหลายย่ิงข้ึน  
ซึ่งส่งผลดีต่อยอดขายในอนาคต 

มีการพัฒนาสินค้าใหม่ เช่น ชาไนโตร และชา
รสชาติที่แปลกใหม่ไม่เหมือนใคร โดยวิจัย 
ร่วมกับ ไร่ Singha Park Chiang Rai  
ซึ่งเป็น Partner ของ Local A lot พัฒนา 
ช่องทางการขาย โดยดึงดูดลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ 
เช ่น B2B เป ็น Set Afternoon tea  
ในโรงแรมชั้นน�ำต่างๆ
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LOCAL
ALOT
ACTIVITY

•	 ชมรมเกษตรวิิถีีธรรมชาติิ จ.กำำ�แพงเพชร
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มชาข้้าวก่ำำ�� (ข้้าวลืมผััว) 	

แบรนด์์ข้้าวสร้้างสุุข จ.พะเยา
•	 สหกรณ์์การเกษตร ห้้างฉััตร จำำ�กััด 
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนเกษตรไม้้ผล ตำำ�บลภููเงิิน จ.ศรีีสะเกษ
•	 บริิษััท ชาดีี 101 จำำ�กััด จ.เชีียงราย
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FARM
TO
ฟาร์มโตะ เป็นช่องทางการขายผลผลิตเกษตรอินทรีย์แนวใหม่โดยมุ่งให้�ผู้บริโภคซื้อผลผลิต 
ล่วงหน้าตั้งแต่เริ่มต้นเพาะปลูกไปกับเกษตรเราเรียก วิธีการนี้ว่า “การร่วมเป็นเจ้าของ” และ 
ยังสามารถซื้อผลผลิตพร้อมส่ง ผ่านแอพพลิเคชั่น FARMTO นอกจากนี้ยังสามารถเลือกซื้อ
ทริปท่องเที่ยว การเกษตรทั่วประเทศโดยเป็นการพัฒนาทักษะเกษตรกรให้ยกระดับฟาร์ม 
ตัวเองให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวและเรียนรู้ทางการเกษตร

ระบบการร่วมเป็นเจ้าของ
ผลผลิตการเกษตรท่ัวประเทศไทย

083-056 4258

www.facebook.com/yourfarmto

www.farmto.co.th 

Farmto.thailand@gmail.com

@farmto
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“การร่วมเป็นเจ้าของ” เช่ือมโยงเกษตรกรกับผู้บริโภคเข้าด้วยกัน ต้ังแต่เริ่มต้นเพาะปลูก ลูกค้าสามารถจองพื้นท่ีปลูก
ตามความต้องการของสินค้า เกษตรกรสามารถมีรายได้ก่อนฤดูเก็บเกี่ยว  ลดภาระค่าใช้จ่ายทางการเกษตร ลูกค้า
สามารถติดตามการเติบโตของผลผลิตได้ทุกข้ันตอน นอกจากน้ียังสามารถเยี่ยมชมฟาร์ม ชมผลผลิตท่ีตัวเองจับจอง 
เป็นการยกระดับฟาร์มของเกษตรกรให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวและการเรียนรู ้ทางการเกษตรแก่ผู ้ ท่ีสนใจ ท�ำให	้
ผู้ผลิตและผู้บริโภคได้ช่วยเหลือและดูแลคุณภาพผลผลิตไปด้วยกัน 
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"ข้าวกล้องสังข์หยดชิดภิรมย์" ความตั้งใจของชาวนาใน จังหวัด
พัทลุง ที่สืบสานต�ำนานข้าวพื้นถิ่นกว่า 100 ปี ซึ่งคุณสมบัติของ
ข้าวสังข์หยด GI มลัีกษณะเมลด็สแีดง รปูลกัษณ์คล้ายข้าวซ้อมมือ 
แต่มคุีณประโยชน์มากมาย เนือ่งจากมสีารต้านอนมุลูอิสระ (แอนตี้
ออกซิแดนท์) ลดความเสี่ยงในการเป็นโรคต่างๆ เช่น โรคหัวใจ  
โรคมะเร็ง มีวิตามินบี ช่วยป้องกันโรคเหน็บชา และมีสาร ASGs 
(Acylated Steryl Glucosides) ช่วยการท�ำงานของอินซลูนิและ
การควบคุมระดับน�้ำตาลในเลือด

สนิค้าประเภทข้าวจะเป็นโจทย์ทีย่ากพอสมควร เพราะข้าวในมมุมอง
ของคนไทยมันก็คือ ข้าว ถ้าไมใช่ข้าวหอมมะลิจะขายยากเพราะ 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่ต่างมองว่าค่อนข้างทานยาก ดังนั้น ในแง่ 
การตลาดได้ท�ำแพลตฟอร์มแบบการตลาดล่วงหน้า เกษตรกรจะทราบ
ยอดขายที่ชัดเจน และข่วยให้เกษตรกรมีรายได้ตั้งแต่ที่ลูกค้าเริ่ม 
จองพื้นทีแ่ปลงนา ลดปัญหาการกูย้มืการลงทนุทางการเกษตรของ
กลุม่เกษตรกร ระหว่างการปลกูเกษตรกรจะลงข้อมลูในแอปพิเคชั่น 
เพื่อให้ลูกค้าทราบการเติบโตของข้าวเป็นระยะ เป็นการสร้างการ 
มีส่วนร่วม ในแง่ของคู่ค้าเองก็ได้ประโยชน์ ในเร่ืองของราคาจะได้
ราคาถกูกว่าราคาตลาด รวมทัง้การออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ให้ดูพรีเมี่ยมขึ้น

วิิสาหกิิจชุุมชนชาวนาเมืือง	
ลุุงพััฒนา จ.พััทลุุง  
คุุณรณชััย อเปสริิยโย 

การท�ำโครงการร ่วมกันระหว่างชุมชนและ 
สตาร ์ทอัพ เกิดจุดประกายในการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ ์ ใหม ่ๆ และต ่อยอดในอนาคต 
ว่าจะสามารถกระจายสินค้าได้มากขึ้นทั้งจาก 
การขายแปรรูป และการเพิ่มช่องทางการตลาด
ทีห่ลากหลายมากย่ิงขึน้ ดงันัน้อยากให้มภีาคต่อ 
ของโครงการอย่างต่อเน่ืองเพ่ือสร้างความย่ังยืน
ให้กลุ่มเกษตรกร

จองแปลงผลิต
เพื่อสร้างความเป็นเจ้าของร่วม

นอกจากนี้การพัฒนาสินค้าโดยน�ำผลิตภัณฑ์มา 
แปรรูป จ�ำพวกกาโนลาบาร์ กาโนลา ทั่วไปส่วนใหญ่ 
ใช้ข้าวสาลี เป็นส่วนผสมหลัก ซึ่งสามารถเปลี่ยนมา
ใช้ข้าวสังข์หยดมีคุณสมบัติที่โดดเด่นเรื่องคุณค่าทาง
อาหารสูงได้ นับได้ว่าเป็นการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร 
ในตอนนี้ยังอยู่ในขั้นตอนการคิดค้นสูตรผสมการ
ผลิต ในอนาคตเรายังสามารถติดต่อผลผลิตที่จะน�ำ
มาเป็นส่วนผสมจากไร่อื่นๆ โดยจะเน้นพืชผลที่อยู่ใน
ไทยเท่านั้น กลุ ่มเกษตรกรจะมีฐานลูกค้าเพ่ิมขึ้น 
สามารถจับคู่ธุรกิจได้หลากหลายช่องทาง 
 
นอกจากนี้เรายังสนับสนุนเครื่องมือที่สามารถน�ำเศษ
วัสดุทางการเกษตรมาท�ำเป็นอาหารสัตว์ น�ำมาป่น
แปรรูปเป็นอาหารปลา เพื่อให้เกษตรกรมีรายได้จาก 
ทกุส่วน 

ข้าวสังข์หยด
มีคุณสมบัติท่ีโดดเด่น

เรื่องคุณค่าทางอาหารสูง 
แน่นอนว่าตอบโจทย์กลุ่มคนรักสุขภาพ 
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ถั่วลายเสือ
เค้ียวเพลินประโยชน์
เต็มทุกเม็ด
“ถั่วลายเสือ ถั่วลายเสือซ่อนลายและถ่ัวชิคพี” เป็นพันธุ์ของ 
จังหวัดกาฬสินธุ์ แต่เมื่อน�ำมาปลูกที่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน ด้วย 
แร่ธาตุที่มีมากในดิน ท�ำให้ถั่วผลโตและมีความหวานมากกว่า 
ถั่วลิสงทั่วๆ ไป แถมคุณค่าทางอาหารยังสูงกว่า มีลวดลายคล้าย
ลายเสือบนตัวเมล็ดดูมีอัตลักษณ์ แถมมีประโยชน์กันถึง 9 อย่าง 
เหมือนแมว 9 ชีวิต คือ บ�ำรุงเส้นประสาท มีโปรตีนสูง ป้องกัน
โรคหัวใจ ช่วยลดความดันโลหิต ช่วยเสริมสร้างความจ�ำ ช่วยแก้
อาการเรื้อรัง บ�ำรุงไขข้อและเส้นเอ็น มีเส้นใยดีต่อระบบขับถ่าย 
บ�ำรุงน�้ำนมสตรีที่ให้นมบุตร

วิสาหกิจชุมชนถั่วลายเสือ 
จ.แม่ฮ่องสอน
คุณสมชาย สุปินตา

จากการที่ Start up ร่วมพัฒนาเร่ืองราว 
ร ่วมกับบรรจุภัณฑ์สินค้าน ่าสนใจขึ้นมาก  
ขายได้ราคาและหลากหลายช่องทาง ได้ความรู้
ใหม ่ ในการจ� ำหน ่ ายสินค ้ าผ ่ านช ่องทาง 
โซเชียลมีเดีย ท�ำให ้มียอดขายเพิ่มและยัง 
เป็นที่รู ้จักมากขึ้นด้วย

ด้วยแร่ธาตุท่ีมีมากในดินท�ำให้ถั่วผลโตและ	
มีความหวานมากกว่าถั่วลิสงท่ัวๆ ไป แถมคุณค่า
ทางอาหารยังสูงกว่า มีลวดลายคล้ายลายเสือ
บนตัวเมล็ดดูมีอัตลักษณ์ แถมมีประโยชน์กัน	
ถึง 9 อย่าง เหมือนแมว 9 ชีวิต 

ถั่วลายเสือของเกษตรกรแม้จะเป็นเพียงพืชที่ปลูก
สลับหน้าดินหลังการเก็บเก่ียวเพื่อให้ดินคงแร่ธาตุ
ที่ส�ำคัญๆ ไว้ก่อนถึงฤดูปลูกพืชพันธุ์หลัก ท�ำให้
เกษตรกรที่นี่ปลูกกันเยอะมาก เดิมเกษตรกรขาย
แบบใส่ถุงมัดยางหน้าสวน แนวทางในการพัฒนาใน
โครงการ ได ้ออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากให ้
น่าสนใจท�ำเป็น “เซ็ตถ่ัว 3 สี” ของดีของเด็ดจาก
แม่ฮ่องสอน ในการเริ่มต้นการทดสอบตลาดใน 
เฟสแรกไม่เกิดการซื้อซ�้ำเพราะผู้บริโภคมองว่าแพง 
เกินไป จึงก�ำหนดโครงสร้างราคา ปรับกระบวนการ 
กันใหม่เพื่อให้ได้ราคาเหมาะสมกับต้นทุน และความ
ต้องการกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

นอกจากนี้เราได้สร้างเร่ืองราวเพ่ือโปรโมทสินค้าให้
ดูน่าสนใจย่ิงขึ้น  เพิ่มช่องทางจ�ำหน่ายผ่านออนไลน์ 
และ Live ขายผ่าน influencer และท�ำการตลาด
แบบ B2B น�ำ ไปวางจ�ำหน ่ายตามร ้านอาหาร   
หลังก�ำหนดราคาใหม่ครั้งนี้ท�ำให ้ เกิดการซื้อซ�้ำ  
มีลูกค้าประจ�ำ สร้างตลาดที่ย่ังยืนในระยะยาว
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ส้มห้วยโปง หวานฉ�่ำ 
จากน�้ำแร่ธรรมชาติ 

“ส้มห้วยโป่ง”  ส้มสายน�้ำผึ้ง สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นของ
จังหวัดแม่ฮ่องสอน ได้รับมาตรฐาน GAP เนื้อแน่น สีสันสวยงาม 
รสชาติหวานแหลมอมเปรี้ยวเล็กน้อย วิตามินซีสูง ปลูกโดย 
ชาวปกาเกอะยอ ชาวเขาในพื้นที ่แบบไร้สารเคม ี100% ด้วย ภูมิภาค 
ที่อยู ่  ต.ห ้วยโปง เมืองสามหมอก ล ้อมรอบด้วยหุบเขา  
มีล�ำธารล�ำห้วยสายน�้ำแร่ โดย จ.แม่ฮ่องสอนเป็นแหล่งน�้ำแร่ที่มี
มากที่สุดในประเทศ สวนส้มที่นี่ได้น�้ำแร่จากบ่อน�้ำร้อนธรรมชาติ
ไหลลงมาจากภูเขาใช้ในการเพาะปลูก ส้มจึงอุดมไปด้วยแร่ธาตุ  
รสหวานฉ�่ำ ปลอดสาร และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ในแต่ละปีจะเก็บเกี่ยวปีละครั้ง ครั้งละ 3 เดือนในช่วงฤดูหนาว แต่
เดิมเกษตรกรขายหน้าสวนอย่างเดียว ราคากิโล 40-50 บาท  
ทมีงานได้ลงไปร่วมพฒันาแต่ความทีเ่ป็นชาวเขาอยู่กันหลายชนเผ่า 
เพราะฉะนั้นจะมีปัญหาเรื่องการสื่อสารและการใช้เทคโนโลยี 
ทีซึ่งเป็นเรื่องยากที่เข้าไม่ถึง แต่สินค้ามีคุณภาพเพาะปลูกด้วย 
รูปแบบเกษตรอินทรีย์  และความอุดมสมบูรณ์ทางภูมิศาสตร ์
ส่งผลให้เกิดส้มคุณภาพดี เราได้สร้างเรื่องราวจากคุณสมบัติเด่น 
เหล่านี้ให้ผู้บริโภครับรู้เป็นการสร้างความเชื่อมั่น

การโปรโมทผ่านช่องทางออนไลน์ ผลตอบรับดีมีการสั่งซื้อ 
มากขึ้น ขายได้หมดสวนตั้งแต่ออกผล เนื่องจากมีการจองตั้งแต่
เริ่มปลูก ท�ำให้กลุ่มเกษตรกรในพื้นที่ใกล้เคียงสนใจอยากให้ร่วม
ท�ำการตลาด เป ็นผลดีระยะยาวในการโปรโมทการขายได ้
หลากหลายรูปแบบ เนื่องจากมีความพร้อมด้านผลผลิตที่
สามารถรองรับลูกค้าได้อย่างเพียงพอ 

วิสาหกิจชุมชนส้มบ้านห้วยโป่ง 
จังหวัดแม่ฮ่องสอน
คุณอดิศักดิ์ ปันเซ 

ฟาร์มโต๊ะ สตาร์ทอัพในโครงการ ได้ให้ข้อมูล
เก่ียวกับการท�ำเกษตรอินทรีย์ ท�ำให้สร้าง
มลูค่าสนิค้า สามารถขายได้ราคาสงูกว่าเดมิมาก 
รวมถึงการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สวยงาม แข็งแรง เพื่อป้องกันการความเสีย
หายที่อาจเกิดข้ึนระหว่างการขนส่ง มีความ
สวยงามเหมาะเป็นของขวัญ ของฝาก...นับว่า
เป็นการส่งของดีจากแม่ฮ่องสอนถึงหน้าบ้าน
ทุกท่าน สร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า สร้าง
ทัศนคติที่ดีโดยรวมของประเทศ และสร้าง
ทัศนคติที่ดีโดยรวมของสินค้าไทย 
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แปรรูปผลิตภัณฑ์
ลดสัดส่วนการเสียท้ิง 

มะยงชิด วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มผู ้ปลูกไม้ผล-มะยงชิด
นครนายก GI จากสวนแก้วคูณ จังหวัดนครนายก 
สามารถปลูก มะยงชิดลูกใหญ่ๆ เนื้อแน่นๆ เมล็ดลีบ 
กรอบอร่อย หวานอมเปรี้ยวก�ำลังดี มีมาตรฐาน GAP 
พื้นทีป่ลกูบรเิวณตนีเขาใหญ่ ดนิมแีร่ธาตเุยอะเวลาทีฝ่นตก
น�้ำไหลลงมายังสวนที่นี่จึงได้แร่ธาตุมากมาย ประมวล 
เป็นเร่ืองราว แต่เน่ืองจากมะยงชิดจะออกผลผลิตเพียง
ครั้งเดียวต่อปี ดังนั้นต้องเตรียมพร้อมแผนการตลาด
ผ่านการจองสินค้า และมะยงชิดที่ไม่ได้ขนาดมาแปรรูปเพ่ือ
ให้เกิดการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์

จากที่เกษตรกรขายหน้าสวนเป็นหลัก ส่งบ้างนิดหน่อย
แต่เกิดความเสียหายระหว่างขนส่ง จึงออกแบบบรรจุภัณฑ์
ใหม่ ให้แข็งแรงมีเอกลักษณ์ โดดเด่นขึ้น ลดความเสียหาย
ก่อนถึงมือลูกค้า และ rebranding ตราสินค้าให้มีความ 
premium ท�ำโปรโมชั่นให้น่าสนใจอย่างต่อเนื่องผ่านสื่อ
ออนไลน์ และ influencer ที่มี fan base สอดคล้องกับ
กลุ่มลูกค้าของเกษตรกร ท�ำให้ผลตอบรับของยอดขาย
ลูกค้าตอบรับดีมาก และมีการสั่งซ�้ำ

จากที่ลงพื้นที่ได้เห็นมะยงชิดบางส่วนที่ช�้ำหรือตกหล่น
เกษตรกรจะคัดออก จึงมีความคิดที่จะน�ำมะยงชิดมา 
ทดลองแปรรูปเป็นไอศกรีมมะยงชิด พัฒนาสินค้าแปรรูป
เพื่อรองรับการตลาดในระยะยาว

วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
ผู้ปลูกไม้ผล-มะยงชิดนครนายก 
จ.นครนายก
คุณสมจิต แก้วคูณ  

Startup แนะน�ำการขายผลผลิตล่วงหน้า เพ่ือ
ให้ได้ราคาที่ดีมีรายได้ที่แน่นอน ได้ร่วมพัฒนา
โดยน�ำนวัตกรรมมาใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
ท�ำให้เกิดการต่อยอดสินค้า และการสร้างเพจ
ท�ำให้มีลูกค้าที่หลากหลายรู ้ จักเรามากขึ้น  
อีกทั้งช่องทางการขายออนไลน์ท�ำให้ยอดขาย
เพ่ิมขึ้นเยอะมาก ยังได้ความรู้ใหม่ๆ มากมาย
จากโครงการอยากให้มีการต่อยอดโครงการ
ดีๆ เช่นนี้อีก

นอกจากนี้เราได้พัฒนากลยุทธ์การขายเพื่อเพิ่มมูลค่า
สินค้าร่วมกับเกษตรกร โดยแบ่งสินค้าเป็น 3 เกรด  อย่าง 

•	 เกรด A ให้้เกษตรกรขายเองเป็็นพรีีเมี่่�ยม ตาม
แพลตฟอร์มที่ เราสร้างให้ใหม่ทั้งออนไลน์ และที่ 
เคยขายหน้าสวน

•	 เกรด B คละเกรด ส่่ง B2B ส่่งห้้างสรรพสิินค้้า 
โรงแรม ติดต่อกับการท่องเที่ยวของจังหวัด หรือ
ส�ำหรับขายลอตใหญ่ที่ลูกค้าต้องการซื้อไปขายต่อ

•	 เกรด C เหมาะกับัการแปรรูปู เช่่น ผลที่่�ร่วงจากต้้นช้ำำ�� 
เราน�ำแปรรูปเป็นไอศกรีมมะยงชิด และอยู่ในช่วง
เชื่อมกลุ่มลูกค้า B2B  ที่ต้องการเป็นสินค้าแปรรูป 
ในฤดูกาลหน้า 
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ดึงจุดเด่นสินค้า
เพื่อขยายฐานลูกค้า
ให้หลากหลาย

Honey Dee น�้ำผ้ึงแท้บริสุทธ์ิสีทองจากอ�ำเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 
สินค้าเพ่ือสุขภาพจากวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงผ้ึงภาคเหนือ สินค้าเกษตร
อัตลักษณ์พื้นถิ่น ที่ได้รับรองมาตรฐานฟาร์มผึ้งที่ดี GAP จากกระทรวง
เกษตรฯ และมาตรฐานสินค้าตรงตามหลักกระทรวงสาธารณสุข  
และรายงานการวิจัยโครงการ Smart Bees ของมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
ได้ตรวจน�้ำผึ้งดอกล�ำไย HoneyDee พบว่าสามารถต้านอนุมูลอิสระ 
ระดับดี และต้านเชื้อจุลินทรีย์ ได้ระดับดีมาก เป็นน�้ำผึ้งที่มีรสชาติที่ดี  
มีกลิน่หอม รสชาตหิวาน น�้ำผ้ึงสนี�้ำตาลทอง แตกต่างจากน�้ำผึง้ ส่วนใหญ่ 
ในท้องตลาดที่มีสีเข้ม อันเป็นเอกลักษณ์ของดอกล�ำไย ที่เป็นผลไม้ 
ขึ้นชื่อของจังหวัดเชียงใหม่ 

คุณประโชน์ของความหวานที่ได้จากธรรมชาติ มีแร่ธาตุอาหารสูง ร่างกาย
ดึงไปใช้พลังงานและเผาผลาญได้ดีกว่าการทานความหวานชนิดอ่ืน  
สารสกัดจากรังผึ้ง ยังมีสรรพคุณในการต้านโรคที่เกิดจากอนุมูลอิสระ
ได้แก่ โรคมะเร็ง โรคเก่ียวกับระบบประสาท น�้ำผึ้งมีส่วนช่วยในการรักษา
อาการอักเสบรวมถึงต้านเชื้อแบคทีเรียและจุลินทรีย์ได้ดีท�ำให้แผลหาย
เร็วขึ้น สามารถน�ำมาพอกหน้า สารแอนตี้ออกซิแดนท์ในน�้ำผึ้งเข้าไปช่วย
บ�ำรุงผิวพรรณให้นุ่มชุ่มชื้น รักษาสิว

น้ำำ��ผึ้้�งสกััดจากลำำ�ไย เป็็นสิินค้้าของเกษตรกรคุุณภาพสููง และเป็็นน้ำำ��ผึ้้�ง
แบบเกษตรอิินทรีีย์์ที่่�เก็็บได้้เพีียงปีีละหนึ่่�งครั้้�ง สวนลำำ�ไย ที่่�ตั้้�งเลี้้�ยงผึ้้�ง 
ได้้รัับรองมาตรฐาน SDGs PGS CHIANGMAI ORGANIC  และ GAP 
แต่่คนไทยไม่่นิิยมน้ำำ��ผึ้้�งนำำ�มาทานกัันมากนััก จึึงเป็็นสิินค้้าที่่�มีีลููกค้้า 
เฉพาะกลุ่่�มในเมืืองไทย จึึงร่่วมกัันสร้้างเร่ื่�องราว Key message ที่่�ชัดเจน
เพื่่�อการวาง Positioning ของน้ำำ��ผึ้้�งดอกลำำ�ไยให้้ชัดัเจน เช่่น ความเข้้าใจ
เร่ื่�อง “นางพญาพัันธุ์์�ดีี” เพื่่�อสร้้างน้ำำ��ผึ้้�งคุุณภาพดีี เพิ่่�มช่่องทางการจััด
จำำ�หน่่ายให้้หลากหลาย เช่่น live กัับ influencer เพ่ื่�อมีีกลุ่่�มลูกูค้้าที่่�

HoneyDee 
จังหวัดเชียงใหม่   
คุณณัฐญา ถิ่นธรรม

Startup ได้สร้างเรื่องราวได้น่าสนใจ เป็นการ
สร้างการรบัรูใ้นวงกว้าง เพิม่การประชาสัมพันธ์
ในสือ่ online ในรปูแบบ storytelling รวมถึง 
พัฒนาและปรับปรุง Packaging สามารถเพิ่ม
มูลค่าให้กับสินค้า อยากให้ทีมเดิมท�ำ Story 
กันอีกหากมีการท�ำโครงการต่อเนื่อง เนื่องจาก
คุ้นเคยกันแล้วจะสามารถด�ำเนินงานกันได ้
เร็วขึ้น

หลากหลายยิ่่�งข้ึ้�น จัดัการคลิปิวีีดีีโอ เริ่่�มทำำ�การ
ตลาดเชิิงรุกุ มากขึ้้�น นอกจากนี้้�ได้้ทำำ�บทความ
โพสลง Social Media เพ่ื่�อจััดอัันดัับใน 
กููเกิ้้�ลเสริิช เวลาที่่�มีีคนหาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับน้ำำ��ผึ้้�ง
ดอกลำำ�ไยจะมีีข้้อมููลนี้้�โชว์์

ร ่วมกับการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ เพื่อเพิ่ม
มููลค่่าให้้กัับสิินค้้า พร้้อมทั้้�ง rebranding 
ตราสิินค้้าให้้มีีความ premium แต่่ยัังคง 
อัตลักษณ์เดิมไว้ และวางแผนติดต่อกระทรวง
พาณิชย์ เพื่อประสานด้านการส่งออกต่อไป 
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FARM
TO
ACTIVITY

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มเกษตรกร ผู้้�ผลิิตข้้าวสังข์์หยด 	
ต�ำบลต�ำนาน อ.เมือง จ.พัทลุง

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนถั่่�วลายเสืือ จ.แม่่ฮ่่องสอน
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนส้้มบ้้านห้้วยโป่่ง จังหวััดแม่่ฮ่่องสอน
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�ม ผู้้�ปลููกไม้้ผล-	

มะยงชิดนครนายก จ.นครนายก
•	 HoneyDee จังหวััดเชีียงใหม่่  
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HAPPY 
GROCERS
แฮปปี้ โกรเซอร์ เป็นร้านขายของช�ำสินค้าเกษตรยุคใหม่ผ่าน E-COMMERCE และ GROCERY 
TRUCK โดยลูกค้าสามารถทราบ แหล่งที่มาของสินค้าแต่ละชนิดได้ และไม่สร้างขยะพลาสติก 
ที่ไม่จ�ำเป็น นอกจากนี้มีการสร้างกลุ่มและกิจกรรมต่างๆให้ลูกค้าได้มีส่วนร่วม ซึ่งกันและกัน เช่น 
การท�ำ FOOD WORKSHOP ทริปเย่ียมชมฟาร์ม ออร์แกนิก และการแบ่งบันข้อมูลต่างๆ  
ให้กับชุมชนบนโซเชียลมีเดีย 

ร้านขายของช�ำยุคใหม่
น�ำสินค้าจากเกษตรกรสู่ผู้บริโภคในเมือง

086-375 1942

www.facebook.com/grocershappy

http://happygrocers.co

grocershappy@gmail.com 

mohlo
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ยกระดับคุณค่าทางเกษตรกรรม ส่ือสารให้ลูกค้าเข้าใจว่าเกษตรอินทรีย์คืออะไร เกษตรรายย่อยสามารถขายสินค้า
ถึงมือผู้บริโภคได้โดยตรง โดยท�ำการตลาดในรูปแบบการขายของช�ำ  สินค้าเกษตรยุคใหม่ E-commerce และ 
Grocery Truck สินค้าเกษตรอินทรีย์ สินค้าเกษตรปลอดภัย ให้ลูกค้าถึงบ้าน เพราะไม่ว่าจะเกิดสถานการณ์ไหน 
แต่อาหารยังคงเป็นส่ิงส�ำคัญ การท�ำให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้าคุณภาพได้ง่าย เกิดความประทับใจ และต่อยอด
กิจกรรมต่างๆ ให้ลูกค้าได้มีส่วนร่วมซ่ึงกันและกัน เช่น การท�ำ Food Workshop
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กลุ่มเกษตรกรปลูกชมพู่เพชรสุวรรณมีการ
ปลูกชมพู่เพชร ทับทิมจันทร์ เพชรสายรุ ้ง  
ร่วมกันหลายครัวเรือน ซึ่งผลผลิตคุณภาพดี
มาตรฐาน GI ผลโต กรอบ รสหวานธรรมชาติ 

จากเดมิลกูค้าขายสนิค้าหน้าสวน และส่งพ่อค้า
คนกลางลอตใหญ่ ท�ำให้ยังไม่มแีบรนด์ทีช่ดัเจน 
เราจึงออกแบบโลโก ้ ให ้ผลิตภัณฑ์มีความ 
น่าสนใจ เป็นการเพ่ิมมลูค่าของสนิค้าให้ด ูพรเีมีย่ม
ขึน้ และสร้าง Story ลงในแฟนเพจประชาสมัพนัธ์
ให้กลุ่มลูกค้า ซึ่งส่วนใหญ่ลูกค้าเราเป็นชาว 
ต่างชาติ ช่วงแรกได้ทดลองตลาด ปรากฎว่า
รสชาตยัิงไม่ถกูปากลกูค้าเป้าหมายในภาพรวม 
ชาวต่างชาติยังไม่รู้จักชมพู่ ซึ่งเป็นผลไม้ไทย  
จึงมีการปรึกษาร ่วมกับเกษตรกรเพื่อหา
แนวทางแก้ไข ให้ชมพู่รสชาติหวานขึ้น โดย 
ปรับเปลี่ยนระยะเวลาในการเก็บ และสร้างส่ือ
ประชาสัมพันธ์เพิ่มเติม

ในช่วงที่ท�ำแพลตฟอร์มการตลาด เรามีการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์เตรียมไว้ส�ำหรับการขาย
ออนไลน์ เพื่อรักษาผลผลิตให้ได้มากที่สุดก่อน
ถึงมือลูกค้า แลประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านทาง
สถานทูต, โรงเรียนานาชาติ, คอนโดต่างๆ และ
สื่อโซเชียลมีเดีย ได้วางแผนร่วมกับกลุ ่ม
เกษตรกร ท�ำท่องเทีย่วชมุชนโดยเน้นการเรยีนรู้ 
เรื่องเกษตรอินทรีย์และเศรษฐกิจพอเพียงกับ

ECOTRIP 
อร่อยเพลินสไตล์
คนรักสุขภาพ

กลุ่มเกษตรกร
ปลูกชมพู่เพชรสุวรรณ 
จ.เพชรบุร ี  
คุณเนาวรัตน์ สิรชะ

ทาง Startup ช่วยสร้างแบรนด์ และออกแบบ
โลโก้ รวมถึงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ให้ดูแข็งแรง  
จัดส่งง่าย ลดปัญหาความเสียหายของสินค้า 
ก่อนถงึมอืลกูค้า และดนู่าสนใจภาพลกัษณ์ดดูี  
ซึ่งจะท�ำให้ขายได้ราคามากข้ึน และเพิ่มช่องทาง 
การขายออนไลน์ รวมถึงกลุ่มลูกค้าที่แตกต่าง 
จากเดิม เช่น กลุ่มลูกค้าต่างชาติ โดยอนาคต 
จะขายรวมเป็นแบบท่องเทีย่วชมุชนไปด้วย 

วางแผนร่วมกับกลุ่มเกษตรกร 
ท�ำท่องเท่ียวชุมชนโดยเน้นการเรียนรู้
เรื่องเกษตรอินทรีย์และเศรษฐกิจ
พอเพียงกับศูนย์การเรียนรู้ประจ�ำ
ต�ำบล ลูกค้าสามารถเลือกซ้ือ
ผลผลิตในไร่ได้โดยตรง
จากกลุ่มเกษตรกร

ศูนย์การเรียนรู้ประจ�ำต�ำบล ลูกค้าสามารถเลือกซื้อผลผลิตในไร ่
ได้โดยตรงจากกลุ่มเกษตรกร ท�ำให้ขายสินค้าได้ก�ำไรมากขึ้น ตอนนี้
สถานการณ์โควิด -19 เริ่มมีแนวโน้มดีขึ้น ติดตามรูปแบบการตลาด
แบบ eco trip ของชุมชนกัน
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เด่นด้วยรูปลักษณ์
อร่อยสดช่ืนได้สุขภาพ

สัับปะรดนางแล พัันธุ์์�น้ำำ��ผึ้้�ง GI รสชาติิแตกต่่างจาก 
สัับปะรดพัันธุ์์�อื่่�น จึึงมีีอััตลัักษณ์์ที่่�แตกต่่าง โดยสวน  
ต ตระกูลสับปะรดนางแล ภูแลเชียงราย จ.เชียงราย 
สับปะรดปลูกที่เชียงรายมาช้านานแล้วและเป็นของดี
ประจ�ำจังหวัดได้ขึ้นทะเบียนสินค้า GI

เกษตรกรมีผลผลิตที่ คุณภาพสูง นอกจากจะ
จ�ำหน่ายสับปะรดผลสด ยังมีการแปรรูปสินค้าเป็น
เครื่่�องด่ื่�ม เครื่่�องสำำ�อาง ได้้ลงพื้้�นที่่�พููดคุุยกัับ
เกษตรกร สัับปะรดนางแล พัันธุ์์�น้ำำ��ผึ้้�ง จะรสชาติิ 
แตกต่่างจากสัับปะรดพัันธุ์์�อื่�น เป็็นจุุดเด่่นในการนำำ�
มาแปรรููปสิินค้้าที่่�หลากหลาย เริ่่�มจากการสร้้าง
แบรนด์์ ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ และโลโก้้ของโซดา
สัับปะรดให้้น่่าสนใจและเพิ่่�มมููลค่่า โดยบรรจุุภััณฑ์์
ขนาดกะทััดรััดหยิิบง่่าย สีีสัันเน้้นความสดชื่่�น 

ทีม  Happy Grocers จะวางแผนการท�ำการตลาด
รูปแบบท่องเที่ยวชุมชน ให้ลูกค้าได้เห็น Story 
สินค้าจากการสัมผัสสถานที่จริงเพิ่มความเชื่อมั่นแก่
ลููกค้้า และเพิ่่�มช่่องทางขายออนไลน์์ บนแพลตฟอร์์ม
ที่่�กำำ�ลัังปรัับรููปแบบ และเพิ่่�มช่่องทางประชาสััมพัันธ์์
โดยนำำ�เสนอกลุ่่�มต่่างชาติิเพ่ื่�อให้้ได้้วััตถุุดิิบท้้องถิ่่�น
คุณภาพดีส�ำหรับประกอบอาหาร จัดท�ำเวิร์คชอปท�ำ
อาหารจากวัตถุดิบพื้นถิ่น GI และเราน�ำสินค้าเข้าหา
กลุ่มคนเมืองผ่าน Grocery Truck เพ่ือให้สินค้า
ถึงมือผู้บริโภคโดยตรง

สวน ต ตระกูล สับปะรดนางแล 
ภูแลเชียงราย   
คุุณอำำ�นาจ ตันตระกููล

Startup ออกแบบแบรนด์ได้น่าสนใจ ท�ำให้สินค้าดู 
พรีเมี่ยมขึ้น ในส่วนของแผนการตลาด ผ่านการ 
ท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือลูกค้าได้ซื้อสินค้าโดยตรง 
จากเกษตรกร ไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง แต่เน่ืองจาก 
สถานการณ์การระบาดของโควิด-19 ต้องมีการ 
ปรับรูปแบบแผนการตลาดที่วางไว้

สัับปะรดนางแล พัันธุ์์�น้ำำ��ผึ้้�ง 
จะรสชาติิแตกต่่างจากสัับปะรดพัันธุ์์�อื่่�น 

เป็นจุดเด่นในการน�ำมาแปรรูป
สินค้าท่ีหลากหลาย 
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มะพร้าวน�้ำหอมบ้านแพ้ว GI จากวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนวัฒนา
การเกษตร จ.สมทุรสาคร ปลกูมะพร้าวน�้ำหอมเป็นส่วนมากเมือ่มี
ผลผลิตมากและตลาดจีนปิดท�ำให้ราคามะพร้าวน�้ำหอมลดลง 
ในรอบ 5 ปีที่ผ่านมา ส่วนใหญ่จะขายผลสด กลุ่มเลยเริ่มมีการ
แปรรปูน�้ำและเนื้อบรรจุเพือ่เพ่ิมมลูค่ากบัเพ่ิมช่องทางรายได้มากขึน้  
ผลิตมะพร้าวน�้ำหอมบ้านแพ้ว และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากมะพร้าว	

กลุม่เกษตรกรมคีวามแขง็แกร่งทัง้คุณภาพสนิค้า การแปรรปูสนิค้า 
รวมถึงแบรนด์ที่ดูลงตัวสวยงามเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว ต้องการเพ่ิม
ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย โดยเฉพาะช่วงฤดูที่ผลผลิตล้นตลาด  
จะกระจายสินค้าอย่างไรให้ได้ราคา 

ทีมงานได้พัฒนาช่องทางการตลาดผ่านออนไลน์ในเบื้องต้น  
เพื่อเพิ่มยอดขายในโครงการ โดยเริ่มเข้าไปติดต่อท�ำการตลาด 
ไว้รอ ผ่านทางโครงการอสังหาริมทรัพย์ เพื่อน�ำสินค้ากลุ ่ม
เกษตรกรเข้าถงึลกูบ้านทัง้รปูแบบการจัดอีเว้นท์ต่างๆ และจ�ำหน่าย
ถึงมือผู้บริโภคโดยตรง

เพิ่มการแปรรูป
ให้สินค้ามีมูลค่า

วิสาหกิจ
ชุมชนบ้านสวนวัฒนา
การเกษตร 
จ.สมุทรสาคร
คุณพนัชกร ทรงวัฒนา

จากสถานการณ์โรคโควิด-19 ต้องเปลี่ยน
วิกฤตเป็นโอกาส ดึงอัตลักษณ์สินค้าเกษตร 
ชั้นดีระดับ GI เตรียมรับการตลาดรูปแบบใหม่ 
ร่วมกับการพัฒนการแปรรปูสนิค้าให้เก็บรกัษา
ได้นานขึ้น เพื่อรองรับยุคนิวนอร์มอล
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ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง GI มีต้นกําเนิดจาก
ปัตตานี แต่โตที่ปากพนังนครศรีธรรมราช โดยกลุ่ม
เกษตรบ้านแสงวิมาน ต.ลองน้อย อ.ปากพนัง 
จ.นครศรีธรรมราช ได้พัฒนาการผลิตส้มโอทับทิม
สยาม จนได้มาตรฐาน GAP ส้มโอทับทิมสยามของ 
ทีน่ีม่ผีลโตรปูร่างและเนื้อหนงัฉ�ำ่อมชมพูเป็นเอกลกัษณ์ 
จึงเป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ 

เนื่องจากทีม Happy Grocers ปรับรูปแบบตลาด
พฒันาแพลตฟอร์มส�ำหรบัเพิม่ช่องทางการตลาดผ่าน
เวปไซต์ www.happygrocers.co ได้เตรียม
ท�ำความเข้าใจเบื้องต้นถงึการขายแบบออนไลน์ และการ
ท�ำการท่องเทีย่วชมุชนควบคู่ไปกบัการขาย และการขาย
ให้ก�ำลุ่มคนเมืองในรูปแบบ Grocery Truck

ส่งต่อข้อมูลสู่ผู้บริโภค
หัวใจอินทรีย์

กลุ่มเกษตรบ้านแสงวิมาน
จ.นครศรีธรรมราช 
คุณอิมรอน แสงวิมาน

การเตรยีมวางแผนการตลาดร่วมกับ Start up 
ร่วมกับการจัดการผลผลิตตามฤดูกาล ที่เจาะ
กลุม่ลกูค้าต่างประเทศ จะท�ำให้สนิค้าเกษตรดีๆ  
มีช่องทางเพิ่มมากขึ้น รวมทั้งถ้าเพ่ิมช่องทาง
ตลาดส่งออกร่วมด้วย จะท�ำให้ส้มโอทับทิม
สยามเป็นที่รู้จักได้มากยิ่งขึ้น

สินค้าของเกษตรกรมีคุณภาพสูงเป็นทุนตั้งต้น ยังมีศูนย์
เรียนรู ้ส้มโอทับทิมสยามบ้านแสงวิมาน มีการรวมพล
เกษตรกรท�ำสวนส้มโอทับทิมสยาม ร่วมกันท�ำน�้ำหมัก
ชีวภาพเพื่อปรับปรุงคุณภาพดินและต้นส้มโอให้มีสุขภาพ
แข็งแรง สามารถป้องกันโรคจากแมลงได้ โดยไม่พึ่งสารเคมี 
เพื่อความปลอดภัยของผู้ผลิตและผู้บริโภค คิดว่าการ
สื่อสารข้อมูลส่วนนี้ให้ผู ้บริโภคได้ทราบข้อมูลจะท�ำให้
ลูกค้าเช่ือมั่นในสินค้า ว่าได้สินค้าคุณภาพดี ปลอดภัย 
ไร้สารเคมี 

มีการรวมพลเกษตรกรท�ำสวนส้มโอทับทิมสยาม 
ร่วมกันท�ำน�้ำหมักชีวภาพเพื่อปรับปรุงคุณภาพดิน
และต้นส้มโอให้มีสุขภาพแข็งแรงสามารถป้องกันโรค

จากแมลงได้โดยไม่พึ่งสารเคมีเพื่อ
ความปลอดภัยของผู้ผลิตและผู้บริโภค 
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หอมเข้ม
เผ็ดร้อนโดนใจนักปรุง

พริกไทยด�ำ เมืองจันทร์ GI กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกพริกไทยด�ำ เป็น
เกษตรกรกลุม่แปลงใหญ่พรกิไทย ม.1 ต.แก่งหางแมว อ.แก่งหางแมว 
จ.จันทบุรี เป็นกลุ่มอนุรักษ์พริกไทยจันทบุรี ที่ปลูกพริกไทยเป็น
แห่งแรกของประเทศไทย มีพื้นที่ปลูก 130 ไร่ มีสมาชิกของแปลง
ใหญ่พริกไทยรวม 33 ราย

ได้รบัค�ำแนะน�ำจากเจ้าหน้าทีส่่งเสรมิการเกษตรในการน�ำเทคโนโลยี
การผลิตที่หลากหลาย รวมถึงหลักการบริหารจัดการแปลง  
จนท�ำให้พริกไทยที่ปลูกสามารถเจริญเติบโตได้ดี ไม่มีโรคแมลง 
มารบกวน

กลุม่เกษตรกรมคีวามเข้มแขง็และประสบความส�ำเรจ็ในการด�ำเนนิงาน
เป็นอย่างดี ผลผลิตที่ได้มีคุณภาพสูง ตรงต่อความต้องการของ
ตลาด ไม่ว่าจะในเรื่องของความหอมและเผ็ดร้อน สามารถต่อยอด
เพ่ิมมูลค่าพริกไทยด้วยการน�ำมาจัดเป็นกระเช้าของขวัญจ�ำหน่าย
ให้กับผู้สนใจน�ำไปเป็นของฝากของที่ระลึก บรรจุภัณฑ์ให้มีความ 
โดดเด่นดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 

การเพิ่มช่องทางการตลาดเป็นสิ่งที่เกษตรกรต้องการ สตาร์ทอัพ
ได้เตรียมแผนงานจัดท�ำการขายรูปแบบท่องเที่ยวในชุมชน ที่กลุ่ม
ลูกค้าที่มีส่วนใหญ่เป็นต่างชาติ เพื่อให้ได้กลุ่มลูกค้าที่แตกต่าง 
ออกไป และจัดอีเว้นท์การท�ำอาหารจากสินค้าพริกไทย GI 

กลุ่มเกษตรกร
ผู้ปลูกพริกไทยด�ำ
ต�ำบลแก่งหางแมว จ.จันทบุรี
คุณปัทมา วงศ์นพรัตน์

โครงการนี้ดีมากมีการอบรมให้ความรู ้ทั้ง 
ทางทฤษฎีและปฎิบัติที่เพ่ิมช่องทางการขาย 
ให ้หลากหลายมากขึ้ น  ด ้วยรูปแบบการ 
ประชาสมัพนัธ์ในแบบใหม่ๆ เพื่อสร้างแบรนด ์
ให้พริกไทยด�ำ เมืองจันทร์ สินค้าเกษตร GI  
เป็นที่รู้จักกับลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ เพิ่มขึ้น 

ผลผลิตท่ีได้มีคุณภาพสูง 
ตรงต่อความต้องการของตลาด 

ไม่ว่าจะในเรื่องของความหอมและเผ็ดร้อน 
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HAPPY 
GROCERS
ACTIVITY

•	 กลุ่่�มเกษตรกร ปลููกชมพู่่�เพชรสุุวรรณ จ.เพชรบุุรีี   
•	 สวน ต ตระกููล สับปะรดนางแล ภููแลเชีียงราย
•	 วิิสาหกิิจ ชุมชนบ้้านสวนวััฒนา การเกษตร จ.สมุุทรสาคร 
•	 กลุ่่�มเกษตรบ้้านแสงวิิมาน จ.นครศรีีธรรมราช  
•	 กลุ่่�มเกษตรกร ผู้้�ปลููกพริิกไทยดำำ� 	

ต�ำบลแก่งหางแมว จ.จันทบุรี
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FIND 
FOOD
แพลตฟอร์ม ออนไลน์เพื่อความมั่นคงด้านอาหารของคนไทย และ ส่งเสริมการเกษตรแบบย่ังยืน 
ด�ำเนินงาน 2 ด้าน คือ 1. เป็นแกนกลางมุ่งกระจายผลผลิตการเกษตรจากชุมชนทั่วประเทศ 
ผ่านการใช้เทคโนโลยีดจิิทลั เพือ่เพิม่ช่องทางในการเข้าถงึวัตถดุบิและอาหารทีม่คุีณภาพแก่ผู้บรโิภค
ตัวจริง 2. ร่วมพัฒนาการเกษตรในรูปแบบกิจการเพื่อสังคมที่มีเป้าหมาย สร้างความมั่นคง 
ด้านอาหารและส่งเสริมการเกษตรย่ังยืนด้วย

ฟายด์ ฟู้ด มาร์เก็ตเพลส
ผลผลิิตต้้นทางคุุณภาพเพื่่�อคุุณ

02-278 1566

www.facebook.com/FindFood19

www.findfoodshop.com

Infofindfood19@gmail.com

@findfood19
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การท�ำงานร่วมกับชุมชนอย่างต่อเน่ืองเพื่อความยั่งยืน พื้นฐานจากการท่ีเราท�ำงานการท่องเท่ียวชุมชนมาก่อน 	
จนเกิิดสถานการณ์์โควิิด-19 จึ ึงแตกไลน์์ธุุรกิิจร่่วมกัับชุุมชนโดยผลัักดัันเรื่่�องผลผลิิตทางการเกษตร ระบบทำำ�งาน
แบบ 5 ส. คือ สรรหา ส่่งเสริิม สร้้างมาตรฐาน ส่่งมอบ สร้้างสรรค์์ยั่่�งยืืน ทำำ�แพลตฟอร์์ม Find Food Marketplace
เป็็นแกนกลางกระจายผลผลิิตช่่วยชุุมชน โดยทำำ�งานบนฐานความเชื่่�อใจและเชื่่�อมั่่�นร่่วมกัับชุุมชน ทุ ุกขบวนการต้้อง
วางแผนร่่วมกััน และทำำ�งานแข่่งขัันกัับผลผลิิต  
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กล้วยข้ีเหงา
เล่าเรื่องเพิ่มมูลค่า 

กล้วยเล็บมือนาง ผลไม้ขึ้นชื่อจากอ�ำเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร กล้วย
ทุกุลูกูผ่่านการคัดัสรรและกระบวนการผลิติที่่�มีคีุณุภาพได้ม้าตรฐาน โดย
วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มแปรรููปกล้้วยอบเล็็บมืือนางบ้้านท่่ามะปริิง ผลิิต 
“กล้วยอบเล็บมือนางศรีภา” จากอ�ำเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร สินค้า 
OTOP ที่่�ได้้การัับรอง GI กล้้วยอบมีีความหอมหวาน กลมกล่่อม ทั้้�งยััง
อุุดมไปด้้วยคุุณค่่าทางโภชนาการ ช่่วยเพิ่่�มพลัังงาน สามารถนำำ�ไป
สร้้างสรรค์์เมนููได้้มากมาย เรีียกได้้ว่่าทานกัับอะไร....ก็็อร่่อย 

กล้วยเล็บมือนาง ซึ่งชาวบ้านเรียกกล้วยขี้เหงา ตามลักษณะการปลูกที่
ต ้องปลูกคู ่กับต้นไม ้ เ พ่ือหลบแดด ซึ่งจะท�ำให ้ ได ้ผลผลิตมากข้ึน  
เป็นเคล็ดลับและภูมิปัญญาชาวบ้าน ที่เราน�ำไปสร้าง story telling  
ให้น่าสนใจและเป็นที่จดจ�ำของลูกค้า และการสร้างแบรนด์ และพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ ให้ดูทันสมัย เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 

เราเพิ่มช่องทางประชาสัมพันธ์ผ ่านสื่อโซเชียลให้เป ็นที่รู ้ จัก ผ่าน
แพลตฟอร์ม Find Food/Live รองรับการตลาดออนไลน์ และสร้าง 
ภาพลกัษณ์สนิค้าให้ได้ลกูค้ากลุม่ใหม่ๆ ให้เป็นสนิค้าเพือ่สขุภาพ จากเดมิ
ทีค่นมกัจะนกึถึงความหวานทีท่านแล้วจะอ้วน เราได้สร้างภาพลกัษณ์ใหม่
ของสนิค้า ไปออกบธูในงานว่ิง เพือ่ให้เข้าถงึกลุม่กลุม่เป้าหมาย (นกักีฬา) 
หรืือคนรัักสุุขภาพ ให้้เป็็นของว่่างทานอิ่่�มท้้องแต่่ได้้คุุณค่่าของสารอาหาร 
นอกจากนี้้�ยัังประชาสััมพัันธ์์ผ่่าน Social e-commerce day จััดโดย 
Line my shop  

กลุ่มแปรรูป
กล้วยอบเล็บมือนาง
บ้านท่ามะปริง จ.ชุมพร  
คุณบรรหาร แสงฟ้าสุวรรณ

แม้้ยอดขายออนไลน์์จะยัังไม่่เด่่นเท่่าการขาย 
ออฟไลน์์ แต่่การนำำ�เสนอเรื่่�องราวสิินค้้าทำำ�ให้้
เป็น็ที่่�รู้้�จักัมากขึ้้�น และได้ก้ลุ่่�มลูกูค้า้หลากหลาย
ขึ้้�น อยากให้ม้ีโีครงการต่อ่เนื่่�องเพื่่�อจะได้พ้ัฒันา
สิินค้้าให้้เป็็นระบบในระยะยาว
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ผู้ซ้ือ ผู้ขาย
คือเจ้าของร่วม
ข้าวสงัข์หยด เป็นพันธ์ุข้าวพื้นเมอืงเฉพาะถ่ินพัทลงุ อยู่ในแหล่งทีเ่หมาะกบั
การเพาะปลกู ทีลุ่ม่น�้ำคลองบางแก้ว ระหว่างเทือกเขาบรรทดักับทะเลสาบ 
ท�ำให้มีคุณค่าทางโภชนาการสูง ช่วยชะลอความแก่ ช่วยป้องกันโรค 
ความจ�ำเสื่อมบ�ำรุงโลหิตและหัวใจ มีกากใยสูง ปลูกแบบปลอดสารเคมีใน 
ทุกขั้นตอนการผลิต และได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
(Organic Thailand) ให้เป็นข้าวออแกนิค 100% ที่มีอัตลักษณ์พิเศษ
คือ สีแดงเข้ม เม็ดเรียวยาว

ทีม Startup เริ่มจากการรีแบรนด์ โดยเพ่ิมประโยชน์ของข้าวบนฉลาก 
เพิ่มช่องทางตลาดออนไลน์ ให้ความรู ้เก่ียวกับการขายออนไลน์กับ
เกษตรกร เพื่อให้สามารถเข้าใจและท�ำได้เองในอนาคต  การจะขายสินค้า 
เรามองว่าต้องให้ลูกค้าทราบว่าสินค้าเรามีประโยชน์ นอกจากการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโซเชียล และ influencers ด้านอาหารในการสร้าง
การรับรู้ 

กลุ่มรวมใจพัฒนา
ปลูกข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุง จ.พัทลุง   
คุณคุณยุพาวดี ขวัญแก้ว

จากการที่่� Startup มาช่่วยพััฒนาหลายๆ 
ด้านท�ำให้เห็นไอเดียการตลาดที่หลากหลาย 
รวมถึงการออกงานอีเว้นท์ ได้กลุ่มลูกค้าใหม่ๆ 
ท�ำให้ขายข้าวได้ราคาที่สูงขึ้น มียอดขายที ่
เยอะขึ้นด้วย

เราได้้ทำำ�การตลาดแบบพรีีออเดอร์์ ทำำ�การ 
จองแปลงนาข้้าว โดยมีีสััดส่่วนพื้้�นที่่�ให้้เลืือก
พร้้อมราคา และให้้ทราบปริิมาณข้้าวที่่�จะได้้รัับ
หลัังการเก็็บเกี่่�ยว ระหว่่างนั้้�น ลููกค้้าสามารถ
ไปเยี่่�ยมชมนาข้้าวของตััวเองได้้มีีอาหารให้้  
1 มื้้�อ สามารถพักเป็็นโฮมสเตย์์ ทำำ�ให้้รู้้�สึึก 
เป็็นเจ้้าของร่่วม สร้้างความประทัับใจและได้้ 
เพื่่�อนใหม่่ทำำ�ให้้เกิดิการซื้้�อซ้ำำ��ในระยะยาว หลังัฤดูู
เก็็บเกี่่�ยวจะจััดส่่งให้้ลููกค้้าถึึงที่่� ช่่วงที่่�ลููกค้้าเริ่่�ม
จอง เกษตรกรจะได้้ค่่าสิินค้้ามาก่่อนส่่วนแรก 
เพื่่�อลดภาระให้้กัับเกษตรกรสำำ�หรัับเป็็นค่่าใช้้
จ่่ายในการเพาะปลููก เป็็นการเพิ่่�มช่่องทาง 
การขายรูปแบบใหม่ นอกจากนี้สามารถน�ำมา
ขายในแพลตฟอร์มของเรา 
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มะขามหวานเพชรบูรณ์ GI ด้วยรสชาติที่มีเอกลักษณ์ หอม หวาน กรอบ 
จนเป็นสินค้าขึ้นชื่อของจังหวัด เนื่องจากดินของจังหวัดเพชรบูรณ์ 
เป็นดินร่วนอุดมด้วยธาตุโพแทสเซียม มีภูมิอากาศร้อนแล้ง และ
ภูมิประเทศเป็นเขาสูง เอื้อต่อการปลูกมะขาม ท�ำให้ได้ผลผลิตคุณภาพ 
กระทั่งเพชรบูรณ์ได้ชื่อว่าเป็น "เมืองมะขามหวาน" 

ร้านแม่เล็กถือเป็น“ต้นต�ำรับมะขามแช่อ่ิมแห้ง” เจ้าแรกของเพชรบูรณ์ 
รสชาติหวานอมเปรี้ยว ใช้น�้ำตาลทรายขาวแท้ 100% ไม่มีวัตถุกันเสีย 
สามารถเก็บได้นาน 1 ปี การแปรรูปยังเป็นการต่อยอดสินค้าท้องถ่ิน 
และสร้างรายได้ที่ย่ังยืนให้คนในชุมชน ช่วงต้นของการท�ำงานร่วมกับ
เกษตรกร เราได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์และออกแบบโลโก้ใหม่ แต่ยังคงความ
เป็นท้องถิ่น ได้ภาพลักษณ์ที่ดูสะอาด น่าทาน ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมาย 
ร่วมกันก�ำหนดราคาไม่สูงและจัดโปรโมชั่น เพื่อเข้าถึงคนหมู่มากให้คน
สนใจสินค้าเกดิการสั่งซื้อ ในส่วนของรสชาตเิราไมห่ว่ง นอกจากนี้เราสรา้ง
การรับรู้เกี่ยวกับสินค้า ให้เป็นที่รู้จักผ่านแพลตฟอร์ม Find Food เป็น
ช่องทางประชาสัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดีย  

มะขามหวานแช่อิ่ม 
ต้องเพชรบูรณ์

กลุ่มร้านแม่เล็ก 
(ครูหนูประพิศ) 
จ.เพชรบูรณ ์ 
คุณรัฐพล ท่อนแก้ว

กลุม่ Startup สร้างเรือ่งราวสินค้าและถ่ายทอด
ลงบนสื่อโซเชียลได้อย่างน่าสนใจ สร้างแบรนด์
ได้อย่างคงเอกลักษณ์ สินค้าขายได้ราคาและ
ยอดขายเพิ่มขึ้น รวมทั้ ง ได ้กลุ ่มลูกค ้าที่ 
หลากหลายเพ่ิมขึ้นด้วย

064 A G T E C H  4  OTOP



“ปลาดุกร้า” ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการถนอมอาหาร จากวิสาหกิจชุมชน
กลุ ่มแปรรูปปลาน�้ำจืดบ้านทะเลน้อย จังหวัดพัทลุง น�ำปลาดุกอุย
ธรรมชาติ ซึ่งเป็นปลาน�้ำจืดมาหมักและผลิตด้วยกรรมวิธีดั้งเดิมจาก
ภมูปัิญญาชาวบ้านกว่า 130 ปี ซึง่ปลาดกุร้าของทีน่ีจ่ะยังคงรปูร่างปลาดกุ 
แต่ผิวสัมผัสแห้ง หนังเป็นสีเทาด�ำ มีรสชาติเค็มนิด หวานหน่อย อร่อย
ก�ำลังดี เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ

เนื่องจากสินค้ายังอยู่ในระหว่างการขอมาตรฐาน อย. ช่วงแรกทีมงานได้
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และออกแบบแบรนด์เพ่ือเพิ่มมูลค่าสินค้า มีการ
ทดสอบตลาดเพื่อหากลุ่มผู้บริโภคที่แท้จริง และผู้บริโภคหน้าใหม่ โดย
เราน�ำปลาดกุร้าให้เชฟสร้างสรรค์เมนทูีห่ลากหลายผ่านช่องทางสือ่โซเชยีล 
ที่เข้าถึงง่าย เพื่อให้ลูกค้าได้ทราบการน�ำปลาดุกร้ามาปรุงเป็นเมนูใหม่ๆ 
ยังได้ลูกค้ากลุ่มใหม่ ที่ชื่นชอบการท�ำอาหาร หรือชอบลิ้มลองเมนูใหม่ๆ 
ที่แตกต่าง และเป็นการสร้างแบรนด์ให้แข็งแกร่งย่ิงขึ้น 

เชฟปรุง...
น�ำการตลาด

วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแปรรูปปลาน�้ำจืด
บ้านทะเลยน้อย จ.พัทลุง
คุณบุญรัตน์ แจ้งชูศักดิ์

Startup ได้ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ที่ชูอัตลักษณ์
ของผลิตภัณฑ์ และประทับใจ ในการเลือกใช้ 
สื่อ influencers โดย Celebrity Chef ด้าน
อาหารในการสร้างการรับรู้ และประชาสัมพันธ์ 
ท�ำให้ผู้บรโิภครูจั้กสนิค้าเราเพิม่มากขึน้ และเป็น
ลูกค้ากลุ่มใหม่มากขึ้น 
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มะม่วงน�้ำดอกไม้บางคล้า 
ผลสีเหลืองทอง 
สรรพคุณหลากหลาย

มะม่วงน�้ำดอกไม้บางคล้า ผลไม้ขึ้นชื่อของจังหวัด
ฉะเชิงเทรา ด้วยสภาพดินที่เป็นดินตะกอนมีความ
เค็มเล็กน้อย และน�้ำกร่อย รสชาติหวานระดับ  
18-22 brix อันเป็นเอกลักษณ์ของมะม่วงบางคล้า 
ยังอุดมไปด้วยวิตามินเอและซี 

มะม่วงน�้ำดอกไม้จากสวนแก้ววงษ์นุกูล อ.บางคล้า 
จ.ฉะเชงิเทรา มเีนื้อนุม่แน่น ผิวสเีหลอืงนวล ลกูใหญ่ 
คุณภาพระดับผลไม้ส่งออก นิยมรับประทานเป็น 
ผลไม้สกุหรอืใช้ท�ำขนมหวาน เช่น ข้าวเหนยีวมะม่วง 
ไอศกรมี

ในช่วงแรกของการท�ำโครงการ มะม่วงยังไม่มี
ผลผลิต เลยคิดแนวทางการท�ำ Story ว่ามะม่วง
น�้ำดอกไม้บางคล้า มีจุดเด่นอะไร ดีอย่างไร ท�ำเมนู
อะไรบ้าง เพื่อเตรียมแผนการตลาดรองรับผลผลิต
ต่อๆ ไปด้วย

วิสาหกิจชุมชนผู้ผลิตมะม่วง	
ส่งออก จังหวัดฉะเชิงเทรา   
คุณลาวัณย์ แก้ววงษ์นุกูล

Startup ร่วมการท�ำงานกับชุมชน เพื่อค้นหา
เรือ่งราว และการวางแผนตลาดรปูแบบออนไลน์ 
โดยต่อไปจะเพิ่มด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
ร ่วมด้วย จะช ่วยเพ่ิมกลุ ่มลูกค้าได ้อย่าง 
หลากหลายมากยิ่งขึ้น 
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FIND
FOOD
ACTIVITY

•	 กลุ่่�มแปรรููป กล้้วยอบเล็็บมืือนาง บ้้านท่่ามะปริิง จ.ชุุมพร  
•	 กลุ่่�มรวมใจพััฒนา ปลููกข้้าวสังข์์หยด เมืืองพััทลุุง จ.พััทลุุง   
•	 กลุ่่�มร้้านแม่่เล็็ก (ครููหนููประพิิศ) จ.เพชรบููรณ์์  
•	 วิิสาหกิิจชุุมชน กลุ่่�มแปรรููปปลาน้ำำ��จืืด บ้้านทะเลน้้อย จ.พััทลุุง
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนผู้้�ผลิิตมะม่่วง ส่่งออก จังหวััดฉะเชิิงเทรา
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MEZ
FRUIT
มีีแซ่่ด เป็็นช่่องทางการขายให้้กัับกลุ่่�มเกษตรกรที่่�ต้้องการขายสิินค้้าเกษตรออนไลน์์แต่่ไม่่รู้้�จะเริ่่�ม
ต้้นขายอย่่างไร และให้้ผู้้�บริิโภคที่่�อยากซื้้�อผลไม้้ดีีๆโดยตรงกัับชาวสวนแต่่ไม่่รู้้�จะหาซื้้�อได้้จากที่่�ไหน
ได้้มาเจอกััน โดยที่่�ทางมีีแซ่่ดได้้มีีบริิการช่่วยชาวสวนในการทำำ�โฆษณาและโปรโมทชื่่�อสวนผ่่าน 
สื่่�อออนไลน์์ต่่างๆ เช่่น FACEBOOK INSTAGRAM และ LINE นอกจากนี้้�ยัังมีีบริิการรัับ 
ออเดอร์์และบริิการหลัังการขายกัับทางลููกค้้าแทนชาวสวน ทั้้�งนี้้�เพ่ื่�อให้้ชาวสวนได้้มีีเวลากัับ 
การดููแลผลผลิิตให้้มีีคุุณภาพ เพ่ื่�อให้้ผู้้�บริิโภคได้้ทานผลไม้้ดีีๆ เพ่ื่�อความพััฒนาอย่่างยืืน 
ในอนาคต

แพลตฟอร์มรวบรวมสวนผลไม้คุณภาพ
ส่งตรงจากสวนถึงลูกค้า

083-549 5197

www.facebook.com/mezfruit

www.mezfruit.com

support@mezfruit.com

@mezfruit
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ขายอย่างไรให้สินค้าได้ราคา จากเดิมท่ีมีพ่อค้าคนกลางกดราคาผลผลิต เกษตรกรไม่สามารถต้ังราคาเองได้ อีกท้ัง
เกษตรไม่มีทักษะด้านการตลาด เข้าไม่ถึงเทคโนโลยี เราท�ำการตลาดหาลูกค้าให้เกษตรกรผ่านแพลตฟอร์มท่ีเรา	
สร้างข้ึนโดยค�ำนึงถึงคุณภาพเป็นหลักชูจุดเด่นท่ีมีเอกลักษณ์ของผลผลิตมาส่ือเรื่องราวให้ผู้บริโภคได้รู้จัก เพือ่สร้าง
ความเช่ือม่ันแก่ลูกค้า โดยท่ีเกษตรกรก�ำหนดราคาเองได้ ท�ำประชาสัมพนัธ์หลากหลายช่องทาง ท�ำให้ได้ลูกค้าท่ีหลากหลาย
และจ�ำนวนมากข้ึน ผลผลิตของเกษตรกรถงึมือผู้บรโิภคโดยตรง ลูกค้าได้สินค้าคุณภาพ เกษตรกรขายได้ราคา 
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ชีวิตติดบ้าน...
อร่อยได้ด้วยย�ำส้มโอ DIY

ส้้มโอนครชััยศรีี GI โดยกลุ่่�มเครืือข่่ายวิิสาหกิิจ สวนส้้มโอไทยทวีี เป็็น
สวนส้มโอเก่าแก่จากถิ่นก�ำเนิดดั้งเดิม ซึ่งท�ำสวนส้มโอมาอย่างยาวนาน
ร่วม 50 ปี ดร. ทมิ ไทยทวี เจ้าของสวน ได้ท�ำเป็นศนูย์เรยีนรูส้้มโอมณฑล
นครชัยศรี จากการศึกษาสังเกตและเรียนรู้ธรรมชาติของส้มโอ และสภาพ
แวดล้อมในการท�ำเกษตร ได้มีแนวคิดที่จะปรับเปลี่ยนการท�ำเกษตรเคมี 
มาเป็นเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ เพื่อความปลอดภัย สุขภาพดี 
สร้างความสุข และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ทางสวนส้มโอไทยทวีมีร้านอาหาร ซึ่งลูกค้าสามารถเดินชมสวนได้ด้วย  
แม้จะเคยออกรายการโทรทศัน์ แต่ยังไม่มส่ืีอเป็นของตวัเอง เราสร้างเร่ืองราว
เกีย่วกับสวนให้เป็นทีส่นใจลงสือ่โซเชยีล นอกจากนีท้มีเราจึงมองการตลาด
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรนิเวศน์ เชิงสร ้างสรรค์ เ พ่ิมยอดขายอาหาร 
จัดกรุ๊ปเป็น One Day Trip แต่เนื่องจากสถานการณ์โควิด-19 ระลอก 
2 มาช่วงธันวาคม กลุ่มลูกค้าที่จองมาช่วงปลายปีจึงถูกยกเลิกทั้งหมด 

ได้ปรบัแผนการตลาดขายออนไลน์ ซึง่ทางสวนยังไม่เคยท�ำมาก่อน โดยดงึ
เมนูย�ำส้มโออาหารขึ้นชื่อของที่นี่ จัดชุดย�ำส้มโอเป็นแพ็คขายออนไลน์ 
พร้อมเสริฟให้ลูกค้าถึงบ้าน และลูกค้าสามารถปรุงตามส่วนผสมในแพ็ค
เองได้เลย ตอบโจทย์ Work from home ในสถานการณ์โควิด -19 

นอกจากนี้เราได้ท�ำเรื่องราว และท�ำโฆษณาสินค้าให้เกษตรกร ส�ำหรับ
ประชาสัมพันธ์อย่างต่อเน่ืองผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย เพ่ือให้ผู้บริโภครู้จัก
สินิค้า้ในวงกว้้างมากขึ้้�น การออกแบบโลโก้้และบรรจุุภัณัฑ์ ์นอกจากนี้้�ยังัมีี
การขายส้้มโอแบบลููกและแบบปอก

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน
ส้มโอนครชัยศรี 
สวนส้มโอไทยทวี 
จ.นครปฐม
คุณธนกฤต ไทยทวี

Startup สร้างเรื่องราวของสวนส้มโอไทยทวี
ออกมาได้ดี มีการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย 
และทีมงานรู้จักบุคคลหลากหลายอาชีพ ท�ำให้
สินค้าเราเป็นที่รู ้จักกลุ่มหลากหลายมากขึ้น  
มีีการพััฒนาแบรนด์์และหีีบห่่อให้้แข็็งแรง  
ทัันสมััย อย่่างการขายส้้มโอแบบปอกลง 
บรรจุุภััณฑ์์แบบใหม่่ ทำำ�ให้้สิินค้้าดููพรีีเมี่่�ยม  
น่่าทานขึ้้�นมาก ช่่วยให้้ขายได้้ราคาและยอดขาย
เพิ่่�มมากขึ้้�น 
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สวนส้มโอนครชัยศรี นายประวิทย์ จ.นครปฐม ก่อตั้งโดยคุณประวิทย์ 
บุญมี เกษตรกรผู้มีวิสัยทัศน์และความมุมานะ ที่อยากอนุรักษ์และ 
ส่งเสริมให้ส้มโอนครชัยศรีเป็นที่รู ้จัก พื้นที่ปลูกบริเวณพื้นที่เกาะลัด 
อีแท่น มีลักษณะดินด�ำ น�้ำฉ�่ำ หรือน�้ำไหล ทรายมูล มีแม่น�้ำล้อมรอบ 
ท�ำให้เกิดแร่ธาตสุ�ำคัญทีม่ปีระโยชน์ต่อพืช จึงท�ำให้ได้เปรยีบเชงิภมูศิาสตร์ 
จนท�ำให้ชื่อเสียงเอกลักษณ์ของส้มโอนครชัยศรีที่มีรสอร่อย เนื้อแน่น 
ด้วยประสบการณ์ ความรู้ และความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการปลูกส้มโอ
นครชัยศรีพัฒนาจนได้รสชาติที่มีเสน่ห์และเอกลักษณ์ต่างจากที่อื่น 

ชูอัตลักษณ์สินค้า 
ส่ือสารให้ผู้บริโภครับรู้
รสชาติท่ีแท้จริง

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน
ส้มโอนครชัยศรี 
สวนนายประวิทย์ 
จ.นครปฐม   
คุณประวิทย์ บุญมี

กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนส้มโอนครชัยศรี 
เรามีสมาชิก จ�ำนวน 122 ราย หลังจากมี QR 
CODE ลูกค้าสามารถซื้อส้มโอนครชัยศรี 
ของแท้และมีคุณภาพกลับไป Startup ได้ท�ำ
ประชาสัมพันธ์ และ Content Marketing 
ขยายการตลาดให ้ กับทั้ งกลุ ่ม เกษตรกร  
ให้ความรู้การขายออนไลน์ พัฒนาบรรจุภัณฑ์
ให้ใหม่ท�ำให้มีเอกลักษณ์และสวยงาม

จากเดิิมที่่�เกษตรกรขายหน้้าสวน ออกบููธขายสิินค้้าที่่�เมืืองทองธานีี  
แต่่โควิิดรอบ 2 ช่่วงปลายปีีไม่่สามารถออกบููธได้้ เนื่่�องจากไม่่มีีคนเดิิน 
เราจึึงมาช่่วยขายผ่่านทางออนไลน์์ ทำำ�การกำำ�หนดราคา ทำำ� Story โดย
ชููอััตลัักษณ์์ของส้้มโอพัันธ์ุุ�ขาวน้ำำ��ผึ้้�ง และทองดีี ที่่�เป็็นสิินค้้า GI ให้้ 
ผู้้�บริิโภครัับรู้้�มากขึ้้�น พัันธ์ุุ�ขาวน้ำำ��ผึ้้�งมีีเนื้้�อที่่�มีีสีีคล้้ายน้ำำ��ผึ้้�ง รสหวาน 
กรอบ ติิดเปรี้้�ยวเล็็กน้้อย ส่่วนพัันธ์ุุ�ทองดีีจะหวานฉ่ำำ��เนื้้�อมีีสีีส้้ม 
ผสมชมพูู เพราะในพื้้�นที่่�มีีร้้านค้้าหลายแห่่งนำำ�ส้้มโอจากแหล่่งอื่่�นมา 
วางขายร่่วมกัับส้้มโอนครชััยศรีี แล้้วอาจเกิิดความเข้้าใจผิิดพลาดของ
ลููกค้้าเมื่่�อซื้้�อไปบริิโภค เราได้้ทำำ� QR CODE เพื่่�อสร้้างความเชื่่�อมั่่�น
ให้้ผู้้�บริิโภคว่่าได้้ทานส้้มโอนครชััยศรีีของแท้้แน่่นอน

ทีม MeZ ท�ำการโปรโมทด้วยคลิป VDO พัฒนาการสื่อสารการตลาด 
เช่น ไลฟ์ขายผ่าน FB page MeZ และนักขายมือทอง และขาย Online 
แบบ B2C ทั่วประเทศ และช่วยก�ำหนดราคาที่เหมาะสม แม้เกษตรกร 
จะถนััดขาย ลอตใหญ่่เป็็นขายส่่ง ส่่งนอก แต่่เรามาเพิ่่�มช่่องทางขายแบบ 
B2C แม้้จะมีีการสั่่�งซื้้�อยัังไม่่มากนััก แต่่เป็็นการเพิ่่�มลููกค้้ากลุ่่�มใหม่่ๆ 
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ส้้มโอขาวน้ำำ��ผึ้้�งและส้้มโอทองดี ี(GI) รสหวานฉ่ำำ�� ละมุนุ เข้้มข้้น รสชาติหิวาน 
กรอบ คุณุภาพดี ีหวานกรอบ ไม่่ขม เครืือข่่ายวิิสาหกิิจชุุมชน นครชััยศรีี
สวนส้้มโอพ่่อบััว นครชััยศรีี พัันธุ์์�ขาวน้ำำ��ผึ้้�ง เป็็นสวนต้้นตระกููลที่่� 
เอามาปลููกที่่� ต.บางพระ (เจ้้าแรก) ปััจจุุบัันสวนอายุุ 30 ปีี ปลููกมา  
3 Generation ปััจจุุบัันมีีจำำ�นวนสมาชิิก 59 ราย

ส้้มโอขาวน้ำำ��ผึ้้�งและส้้มโอทองดีีช่่วงในฤดูู มีี.ค.-ส.ค. จะมีีรสชาติิหวาน
อร่่อยอมเปรี้้�ยวเล็็กน้้อยรสจััดจ้้าน ส่่วนช่่วงนอกฤดูู ต.ค.- ก.พ.  
จะมีีรสชาติิอมเปรี้้�ยวที่่�มากขึ้้�นกว่่าช่่วงในฤดูู เกี่่�ยวกัับเรื่่�องราวของสวน  
สื่่�อสารกัับผู้้�บริิโภคผ่่านสื่่�อโซเชีียลสร้้างการรัับรู้้�อัตลัักษณ์์ส้้มโอขาว 
น้ำำ��ผึ้้�งและส้้มโอทองดีี การทำำ�ประชาสััมพัันธ์์ล่่วงหน้้ารองรัับการขาย
ออนไลน์์ในอนาคต จากเดิิมที่่�เกษตรกรขายหน้้าสวนปอกขายสดๆ  
ให้้ลููกค้้า 

สวนแห่่งนี้้�ยัังเป็็นศููนย์์เรีียนรู้้�ของตำำ�บล ของเกษตรแบบผสมผสาน 
นอกจากพััฒนาและปรัับปรุุงสิินค้้าแล้้ว MeZ ยัังช่่วยออกแบบ 
Platform ให้้ใช้้ง่่าย แต่่มีีคุุณภาพเพื่่�อเข้้าถึึงผู้้�บริิโภค เน้้นโฆษณาใน 
ช่่องทางโซเชีียลต่่างๆ เพื่่�อเตรีียมรัับการขายออนไลน์์ให้้ทางสวนเมื่่�อ
ผลผลิิตพร้้อมจำำ�หน่่าย และพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์เพ่ื่�อรองรัับการขายแบบ
ออนไลน์์ สร้้างแบรนด์์ให้้น่่าสนใจ ทัันสมััย และสร้้างมููลค่่าให้้สิินค้้า       

เครือข่ายวิสาหกิจ
ชุมชนส้มโอนครชัยศร ี 
สวนส้มโอพ่อบัว 
จ.นครปฐม 
คุณธนกร หาญสมัย

Startup ออกแบบและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์  
ที่่�สื่่�อสารความเป็็นตััวตนของสวน ช่่วยสร้้าง
มููลค่่าเพิ่่�มให้้สิินค้้า และทำำ�สื่่�อประชาสััมพัันธ์์ 
ลงโซเชีียลมีีเดีีย เพ่ื่�อสร้้างความเข้้าใจและการ 
รัับรู้้�แก่่ผู้้�บริิโภคได้้ทราบถึึงอัตัลัักษณ์์ของส้้มโอ
พัันธุ์์�ทองดีี ว่่ารสชาติิของพัันธุ์์�นี้้�เป็็นอย่่างไร  
แม้้ผลผลิิตจะยัังไม่่ออกแต่่ได้้เทคนิิคการขาย
ออนไลน์์ แม้้ว่่ากลุ่่�มคนในชุุมชนจะยัังไม่่คุ้้�นเคย 
และเป็็นเร่ื่�องใหม่่ที่่�เราต้้องเรีียนรู้้� Startup 
พยายามมากที่่�จะทำำ�ให้้เราเข้้าใจวิิธีีการ การ
ตลาดแบบใหม่่ เช่ื่�อว่่ายอดขายในอนาคต 
ต้้องเปลี่่�ยนไปในทิิศทางที่่�ดีแน่่นอน อยากให้้ 
มีีโครงการต่่อเนื่่�องแบบนี้้�อีีก

กลยุุทธ์์
การขายออนไลน์ 
สร้างรายได้ท่ียั่งยืน

MeZ ออกแบบ Platform ให้ใช้ง่าย 
แต่่มีีคุุณภาพเพื่่�อเข้้าถึึงผู้้�บริิโภค 
เน้นโฆษณาในช่องทางโซเชียลต่างๆ 
เพื่่�อเตรีียมพร้้อมขายออนไลน์์ให้้ทางสวน
เม่ือผลผลิตพร้อมจ�ำหน่าย  
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ส้มโอในเมืองไทยมีมากมายหลายพันธุ ์ แต ่ละพันธุ ์มีรสชาติเป ็น
เอกลักษณ์แตกต่างกันออกไป สวนส้มโอลุงอ�ำนวย พันธุ์ขาวแตงกวา 
ของดีเมืองชัยนาท ด้วยชัยนาทมีพื้นที่ปลูกที่อุดมสมบูรณ์ ท�ำให้ส้มโอ
พันธุ์ขาวแตงกวาของที่นี่ ได้รับการรับรองจากกรมทรัพย์สินทางปัญญา
ว่า อร่อยที่สุดในไทย! และตัวรสชาติของส้มโอที่มีเอกลักษณ์ต่างจาก
ที่อ่ืนคือ ความกรอบ เนื้อกุ้งใหญ่ รสชาติหวานอมเปรี้ยว ไม่ติดขม  
ได้มาตราฐาน OTOP 2557 ปลอดสารเคมี ได้มาตรฐาน GI/GAP/
OTOP 4 ดาว/Q

MeZ ค่อนข้างรู ้ จักส้มโอเป็นอย่างดี แต่ยอมรับว่าเพิ่งรู ้ จักพันธุ ์
ขาวแตงกวาเป็นครั้งแรกจึงถือว่าใหม่ส�ำหรับทีม เป็นพันธุ์ใหม่ ที่มี 
ผู้เชี่ยวชาญอย่าง คุณอ�ำนวย คุ้มชนะ เป็นผู้คร�่ำหวอดในการปลูกส้ม
โอสายพันธุ์นี้ก็ว่าได้ ปลูกมาหลาย ทศวรรษ ทางสวนมีขายทั้งผลส้ม
โอ และต้นพันธุ์ เราสร้างเรื่องราว เพื่อลงผ่านสื่อโซเชียล ให้ข้อมูลแก่ 
ผู้บริโภคให้สามารถแยกประเภทของรสชาติ ย่ิงรู้ชัดย่ิงได้ของที่ถูกใจ

เริ่มท�ำการตลาดออนไลน์ลงแพลตฟอร์มการขาย แม้ว่าเกษตรกร 
จะเน้นการขายส่ง และส่งออกเป็นส่วนใหญ่แต่สถานการณ์โควิด-19 
ท�ำให้เป็นอุปสรรคทางการค้า การขายออนไลน์เป็นอีกช่องทางที่จะได้
ลูกค้าที่หลากหลายในวงกว้าง และสามารถสื่อสารถึงผู้บริโภคที่ชอบ
รสชาติิส้้มโอสไตล์์นี้้�สามารถเลืือกสั่่�งตามพัันธุ์์� ทำำ�ให้้ได้้ของอร่่อยถููกใจ 
การพััฒนาแบรนด์์และปรัับปรุุงบรรจุุภััณฑ์์เพ่ื่�อรองรัับตลาด สุุขภาพ
เพราะเป็็นสิินค้้าออร์์แกนิิก ผิิวส้้มโอบางลููกอาจจะไม่่สวยเพราะ 
ปลอดสาร สื่อสารให้ลูกค้าเข้าใจและเกิดความมั่นใจ เราได้ขยายตลาด
ลูกค้ากลุ่มพรีเมี่ยม B2C

หวานอมเปรี้ยว 
ไม่ติดขมกรอบอร่อย
ต้องขาวแตงกวา

ส้มโอพันธุ์ขาวแตงกวา
ของท่ีน่ีได้รับการรับรอง

จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา
ว่าอร่อยท่ีสุดในไทย! 

สวนส้มโอคุณอ�ำนวย 
จ.ชัยนาท
คุุณอำำ�นวย คุ้้�มชนะ

แม้้ว่่าทางสวนจะสามารถมีียอดการขายที่่� 
มากกว่่า แต่่ถืือว่่าทาง Startup มาให้้ความรู้้�
การตลาดออนไลน์์ เพื่่�อขยายช่่องทางการขาย
ให้้หลากหลายและเป็็นที่่�รู้้�จัักมากขึ้้�น ร่่วมจััด 
โปรโมชั่่�นเพ่ื่�อสร้้างความน่่าสนใจ และด้้วย 
บรรจุุภััณฑ์์ที่่�โดดเด่่นมีีเอกลัักษณ์์ หิ้้�วสะดวก 
สิินค้้าดููพรีีเมี่่�ยมช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าการตลาดให้้ 
กัับสิินค้้าเกษตรขึ้้�นมาอย่่างมาก
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ส้มสทีองน่าน GI ส้มต้นตระกูลของ จ.น่าน จากรุน่สูรุ่น่ ปลกูแบบธรรมชาติ  
เป็นพันธ์ุท้องถิน่ เดมิท ีคอื ส้มเขยีวหวาน ทีน่�ำมาปลกูในพื้นที ่จ.น่าน แต่
ด้วยพื้นที่ปลูกเป็นป่าและหุบเขา บวกกับอิทธิพลของสภาพภูมิอากาศ 
ในกลางวันและกลางคืนแตกต่างกันมากท�ำให้สารคาร์ทีนอยพิคเมนท์  
เปลีย่นจากเปลอืกสเีขียวเป็นสทีองท�ำให้ส้มมเีอกลกัษณ์ เปลอืกผิวบาง หวาน
อมเปรีย้ว 12 บรกิซ์ มกีลิน่หอม มเีส้นใยน้อย ทรงแป้น และไม่ฉ�ำ่น�้ำ’

จุดเด่นของสวนนี้ นอกจากสีผิวของส้มและรสชาติแล้ว การปลูกของที่นี่  
ปลกูด้วยระบบอินทรย์ี เป็นผลไม้ทีป่ลอดสารเคม ีแม้ว่าผิวส้มจะมลีายจาก
ธรรมชาติ เพราะการใช้ปุ๋ยหมักจากชีวภาพในการดูแล เราจึงสร้าง Story 
โดยชูจุดแข็งของการเป็นสวนส้ม GI ปลอดสารเคมี ได้รับรองมาตรฐาน 
GAP และมาตรฐานอื่นๆ ที่ช่วยควบคุมสินค้า ตั้งแต่การปลูก ไปยังการ
ส่งขาย ท�ำให้ลกูค้าเชือ่มัน่ เป็นทีต้่องการของตลาด ซึง่ทางสวนส้มไม่จ�ำเป็น
ต้องหาลูกค้า แต่ลูกค้าเข้าหาสวนเอง จนผลผลิตไม่เพียงพอต่อความ
ต้องการเลยทีเดียว 

การจ�ำหน่ายเดิมทางเกษตรกรเน้นส่งเข้า ท็อปซุปเปอร์มาเกต มีไปรษณีย์
ไทยเข้้าไปช่่วยเหลืือเกี่่�ยวกัับระบบขนส่่ง เนื่่�องจากส่่งขายเป็็นลอตใหญ่่ 
ทำำ�ให้้ส้้มถููกขายเกืือบหมดสวนในแต่่ละฤดููกาล MeZ มาร่่วมพััฒนาด้้าน
บรรจุภณัฑ์ และถ่ายท�ำ วิดโีอต่างๆ ส�ำหรบัลง content online ให้ทกุคน
รับรู้ เมื่อช่วงผลผลิตออก ท�ำการสื่อสารใน Facebook ให้ผู้บริโภครู้จัก 
และไปเที่ยวชมสวนเห็นการตลาดแบบท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 

ส้มสีทองบ้านวังผา...
สีมงคลกระตุ้นยอดขาย

เครือข่ายวิสาหกิจ
ชุมชนไม้ผลเพื่อการตลาด
บ้านวังผา จ.น่าน 
คุณประเสริฐ จันต๊ะวงค์

สร้างแบรนด์ โลโก้ และบรรจุภัณฑ์ ดูพรีเมี่ยม
สวยงามน่าสนใจ ให้ทางสวนเปิดเพจเฟสบุ๊ค  
ท�ำวิดีโอต่างๆ สร้างเรื่องราวเพื่อเพ่ิมการรับรู้ 
แก่ลูกค้า เพื่อให้เกิดความเชื่อมั่นในความเป็น
ส้มปลอดสารเคมี และอัตลักษณ์ที่แตกต่างของ 
ผิวส้ม ผ่านช่องทางออนไลน์ ให ้คนรู ้ จัก 
ส้มสีทอง จ.น่าน กระจายสู่ลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ แม้
จะเป็นช่วงหมดฤดูกาลของผลผลิตแต่เป็นการ
สร้างช่องทางตลาดออนไลน์รองรับการขายใน
อนาคต
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MEZ
FRUIT
ACTIVITY

•	 เครืือข่่ายวิิสาหกิิจชุุมชน ส้้มโอนครชััยศรีี 	
สวนส้มโอไทยทวี จ.นครปฐม

•	 เครืือข่่ายวิิสาหกิิจชุุมชน ส้้มโอนครชััยศรีี 	
สวนนายประวิทย์ จ.นครปฐม

•	 เครืือข่่ายวิิสาหกิิจ ชุมชนส้้มโอนครชััยศรีี	
สวนส้มโอพ่อบัว จ.นครปฐม

•	 สวนส้้มโอคุุณอำำ�นวย จ.ชััยนาท
•	 เครืือข่่ายวิิสาหกิิจ ชุมชนไม้้ผลเพื่่�อการตลาด	

บ้านวังผา จ.น่าน
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NATURE 
FOOD
แพลทฟอร์มขายสินค้าเกษตรโดยตรง
จากเกษตรกรถึงผู้บริโภค

เนเจอร์ฟู้ด เป็นแพลทฟอร์มขายสินค้าเกษตรจากเกษตรกรโดยตรง จากเกษตรกรถึงผู้ซื้อและ 
ผู้บริโภค พร้อมระบบ LOGISTIC ที่เข้าถึงชุมชน ผลผลิตในปริมาณมาก(เหมาสวน)ขายผลผลิต
ได้แน่นอนจากการขาย แบบล่วงหน้าก่อนเพาะปลูกหรือก่อนเก็บเกี่ยว โดยมีตลาดทั้งใน และ 
ต่างประเทศ

091-042 9022

www.facebook.com/naturefoods

www.naturefoods.co

naturfoodth@gmail.com
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เกษตรกรส่วนใหญ่ขาดความรู้ด้านการตลาด เป็นปัญหาท่ีคุ้นเคยและรับรู้ผ่านประสบการณ์มาต้ังแต่ยังเด็ก เกษตรกร
ไม่สามารถเข้าถึงเงินทุน และขาดทักษะด้านเทคโนโลยี จึงเลือกท่ีจะสร้าง content marketing online เพื่อให้สินค้า
เกษตรมีตัวตนในโลกออนไลน์ การขายออนไลน์ มีบริการส่งถึงบ้านและบริการส่งออกท่ัวโลกแบบ One Stop Service 
ให้ความรู้เกษตรกรในการใช้สิทธิประโยชน์จาก FTA เพื่อแก้ไขปัญหาราคาสินค้าตกต�่ำ ช่วยยกระดับรายได้และคุณภาพ
ชีวิตของเกษตรกรได้อย่างยั่งยืน 
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เรียนรู้ข้ันตอนการส่งออก 
เพื่อความปลอดภัย
ทางการค้า

ข้าวจันทร์หอมรวงทอง เป็นข้าวหอมมะลิในระบบเกษตรอินทรีย์ ได้รับ
การข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) เม่ือน�ำมาหุง ข้าวจะมีกลิ่น
หอม นุ่ม รสชาติอร่อย แม้ว่าพื้นที่ปลูก “ทุ่งกุลาร้องไห้” จะขึ้นชื่อถึง
ความแห้งแล้งและทุรกันดาร แต่กลับเป็นแหล่งผลิต “ข้าวหอมมะลิ” 
ที่ เลื่องลือระดับโลก มีคุณาทางโภชนาการมากมาย กลุ ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ ่มนาแปลงใหญ่บ้านจันทร์หอม ต�ำบลนาหนองไผ่ อ�ำเภอ
ชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์ ข้าวจันทร์หอมรวงทอง GI มาตรฐานข้าว
อินทรีย์ มีสมาชิก 28 คน พื้นที่เพาะปลูก 700 ไร่ สามารถผลิตได้
ประมาณ 120 ตัน/ปี 

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ แปรรูปข้าว และสร้างแบรนด์เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า 
และสร้างเร่ืองราวให้ผู้บริโภคได้รู้จักสินค้า และมีข้อดีที่แตกต่างอย่างไร 
เราให้ความรู ้กับเกษตรในเร่ืองเทคโนโลยี และแนะน�ำการขึ้นทะเบียน
และส่งออกข้าว สู่การท�ำธุรกรรมระหว่างประเทศเพื่อความปลอดภัย 
เป็นข้ันตอนที่อาจดูยุ่งยากในช่วงแรกแต่เป็นเร่ืองส�ำคัญหากเกษตรกร
ทราบข้ันตอนในการส่งออกของสินค้าตัวเอง และการเข้าถึง FTA  
เสียภาษีตามกฎหมาย

การประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านสื่อออนไลน์ ท�ำให้เราได้คู ่ค ้าใหม่ๆ  
รวมถึงลูกค้าหลายกลุ ่มมากขึ้น และจ�ำหน่ายสินค้าออนไลน์ผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ เพื่อความมั่นคงทางรายได้ในอนาคต

กลุ่มนาแปลงใหญ่
บ้านจันทร์หอม 
จังหวัดสุรินทร์ 
คุณอิทธิพล จิตรแจ้ง

สร้างแบรนด์สินค้าให้ดูพรีเมี่ยมช่วยเพิ่มมูลค่า
สนิค้าให้สามารถขายได้ราคา การสร้างช่องทางการ
ตลาดใหม่ๆ ให ้ เราได ้รู ้ จัก และให ้ความรู ้ 
เพื่อความเข้าใจในขั้นตอนการตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ ท�ำให้เรามีตัวตนในโลกออนไลน์  
น่าจะช่วยยอดขายได้ดีในอนาคต 
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ข้าวกล้อง 3 สี 6 สายพันธุ์ 
ความภูมิใจ
ของชาวทุ่งกุลาร้องไห้

ข้าวกล้อง 3 สี 6 สายพันธุ์ ประกอบด้วย ข้าวมะลิแดง ข้าวหอมนิล 
ข้าวมะลิดั้งเดิม ข้าวโสมมาลี และข้าวหอมมะลิ 105 เป็นการผลิตโดย
เกษตรอินทรีย์ ชาวอ�ำเภอสุวรรณภูมิ โดยกลุ่มต�ำบลที่ผลิตสินค้าหนึ่ง
ต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยเป็นกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตครอบคลุมพื้นที่ 
15 อ�ำเภอ 
 
เกษตรกรมีสินค้าที่มีคุณภาพสูง การอนุรักษ์พันธุกรรมท้องถิ่น และ
ปรับปรุงพันธุ ์ข ้าวให้มีความเหมาะสมกับพื้นที่ กระบวนการผลิต  
เป ็นออร ์แกนิกทุกขั้นตอนการผลิต เป ็นข ้ าวที่มี คุณประโยชน ์  
ด้านวิตามิน และเกลือแร่ ข้าวหอมมะลิแดง เป็นข้าวที่มีเนื้อเย่ือหุ ้ม
เปลือกสีแดงจารสารแอนโทไชยานิน ใยอาหารสูง ช่วยให้ระบบขับถ่าย
เป็นไปอย่างปกติ ป้องกันโรคเก่ียวกับล�ำไส้

ทีมงานร่วมพัฒนาบรรจุภัณฑ์ แปรรูปข้าว และสร้างเรื่องลงสื่อโซเชียล 
และลงโฆษณาในเว็บไซต์ “กลุ่มเป้าหมาย” รวมถึงการใช้ influencer 
เพื่อให้สินค้าเป็นที่รู ้จักในวงกว้างข้ึน เพ่ิมช่องทางการขายออนไลน์  
และจับคู่ธุรกิจ และช่วยแนะน�ำการขึ้นทะเบียนการส่งออกข้าวและสินค้า
เกษตร

วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มท�ำนาอินทรีย์ต�ำบล	
หุนกลอง (ลุ่มน�้ำเสียวน้อย) 
จังหวัดร้อยเอ็ด
คุณช่วย สาสุก

ได้ค�ำแนะน�ำในการท�ำการตลาดส่งออก และ 
สร้างแพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ และ
สื่อสารสินค้าประชาสัมพันธ์ต่อเนื่อง ท�ำให้
เป็นที่รู ้จักมากข้ึนและได้ลุกค้ากลุ่มใหม่ๆ และ
การรีแบรนด์ให้ดูสวยงามน่าสนใจ ช่วยเพิ่ม
มูลค่าการตลาดได้ในระยะยาว   
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Eat Clean เทรนด์
สุขภาพกับข้าวอินทรีย์

กลุ ่มผลิตข้าวอินทรีย์บ้านยะสุข ข้าวหอมมะลิอินทรีย์ เมล็ดพันธุ์
อินทรีย ์  เป ็นกลุ ่มชาวบ ้านรวมกลุ ่มผลิตข ้ าวอินทรีย ์ และ เป ็น  
GI จังหวัดสุรินทร์ การปลูกในระบบออร์แกนิกแบบครบวงจร 

เราได้รีแบรนด์ และรีแพกเกจ เพื่อปรับภาพลักษณ์สินค้าให้ดูทันสมัย 
แพ็คด้วยระบบสุญญากาศและให้หิ้วสินค้าได้สะดวกขึ้น เพ่ิมการสื่อสาร
ผ่านโชเชียลมีเดีย เพ่ือสร ้างการรับรู ้แก ่กลุ ่มเป ้าหมายเก่ียวกับ 
การปลูกข้าวอินทรีย์ ว่ามีขั้นตอนที่ต้องดูแลใกล้ชิด เพื่อให้ได้ข้าว
คุณภาพดี ปลอดสาร ดีต่อสุขภาพสร้างความเชื่อมั่นในกลุ่มลูกค้า 
เกาะเทรนด์คนรุ่นใหม่ทานคลีนสะอาดปลอดภัย ท�ำให้ได้กลุ่มลูกค้า
กลุ่มใหม่ๆ 

การชูจุดเด่นของสินค้าเพื่อเพ่ิมมูลค่าของสินค้า และสามารถหาคู่ค้าที่
มีความต ้องการตรงกับสินค ้าคุณภาพของเกษตรกร โดยลงใน
แพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ ให้ลูกค้าและคู่ค้าได้รู ้จักข้าวอินทรีย์
คุณภาพดี

วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผลิตข้าวอินทรีย์
บ้านยะสุข แปลงใหญ่ 
จังหวัดสุรินทร์ 
ภายใต้กรมการข้าว 
คุณสมศักดิ์ สุรเนตร

เป็นโครงการที่ดีมาก นอกจากการรีแบรนด์ที่ 
startup ปรบัเปลีย่นภาพลกัษณ์ให้ใหม่ดดูงึดดู
ความสนใจ หิว้สะดวก ท�ำให้ยกระดบัของสนิค้า
ให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น สามารถต่อยอดการขายได้
มากขึ้น ได้ลูกค้ากลุ่มใหม่ๆ และยังลดปัญหา
ความเสียระหว่างการขนส่งจนถึงมือลูกค้า 
อยากให้โครงการต่อเน่ือง เพ่ือสร้างความ 
เข้มแข็งด้านการตลาดให้กับเกษตรกร
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พัฒนามาตรฐานการผลิต 
สู่เวทีการส่งออก

ข ้าวหอมมะลิ เพชรทุ ่งกุลาร ้องไห ้ GI เป ็นสินค ้าที่มี คุณภาพสูง 
เนื่องจากมีความหอมนุ ่ม เมล็ดข้าวสวยงามมีลักษณะที่ เรียวยาว  
สีขาว กลิ่นหอม รสสัมผัสนุ่ม โดยวิสาหกิจชุมชนกลุ่มข้าวหอมมะลิ
เพชรทุ่งกุลาร้องไห้ ได้รวมกลุ่มของเกษตรกรภายในชุมชนมีการระดม
ทุนซื้อโรงสีขนาด 4.75 HP และได้น�ำข้าวเปลือกมาแปรรูปเป็นข้าวสาร 
พื้นที่ท�ำเกษตรของสมาชิกอยู่ในพื้นที่ทุ่งกุลาร้องไห้ ผลิตข้าวหอมมะลิ
เป็นหลัก ก�ำลังผลิต 400-600 ตันข้าวเปลือก/ปี

ด้วยปัญหาราคาข้าวเปลือกที่ตกต�่ำ ท�ำให้ทางเกษตรกรอยากให้ข้าว
ที่ผลิตขายได ้ราคาเ พ่ิมมากขึ้น เรา ได ้รี แบรนด ์  และรี แ พ็กเกจ  
การประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ให้มากขึ้น โดยสร้างเร่ืองลงบน
แพลตฟอร์มเพ่ือสร้างตัวตนสินค้าให้เป็นที่รู ้จักมากข้ึน ร่วมพัฒนา
การจัดการของเกษตรกรให้เป็นระบบ และปรับปรุงโรงสีให้ได้มาตรฐาน 

กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มข้าวหอมมะลิ	
เพชรทุ่งกุลาร้องไห้ 
จังหวัดร้อยเอ็ด 
คุณสมภพ ลุนาบุตร

ทาง Startup ให้ความรู้และขบวนการบริหาร
จัดการให้เป็นระบบเพ่ือเอื้อในการการส่งออก
สินค ้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดูแน ่นหนา  
เล ่าเรื่องราวสินค้าลงบนฉลากได้น ่าสนใจ 
ท�ำให ้ เ พ่ิมค่าการตลาดท�ำให ้สินค้าขายได้
ราคาตามที่ต้องการ เพิ่มผลก�ำไรให้กับกลุ่ม
สมาชิก จัดการการตลาดได้ดีมีมาตรฐาน 
ท�ำให้ได้กลุ่มลูกค้ากลุ่มใหม่เพิ่มมากขึ้น

เนื่องจากชุมชนมีผลผลิตต่อปีจ�ำนวนมาก 
เราจับคู่ธุรกิจและให้ความรู ้การส่งออก และ
ส่งออกข้าวไปยังต่างประเทศ เป็นการสร้าง
รายได้ให้กลุ่มเกษตรกรให้มั่นคง ย่ังยืน
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ทุ เรียนปากช ่องเขาใหญ่ โดยวิสาหกิจชุมชนทุ เรียน คลองม ่วง 
ปากช่อง อยู่ระหว่างยื่นเสนอขึ้นจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
สมาชิก 30 ราย เกษตรกรในพื้นที่ ต.คลองม่วง ด้วยภูมิประเทศของ
ต�ำบลคลองม่วง ส่วนใหญ่เป็นที่ราบสูงสลับภูเขา มีความลาดเอียง 
เป็นดินร่วนไม่มีพื้นที่ที่เป็นดินเค็ม มีความเหมาะสมในการปลูกพืชไร่  
พืชสวน ทุ เรียนปลูกในพื้นที่หุบเขา ท�ำให ้รสชาติมีของทุ เรียนมี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่น เนื้อเนียนนุ่ม สีทองอ่อน กลิ่นไม่ฉุน หวานมัน 
รสชาติเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค ซึ่งผลผลิตทุเรียนจะมีในช่วงเดือน 
พฤษภาคมถึงเดือนกรกฎาคม ของทุกปี

การสร้างแบรนด์ให้น่าสนใจ ดูพรีเมี่ยม รวมถึงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
เพื่อลดความเสียหายระหว่างการขนส่งให้สินค้าปลอดภัยก่อนถึง 
มือลูกค้า เพ่ิมช ่องทางการตลาดออนไลน์ สร ้างเรื่องราวลงบน 
แฟลตฟอร์ม ให้ลูกค้าได้รู ้จักเพ่ิมมากข้ึน  ประชาสัมพันธ์หลากหลาย 
ช่องทาง และลงโฆษณาในเว็บไซต์ “กลุ่มเป้าหมาย” และการเลือกใช้ 
influencer เพ่ือเพ่ิมกลุ่มเป้าหมายกลุ่มใหม่ให้มีมากขึ้น 

นอกจากนื้ขยายช่องทางการจัดจ�ำหน่าย ทั้ง B2B, B2C ผ่านตัวแทน
ขายตามร้านค้าต่างๆ ท�ำให้ได้ฐานลูกค้าใหม่ๆ เพ่ิมมากขึ้น 

ดินดี พื้นท่ีเด่น 
ผลผลิตโดนใจผู้บริโภค

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนทุเรียน 
คลองม่วง ปากช่อง 
จังหวัดนครราชสีมา 
คุณเชิดชัย โล้กูลประกิจ 

การออกแบบบรรจุภณัฑ์ได้สวยงาม ดพูรเีมีย่ม 
ท�ำให้ขายได้ราคา เป็นโครงการที่ดี มีการแนะน�ำ
ต ่างๆ และคอยช่วยเหลือกลุ ่มเกษตรกร  
อยากให้โครงการนี้จัดเรื่อยๆ ให้ต่อเนื่อง
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NATURE
FOOD
ACTIVITY

•	 กลุ่่�มนาแปลงใหญ่่ บ้้านจัันทร์์หอม จังหวััดสุุริินทร์์
•	 วิิสาหกิิจชุุมชน กลุ่่�มทำำ�นาอิินทรีีย์์ตำำ�บล หุุนกลอง 	

(ลุ่มน�้ำเสียวน้อย) จังหวัดร้อยเอ็ด
•	 วิิสาหกิิจชุุมชน กลุ่่�มผลิิตข้้าวอินทรีีย์์ บ้้านยะสุุข 	

แปลงใหญ่ จังหวัดสุรินทร์ ภายใต้กรมการข้าว
•	 กลุ่่�มวิิสาหกิิจ ชุมชนกลุ่่�มข้้าวหอมมะลิิ 	

เพชรทุ่งกุลาร้องไห้ จังหวัดร้อยเอ็ด
•	 กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนทุุเรีียน คลองม่่วง ปากช่่อง 	

จังหวัดนครราชสีมา
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HERBS 
STARTER
แพลตฟอร์์มตอบโจทย์์ความต้้องการของเกษตรกรครบวงจร ซึ่่�งเกิิดจากความตั้้�งใจที่่�ต้้องการ 
จะช่่วยเหลืือเกษตรกรทั่่�วประเทศให้้สามารถ ซื้้�อขาย แลกเปลี่่�ยน แปรรููปสิินค้้าได้้ตามที่่�ต้้องการ 
ดัังนั้้�น จึึงได้้ลงพื้้�นที่่�เพื่่�อเก็็บข้้อมููล ทำำ�ให้้พบปััญหาของเกษตรกรที่่�คล้้ายกััน คืือ ผลิิตเก่่งแต่่ 
ยัังขายไม่่เก่่ง และ ไม่่รู้้�ความต้้องการของตลาด เราจึึงเข้้ามาเป็็นผู้้�ช่่วยพััฒนาให้้ตรงความต้้องการ
ของตลาดนั่่�นเอง

“HERBS STARTER” จึึงวางรููปแบบบริิการไว้้ 4 ด้้าน คืือ การประเมิินศัักยภาพและความพร้้อม
ในการทำำ�ธุุรกิิจ การวางแผนและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ การทำำ�ข้้อมููลและสร้้างเรื่่�องราวของชุุมชนให้้มีี
อััตลัักษณ์์ที่่�น่่าสนใจ และการตลาดประชาสััมพัันธ์์ และช่่องทางการจััดจำำ�หน่่าย ไปจนถึึงแนะนำำ�
กระบวนการรัับรองมาตรฐานอิินทรีีย์์ ในประเทศและต่่างประเทศได้้

แพลตฟอร์์ม พััฒนาสิินค้้าชุุมชนเกษตรต่่อยอดเป็็นผลิิตภััณฑ์์ 
มููลค่่าสููงออกสู่่�ตลาด

064-519-3565, 063-549-4632

www.facebook.com/herbsstarter

www.herbsstarter.com

bornrdicenter@gmail.com

LINE OA : @healthharvest
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“ยึึดความต้้องการของตลาดเป็็นตััวตั้้�ง แล้้วพััฒนาสิินค้้าให้้ตรงความต้้องการจึึงจะขายได้้” จากการลงพื้้�นที่่�หลายครั้้�ง
พบความต้้องการของเกษตรกรที่่�หลายหลาย เช่่น ขายวััตถุุดิิบ ขายผลิิตภััณฑ์์ และ ขยายตลาด แต่่พวกเขายัังขาด
ข้้อมููลความต้้องการของตลาด ทำำ� ให้้ผลิิตภััณฑ์์ไม่่ตรงความต้้องการ ด้ ้วยประสบการณ์์ด้้านตลาดของเรา Herbs 
Starter จึ ึงเข้้าไปช่่วยชุุมชนพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และ สื่่� อสารแหล่่งที่่�มา ชู เรื่่�องอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น และช่่วยขายผ่่าน	
ช่่องทางออนไลน์์ เพื่่�อให้้เข้้าถึึงลููกค้้ามากขึ้้�น ทำำ�ให้้เกิิดรายได้้ และ เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนในชุุมชนอย่่างแท้้จริิง 
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กาแฟเทพเสด็็จ GI กลิ่่�นหอมนวลดอกไม้้ป่่า แห่่งตำำ�บลเทพเสด็็จ 
อ.ดอยสะเก็็ด จ.เชีียงใหม่่ ต้้นกาแฟอาราบิิก้้าปลููกใต้้รมเงาไม้้ในป่่า 
ค่่อยๆเติิบโตสะสมอาหารเรื่่�อยๆ และกลิ่่�นหอมดอกไม้้ป่่าเอกลัักษณ์์
เฉพาะตััวนี้้�เกิิดจากผึ้้�งโพรงหรืือผึ้้�งโก๋๋นช่่วยผสมเกสรดอกก่่อเหลืือง
ที่่�ออกดอกบานสะพรั่่ �งพอดีีกัับช่่วงดอกกาแฟ โดยดอกก่่อเป็็น
ดอกไม้้ป่่ามีีเฉพาะที่่�ตำำ�บลเทพเสด็็จเท่่านั้้ �น กัับดอกกาแฟ โดยผึ้้�งโพรง 
(ผึ้้�งโก๋๋น) ทำำ�ให้้สามารถขึ้้ �นทะเบีียนสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ (GI) ใน 
ปีี 2560 โดย นายสุุวรรณ เทโวขััติิ ผู้้�นำำ�วิ ิสาหกิิจชุุมชนกาแฟแม่่ตอน 
กาแฟดููแลป่่าเพราะป่่าสร้้างกาแฟ สร้้างรายได้้ สร้้างอาชีีพให้้กัับชุุมชน 
สมััยก่่อนตำำ�บลเทพเสด็็จกัับตำำ�บลป่่าเมี่่�ยงคืือตำำ�บลเดีียวกััน ในอดีีต
พระบาทสมเด็็จพระเจ้้าอยู่่�หััวรััชกาลที่่� 9 เสด็็จพระราชดำำ�เนิินเยี่่�ยม
ราษฎร ตำำ�บลป่่าเมี่่�ยง และ พระราชทานต้้นเมี่่�ยง พร้้อมด้้วยพัันธุ์์�
กาแฟ เพ่ื่�อปลููกเป็็นรายได้้เสริิม ต่่อมาสมเด็็จพระเทพรััตนราชสุุดา 
(พระยศในสมััยนั้้�น) เสด็็จเยี่่�ยมราษฎรอีีก 2 ครั้้ �ง จนมีีการแยกตำำ�บล
เกิิดขึ้้ �น ชาวบ้้านจึึงขอพระราชทานพระนามของพระองค์์ท่่านมาเป็็น
ชื่่�อตำำ�บล “เทพเสด็็จ”นัับตั้้�งแต่่นั้้ �นมา 

วิสาหกิจชุมชนการแฟสด
แม่ตอน จ.เชียงใหม ่ 
คุณสุวรรณ เทโวขัติ

แม้ในช่วงแรกการประสานงาน และการสื่อสาร
ก่อนเข้าร่วมโครงการมีการติดขัดเล็กน้อย 
และชมุชนอยู่บนเขา สญัญาน internet ขดัข้อง 
ท� ำ ให ้ ไม ่สะดวกในการร ่วมกิจกรรมทาง
ออนไลน์ และอยากให้มีโครงการความรู้ด้าน
กาแฟเพิ่มเติม เพื่อสร ้างโอกาสให ้ชุมชน 
มากขึ้น ได้ความรู้และประโยชน์จากโครงการ
หลายด้าน เช ่น การขนส่ง การค ้าปลีก  
ค้าส่ง การเก็บเกี่ยว Digital Platform

“กาแฟดููแลป่่า” 
เรารัักป่่า ป่่ารัักเรา คนรัักป่่า
จึึงปลููกกาแฟดููแลป่่า

ทีีม Herbs Starter ลงพื้้�นที่่�พบว่่า เทพ
เสด็็ จนี้้� มีี เ สน่่ ห์์  แ ล ะ เ รื่่� อ ง ร า วน่่ า สน ใ จ  
และสิินค้้ ากาแฟก็็มีีคุุณภาพเอกลัักษณ์์ 
โดดเด่่นมาก ทำำ�ให้้เราวางแผนในการช่่วย
ประชาสััมพัันธ์์สร้้างแบรนด์์ กาแฟเทพเสด็็จ
ให้้ลููกค้้ ารู้้�จั  กมากขึ้้ �น  และทำำ�ผลิิตภััณฑ์์ 
ออกทดสอบตลาดทางช่่องทางออนไลน์์ 
ผ่่านแพลตฟอร์์ม Facebook Fanpage 
Herbs Starter  รวมถึึงการสร้้ า งสื่่� อ
ประชาสััมพัันธ์์ ทั้้ �งเรื่่�องราว ภาพประกอบ 
คลิิปวีีดีี โอ สั้้ �น และ ยาว เพื่่�อให้้ลููกค้้า 
เกิิดความสนใจในเรื่่�องราวชุุมชน และอยาก
สนัับสนุุนชุุมชนต่่อไปจนเกิิดยอดขายและ 
ชื่่� อ เสีียง ให้้กัับชุุมชนแห่่ งนี้้�  ปัั จจุุบัันทีีม 
เราวางแผนผลัักดัันกาแฟเทพเสด็็จให้้ไปไกล 
ถึึงต่่างประเทศอีีกด้้วย 
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มะดันพันธ์พื้นเมือง “เขียวส่องหล้า” จากสวนมะดัน 100 ปี จังหวัด
นครนายก ก�ำลังขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือ GI ปลูกติด 
ริมแม่น�้ำนครนายก น�้ำท่วมทุกปี พัดพาดินตะกอนมาทับถม ท�ำให้ดินมี
แร่ธาตุสารอาหารเยอะ มะดันจึงสมบูรณ์มีลักษณะพิเศษ ลูกอวบใหญ่ 
ผิวเขียวสวยมนัวาว เนื้อแน่น เมลด็ลบี รสจัด เคีย้วเพลนิ เนื้อนุม่ ไม่แห้ง

ตอนลงพื้นที่สวนของทีมงาน Herb Starter มะดันในสวนดกเยอะมาก
สุดลูกหูลูกตา คุณสมบัติเหมาะกับมะดันแช่อ่ิมตามที่เกษตรกรได้แปรรูป 
มะดันแช่อ่ิมธรรมชาติ 100% ไม่ใส่สารกรอบ ไม่ใส่สี ไม่ใส่สารฟอก ไม่มี
สารกันเสีย ไม่ใส่ขันทศกร สารแซกคารีน

ครั้งแรกที่ชิมรสชาติเราขอให้ทางเกษตรปรับเปลี่ยนรสชาติใหม่เพื่อให้ได้
รสชาตทิีช่ืน่ชอบของคนหมูม่าก เมือ่ได้รสชาตทิีต่ลาดตอบรบัแน่ๆ จากนัน้
เริ่มจัดท�ำข้อมูล Storytelling  คลิปวีดีโอ ส่ือสารข้อมูลให้กับกลุ่มลูกค้า 
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ และด�ำเนินการขอมาตราฐาน อย. ให้กับสินค้า
คุณภาพ เพ่ิมช่องทางในการจัดจ�ำหน่ายสินค้าในรูปแบบออนไลน์ อาทิ 
FB: Herbs Starter by Hub of Herbs, Health Harvest เพิ่ม 
ยอดขายให้กับวิสาหกิจชุมชนได้อย่างดีเย่ียม เมื่อรสชาติใช่ถูกใจคนหมู่
มากมะดันก็ขายหมดทุกผลในสวน สินค้าไม่พอขายแถมยังสั่งจอง 
ล่วงหน้า จากเดิมยอดขายเต่อปีไม่ถึงแสน เปลี่ยนเป็นยอดขายหลักแสน
ต่อเดือน ฤดูของมะดันมีแค่ 3 ครั้งต่อปี เราได้วางแผนกับเกษตรกรเพื่อ
รองรับการขายในฤดูกาลหน้า และท�ำเรื่องโปรโมทค่ันระหว่างรอผลผลิต
ครั้งใหม่ เมื่อหมดฤดูก็ท�ำมะดันอบแห้ง ซึ่งมะดันอบแห้งเราได้ขายพ่วง
ช่วงที่มะดันแช่อ่ิมใกล้หมดเป็นการเปิดตัวสินค้าที่ดี และเสียงตอบรับดี
จากที่ขายมะดันอบแห้งเป็นกระปุก บางรายขอสั่งเป็นกิโล

วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
แปรรูปผลไม้
ต�ำบลท่าทราย 
มะดันนครนายก  
คุณกัญญลักษณ์ พันธุ์อุดม

จากการปรับ เปลี่ยนรสชาติด ้วยการลด
ความเปรี้ยวและซ ่าปลายลิ้น ให ้มีความ
กลมกล่อม ปรับกระบวนการผลิตการดอง
แช ่ อ่ิมให ้สามารถยืดอายุสินค้าได ้นานขึ้น 
ทาง StartUp เปลี่ยนบรรจุภัณฑ์เป็นกล่อง
ขนาด 500 กรัม และลดปริมาณน�้ำในกล่อง  
ท�ำให้ขนส่งง่ายขึ้น เปลี่ยนโลโก้ และฉลาก  
ให้เข้ากับกลุ่มเป้าหมาย และสอนวิธีการคิด
ราคาสิินค้้าที่่�ถููกต้้อง คำำ�นวณราคาสิินค้้า
ใหม่่และตั้้ �งโปรโมชั่่ �นให้้ ผลตอบรัับดีี เกิิน 
คาดมากๆ ช่่วยสร้้างรายได้้ ให้้กัับสิินค้้า
ชุุมชนแบบก้้าวกระโดด ประทัับใจคุุณมณฑา
และทีีมงานที่่�ได้้ลงพื้้�นที่่�และให้้คำำ�แนะนำำ�ที่่�เป็็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาสินค้า

ปรับรสชาติ
ให้ตรงความต้องการของตลาด
มีเท่าไหร่ก็ไม่พอขาย
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วิิสาหกิิจชุุมชน
สภากาแฟฅนจัันทบููร จ.จัันทบุุรีี
คุุณวรพชร วงษ์์เจริิญ 

จากวิศวกรพลิกผันเข้าสู่วงการเกษตรอินทรีย์ 
เน้นแปรรูปสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลไม้ท้องถิ่น 
“ส้มมะปิ๊ด” จ.จันทบุรี ได้รับรางวัลมากมาย 
และสร ้างรายได ้ ให ้ กับชุมชน และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากเคร่ืองด่ืมเป็นเคร่ืองส�ำอาง 
จากส้มมะปิ๊ด โดยร่วมกับ ผศ.ดร. จิตราภรณ์ 
ทองตัน ผู้เชี่ยวชาญด้านเคร่ืองส�ำอาง จาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา พัฒนา 
สารสกัดส้มมะปิ๊ด เป็นผลิตภัณฑ์บ�ำรุงผิวหน้า 
เนื่องจากมีสาร AHA ช่วยให้ผิวหน้ากระจ่างใส 
ปััจจุุบัันผลิติภัณัฑ์์ดูแูลผิวิ “ส้้มมะปิ๊๊�ด” งานวิิจัยั
สุุดเจ๋๋ง ลดฝ้้า ลดกระ ด้้วยสููตรอ่่อนโยน  
ทาง Startup สร้้างเนื้้�อหาสื่่�อสารให้้คนรู้้�จัก
และมีีคนคุ้้� น เคยและสน ใจ  ม ะปิ๊๊� ด  แล ะ  
น้ำำ��มะปิ๊๊�ดมากขึ้้�น สร้้าง branding และทำำ�สื่่�อ
สวยงาม สื่่�อสารได้้ผลจริิง ได้้คู่่�ค้้าเพิ่่�มมากขึ้้�น 
ผลประกอบการเพิ่่�มขึ้้�น

การต้ังค่า
การตลาดท่ีเหมาะสม 
ช่วยเพิ่มพูนก�ำไร

“ส้้มมะปี๊๊�ด” ผลเล็็กแต่่รสจี๊๊�ดเปรี้้�ยวคล้้ายมะนาว แต่่กลิ่่�มหอมแบบส้้ม 
เอกลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นประจำำ�จัังหวััดจัันทบุุรีี มีีวิิตามิินสููงมากกว่่ามะนาวถึึง 
10% ชาวจัันท์์นำำ� “มะปี๊๊�ด” มาใช้้เป็็นวััตถุุดิิบประกอบอาหารแทนมะนาว 
หาทานได้้ง่่าย และมีีราคาถููก ในขณะที่่�คนทั่่�วไปจะยัังไม่่ค่่อยรู้้�จักผลไม้้ 
ชนิิดนี้้�มากนััก

คุุณวรพชร วงษ์์เจริิญ ผู้้�นำำ�วิิสาหกิิจชุุมชนสภากาแฟฅนจัันทบููร มุ่่�งเน้้น
การทำำ�เกษตรอิินทรีีย์์ เพ่ื่�อให้้ได้้ผลผลิิตที่่� มีีคุุณภาพ ปลอดสารเคมีี  
โดยมีีศููนย์์การเรีียนรู้้� ให้้กัับเกษตรกรในชุุมชน คืือ ศููนย์์กสิิกรรม
ธรรมชาติิโป่่งแรด ที่่�จััดตั้้�งขึ้้�นเพ่ื่�อจััดอบรมเผยแพร่่ ความรู้้�การดููแล ปลููก
พืืช บำำ�รุุงดิิน ด้้วยเล็็งเห็็นคุุณค่่าของ “มะปิ๊๊�ด” คุุณนุ่่�มได้้ต่่อยอดด้้วย
การคิิดค้้น ผลิิตภััณฑ์์ น้ำำ��มะปี๊๊�ดผสมน้ำำ��ผึ้้�ง ภายใต้้แบรนด์์ แรบบิิทจัันท์์ 
(Rabbit Chan) รสชาติิเปรี้้�ยวอมหวาน ได้้รัับรางวััลการัันตีี 
ระดัับประเทศ 
•	 SME Start up awards Thailand 2020 
•	 SME Start up awards Thailand 2019 
•	 SME Start up awards Thailand 2018 
•	 SME Provincial Champions 2018 SMEs PRODUCT 

EXCELLENCE RECOGNITION” สุุดยอดผลิิตภััณฑ์์วิิสาหกิิจชุุมชน 
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ทีีม Herbs Starter ได้้ลงพื้้�นที่่�ประเมิินศัักยภาพ พููดคุุย และเก็็บ 
รายละเอีียดเร่ื่�องราว ผ่่านการถ่่ายทำำ�วีดีโีอ เพ่ื่�อสะท้้อนคุุณค่่า อัตัลักัษณ์์ 
ของชุมุชน และ ได้้วางแผนส่่งเสริิมแบรนด์์ แรบบิทิ จันัท์์ให้้เป็็นที่่�รู้้�จักัมากข้ึ้�น 

ผ่่าน สื่่�อ FB Herbs Starter, Health 
Harvest รวมถึึงการทำำ�สื่�อประชาสััมพัันธ์์  
สร้้างภาพลัักษณ์์สวยงาม น่่าประทัับใจ ทำำ�ให้้
เกิิดยอดขาย และ แบรนด์์เป็็นที่่�รู้้�จัักมากขึ้้�น  
จนได้้รัับความนิิยม ทำำ�ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักของ กลุ่่�ม
ลููกค้้าใหม่่มากขึ้้�น ยอดขายที่่�มีการสั่่�งอย่่างต่่อ
เนื่่�อง ผู้้�บริิโภคมีีความต้้องการสููง เริ่่�มมีีการ 
ต่่อยอดการขายแบบ B2B เราได้้จัับคู่่�ธุรกิิจให้้
กัับกลุ่่�มเกษตรกร 
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หจก. วรรณวงศ์์ฟรููทไวน์ ์
จ.สกลนคร
คุณคนพ วรรณวงศ ์

เซียนหมากเม่า คนดังแห่งสร้างค้อ ผู้บุกเบิก 
ส่งเสริมการปลูกหมากเม่าอย่างจริงจังคนแรก 
โดยปลูกหมากเม่าไว้ร้อยกว่าต้น รวม 32 สาย
พันธุ์ และขึ้นทะเบียนเป็น GI เมื่อปี 2549 ทีม 
Herb Starter เข ้ามาช่วยเหลือส่งเสริม 
การขาย การสร้างเร่ืองราว และภาพลักษณ์
สินค้าให้ทันสมัย สร้างแบรนด์ ผ่าน FB 
Fanpage, Line OA ท�ำให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้า
ได้มากขึ้น สื่อสารให้คนคนเห็นคุณค่าและหัน
มาสนใจในหมากเม่ามากข้ึน วางแผนสู ่การ
ขายส่งออกตลาดต่างประเทศ ติดต่อกับทาง
ขนส่งที่ใกล้ขึ้น และประสานให้เข้ามารับสินค้า
เพ่ือจัดส่งให้ลูกค้า

บรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม 
ช่วยเปล่ียนการตลาด
เพิ่มพูนก�ำไรระยะยาว

“หมากเม่่า” หรืือ “เม่่า เบอร์์รี่่�-Mao Berry”  ขึ้้ �นทะเบีียนสิ่่�งบ่่งชี้้�
ทางภููมิิศาสตร์์ (GI)  ณ สวนวรรณวงศ์์ ตำำ�บลสร้้างค้้อ อำำ�เภอ 
ภููพาน จัังหวััดสกลนคร ซึ่่�งมีีลัักษณะทางภููมิิศาสตร์์เป็็นที่่�ราบ และ 
แอ่่งกระทะ รวมกััน 3 อำำ�เภอ ได้้แก่่ อ.นาคูู อ.เขาวง และ อ.ภููพาน  
มีีดิินตะกอนทัับถมจากภููเขาไฟ ที่่�ดัับไปนานแล้้ว และ มีีภููเขาล้้อมรอบ 
อยู่่�สููงกว่่าระดัับน้ำำ��ทะเล 300- 600 ฟิิต มีีช่่วงเวลากลางวัันนานกว่่า
กลางคืืน ส่่งผลให้้หมากเม่่ามีี รสชาติิและมีีสรรพคุุณที่่�ดีีมากเป็็น
พิิเศษด้้วยความไม่่คุ้้� นเคยกัับชื่่�อ จึึงไม่่ค่่อยมีีคนรู้้�จัก โดยเฉพาะคน
รุ่่�นใหม่่ ทั้้ �งที่่�หมากเม่่ามีีสรรพคุุณวิิเศษ ถืือเป็็น “ซููเปอร์์ฟรุ๊๊� ต” ของ
ภาคอีีสานก็็ว่่าได้้ มีีสารต้้าน อนุุมููลอิิสระสููง ช่่วยต้้านโรคมะเร็็ง  
มีีวิิตามิินแร่่ธาตุุ และกรดอะมิิโน ถึึง 18 ชนิิดที่่�ร่่างกายต้้องการ  
ช่่วยระบบขัับถ่่าย บำำ�รุุงสายตา รสฝาด(แทนนิิน) ช่่วยลดการจัับตััว
กันัของเกล็ด็เลืือดทำำ�ให้้เลืือด ไหลเวีียน ลดภาวะเสี่่�ยงโรคหัวัใจล้้มเหลว 

ทีีม Herbs Starter ลงพื้้�นที่่�ไปที่่�สวนวรรณวงศ์์ พบว่่าเกษตรกรมีี
ความพร้้อมมากในเรื่่�องของสวนและผลผลิิต แต่่การออกแบบฉลาก 
ไม่่เป็็นที่่�ดึึงดููดความสนใจ จึึงได้้วางแผนพััฒนาแบรนด์์วรรณวงศ์์  
โดยยกระดัับให้้สวยงามทัันสมััยขึ้้ �น รวมถึึงพััฒนาหีีบห่่อ ให้้แน่่นหนา 
เพื่่�อลดการแตกเสีียหายระหว่่างการขนส่่ง กำำ�ไรที่่� เคยหายไป จาก
ความเสีียหายของการขนส่่งลดลงมากกำำ�ไรก็็ เพิ่่ �มขึ้้ �น อีีกอย่่าง  
ตลาดไวน์์ในไทยคนไทยนิิยมดื่่�มไวน์์นำำ�เข้้ามากกว่่า ในส่่วนของไวน์์ 
หมากเม่่าเราจึึงมองการตลาดต่่างประเทศมากกว่่าในประเทศ 
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วิสาหกิจชุมชนแปรรูป
ลำำ�ไยเนื้้�อสีีทอง จ. ลำำ�พููน 
คุณยุพิน ค�ำจิแจ่ม

การท�ำล�ำไยอบแห้งเนื้อสีทอง เนื่องจากผลผลิต
ล�ำไยสดล้นตลาด ราคาตกต�่ำ จึงน�ำล�ำไยสดไป
แปรรูปโดยการน�ำไปอบแห้ง เพื่อเพ่ิมมูลค่าให้กับ
สินค้า และรักษาสินค้าให้อยู่ได้นานขึ้น การที่ทีม 
Herbs Starter สร้าง Content การน�ำล�ำไย 
อบแห้งสีทองไปประยุกต์ร่วมกับเมนูอาหารอ่ืนๆ 
ในรูปแบบใหม่ๆ ช่วยสร้างความน่าสนใจ และเพ่ิม
ความหลากหลายในการรับประทานล�ำไยอบแห้งสี
ทองมากขึ้น ท�ำให้ขายได้มากขึ้นกว่า 20% ซึ่งมา
ช่วยเกษตรกรได้มากๆ โดยเฉพาะในช่วงวิกฤต ิ
โควิด ผ่านการขายช่องทางออนไลน์ มีโอกาสไป
ออกบูธขายสินค้าในแหล่งที่มีลูกค้าก�ำลังซื้อสูง 
ด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามน่าซื้อท�ำให้
ขายได้ราคาดี

การต้ังค่า
การตลาดท่ีเหมาะสม 
ช่วยเพิ่มพูนก�ำไร

เมืองละปูน หรือ ล�ำพูน แหล่งเศรษฐกิจสร้างชื่ออีกแห่งที่เรานึกไม่ถึง 
นั่นคือ แหล่งปลูกล�ำไย คุณภาพ GI (สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์) ผลใหญ่ 
กลมโต เนื้อหนานุ่ม มีสีทอง ชื่อภาษาจีน อ่านว่า หลงเหย่ียน หมายถึง
ตามังกร นั่นเอง นอกจากนั้นล�ำไยยังมีสรรพคุณเทียบเท่าโสมของจีน
อีกด้วย โดยเฉพาะทางใต้ของจีนนิยมกินมาก ล�ำไยช่วยให้ร่างกาย
อบอุ่นได้ดีเท่ากับโสมเลยทีเดียว 

ล�ำไย GI จะเน้นลูกขนาด AA และ A เท่านั้น มาด�ำเนินการปอกเปลือก 
คว้านเม็ด ผ่ึงลม แล้วน�ำไปอบแห้งไล่ความชื้น เพื่อป้องกันเชื้อราอีกท ี
ออกมาเป็นสีทองสวย หัวใจส�ำคัญของการอบ คือการใช้ไม้ล�ำไยมาท�ำ
ฟืนเผาถ่านอบล�ำไยตามภูมิปัญญาที่ตกทอดมาจึงมีกลิ่นหอมเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะตวั รสหวานธรรมชาต ิไม่เพ่ิมน�้ำตาล คุณภาพการผลติ
ได้มาตรฐานสินค้า OTOP 5 ดาว 

ช่่วงที่่� เข้้ ามาร่่วมพััฒนากัับทางเกษตรกร 
ผลลำำ�ไยสด GI หมดฤดููแล้้ว จึึงไม่่สามารถ
ถ่่ายทอดเรื่่�องราวผ่่าน VDO ได้้ จึึงใช้้วิิธีีการ
ถ่่ายวีีดิิโอเมนููอาหารเพ่ื่�อเป็็นแนวทางให้้กัับ 
ผู้้�บริิโภค และ เป็็นการสื่่�อสารการนำำ�ลำำ�ไยอบ
แห้้งสีีทองไปประยุุกต์์ร่่วมกัับเมนููอาหารอื่่�นๆ 
ในรูปูแบบใหม่่ๆ และเพื่่�อสร้้างความน่่าสนใจ และ 
เพิ่่�มช่่องทางในการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าในรููปแบบ
ออนไลน์์ อาทิิ FB: Herbs Starter by Hub 
of Herbs, Health Harvest นอกจากนี้้� 
ช่่วงเทศกาลตรุุษจีีนเราปรัับแพคเกจให้้เป็็นตรา
มัั งกรมีีความเป็็นมงคล ทำำ� ให้้ เพิ่่� มกลุ่่�ม 
เป้้าหมายที่่�ซื้้�อลำำ�ไยอบแห้้งไปเป็็นของไหว้้
บรรพบุุรุุษเพิ่่�มอีีกชองทาง
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HERBS 
STARTER
ACTIVITY

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนการแฟสด 	
แม่ตอน จ. เชียงใหม่  

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�ม แปรรููปผลไม้ ้
ต�ำบลท่าทราย มะดันนครนายก

•	 วิิสาหกิิจชุุมชนสภากาแฟฅนจัันทบููรีี 
•	 หจก. วรรณวงศ์์ฟรุุทไวน์ ์ 
•	 วิิสาหกิิจชุุมชนแปรรููป 	

ล�ำไยเน้ือสีทอง ล�ำไย จ. ล�ำพูน
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คุณภาวุธ พงษ์วิทยาภานุ
CEO AND FOUNDER TARAD.COM
ให้ค�ำปรึกษาทีม Vdev และทีม AliFarm

จากการประชุมร่วมกับสตาร์ทอัพทั้ง 2 ทีม เราต้องรู้ว่าเป้าหมายของการท�ำ
แพลตฟอร์มคอือะไร กลุม่เป้าหมายเป็นใคร เชค็ KPI ว่าจะไปช่วยผู้ประกอบการ
อย่างไร นัดประชุมพูดคุยกันต่อเนื่องเพื่อทราบกลยุทธ์ และการต่อยอด 
สู่ยอดขายว่าเป็นอย่างไร ทั้ง 2 ทีมมีแพลตฟอร์มคล้ายๆ กัน แต่ทีม Vdev 
จะเน้นไปที่ผลผลิตทางการเกษตร มีความเป็น SME พลังล้นพร้อมลุย และ
พยายามเรียนรู้หลายๆ อย่าง เพียงแต่แพลตฟอร์มมีทิศทางในการเก็บข้อมูล
มากกว่าการสร้างยอดขาย 

ในส่วนของ AliFarm เน้นเรือ่งการขาย ท�ำแพลตฟอร์มเชือ่มต่อกับช่องทางการ
ขาย โดยพื้นฐานของทีมถนัดการติดต่อกับบริษัทใหญ่ มีความเข้าใจองค์กร 
ขั้นตอนการติดต่อกับคู่ค้า ด้วยโจทย์ของ NIA โฟกัสที่ยอดขายที่ต้องเพิ่ม
มากข้ึน แต่ทั้ง 2 ทีมไม่ได้เน้นการขยายยอดขาย แต่ลงไปที่การจัดการ 
รวบรวมข้อมูล แพลตฟอร์มอาจไม่รองรับโจทย์เรื่องเพิ่มยอดขาย ซึ่งอาจไม่ใช่
ทางถนัดของทั้ง 2 ทีมแต่มีความพยายาม อีกทั้งปัญหาที่ต้องขายสินค้าแต่
ผลผลิตยังไม่มี โดยเราต้องเข้าไปกระตุ้นเร่ืองการตลาดออนไลน์ การโฆษณา 
ซึง่ออกนอกความถนดัของทัง้ 2 ทมีมาก แต่ด้วยความตัง้ใจสงู หากได้เรยีนรู้ 
เพ่ิมเติมจะสามารถต่อยอดไปได้อีกไกล
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ดร.วิิลาส ฉ่ำำ��เลิิศวััฒน์์
Co-Founder noBitter และผู้้�เขีียนหนัังสืือ “การเดิินทางของเหล่่ายูนิิคอร์์น”
ให้้คำำ�ปรึึกษาทีีม Happy Grocers และทีีม Farm TO

Happy Grocers เป็็นทีีมที่่�มีความตั้้�งใจสููงในการนำำ�สินค้้าเกษตรจากชุุมชน 
สู่่�คนเมืือง แม้้ไม่่ใช่่ Tech StartUp ที่่�สามารถ scale หรืือช่่วยเกษตรกรได้้ 
จำำ�นวนมากในปััจจุุบััน แต่่ในโครงการนี้้�ก็็ได้้เริ่่ �มมีีการใช้้เทคโนโลยีีมากขึ้้ �น ตั้้ �งแต่่
การทำำ�เว็็บไซต์์ การรัับชำำ�ระผ่่าน QR code และการพััฒนาระบบหลัังบ้้านใน 
การบริิหารจััดการสต็็อกสิินค้้าให้้มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้ �น ในอนาคตอัันใกล้้จะ 
มีีศัักยภาพในการเป็็นตััวกลางช่่วยการกระจายพืืชผัักผลไม้้คุุณภาพดีีจาก
เกษตรกรที่่�มีความตั้้�งใจจริิงสู่่� ครอบครััวเล็็กใหญ่่ ในหมู่่�บ้้าน คอนโดต่่างๆ ใน
เมืืองได้้มากยิ่่�งขึ้้ �น

Farm TO เป็็นแพลตฟอร์์มที่่�สามารถเชื่่�อมโยงระหว่่างเกษตรกรและผู้้�บริิโภค 
จำำ�นวนมากได้้ ปััจจุุบัันทีีมกำำ�ลัังปรัับ Business model เพ่ื่�อให้้ทำำ�งานร่่วมกัับเ
กษตรกรได้้สะดวกยิ่่�งขึ้้ �น ทีีมต้้องสร้้าง Network effect ให้้มีีทั้้ �งเกษตรกร 
และผู้้�บริิโภคเข้้ามาอยู่่�ในะรบบให้้มากที่่�สุด เพ่ื่�อทุุกคนจะได้้ประโยชน์์สููงสุุดจาก
การใช้้งานแพลตฟอร์์ม สำำ�หรัับโครงการนี้้�ทีีมงานทุ่่�มสุุดตััวในการเดิินทางไปหา 
OTOP ตั้้�งแต่่แม่่ฮ่่องสอนถึึงพััทลุุงเพ่ื่�อเก็็บข้้อมููลถ่่ายวิิดีีโอนำำ�มาช่่วยขายช่่วย 
ซื้้�อโฆษณาและช่่วยไลฟ์์สดให้้เกษตรกรสามารถสื่�อสารการตลาดออกมาได้้ชััดเจน
มากขึ้้ �น

คุณจุฑารัตน์ พัฒนาทร
ผู้อ�ำนวยการฝ่ายประกันคุณภาพ บริษัท สยามแม็คโคร จ�ำกัด
ให้ค�ำปรึกษาทีม Local A Lot และทีม Cropperz

จากที่ทีม Cropperz ลงพื้นที่ได้เห็นชีวิตจริงของเกษตรกร อุปนิสัยหลากหลายที่
ต้องปรับจูน น้องๆ เก่งมากที่สามารถปรับแนวคิดของแต่ละกลุ่มและร่วมมือกัน
พัฒนาได้ การวางแพลตฟอร์มจากปัญหาที่เกษตรกรต้องการพัฒนา สินค้ามี
คุณภาพสูง แต่พัฒนาให้บรรจุภัณฑ์น่าสนใจ และต้องคิดเหมือนเราเป็นลูกค้าระหว่าง
ขนส่งสินค้าอยู่ที่ไหนอย่างไรเราได้ แนะน�ำโลจิสติกส์ดีๆ เป็นทางเลือกใหม่ให ้
ผู้ประกอบการ ยอมรับว่าทีมนี้ ขยัน มุมานะ ถ้าทีมนี้ฝีมือต่อเนื่องจะไปได้ไกลมาก

ส่วนทีม Local A Lot ออกแบบแพลตฟอร์มได้ดี ติดที่ทีมมองทุกอย่างเป็นปัญหา
มากไป มีแนะน�ำว่าไม่มีอะไรเพอร์เฟคในการท�ำงานในเวลาที่ก�ำหนด ทุกปัญหามีทาง
ให้แก้ไข บางกลุ่มสินค้าเน้นท่องเที่ยวเชิงเกษตร คิดว่าควรออกแบบหีบห่อตาม
เทศกาลหรือฤดูกาล หนุนการท่องเที่ยวที่ไร่ของกลุ่ม OTOP ซึ่งทีมท�ำออกมาได้ดี
ผลงานน่าสนใจ แนะให้ท�ำกราฟ before after เพื่อได้รู ้ว่าส่วนไหนดีขึ้นเยอะ  
ไปพัฒนาส่วนนั้นจะท�ำให้สร้างยอดขายและจะเกิดรายได้ที่ย่ังยืน การท�ำงานมีความ
ชัดเจนการแบ่งสัดส่วนรายได้ถือเป็นความจริงใจต่อเพื่อนร่วมงาน ส่วนส�ำคัญ 
ที่ไม่ควรมองข้ามของกลุ่มเกษตรกร 
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คุณไผท ผดุงถิ่น 
CEO AND FOUNDER BUILD ONE GROUP
ให้ค�ำปรึกษาทีม FIND FOOD และทีม MEZ FRUIT

ส่วนตัวคิดว่าโจทย์ที่ Startup ได้รับอาจท�ำอะไรได้ไม่มาก แต่ละทีมจะถามการเพิ่ม
ยอดขายระยะสั้น เน้นส่วน Content มากไป หรือไปท�ำ อย. ซึ่งมันเกินขอบเขต ท�ำให้
หลักที่ต้องการคือ Innovation Platform ถูกลดความส�ำคัญไป ทีม MeZ ผมให้
ค�ำแนะน�ำค่อนข้างเยอะ มีการท�ำแพลตฟอร์ม ได้ลงไปวิเคราะห์แพลตฟอร์มร่วมกับ
น้องๆ ดูว่ามีแนวทางการแบ่งประเภทของแพลตฟอร์มที่พอจะปรับเพิ่มอะไรได้บ้าง 
วัตถปุระสงค์และจุดมุง่หมายมคีวามชดัเจนหรอืไม่อย่างไร เนือ่งจากทมีเจอผู้ประกอบการ
ที่ยังไม่พร้อมบางราย ท�ำให้ขั้นตอนการท�ำงานต้องสะดุดเกิดความไม่ต่อเนื่อง 

ส่วนของ FIND FOOD เค้าใช้ existing platform ที่มีอยู่แล้ว ท�ำให้ในภาพรวม
แนะน�ำอะไรได้ไม่มากนัก ทางทีมขอค�ำแนะน�ำเรื่องการท�ำแบรนด์ Content การน�ำไป
โพสโดย Influencers แต่ด้วยข้อจ�ำกัดของงบประมาณอาจไม่เอื้อในการพัฒนาเพื่อ
ต่อยอดในเรื่องยอดขายเท่าที่ควร
 
คิดว่าการจับคู่ Startup กับผู้ประกอบการ และ Mentor จุดเริ่มที่ต้อง matching 
เพราะบางทมีต้องการแพลตฟอร์ม บางทมีต้องการครเีอทฟีสร้างไอเดยี content ในการ
เพิ่มยอดขาย การจับคู่ได้ถูกจะท�ำให้พัฒนาการท�ำงานได้ตรงจุดและได้ประโยชน์สูงสุด  

ดร.ก่อศักดิ์ โตวรรธกวณิชย์
ผู้จัดการสถาบันนวัตกรรมและบ่มเพาะธุรกิจ
บริษัท บางจาก คอร์ปอเรช่ัน จ�ำกัด (มหาชน) 
Co-Founder Gaorai
ให้ค�ำปรึกษาทีม Nature Food และทีม Herb Starter

ในทุกครั้งที่เราประชุมกับทาง Nature Food กลุ่ม OTOP แต่ละสินค้าเข้าร่วมประชุม
ด้วย เป็นข้อดีสามารถแนะน�ำทั้งเจ้าของฟาร์ม และ Startup ในการที่จะขับเคลื่อน 
ยอดขายร่วมกัน ข้อดีของทีมนี้เค้ามีธุรกิจส่งออกข้าว มีประสบการณ์เป็นทุนเดิม  
ส่วนใหญ่สินค้าในกลุ่มเป็นหมวดข้าว การวางแผนงานให้เป็นไปตามเป้าหมายไม่มี
ปัญหา ช่วยในเรื่องการต่อยอดและการหาพันธมิตร การมีทุเรียนในกลุ่มสินค้าท�ำให้
ทีมได้ฝึกรูปแบบที่แตกต่าง 

ส่วนทีม Herb Starter ทีมงานมีพื้นฐานแนวความคิดจาก SME ยังไม่มีประสบการณ์
ลงไปจัดการกับทาง OTOP และได้โจทย์กลุม่สนิค้าค่อนข้างหลากหลาย ท�ำให้การวางแพลน
ยังไม่ลงตัว เราลงไปแนะน�ำการวาง Frame work ของงาน มีการประชุมนอกรอบ
บ่อยเพ่ือให้ได้ความชัดเจนในการวางแผนงาน ผู้ประกอบการ OTOP ทั้ง 5 กลุ่มมี
ประสบการณ์การได้ร่วมคิดพัฒนากับ Startup และทีมเซอร์วิสกลุ่มสินค้าโดยพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ ช่วยกันก�ำหนดราคา ส่งผลในการกระตุ้นยอดขาย เป็นทีมที่มีความ
พยายามและเรียนรู้ต่อเนื่อง 

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 095



 NEXT STEP

ก้าวต่อไป
ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA ภายใต้กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม 
ริเริ่มโครงการ AgTech4OTOP โดยเป็นสะพานเช่ือมเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นท่ีเช่ียวชาญด้านการผลิต เป็นกลุ่มน�ำร่อง 	
จับมือกับสตาร์ทอัพสายเกษตรท่ีเช่ียวชาญเทคโนโลยี สร้างให้เกิดแพลตฟอร์มกลาง ท่ีสามารถเช่ือมโยงท้ังหน่วยงานภาครัฐ	
ท่ีเกี่ยวข้องในระบบ สตาร์ทอัพด้านการเกษตร กลุ่มเกษตรกร กลุ่มภาคเอกชนเช่ือมโยงสู่ตลาด และกลุ่มหน่วยงานสนับสนุน
ด้านการขนส่งท้ังในและต่างประเทศ เป็นการยกระดับเกษตรกรไทยเข้าสู่เกษตรยุค 4.0 ให้สามารถก้าวทันเทคโนโลยีดิจิทัล 	
ช่วยลดปัญหาราคาผลผลิตตกต�่ำและเป็นการเพิ่มโอกาสในการสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร
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มณฑา ไก่หิรัญ
ผู้จัดการส่งเสริมนวัตกรรม

ฝ่ายพัฒนาผู้ประกอบการนวัตกรรม
ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

ในภาพรวมแพลตฟอร์มที่สตาร์ทอัพออกแบบ จะช่วยกระตุ ้นการตลาดจากการเพิ่ม 
ช่องทางการตลาด และการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย เกษตรกรสามารถเพิ่มคู่ค้าทั้งแบบ 
B2B, B2C แต่การผลิตสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่นซึ่งค่อนข้างมข้ีอจ�ำกัด ไม่ว่าจะเป็น
พื้นทีต่ามลกัษณะภมูศิาสตร์ต้องมลีกัษณะเฉพาะส�ำหรับการปลูกพืชผลบางชนิด ไม่สามารถ
ปลูกพืชผลได้หลายพื้นที่ท�ำให้ผลผลิตมีจ�ำนวนจ�ำกัด   

ดังนั้นก้าวต่อไป เรามองภาพการพัฒนาที่กว้างขึ้น เพื่อขยายผลทุกโซลูชั่น ตั้งแต่ต้นน�้ำ 
กลางน�้ำ ปลายน�้ำ เปิดเกษตรกรทุกกลุ่มไม่ว่าจะเป็นพืชไร่ ประมง ฯลฯ เพื่อได้เห็นปัญหา
ทีเ่กษตรกรเจอหลากหลาย เช่น ปัญหาภยัแล้ง การจัดการน�้ำให้เพยีงพอ การก�ำจัดศตัรพูชื 
ฯลฯ ครอบคลุมห่วงโซ่คุณค่าในการตลาด (Value Chain) เป็นการขยายผลแบบครบ
วงจร  โดยเปิดรับสตาร์ทอัพเกษตรที่หลากหลายมากขึ้น เพื่อจับคู่ในการแก้ปัญหาและมี
ประสิทธิภาพในการพัฒนาได้อย่างเหมาะสม ได้ประโยชน์เต็มที่ทั้ง 2 ฝ่าย โดยเราท�ำหน้าที่
แพลตฟอร์มกลาง เพื่อให้การร่วมมือของสตาร์ทอัพและเกษตรช่วยสามารถก้าวข้าม
อุปสรรคช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจ เพื่อแก้ปัญหาความยากจนและลดความเหลื่อมล�้ำ 
ทางสังคมของไทยในอนาคตได้อีกด้วย

รวมไปถึงจากจุดเริ่มต้นด้วยกลุ่ม OTOP เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น ที่จะอยู่ในกลุ่มอาหาร
เป็นหลัก ที่จะขยายผลต่อยอดกับการสร้างสินค้าชุมชนอีกเกือบ 1 แสนราย นับได้ว่า 
เป็นโจทย์ที่ท้าทายให้กับสตาร์ทอัพ...พลังของคนรุ่นใหม่ต่อไป  
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TRAINING 

TRAINNING 
COURSE
หลักสูตรอบรม เพ่ิมทักษะและเสริมสร้างศักยภาพ
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หลักสูตร “AgTech4OTOP 
แพลตฟอร์มตลาดเพื่อเกษตรกร” 
อัพเกรดความรู้ก้าวสู่
เกษตรกรวิถีใหม่
เพื่อพัฒนาและยกระดับการเกษตรกรไทย ชุมชน OTOP หรือผู้สนใจ เข้ามาเรียนรู้และ
สามารถน�ำความรู้ไปต่อยอดกับการท�ำเกษตรมุ่งเน้นด้านการสร้างความเข้าใจด้านรูปแบบ
ตลาดใหม่ๆ ด้านออนไลน์ และแนะน�ำ  10 สตาร์ทอัพด้านการเกษตรท่ีมีความต้ังใจและ	
มุ่งม่ันเข้ามาช่วยเพิ่มช่องทางตลาดให้เกษตรกรทีไม่ได้เป็นเพียงช่องทางการตลาดเท่าน้ัน 
แต่ยังเข้าไปร่วมการพัฒนาสินค้าและสร้างแบรนด์สินค้าของเกษตรกรให้เป็นท่ีจดจ�ำ 	
รวมท้ังหลักสูตรท่ีเหมาะส�ำหรับสตาร์ทอัพด้านเกษตรท่ีต้องมีการปรับเปล่ียนรูปแบบธรุกจิ 
เข้าใจลูกค้า ในการสร้างการเติบโตอย่างก้าวกระโดด รวมท้ังเตรียมพร้อมในการปรับตัวรับ
แนวทาง เกษตร วิถี ใหม ่ ท่ี เ ข ้ า ไป เรียนรู ้ ไ ด ้ ด ้ วยตนเอง โดย ไม ่ มีค ่ า ใช ้ จ ่ าย ได ้ ท่ี 	
https://agtech4otop.nia.or.th/  

โครงสร้างของหลักสูตรจะประกอบไปด้วย

1.	 แนวทางการส่่งเสริิมและสนัับสนุุนจากหน่่วยงานภาครััฐ ช่่วยสร้้างโอกาสให้้กัับ
เกษตรกร กลุ่ม OTOP และสตาร์ทอัพสายเกษตร พร้อมเป็นประตูเชื่อมสู่โลกใหม่ 
ตลาดใหม่

2.	 เกษตรอััตลัักษณ์์พื้้�นถิ่่�นและสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ เพ่ื่�อให้้เห็็นแนวทางในการสร้้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตร และวิธีการขึ้นทะเบียนเพื่อคุ ้มครองสิ่งบ ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ไทย หรือ Geographical Indications, GI 

3.	 มาตรฐานสิินค้้าเกษตร ความรู้้�และข้้อแนะนำำ�ในการจะการเกษตรที่่�มีผลผลิิตคุุณภาพ
ดีและปลอดภัยตามมาตรฐานที่ก�ำหนด เกิดการยอมรับทั้งในประเทศและระดับ
นานาชาติ 

4.	 นวััตกรรมการเกษตร การประยุุกต์์ช้้เทคโนโลยีีและนวััตกรรม เพ่ื่�อตอบโจทย์์ 
แก้ปัญหาทางการเกษตร

5.	 การบริิหารจััดการขนส่่งสิินค้้าเกษตรและบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคได้้รัับสิินค้้า
คุณภาพ ปลอดภัย และมีความสดใหม่ 

6.	 Growth Hacking เพ่ื่�อสร้้างการเติิบโตแบบสตาร์์ทอััพ 
7.	 รููปแบบตลาดของสตาร์์ทอััพด้้านการเกษตร เข้้าใจและเรีียนรู้้�แพลตฟอร์์มตลาดเพื่่�อ

เกษตรกร
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วิทยากร ร่วมแบ่งปันความรู้ และประสบการณ์ ให้เกิดความเข้าใจ
ในการสร้างตลาดสินค้าเกษตรด้วยเทคโนโลยี และนวัตกรรม 
รวมถึงการสร้างการเติบโต แบบก้าวกระโดดให้กับสตาร์ทอัพ

ภาครัฐพร้อมส่งเสริมและสนับสนุนการสร้างแพลตฟอร์มตลาดเพื่อเกษตรกร 
1.	 ดร. สุภาพ อััจฉริิยศรีีพงศ์์ คณะกรรมการนวััตกรรมแห่่งชาติิและที่่�ปรึึกษาคณะทำำ�งาน  

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
2.	 ดร. พัันธุ์์�อาจ ชััยรััตน์์ ผู้้�อำำ�นวยการสำำ�นัักงานนวััตกรรมแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
3.	 ดร. กริิชผกา บุุญเฟื่่�อง รองผู้้�อำำ�นวยการด้้านระบบนวััตกรรม สำำ�นัักงานนวััตกรรมแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
4.	 มณฑา ไก่่หิิรััญ ผู้้�จัดการส่่งเสริิมนวััตกรรม ฝ่่ายพััฒนาผู้้�ประกอบการนวััตกรรม  

ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
5.	 วิิไลวรรณ ไกรโสดา รองอธิิบดีีกรมการพััฒนาชุุมชน
6.	 อาภรณ์์ เพชรรััตน์์ ผู้้�อำำ�นวยการกลุ่่�มงานผู้้�ประกอบการและวิิสาหกิิจชุุมชน กรมการพััฒนาชุุมชน
7.	 สรศัักดิ์์� แก่่อิินทร์์ นัักวิิชาการเกษตรชำำ�นาญการ สำำ�นัักส่่งเสริิมและจััดการสิินค้้าเกษตร กรมส่่งเสริิมการเกษตร
8.	 ปฏิิพััทธิ์์� ปานสุุนทร นัักวิิชาการพาณิิชย์์ชำำ�นาญการพิิเศษ กรมทรััพย์์สิินทางปััญญา

เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น
และส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
1.	 ปััจฉิิมา ธนสัันติิ	

อดีตอธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา

มาตรฐานสินค้าเกษตร 
1.	 นลิินทิิพย์์ เพณีี ผู้้�อำำ�นวยการกิิงส่่งเสริิมมาตรฐาน มกอช.
2.	 เกรีียงไกร สุุภโตษะ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านมาตรฐานคุุณภาพสิินค้้าเกษตร 

กองพัฒนาระบบและรับรองมาตราฐานสินค้าพืชกรมวิชาการเกษตร

นวัตกรรมการเกษตร
1.	 ผศ.ดร. กรวิิทย์์ ไชยสุุ อาจารย์์ประจำำ�หลัักสููตรคณะนวััตกรรมการจััดการเกษตร  

สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์และที่ปรึกษาทางด้านการเกษตร อาหาร วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีชีวภาพ
2.	 ดร. โดม อุุดมธิิปก ไพรเกษตร กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท ดิิจิิทััล บิิซิิเนส คอนซััลท์์ จำำ�กััด
3.	 ผู้้�ช่่วยศาสตราจารย์์ ดร. สิริิวััฒน์์ สาครวาสีี คณะผลิิตกรรมการการเกษตร มหาวิิทยาลััยแม่่โจ้้
4.	 ธีีรพงษ์์ กาญจนกัันติิกุุล Founder TEVADACORP
5.	 ดร. รััสริินทร์์ ชิินโชติิธีีรนัันท์์ Founder FARM AI
6.	 คุุณปิิยามร กัันตะสิิริิพิิทัักษ์์ Co-Founder & CEO AGCURA
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รูปแบบตลาดของสตาร์ทอัพด้านการเกษตร 
1.	 พิิชิิต พิชิิตนภากุุล FarmTo
2.	 ภรณีี บุุศยพลากร MeZ Fruit
3.	 ณััฐพงศ์์ ดััดสัันเทีียะ Cropperz
4.	 มานพ แก้้วโกย Nature Food
5.	 สุุธาสิินีี สุดประเสริิฐ Happy Grocers
6.	 ศิิริิพััฒน์์ มีทัับทิิม Herbs Starter
7.	 นฤมล ล้้อมคง Find Food
8.	 เกริิกเกีียรติิ สมศรีี Local A lot
9.	 ธิิติิพััฒน์์ บุญมีี AliFarm
10.	ประวิิทย์์ จัันวะดีี Vdev

การบริหารจัดการขนส่งสินค้าเกษตรและบรรจุภัณฑ์ 
1.	 ดนััย คาลััสซีี Executive Vice President Inter Express logistics, Technology Co., Ltd.
2.	 จุุฑารััตน์์ พัฒนาทร ผู้้�อำำ�นวยการ ฝ่่ายประกัันคุุณภาพ บริิษััท สยามแม็็คโคร จำำ�กััด (มหาชน)
3.	 ดร.ศิิริิวรรณ ตั้้�งแสงประทีีป นัักวิิจััยอาวุุโส ศููนย์์การบรรจุุหีีบห่่อไทย  

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย

Growth Hacking 
1.	 ภาวุุธ พงษ์์วิิทยาภานุุ CEO AND FOUNDER TARAD.COM
2.	 พรทิิพย์์ กองชุุน COO แห่่ง JITTA
3.	 พจน์์ สุพรหมจัักร Manager Invest Venture

1

1

1

7

2

2

2

8

3

3

3 4 5 6

9 10

TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 101



102 A G T E C H  4  OTOP



TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 103



104 A G T E C H  4  OTOP



TRAN SFORMING  O TO P TO NEXT  LEVEL 105



106 A G T E C H  4  OTOP





TRANSFORMING OTOP
TO NEXT LEVEL

พลิกโฉมเศรษฐกิจชุมชนสู่การเติบโตไปพร้อมกับ
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