
แบบ บก.06 

ตารางแสดงวงเงินงบประมาณท่ีไดรับจัดสรรและราคากลาง (ราคาอางอิง) 

ในการจัดซ้ือจัดจางท่ีมิใชงานกอสราง 

 

1. โครงการจางเหมาบริหารจัดการชองยูทูบของ สนช. (NIA Channel) 

2. หนวยงานเจาของโครงการ  สำนักงานนวัตกรรมแหงชาติ (องคการมหาชน) 

3. วงเงินงบประมาณท่ีไดรับจัดสรร  2,000,000.- บาท (สองลานบาทถวน) 

4. วันท่ีกำหนดราคากลาง (ราคาอางอิง) 30 สิงหาคม 2566 

 เปนเงิน 1,996,977.-บาท (หนึ่งลานเกาแสนเกาหม่ืนหกพันเการอยเจ็ดสิบเจ็ดบาทถวน) 

 ราคา/หนวย 

 4.1 วางแผนกลยุทธและดำเนินการสื่อสารภายในชองยูทูบของ สนช. เพ่ือสรางการรับรูการดำเนินงาน และ

ประชาสัมพันธใหประชาชนไดเขาใจและเขาถึงนวัตกรรมมากข้ึน ตลอดจนสามารถนำองคความรูนวัตกรรม 

สินคาและบริการนวัตกรรมมาประยุกตใชในชีวิตประจำวันได โดยแผนกลยุทธจะตองมีรายละเอียดการ

ดำเนินงานท่ีชัดเจน กำหนดรูปแบบรายการ แนวคิด (Concept) วิธีการนำเสนอและตารางการเผยแพร

เนื้อหา  จำนวน 249,667 บาท 

 4.2 จัดทำสื่อวีดิทัศนและภาพประกอบ (Graphic) รวมท้ังเผยแพรเนื้อหาในรูปแบบท่ีนาสนใจ เขาใจงาย ดึงดูด

กลุมเปาหมายบนชองทางยูทูบ เพ่ือสรางการรับรูและกระตุนใหเกิดการติดตามชองยูทูบของ สนช.  

จำนวน 681,233 บาท 

 4.3 ดำเนินการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อตางๆ  รวมถึงซ้ือสื่อโฆษณา 

เพ่ือใหเกิดการเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีมีคุณภาพและเกิดการติดตาม   จำนวน 731,167 บาท 

 4.4 สรางเครือขายและใชประโยชนชองทางยูทูบของ สนช. รวมกับผูมีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน (Influencer) 

โดยสามารถออกแบบการประชาสัมพันธรวมกันในรปูแบบตางๆ ไดโดยจะตองนำเสนอแนวคิด รูปแบบให 

  ผูวาจางเหน็ชอบกอนการเผยแพร จำนวนไมต่ำกวา 16 ครั้ง ตลอดโครงการ จำนวน 297,817 บาท 

 4.5 รายงานสรุปผลการดำเนินงาน (YouTube Analytics Report) และขอเสนอแนะเพ่ือปรับปรงุการ

ดำเนินงาน" จำนวน 37,093 บาท 

5. แหลงท่ีมาของราคากลาง (ราคาอางอิง) 

- บริษัท วิวิด ดิวิชั่น จำกัด 

- บริษัท เวิรคกรุป 2020 จำกัด 

- บริษัท วาทานิกานต ดิจิตอล โซลูชั่น จำกัด 

6. รายชื่อเจาหนาท่ีผูกำหนดราคากลาง (ราคาอางอิง) ทุกคน 

นายกฤษกร รอดชางเผื่อน  ประธานกรรมการ 

นางสาวนภพรรณ วรสิทธิ์  กรรมการ 

นางสาวแพรวา มูฮัมหมัดสอ๊ิด  กรรมการ 
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รายละเอียดขอบเขตของงานท้ังโครงการ (Terms of Reference) 

การจางเหมาบริหารจัดการชองยูทูบของ สนช. (NIA Channel) 
 

1. ขอมูลเกี่ยวกับโครงการ 

1.1 โครงการจางเหมาบริหารจัดการชองยูทูบของ สนช. (NIA Channel) 

1.2 ความเปนมา 

     สำนักงานนวัตกรรมแหงชาติ (องคการมหาชน) หรือ สนช. องคกรหลักในการเสริมสรางระบบ

นวัตกรรมแหงชาติ ซ่ึงมีพันธกิจในการสงเสริมการสรางระบบนวัตกรรมแหงชาติและสรางโอกาสในการเขาถึงและ

ใชประโยชนโครงสรางพื ้นฐานทางนวัตกรรม รวมถึงยกระดับทักษะและความสามารถทางนวัตกรรมของ

กลุมเปาหมาย โดยปจจุบันสำนักงานฯ มีชองทางการสื่อสารประชาสัมพันธหลากหลายชองทาง โดยเฉพาะสื่อ

ออนไลนที่มีรูปแบบลักษณะการใชงานที่แตกตางกันทั้งในเชิงเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ แตละแพลตฟอรมมี

รูปแบบเนื ้อหาและการนำเสนอที ่เฉพาะเจาะจง โดดเดนในดานที ่แตกตางกัน โดยยูทูบ (YouTube) เปน

แพลตฟอรมที่เนนทั้งภาพและเสียง เหมาะสำหรับเนื้อหาประเภทวีดิทัศน ทำใหการผลิตเนื้อหาเพื่อตอบโจทย

กลุมเปาหมายในแพลตฟอรมดังกลาวจำเปนตองใชทักษะการถายทำวีดิทัศน ความคิดสรางสรรค การบริหาร

จัดการเนื้อหา ระยะเวลา รวมถึงทีมงานในการดำเนินการผลิต 

จากความสำคัญดังกลาวขางตน สนช. จึงเห็นควรใหมีบริหารจัดการชองยูทูบของ สนช. (NIA 

Channel) ซึ่งเปนสื่อออนไลนที่ไดรับความนิยมในวงกวางมาเปนระยะเวลานาน (Mass Media) อีกทั้งยังสามารถ

เขาถึงกลุมเปาหมายท่ีแตกตางหลากหลาย และจากสถิติการรับชมยูทูบในประเทศไทย พบวา พฤติกรรมการรับชม

วีดิทัศน  (Video) ของผูใชคนไทยเพ่ิมข้ึนรอยละ 20 ในป 2563 และผูรับชมรอยละ 81 ของคนไทย บอกวา ยูทูบ 

คือ แพลตฟอรมแรกที่จะเขาไปชมวีดิทัศน (Google ประเทศไทย, 2562) จากสถิติดังกลาว สนช. จึงเล็งเห็น

ความสำคัญในการผลิตเนื้อหาในรูปแบบวีดิทัศนเพื่อสรางการรับรูดานนวัตกรรม เผยแพรบทบาทและสราง

ภาพลักษณสำนักงานฯ ใหเกิดการครอบคลุมและเพิ่มการเขาถึงกลุมเปาหมายในวงกวางภายในระยะเวลาท่ี

รวดเร็ว และสามารถตอบสนองตอพันธกิจในการสงเสริมการสรางระบบนวัตกรรมแหงชาติและสรางโอกาสในการ

เขาถึงและใชประโยชนจากโครงสรางพ้ืนฐานทางนวัตกรรม 

1.3 วัตถุประสงค 

1.3.1 เพ่ือวางแผนกลยุทธและดำเนินการสื่อสารประชาสัมพันธชองยูทูบของ สนช. (NIA Channel) 

1.3.2 เพ่ือสรางเนื้อหาท่ีมีคุณคาตอกลุมเปาหมายและเหมาะสมกับแพลตฟอรมยูทูบ 

1.3.3 เพ่ือสรางการรับรู การติดตามและการเขามามีสวนรวมของกลุมเปาหมาย 

2. คุณสมบัติของผูย่ืนขอเสนอ 

2.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 

2.2 ไมเปนบุคคลลมละลาย 

2.3 ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 
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2.4 ไมเปนบุคคลซึ่งอยูระหวางถูกระงับการยื่นขอเสนอหรือทำสัญญากับหนวยงานของรัฐไว ชั่วคราว 

เนื่องจากเปนผูที ่ไมผานเกณฑการประเมินผลการปฏิบัติงานของผูประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังกำหนดตามท่ีประกาศเผยแพรในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 

2.5 ไมเปนนิติบุคคลซึ่งถูกระบุชื ่อไวในบัญชีรายชื่อผูทิ ้งงานและไดแจงเวียนชื่อใหเปนผูทิ ้งงานของ

หนวยงานของรัฐในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู ทิ ้งงานเปนหุนสวน

ผูจัดการ กรรมการผูจัดการ ผูบริหาร ผูมีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นดวย 

2.6 มีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจางและการบริหาร

พัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 

2.7 เปนนิติบุคคลผูมีอาชีพรับจางงานท่ีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสดังกลาว 

2.8 ไมเปนผูมีผลประโยชนรวมกันกับผูยื่นขอเสนอราคารายอ่ืนท่ีเขายื่นขอเสนอใหแกสำนักงานนวัตกรรม

แหงชาติ (องคการมหาชน) ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสหรือไมเปนผูกระทำการอันเปนการขัดขวาง

การแขงขันราคาอยางเปนธรรม ในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสครั้งนี้ 

2.9 ไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไมยอมขึ้นศาลไทย เวนแตรัฐบาลของผูเสนอ

ราคาไดมีคำสั่งใหสละเอกสิทธิ์ความคุมกันเชนวานั้น 

2.10 ผูเสนอราคาตองมีประสบการณและผลงานที่คลายกับงานจางดังกลาว จากหนวยงานของรัฐหรือ

เอกชนท่ีเชื่อถือได มูลคา 1,000,000 บาท (หนึ่งลานบาทถวน) โดยตองแนบสำเนาคูสัญญาจางหรือสำเนาใบรับรอง

ผลงาน 

2.11 ผูยื่นขอเสนอท่ียื่นขอเสนอในรูปแบบของ "กิจการรวมคา" ตองมีคุณสมบัติดังนี้ 

กรณีท่ีขอตกลงระหวางผูเขารวมคากำหนดใหผูเขารวมคารายใดรายหนึ่งเปนผูเขารวมคาหลัก 

ขอตกลงระหวางผูเขารวมคาจะตองมีการกำหนดสัดสวนหนาท่ีและความรับผิดชอบในปริมาณงาน 

สิ่งของ หรือมูลคาตามสัญญาของผูเขารวมคาหลักมากกวาผูเขารวมคารายอ่ืนทุกราย 

กรณีท่ีขอตกลงระหวางผูเขารวมคากำหนดใหผูเขารวมคารายใดรายหนึ่งเปนผูเขารวมคาหลัก 

กิจการรวมคานั้นตองใชผลงานของผูเขารวมคาหลักรายเดียวเปนผลงานของกิจการรวมคาที่ยื่น

ขอเสนอ 

สำหรับขอตกลงระหวางผูเขารวมคาท่ีไมไดกำหนดใหผูเขารวมคารายใดเปนผูเขารวมคาหลัก 

ผูเขารวมคาทุกรายจะตองมีคุณสมบัติครบถวนตามเง่ือนไขท่ีกำหนดไวในเอกสารเชิญชวน 

กรณีที่ขอตกลงระหวางผูเขารวมคากำหนดใหมีการมอบหมายผูเขารวมคารายใดราย หนึ่ง 

เปนผูยื่นขอเสนอ ในนามกิจการรวมคา การยื่นขอเสนอดังกลาวไมตองมีหนังสือมอบอำนาจ 

สำหรับขอตกลงระหวางผูเขารวมคาที่ไมไดกำหนดใหผูเขารวมคารายใดเปนผูยื่นขอเสนอ

ผูเขารวมคาทุกรายจะตองลงลายมือชื่อในหนังสือมอบอำนาจใหผูเขารวมคารายใดรายหนึ่งเปน 

ผูยื่นขอเสนอในนามกิจการรวมคา 

2.12 ผูยื่นขอเสนอตองลงทะเบียนท่ีมีขอมูลถูกตองครบถวนในระบบจัดซ้ือจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส 

(Electronic Government Procurement : e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 
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2.13 ผูยื่นขอเสนอตองมีมูลคาสุทธิของกิจการดังนี้ 

(1) กรณีผูยื่นขอเสนอเปนนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตามกฎหมายไทยซึ่งไดจดทะเบียนเกิน กวา 1 

ป ตองมีมูลคาสุทธิของกิจการ จากผลตางระหวางสินทรัพยสุทธิหักดวยหนี้สินสุทธิ ที่ปรากฏในงบ

แสดง ฐานะการเงินที่มีการตรวจรับรองแลว ซึ่งจะตองแสดงคาเปนบวก 1 ปสุดทายกอนวันยื่น

ขอเสนอ 

(2) กรณีผูยื่นขอเสนอเปนนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตามกฎหมายไทย ซึ่งยังไมมีการรายงาน งบ

แสดงฐานะการเงินกับกรมพัฒนาธุรกิจการคา ใหพิจารณาการกำหนดมูลคาของทุนจดทะเบียน โดย

ผูยื่นขอ เสนอจะตองมีทุนจดทะเบียนที่เรียกชำระมูลคาหุนแลว ณ วันที่ยื่นขอเสนอ ไมต่ำกวา 1 

ลานบาท 

(3) สำหรับการจัดซื้อจัดจางครั้งหนึ่งที่มีวงเงินเกิน 500,000 บาทขึ้นไป กรณีผูยื่นขอเสนอ

เปนบุคคลธรรมดา โดยพิจารณาจากหนังสือรับรองบัญชีเงินฝากไมเกิน 90 วัน กอนวันยื่นขอเสนอ 

โดย ตองมีเงินฝากคงเหลือในบัญชีธนาคารเปนมูลคา 1 ใน 4 ของมูลคางบประมาณของโครงการหรือ

รายการท่ียื่น ขอเสนอ ในแตละครั้ง และหากเปนผูชนะการจัดซ้ือจัดจางหรือเปนผูไดรับการคัดเลือก

จะตองแสดงหนังสือ รับรองบัญชีเงินฝากท่ีมีมูลคาดังกลาวอีกครั้งหนึ่งในวันลงนามในสัญญา 

(4) กรณีที่ผู ยื ่นขอเสนอไมมีมูลคาสุทธิของกิจการหรือทุนจดทะเบียน หรือมีแตไมเพียง

พอที่จะเขายื่นขอเสนอ ผูยื่นขอเสนอสามารถขอวงเงินสินเชื่อ โดยตองมีวงเงินสินเชื่อ 1 ใน 4 ของ

มูลคา งบประมาณที่ยื่นขอเสนอในครั้งนั้น (สินเชื่อที่ธนาคารภายในประเทศ หรือบริษัทเงินทุนหรือ

บริษัทเงินทุน หลักทรัพยที่ไดรับอนุญาตใหประกอบกิจการเงินทุนเพื่อการพาณิชย และประกอบ

ธุรกิจค้ำประกันตามประกาศ ของธนาคารแหงประเทศไทย ตามรายชื่อบริษัทเงินทุนที่ธนาคารแหง

ประเทศไทยแจงเวียนใหทราบ โดย พิจารณาจากยอดเงินรวมของวงเงินสินเชื่อที่สำนักงานใหญ

รับรอง หรือที่สำนักงานสาขารับรอง (กรณีไดรับ มอบอำนาจจากสำนักงานใหญ) ซึ่งออกใหแกผูยื่น

ขอเสนอ นับถึงวันยื่นขอเสนอไมเกิน 90 วัน) 

(5) กรณีตาม (1) - (4) ยกเวนสำหรับกรณีดังตอไปนี้ 

(5.1) กรณีท่ีผูยื่นขอเสนอเปนหนวยงานของรัฐ 

(5.2) นิติบ ุคคลที ่จ ัดตั ้งข ึ ้นตามกฎหมายไทยที ่อยู ระหวางการฟ นฟูก ิจการตาม

พระราชบัญญัติลมละลาย (ฉบับท่ี 10) พ.ศ. 2561 
 

3. ขอบเขตของงานท่ีจะดำเนินการจัดจาง 

3.1 กลุมเปาหมาย 

3.1.1 บุคคลท่ัวไป นักศึกษา เยาวชน 

3.1.2 สือ่มวลชน 

3.1.3 ผูประกอบการ วิสาหกิจเริ่มตน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม องคกรขนาดใหญ 

3.1.4 บุคลากรหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา สถาบันการเงิน สมาคม และชุมชน 

3.1.5 ผูบริหารหนวยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ และผูบริหารระดับนโยบาย 
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3.2 ขอบเขตการดำเนินงาน 

ผูรับจางจะตองบริหารจัดการชองยูทูบของ สนช. (NIA Channel) โดยดำเนินงานดวยความเรียบรอย 

มีประสิทธิภาพ และเกิดประโยชนสูงสุดตอผูวาจาง ซ่ึงมีการดำเนินงานท่ีสำคัญ ดังนี้ 

3.2.1 วางแผนกลยุทธและดำเนินการสื ่อสารภายในชองยูทูบของ สนช. เพื ่อสรางการรับรู การ

ดำเนินงาน และประชาสัมพันธใหประชาชนไดเขาใจและเขาถึงนวัตกรรมมากขึ้น ตลอดจน

สามารถนำองคความรูนวัตกรรม สินคาและบริการนวัตกรรมมาประยุกตใชในชีวิตประจำวันได 

โดยแผนกลยุทธจะตองมีรายละเอียดการดำเนินงานที่ชัดเจน กำหนดรูปแบบรายการ แนวคิด 

(Concept) วิธีการนำเสนอและตารางการเผยแพรเนื้อหา 

3.2.2 จัดทำสื่อวีดิทัศนและภาพประกอบ (Graphic) รวมทั้งเผยแพรเนื ้อหาในรูปแบบที่นาสนใจ 

เขาใจงาย ดึงดูดกลุมเปาหมายบนชองทางยูทูบ เพื่อสรางการรับรูและกระตุนใหเกิดการ

ติดตามชองยูทูบของ สนช. โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 3.2.2.1 จัดทำสื่อวีดิทัศนเผยแพรในชองทางยูทูบไมนอยกวา 124 ชิ้นงาน โดยมีความยาว

รายการไมต่ำกวา 1 นาที ตลอดโครงการ 

 3.2.2.2 ดำเนินการเผยแพรสื ่อวีดิทัศน (Video Content) ตามวันและเวลาที ่กำหนดใน

แผนการดำเนินงาน รวมท้ังติดตามผลตอบรับของกลุมเปาหมาย พรอมท้ังตอบคำถาม

หากเกิดขอสงสัย 

3.2.3 ดำเนินการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อตางๆ รวมถึงซ้ือสื่อ

โฆษณา เพื่อใหเกิดการเขาถึงกลุมเปาหมายที่มีคุณภาพและเกิดการติดตาม โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 

 3.2.3.1 จำนวนการเขาถึงเนื้อหาสื่อวีดิทัศน (Video Content) ในชองยูทูบของ สนช. มีจำนวน

ผูรับชมรวมไมนอยกวา 1,200,000 ครั้ง (Views) 

 3.2.3.2 จำนวนผูติดตามชองยูทูบของ สนช. เพิ่มขึ้นไมนอยกวา 15,000 Subscribers ตลอด

ท้ังโครงการ  

3.2.4 สรางเครือขายและใชประโยชนชองทางยูทูบของ สนช. รวมกับผูมีอิทธิพลทางสื่อสังคม

ออนไลน (Influencer) โดยสามารถออกแบบการประชาสัมพันธรวมกันในรูปแบบตางๆ ไดโดย

จะตองนำเสนอแนวคิด รูปแบบใหผูวาจางเห็นชอบกอนการเผยแพร จำนวนไมต่ำกวา 16 ครั้ง 

ตลอดโครงการ 

3.2.5 รายงานสรุปผลการดำเนินงาน (YouTube Analytics Report) และขอเสนอแนะเพ่ือปรับปรุง 

การดำเนินงาน 
 

4. กำหนดเวลาสงมอบพัสด ุ

ระยะเวลาสงมอบ ภายใน 12 (สิบสอง) เดือน นับถัดจากวันท่ีลงนามในสัญญา 

  



หนาท่ี 5 จาก 11 

 

5. ผลงานท่ีตองสงมอบ  

5.1 รายงานความกาวหนาการดำเนินงาน ครั้งท่ี 1 ประกอบดวย 

5.1.1 แผนกลยุทธและดำเนินการสื่อสารภายในชองยูทูบของ สนช. 

5.1.2 รายชื่อ ประวัติ และรายละเอียดการติดตอของเจาหนาท่ีประสานงานหลัก 

5.1.3 ผลงานสื่อวีดิทัศนเผยแพรในชองทางยูทูบไมนอยกวา 20 ชิ้นงาน โดยมีความยาวไมต่ำกวา 

1 นาที 

5.1.4 ผลการเผยแพรสื่อวีดิทัศน การติดตามผลตอบรับของกลุมเปาหมาย พรอมท้ังการตอบคำถาม 

5.1.5 ผลการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อตางๆ โดยมีจำนวนการ

เขาถึงเนื้อหาสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. มีจำนวนผูรับชมรวมไมนอยกวา 100,000 ครั้ง 

(Views) และมียอดผูติดตามชองยูทูบของ สนช. เพ่ิมข้ึนไมนอยกวา 1,000 Subscribers 

5.2 รายงานความกาวหนาการดำเนินงาน ครั้งท่ี 2 ประกอบดวย 

5.2.1 ผลงานสื่อวีดิทัศนเผยแพรในชองทางยูทูบไมนอยกวา 40 ชิ้นงาน โดยมีความยาวไมต่ำกวา 

1 นาที 

5.2.2 ผลการเผยแพรสื่อวีดิทัศน การติดตามผลตอบรับของกลุมเปาหมาย พรอมท้ังการตอบคำถาม 

5.2.3 ผลการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อตางๆ โดยมีจำนวนการ

เขาถึงเนื้อหาสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. มีจำนวนผูรับชมรวมไมนอยกวา 300,000 ครั้ง 

(Views) และมียอดผูติดตามชองยูทูบของ สนช. เพ่ิมข้ึนไมนอยกวา 3,000 Subscribers 

5.2.4 ผลการสรางเครือขายและใชประโยชนชองทางยูทูบของ สนช. รวมกับผูมีอิทธิพลทางสื่อสังคม

ออนไลน (Influencer) จำนวนไมต่ำกวา 6 ครั้ง 

5.3 รายงานสรุปการดำเนินงานฉบับสมบูรณ ประกอบดวย 

5.3.1 แผนกลยุทธและดำเนินการสื่อสารภายในชองยูทูบของ สนช. 

5.3.2 รายชื่อ ประวัติ และรายละเอียดการติดตอของเจาหนาท่ีประสานงานหลัก 

5.3.3 ผลงานสื่อวีดิทัศนเผยแพรในชองทางยูทูบไมนอยกวา 124 ชิ้นงาน โดยมีความยาว ไมต่ำกวา 

1 นาที ตลอดโครงการ 

5.3.4 ผลการเผยแพรสื่อวีดิทัศน การติดตามผลตอบรับของกลุมเปาหมาย พรอมทั้งการตอบคำถาม

ตลอดโครงการ 

5.3.5 ผลการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อตางๆ  โดยมีจำนวนการ

เขาถึงเนื้อหาสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. มีจำนวนผูรับชมรวมไมนอยกวา 1,200,000 ครั้ง 

(Views) และมียอดผูติดตามชองยูทูบของ สนช. เพิ่มขึ้นไมนอยกวา 15,000 Subscribers 

ตลอดโครงการ 

5.3.6 ผลการสรางเครือขายและใชประโยชนชองทางยูทูบของ สนช. รวมกับผูมีอิทธิพลทางสื่อสังคม

ออนไลน (Influencer) จำนวนไมต่ำกวา 16 ครั้ง ตลอดโครงการ 

5.3.7 รายงานสรุปผลการดำเนินงาน (YouTube Analytics Report) และขอเสนอแนะเพื่อปรับปรุง

การดำเนินงาน 
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6. วงเงินงบประมาณและราคากลาง  

6.1  วงเงินงบประมาณ 2,000,000.- บาท (สองลานบาทถวน) รวมภาษีมูลคาเพิ่ม และภาษีเงินไดหัก 

ณ ท่ีจายซ่ึงครอบคลุมคาใชจายท้ังหมดตามขอบเขตการดำเนินงาน 

6.2 ราคากลาง : 1,996,977.-บาท (หนึ่งลานเกาแสนเกาหม่ืนหกพันเการอยเจ็ดสิบเจ็ดบาทถวน) 

6.3 แหลงท่ีมาของราคากลาง :  

- บริษัท วิวิด ดิวิชั่น จำกัด 

- บริษัท เวิรคกรุป 2020 จำกัด 

- บริษัท วาทานิกานต ดิจิตอล โซลูชั่น จำกัด 
 

7. งวดงานและการจายเงิน 

ผูวาจางจะจายเงินซึ่งเปนเงินบาทโดยตรงใหแกผูรับจาง โดยจะจายคาจางใหภายหลังจากผูรับจางได 

สงมอบผลงานและคณะกรรมการตรวจรับพัสดุไดตรวจรับผลงานดังกลาวเปนท่ีเรียบรอยแลว โดยกำหนดการจาย

คาจางจำนวน 3 (สาม) งวด ดังตอไปนี้ 

งวดท่ี 1 กำหนดจายเงินรอยละ 20 ของวงเงินคาจาง เม่ือผูรับจางสงรายงานความกาวหนาการดำเนินงาน 

ครั้งท่ี 1 จำนวน 2 เลม ภายใน 4 เดือน นับถัดจากวันท่ีลงนามในสัญญาจาง และคณะกรรมการ

ตรวจรับพัสดุเห็นชอบรายงานดังกลาวแลว 

งวดท่ี 2 กำหนดจายเงินรอยละ 40 ของวงเงินคาจาง เม่ือผูรับจางสงรายงานความกาวหนาการดำเนินงาน 

ครั้งท่ี 2 จำนวน 2 เลม ภายใน 8 เดือน นับถัดจากวันท่ีลงนามในสัญญาจาง และคณะกรรมการ

ตรวจรับพัสดุเห็นชอบรายงานดังกลาวแลว 

งวดที่ 3 (งวดสุดทาย) กำหนดจายเงินรอยละ 40 ของวงเงินคาจาง เมื่อผูรับจางสงรายงานสรุปการ

ดำเนินงานฉบับสมบูรณ จำนวน 2 เลม และบันทึกไฟลวีดิทัศนท่ีจัดทำท้ังหมดลงในอุปกรณท่ีใช

ในการเก็บขอมูลจากคอมพิวเตอร (External Hard disk) ภายใน 12 เดือน นับถัดจากวันที่ลง

นามในสัญญาจาง และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุเห็นชอบรายงานดังกลาวแลว 
 

8. หลักเกณฑในการพิจารณาคัดเลือกขอเสนอ 

8.1 ผูเสนอราคาตองเสนอแนวคิดในการดำเนินงานและการบริหารจัดการ พรอมทั้งสงรายละเอียดแตละ

การดำเนินงาน โดยระบุปริมาณหรือจำนวนใหชัดเจน 

8.2 ผูวาจางโดยคณะกรรมการพิจารณาคัดเลือกผูเสนอราคาที่เสนอแนวคิดและการดำเนินงานไดตรง

วัตถุประสงคและคาดวาจะกอใหเกิดประโยชนสูงสุดตอผู ว าจาง ซึ ่งอาจไมใชผู เสนอราคาต่ำที ่สุด ทั ้งนี้ 

คณะกรรมการสามารถตอรองราคาเพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดตอผูวาจาง และขอสงวนสิทธิ์ในการใหคำแนะนำ

เพิ่มเติม ปรับปรุงรายละเอียดของงานบางประการเพื ่อใหไดผลงานที่สมบูรณที่สุด ทั้งนี ้ ผลการตัดสินของ

คณะกรรมการถือเปนท่ีสิ้นสุด 
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8.3 ในการพิจารณาผูชนะการยื่นขอเสนอ สวนราชการจะใชหลักเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอ

ราคา (Price Performance) โดยพิจารณาใหคะแนนตามปจจัยหลักและน้ำหนักท่ีกำหนด ดังนี้ 

 1) ราคาท่ีเสนอราคา        กำหนดน้ำหนักเทากับรอยละ 20 

 2) ขอเสนอดานเทคนิคหรือขอเสนออ่ืนๆ  กำหนดน้ำหนักเทากับรอยละ 80 

ท่ี หัวขอใหคะแนน คะแนนเต็ม 

1. การนำเสนอแนวคิด กลยุทธและแผนการดำเนินงานมีความโดดเดน นาสนใจ สอดคลอง

และครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงาน 

40 

2. แนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ แผนการปฏิบัติงาน 

และวิธีการในกระบวนการตางๆ  

30 

3. เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนท่ีเหมาะสมและทันสมัยสอดคลองกับขอบเขตการ

ดำเนินงาน 

20 

4. ผลงานและประสบการณในงานท่ีเก่ียวของ ความพรอมของทีมบุคลากรท่ีจะทำใหโครงการ

บรรลุวัตถุประสงค 

10 

คะแนนรวม 100  
 

วิธีการประเมินและการใหคะแนน 

1. การนำเสนอแนวคิด กลยุทธและแผนการดำเนินงานมีความโดดเดน นาสนใจ สอดคลองและครบถวน

ตามขอบเขตการดำเนินงาน คะแนนเต็ม 40 คะแนน โดยใหผูยื่นขอเสนอนำเสนอแผนการดำเนินงาน โดยมีเกณฑ

ใหคะแนน ดังนี้ 

เกณฑพิจารณาใหคะแนน คะแนน 

1.1  มีการนำเสนอแนวคิด กลยุทธ และแผนการดำเนินงานท่ีมีความโดดเดน นาสนใจ สอดคลอง 

       และครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 1  

40 

1.2  มีการนำเสนอแนวคิด กลยุทธ และแผนการดำเนินงานท่ีมีความโดดเดน นาสนใจ สอดคลอง  

       และครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 2 

 30 

1.3 มีการนำเสนอแนวคิด กลยุทธ และแผนการดำเนินงานท่ีมีความโดดเดน นาสนใจ 

สอดคลองและครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 3 

20 

1.4 มีแนวคิด กลยุทธ และแผนการดำเนินงานท่ีมีความโดดเดน นาสนใจ สอดคลองและ

ครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 4 

10 
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2. แนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ แผนการปฏิบัติงาน และวิธีการใน

กระบวนการตางๆ คะแนนเต็ม 30 คะแนน โดยมีเกณฑใหคะแนน ดังนี้ 

เกณฑพิจารณาใหคะแนน คะแนน 

2.1 มีแนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ มีแผนการปฏิบัติงานท่ี

ชัดเจน และมีวิธีการในกระบวนการตางๆ ท่ีถูกตองเหมาะสมและสามารถปฏิบัติไดจริงมาก

ท่ีสุด  

30 

2.2 มีแนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ มีแผนการปฏิบัติงานท่ี

ชัดเจน และมีวิธีการในกระบวนการตางๆ ท่ีถูกตองเหมาะสมและสามารถปฏิบัติไดจริงมาก 

25 

2.3 มีแนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ มีแผนการปฏิบัติงานท่ี

ชัดเจน และมีวิธีการในกระบวนการตางๆ ท่ีถูกตองเหมาะสมและสามารถปฏิบัติไดจริง 

ปานกลาง 

20 

2.4 มีแนวทางการดำเนินงานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของโครงการ มีแผนการปฏิบัติงานท่ี

ชัดเจน และมีวิธีการในกระบวนการตางๆ ท่ีถูกตองเหมาะสมและสามารถปฏิบัติไดจริงนอย 

15 

 

3. เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนที่เหมาะสมและทันสมัยสอดคลองกับขอบเขตการดำเนินงาน คะแนน

เต็ม 20 คะแนน โดยมีเกณฑใหคะแนน ดังนี้ 

เกณฑพิจารณาใหคะแนน คะแนน 

3.1 เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนท่ีเหมาะสมและทันสมัย มีการใชกราฟกและเทคนิคพิเศษท่ี

สอดคลองกับขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 1 

20 

3.2 เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนท่ีเหมาะสมและทันสมัย มีการใชกราฟกและเทคนิคพิเศษท่ี

สอดคลองกับขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 2 

15 

3.3 เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนท่ีเหมาะสมและทันสมัย มีการใชกราฟกและเทคนิคพิเศษท่ี

สอดคลองกับขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 3 

     10 

3.4 เทคนิคดานการผลิตสื่อวีดิทัศนท่ีเหมาะสมและทันสมัย มีการใชกราฟกและเทคนิคพิเศษท่ี

สอดคลองกับขอบเขตการดำเนินงานมากท่ีสุดเปนลำดับท่ี 4 

5 

 

4. ผลงานและประสบการณในงานที่เกี ่ยวของ ความพรอมของทีมบุคลากรที่จะทำใหโครงการบรรลุ

วัตถุประสงค คะแนนเต็ม 20 คะแนน โดยมีเกณฑใหคะแนน ดังนี้ 

เกณฑพิจารณาใหคะแนน คะแนน 

4.1 ขอมูลภูมิหลังของบริษัทมีความนาเชื่อถือ มีผลงานและประสบการณ ความพรอมของทีม

บุคลากรท่ีจะทำใหโครงการบรรลุวัตถุประสงค โดยมีผลงานการบริหารจัดการชองยูทูบมา

ไมต่ำกวา 5 ป และมีผลงานการผลิตสื่อวีดิทัศนจำนวน 20 ผลงานข้ึนไป 

20 
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เกณฑพิจารณาใหคะแนน คะแนน 

4.2 ขอมูลภูมิหลังของบริษัทมีความนาเชื่อถือ มีผลงานและประสบการณ ความพรอมของทีม

บุคลากรท่ีจะทำใหโครงการบรรลุวัตถุประสงค โดยมีผลงานการบริหารจัดการชองยูทูบมา

ไมต่ำกวา 3 ป และมีผลงานการผลิตสื่อวีดิทัศนจำนวน 10 ผลงานข้ึนไป 

15 

4.3 ขอมูลภูมิหลังของบริษัทมีความนาเชื่อถือ มีผลงานและประสบการณ ความพรอมของทีม

บุคลากรท่ีจะทำใหโครงการบรรลุวัตถุประสงค โดยมีผลงานการบริหารจัดการชองยูทูบมา

ไมต่ำกวา 2 ปและมีผลงานการผลิตสื่อวีดิทัศนจำนวน 5 ผลงานข้ึนไป 

10 

4.4 ขอมูลภูมิหลังของบริษัทมีความนาเชื่อถือ มีผลงานและประสบการณ ความพรอมของทีม

บุคลากรท่ีจะทำใหโครงการบรรลุวัตถุประสงค โดยมีผลงานการบริหารจัดการชองยูทูบมา

ไมต่ำกวา 1 และมีผลงานการผลิตสื่อวีดิทัศนจำนวน 3 ผลงานข้ึนไป 

5 

 

9. อัตราคาปรับ 

9.1 อัตราคาปรับกำหนดใหคิดในอัตรารอยละ 0.10 ของราคาคาจางตอวัน 

9.2 กรณีที่นำงานที่รับจางไปจางชวงใหผู อื ่นทำอีกทอดหนึ่งโดยไมไดรับอนุญาตสำนักงานนวัตกรรม

แหงชาติ (องคการมหาชน) จะกำหนดคาปรับสำหรับการฝาฝนดังกลาวเปนจำนวนรอยละ 10 ของวงเงินของงาน

จางชวงนั้น 
 

10. การกำหนดระยะเวลารับประกันความชำรุดบกพรอง 

ผูชนะการเสนอราคาจะตองรับประกันความชำรุดบกพรองของงานจางที่เกิดขึ้นภายในระยะเวลาไมนอย

กวา 15 วันนับถัดจากวันที่ไดรับมอบงานทั้งหมดไวโดยถูกตองครบถวนตามสัญญา โดยภายในกำหนดระยะเวลา

ดังกลาวหากสิ่งของตามสัญญานี้เกิดชำรุดบกพรองหรือขัดของ อันเนื่องมาจากการใชงานตามปกติ ผูรับจางจะตอง

จัดการซอมแซมหรือแกไขใหอยูในสภาพที่ใชการไดดีดังเดิมภายใน 3 วัน นับถัดจากวันที่ไดรับแจงความชำรุด

บกพรอง โดยไมคิดคาใชจายใดๆ ท้ังสิ้น 
 

11. กรรมสิทธิ์ในขอมูล เอกสาร และผลงาน 

ขอมูล เอกสาร ผลการศึกษาวิเคราะห รายงาน และทรัพยสินทางปญญา ตลอดจนระบบทั้งหมดที่ผูรับจาง

ไดปฏิบัติงานใหกับสำนักงานฯ ตามสัญญาจะตกเปนกรรมสิทธิ์และ/หรือทรัพยสินทางปญญาของสำนักงานฯ โดย

ผูรับจางจะตองไมสงมอบหรือเผยแพรขอมูล เอกสาร ผลการศึกษาวิเคราะห และรายงาน ตลอดจนระบบท้ังหมดท่ี

ไดจากการปฏิบัติงานนี้ใหแกผู ใดหรือนำไปใชประโยชนโดยไมไดรับความยินยอมเปนลายลักษณอักษรจาก

สำนักงานฯ 
 

12. จรรยาบรรณของผูรับจาง 

12.1 หามเปดเผยขอมูลทางเทคนิคและการคาของบริษัทหรือผูที่เกี่ยวของที่ผูรับจางเขาไปทำการสำรวจ

ขอมูล (อาจมีการทำสัญญา Non-Disclosure Agreement) ภายในระยะเวลา 5 ป นับจากวันท่ีเริ่มเขาไปใหบริการ

ฯ หรือทำสัญญา เวนแตจะไดรับการยินยอมจากผูท่ีเปนเจาของขอมูล 
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12.2 กรณีท่ีตองแสดงขอคิดเห็นแกสาธารณชน ผูรับจางจะตองใหขอมูล และแสดงความคิดเห็นตามหลัก

วิชาการโดยไมอางอิง หรือระบุถึงบริษัทหรือผูท่ีเก่ียวของท่ีผูรับจางเขาไปทำการสำรวจขอมูล (เวนแตจะไดรับการ

ยินยอมจากผูเปนเจาของขอมูล) ตามท่ีตนทราบอยางถองแทแกสาธารณชนดวยความสัตยจริง 
 

13. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

ฝายโครงสรางพ้ืนฐานนวัตกรรม 

สำนักงานนวัตกรรมแหงชาติ (องคการมหาชน) 

โทรศัพท 02 0175555 ตอ 605 

โทรสาร  02 017 5566 

  



หนาท่ี 11 จาก 11 

 

ตารางราคากลางคาใชจายการดำเนินงานโครงการบริหารจัดการประชาสัมพันธ สนช. ผานส่ือสังคมออนไลน 

ขอ รายละเอียด จำนวน หนวย รวม (บาท) 

1 วางแผนกลยุทธและดำเนินการสื่อสารภายในชองยูทูบของ สนช. เพ่ือสรางการ

รับรูการดำเนินงาน และประชาสัมพันธใหประชาชนไดเขาใจและเขาถึง

นวัตกรรมมากข้ึน ตลอดจนสามารถนำองคความรูนวัตกรรม สินคาและบริการ

นวัตกรรมมาประยุกตใชในชีวิตประจำวันได โดยแผนกลยุทธจะตองมี

รายละเอียดการดำเนินงานท่ีชัดเจน กำหนดรูปแบบรายการ แนวคิด 

(Concept) วิธีการนำเสนอและตารางการเผยแพรเนื้อหา 

1 งาน 249,667 

2 จัดทำสื่อวีดิทัศนและภาพประกอบ (Graphic) รวมท้ังเผยแพรเนื้อหาใน

รูปแบบท่ีนาสนใจ เขาใจงาย ดึงดูดกลุมเปาหมายบนชองทางยูทูบ เพ่ือสราง

การรับรูและกระตุนใหเกิดการติดตามชองยูทูบของ สนช. โดยมีรายละเอียด

ดังตอไปนี้  

- จัดทำสื่อวีดิทัศนเผยแพรในชองทางยูทูบไมนอยกวา 124 ชิ้นงาน โดย

มีความยาวรายการไมต่ำกวา 1 นาที ตลอดโครงการ 

- ดำเนินการเผยแพรสื่อวีดิทัศน (Video Content) ตามวันและเวลาท่ี

กำหนดในแผนการดำเนินงาน รวมท้ังติดตามผลตอบรับของ

กลุมเปาหมาย พรอมท้ังตอบคำถามหากเกิดขอสงสัย 

1 งาน 681,233 

3 ดำเนินการประชาสัมพันธสื่อวีดิทัศนในชองยูทูบของ สนช. ผานชองทางสื่อ

ตางๆ  รวมถึงซ้ือสื่อโฆษณา เพ่ือใหเกิดการเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีมีคุณภาพ

และเกิดการติดตาม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

- จำนวนการเขาถึงเนื้อหาสื่อวีดิทัศน (Video Content) ในชองยูทูบ

ของ สนช. มีจำนวนผูรับชมรวมไมนอยกวา 1,200,000 ครั้ง (Views) 

- จำนวนผูติดตามชองยูทูบของ สนช. เพ่ิมข้ึนไมนอยกวา 15,000 

Subscribers ตลอดท้ังโครงการ  

1 งาน 731,167 

4 สรางเครือขายและใชประโยชนชองทางยูทูบของ สนช. รวมกับผูมีอิทธิพลทาง

สื่อสังคมออนไลน (Influencer) โดยสามารถออกแบบการประชาสัมพันธ

รวมกันในรูปแบบตางๆ ไดโดยจะตองนำเสนอแนวคิด รูปแบบใหผูวาจาง

เห็นชอบกอนการเผยแพร จำนวนไมต่ำกวา 16 ครั้ง ตลอดโครงการ 

1 งาน 297,817 

5 รายงานสรุปผลการดำเนินงาน (YouTube Analytics Report) และ

ขอเสนอแนะเพ่ือปรับปรุงการดำเนินงาน 

1 งาน 37,093 

รวมท้ังส้ิน 1,996,977 

หมายเหตุ : - คาใชจายดังกลาวรวมภาษีมูลคาเพ่ิมแลว และสามารถถัวเฉล่ียได 


